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RESUMEN

El trabajo forma parte de la implementacion de los conocimientos adquiridos dentro del curso de
Especializacion de Medios digitales y Redes Sociales que imparti6 la Lic. Silvia Maria Estrada. Se creo
una Estrategia digital con enfoque en la Marca personal de Maria Alvarado. Uno de los objetivos
principales, es lograr un posicionamiento de la marca en el mercado digital, asi como poder incorporar a
Maria dentro del mundo laboral. El informe cuenta con una breve descripcion de la marcay la promocién
de sus servicios. Asi mismo, se determina el piblico objetivo y los pilares de contenido, lo anterior, como
base para obtener resultados positivos a través de la estrategia. La implementacion de Buyer Persona
(posibles clientes) con la finalidad de crear contenido de valor que se base en las necesidades de los
mismos, se convierte en un punto clave, ya que al producir contenido de valor se crea la posibilidad de
atraer clientes potenciales. Se destaca la importancia de elegir de manera correcta las redes sociales que
se van a utilizar, asi como el manejo de las herramientas disponibles para generar un buen calendario de

contenidos con formatos variados.

Palabras clave: Contenido de valor, Redes sociales, Estrategia digital, marca personal,

posicionamiento.



INTRODUCCION

En la actualidad el concepto de marca personal se vuelve necesario, debido a que las relaciones
interpersonales, cada vez, estan siendo realizadas a través de medios interactivos. Un ejemplo de ello, a
través de las redes sociales y plataformas como LinkedIn que se han convertido en la presentacion de

miles de profesionales para promover sus Servicios.

Cuando hablamos de marca personal, nos referimos a la forma de identificar una imagen, un simbolo y,
en esta ocasion, a una persona profesional con algo valioso o deseable. La presente, ha sido elaborada
con el objetivo de diferenciarse y poder conseguir el mayor éxito posible en las relaciones sociales y
personales de Maria Alvarado. Por medio de contenidos interactivos y de valor que puedan potenciar los
servicios ofrecidos, generando un acceso al campo laboral y diferentes nichos que puedan generar
conexion y oportunidades.

Lo anterior es una forma de aplicar los contenidos vistos en la especializacion y tener asi un acercamiento
a las formas de trabajo actuales en redes sociales. Asi mismo, aprender sobre la importancia de conocer

el nicho en el que una marca se quiere posicionar a partir de la construccion de una estrategia digital.



SITUACION ACTUAL DE MARCA PERSONAL

Maria Alvarado

Es una marca personal de Maria Mercedes Alvarado Alfaro, egresada de la Licenciatura

N’]\ en Periodismo de la Universidad de El Salvador. Actualmente cursa una
P

“““““““““““ Especializacion en Medios Digitales y RRSS. Una profesional dispuesta a incorporarse

al mundo laboral y lograr posicionar su marca.
Presencia digital actual

Los canales digitales estan creados para comenzar desde cero, por lo cual, no cuentan con una

optimizacion, especificamente en el perfil de la red social Instagram y la plataforma LinkedIn.

Uno de los retos mas grandes a los que se enfrenta la marca, es conseguir el posicionamiento correcto y
apropiado para promover los servicios. Asi mismo, lograr un alcance alto en las visualizaciones de ambos

perfiles y aumentar los seguidores a través de los contenidos presentados.
Descripcion de la marca

Maria siempre ha sido muy creativa en temas de estética de todo tipo, trabajo aproximadamente 10 afios
en produccién de audiovisuales publicitario en diferentes areas y, con base a su experiencia, se adecla

mejor a los temas de estilo y vestuario.

Una persona innovadora y resolutiva. Es muy buena escribiendo sobre estos temas y esta al tanto de todas

las tendencias de moda.

Desea ser parte de la industria de comunicacion de moda en el entorno digital y en el departamento de
vestuario de producciones audiovisuales para brindar servicios como coordinadora de vestuario,

redaccion de articulos de moda, Community manager.



ANALISIS FODA

Fortalezas

o Creativa e innovadora

« Conocimiento en cine y fotografia

« Resolutiva en aspectos de coordinacion y disefio de vestuario
« Habilidad de redaccion digital

« Habilidades de dibujo

Oportunidades

o Crear una marca personal

» Realizar una especialidad en Marketing y Comunicacion de Moda
o Colaborar en proyectos creativos o de voluntariado dentro campo
e Promover sus servicios generando contenido de valor en RR. SS

e Crear una red de contactos

Debilidades

« No cuenta con redes sociales profesionales o debidamente optimizadas
« Ausencia de contactos clave dentro de la industria
« Poca confianza en el desempefio propio

« Preferencia por el trabajo independiente, aunque sepa manejar el trabajo en equipo.

Amenazas

o Alta competencia dentro del campo profesional
o Contantes cambios en las tendencias emergentes en moda
« Pocas ofertas laborales en el campo para extranjeros en su pais de residencia

« Surgimiento de nuevas tecnologias



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Basado en las redes sociales que se han seleccionado, se identificaron 3 perfiles que se consideran

competencia.

2 de los perfiles son espafioles, pais de la actual residencia de Maria Alvarado y en el cual desea
desarrollar su marca con empresas locales, pero también internacionales. El perfil restante es

salvadorefio, tendra utilidad para realizar una comparacion con los perfiles extranjeros.

1. SAMANTA CACHARRON

Instagram

Explota al maximo
el potencial de tu marca

274 publicaciones

1907 seguidores
1035 seguidos
Samantha Cacharrén @ Honrd Buness Schecl LinkedIn
Cleafior de Contenidos | Branding & Web Designer | Fotografo | Social .
Madia Maaagar 3 1763 seguidores
Barcelona, Catalufia, Espafia - Informacién de contacto
samycacharron.com 7
1 Mas de 500 contactos

1763 seguidores - Mas de 500 contactos

(_7 Enviar mensaje Mas

-Tiene restringidos sus

samycacharron m Enviar mensaje 2

gusta
274 publicaciones 1907 seguidores 1035 sequidos
-USO de haShtagS Samantha + Creador de Contenido
& samycacharron
-2z -
-Redaccion precisa Creador digital
# Lifestyle, también creo y convierto marcas aburridas en marcas con personalidad
.. Barcelona
-Usa emojis
-Con CTA » work ™ T
work CREATIVE
work v CREATIVE
work CREATIVE
work CREATIVE
Linkedln WORK HAPPY CREATIVE

Comparte contenido creativo relacionado con sus servicios e incluye reels como tutoriales, su
contenido de LinkedIn es mas profesional. Comparte contenido de valor frecuentemente, ademas posee
sitio web y en instagram cuenta con una historia destacada con contenido de LinkedIn para llevar a los

clientes hasta su trabajo.
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2. ANDREA SUERO

andreasueror m Enviar mensaje 48 e+ | nstag ram
422 publicaciones 2905 seguidores 3598 seguidos 422 publ |caC|OneS
ANDREA SUERO .
EEE— 2905 seguidores
Emprendedor(a) .

Faer:ion communication 3598 Seg u IdOS
Founder of @toptrendal

LinkedIn

’ O v @ 0 462 contactos

Montpellier Marsella Paris Menorca Feria Work

-Su ultima
publicacién en
LinkedIn fue hace
7 meses

-Redaccion precisa

concisa
y Andrea Suero - topTrendal
HH = Fashion communication
-NO Utl I IZa. emoj IS Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia - Informacién de contacto

462 contactos

-No cuenta con
CTA
Acerca de

La moda y la comunicacién son mi pasion, y por ese motivo decidi estudiar periodismo y especializarme en dicho sector.

Sus publicaciones se basan en fotografias personales, en su LinkedIn repostea las publicaciones de su
agencia y comparte algunos proyectos (se mantiene un poco inactiva). Asi mismo, cuenta con su propia
agencia de comunicacion. No practica algunas de las reglas de redaccion digital; sin embargo, sus
publicaciones en instagram logran tener buen alcance lo que se podria atribuir a su contenido creativo y

fotografias originales.
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3. ANDREA CARDOZA

cardoza.andreaa Siguiendo v Enviar mensaje +2

13 publicaciones 387 seguidores 315 seguidos
Andrea Cardoza I nStag ram
Publicidad/marketing
# Egresada, Licenciatura en Periodismo 13 publ |CaC|0neS
8 Especializacion Medios Digitales y RRSS

Sobre el Marketing y cémo... mas

& www.facebook.com/profile.php?id=61561336984177 + 1 387 sequ idores
cat._land, eus_gourmet, keilaarreagasv y 25 mas siguen esta cuenta 3 15 Seg u i dos
LinkedIn

4 contactos

=)
=

Temas ¥ Velada IV % Work in Motivacion Datos

-Publicaciones Andrea Cardoza
con contenido de Periodista/Medios Digitales y RRSS
valor andrealc.prensa@gmail.com

-Uso de hashtags

-Redaccion
preCISa Andrea Cardoza @ 'U‘ Universidad de El Salvador
-Usa emOjiS Periodista Digital o
San Salvador, San Salvador, El Salvador - Informacién de contacto
-Utiliza CTA # contactos
-Marketing de ()
contenido

Acerca de

Egresada de la Licenciatura en Periodismo, Universidad de El Salvador, con especializacién en contenido digital y manejo
de RRSS.

Comparte contenido valor relacionado con sus servicios, utiliza s6lo formato de imagen. No cuenta con
publicaciones en su LinkedIn actualmente. En su feed coloca el enlace de su fanpage de Facebook.
Promociona sus productos/servicios de una manera creativa, educando a sus seguidores y resolviendo

posibles necesidades de los mismos.
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OBJETIVOS SMART

Alcanzar 100 seguidores en Instagram en los proximos 3 meses mediante contenido atractivo y
de valor.

Agregar 10 nuevos contactos profesionales en LinkedIn cada mes durante los proximos 3 meses,
enfocdndome en la industria de marketing de moda.

Aumentar el alcance del contenido de historias y publicaciones en Instagram y LinkedIn un 30%
(30-40 visualizaciones) en los proximos 3 meses.

Obtener un 5% en la tasa de interaccion de las publicaciones de Instagram y LinkedIn (Likes,

comentarios) en los proximos 3 meses.

14



IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO
BUYERS PERSONAS

1. El campo editorial de revistas de moda y productoras de audiovisuales.

e Reclutadores en busca de equipo de trabajo.

e Emprendedores en busca de personal calificado para posicionar su marca.

e Marcas en busca de Community Manager.
2. Segmentados en:
e Asesoramiento de estrategias digitales.
e Redaccion de blogs y diferentes formatos digitales.

e Asistente y coordinador de vestuario.
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LYAN BURGOS

EDAD 42 afios
SEXO Hombre
PAIS Espana
EDUCACION Universidad
OCUPACION Director editorial

ESTADO CIVIL Casado
[

GUSTOS Y AFICIONES
Leer
Ver peliculas y teatro

Pasar tiempo en familia

EDAD
SEXO

PAIS Madrid, Espaia
EDUCACION Universidad
OCUPACION Ingeniera de grabacién

ESTADO CIVIL Casada
I

GUSTOS Y AFICIONES

Ver peliculas

Pasar tiempo en familia

BIOGRAFIA

Periodista en sus inicios, creader de contenido y al final encargado de la direccidn de

una revista digital.

Habilidades: Dinamismo en el trabajo, moderno, siempre a la vanguardia.
Limitaciones: Falta de organizacién para cumplir plazos de entrega.

MOTIVACIONES
+Mantenerse siempre a la vanguardia,
seguir las tendencias y entregar el
contenido a tiempo.
+Ser tendencia en sus cuentas de IG.

+Ganar mas plblico de todos los tipos.

OBJETIVOS
+Mas visitas en su revista digital.
+Ganar nuevos suscriptores.

+Ser los mejores en contenido
digital.

COMPORTAMIENTOS Y PREFERENCIAS
+Lee revistas impresas y digitales

+Asiste a muchos eventos sociales y de
lanzamientos de marcas.

+Monitoria tendencias en redes sociales.

+En constante formacién sobre el contexto
politico social y cultural.

BIOGRAFIA

PUNTOS DE DOLOR

+ La competencia tiene un equipo
mas grande.

+Hace falta mas publicidad para
generar mas ingresos.

FRUSTRACIONES
+Personal escaso y capacitado a
medias.

¢COMO PODEMOS AYUDARLE?

+Creando una estrategia de contenido
de valor ajustado a las caracteristicas y
necesidades de su publico,

+Realizando tareas de medicién y
andlisis para controlar los KPl bésicos
(como likes o comentarios, alcance)

+Promover los mejores formatos de
redaccion digital para ser maés eficaces
y alcanzar més publico.

Asistente de grabacion en sus inicios, guicnista y directora de estudio en su propio

estudio de grabacién.

Habilidades: Innovadora, siempre a la vanguardia, perseverante
Limitaciones: Estd comenzando desde cero, no cuenta con un equipo de trabajo

consolidado.

MOTIVACIONES

+Mantenerse a la vanguardia, estar al
tanto de las nuevas tendencias de
grabaciones.

+Ejercer el rol para el que se prepard.

+Atraer nuevos clientes.

OBJETIVOS

+Caenvertirse en un estudio reconocide

+Formar un equipo de trabajo sélide y
profesional

+Designar las funciones dentro del
estudio con un grupo de trabajadores
reducido para las primeras producciones.

COMPORTAMIENTOS Y PREFERENCIAS

+Asiste a muchos eventos sociales
organizados por la industria de cine o
teatro.

+Analiza cortometrajes, documentales, o
producciones pequefias realizadas por
sU competencia

PUNTOS DE DOLOR

+La competencia tiene ya tiene un
equipo de trabajo consolidado y una
trayectoria.

+Hace falta posicionarse en redes
sociales para conseguir
clientes.

FRUSTRACIONES
+No encuentra personal que realice
varias funciones en simultaneo.

gCOMO PODEMOS AYUDARLE?
+Creando una estrategia de marketing
digital en redes sociales para
posicionar la marca del nuevo estudio.

+Asistiendo en el set de filmacidn
seleccionando, adaptando y cuidando
el vestuario a utilizar en cada rodaje.
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[ OLIVIA WILSON

)

Biografia

Fotdgrafa independiente de editoriales de
moda, pasarelas y street style. Colaboradora
en revistas impresas. Sus maximas
influencias son Mario Testine, Annie Leibovitz
y Edward Steichen.

Habilidades: Amplio conocimiento sobre
historia de fotografia elegante y discreta.
Limitaciones: Conocimiento nulo sobre
redes sociales

EDAD 39 afos ~ J
| A
b Lty Motivaciones
Pais Espafia +Salir de su zona de confort para buscar
nuevas oportunidades més profesionales.
EDUCACIGN cursos de
fotogroffa +Crear nueves contactos dentro de la
OCUPACION Fotégrafa industria fotografica.
ESTADO CIVIL Soltera
~ J
4 N
Gustos y aficiones Objetivos

~ N

Puntos de dolor

+La falta de conocimiento para llevar el
control de redes sociales y promover sus
fotografias

+Nulo conocimiento sobre redaccion

digital lo cual frena su expaesicion por
miedo a la mediocridad.

-

-

Frustraciones
+Quedarse atascada y no avanzar con las
nuevas tecnologias.

+No mostrar sus fotografias a mas puablico.

+No recibir nuevas oportunidades mas
profesionales por ne promover su trabajo.

¢Como podemos ayudarle?

+Brindarle asesorias personalizadas para
lograr eptimizar sus perfiles en RR.SS a
través de formatos como tutoriales e
infograffas con contenido de valor.

+creando una estrategia de marketing digital
enfocada en redes sociales para posicionar
sU marca y promover su portafolio.

Leer libras +Entender como funcionan los medios
digitales y el alcance que pueden tener. _
Viajar y conocer nuevos
lzercs +Potenciar su trabajo y generarle mas valor a
Pasar tiempo con amigos través de los contenidos en redes sociales. . . .
VRN vy
- . N
LUCIA SUERO f .
( Biografia Puntos de dolor

Editora de revistas y marketing de moda.
Mas de 10 afios de experiencia en el sector.
Especializada en la comunicacion de moda y
belleza, fotografia de moda y coolhunter.

Su puesto le permite delegar trabajo,
siempre y cuando los asistentes estén al
tanto de todas las tendencias.

Diseno de moda

EDAD 27 afos N J
r N
SEXO Ltz Motivaciones
PAlS Espafia +Ganar prestigio, y conseguir
reconocimiento entre toda la competencia.
VG Wtk +Ir un paso adelante de todos en tendencias
y contenido.
OCUBACIGN Editora + Contar con un grupo de personas
apasionadas en la moda y tendencias
ESTADO CIVIL Soltera
A J/
4 N N
Gustos y aficiones Objetivos

+Llegar a mas lectores para ofrecer
contenido mas variado y completo.
+ Incorporar nuevas persenas que

Cine A -
conformen su equipo de trabajo.
Fotografia +Ser parte de la ola de tendencia de moda.
A AN S

in

+Miedo a encasillarse en una sola linea de
tendencia y no identificar las vanguardias.

+Se encuentra Un poco preocupada por
su criterio de redaccion para redes
sociales.

+No cuenta con un equipo para
editoriales grandes.

(
Frustraciones
No poder estar al tanto de todas las

tendencias de moda y belleza por la
acumulacién de trabajo que posee

iC6mo podemos ayudarle?

+Crear una estrategia de contenidos que
satisfagan las necesidades de sus lectores.

+Redaccién de diferentes formatos para
adaptarlos en el entorno digital.

17



SELECCION DE CANALES DIGITALES

Para el desarrollo de la estrategia digital se ha seleccionado 2 redes sociales:

Instagram

Actualmente una de plataforma con potencial publicitario, debido a su capacidad de interaccion con el
publico. Se ha convertido en una de las redes mas importantes dentro del Marketing Digital capaz de

conseguir mas alcance que la red social Facebook.

o Contenido facil de consumir (puramente de caracter visual)
o Capaz de posicionar la marca y generar un alto indice de engagement.

o Capaz de llevar el contenido al publico objetivo.

md LinkedIn

Una plataforma destinada para enlazar con profesionales, se ha convertido en el éxito de muchas
estrategias de marketing debido a su eficaz presentacion ante los nichos con los mismos intereses y

necesidades.

o Publico profesional de alta calidad
¢ Red de contactos dentro de la industria

« facilidad de generar confianza y oportunidad de desarrollo de la marca

18



PLAN DE CONTENIDOS

Luego de definir los objetivos que se quiere cumplir y el plazo en el que se desea alcanzarlos, se realizo
un plan de contenidos con base al enfoque de la marca.

pilares de contenido

MARKETING DE

CONTENIDOS BRANDING VENTAS INTERACCIONES

Tips y estrategias para Valores y hahilidades de
crecer en redes sociales la marca

Tips para crear historias

Servicios “ creativas

Tips para combinar

formas, colores y Identidad visual H Experiencias “ Acercamiento con la

texturas con tu ropa audiencia
Como potenciar tu - A
marca personal o Diferenciacion de la

comercial g

Contacto “ Encuestas

ESTRATEGIA DE SEO

Para el “Search Engine Optimization” u optimizacion para motores de blisqueda, se realizé un analisis
previo de palabras clave, a través de las cuales se define las keywords a emplear.

Keywords a emplear

MARKETING DE

CONTENIDOS BRANDING VENTAS INTERACCIONES
Marketing digital Identidad visual registrate gratis comunidades
Community manager Esquema de color contactame Audiencia
Redes sociales Valores comunicacion de moda Seguidores
Marketing en redes sociales Personalidad escribeme Alcance
Marca personal Destacar Aprovecha Frases
Marketing de moda ¢ Quién soy? jHazlo ya! Tips
audiovisual Diferenciaciéon de marca Mandame un DM Consejos
Inteligencia artificial Posicionamiento Redaccion Jqué prefieres?
Optimizar Innovadora Periodista ¢Cual es tu favorito?

19



MEDICION Y ANALISIS

Con estos indicadores se busca medir y monitorear el desempefio de la estrategia digital, en la que,
alcanzar los objetivos smart es la prioridad.

Engagement

Interacciones que los usuarios tienen con el contenido, entre ellas se encuentran los likes, comentarios,
compartidos, clics en enlaces, etc.

NUmero de seguidores

Cantidad de personas que siguen la cuenta, lo anterior contemplado desde el inicio de la estrategia
(cuentas comienzan desde cero).

Tasa de crecimiento de seguidores

Porcentaje de aumento de seguidores en un periodo de tiempo determinado. De acuerdo a los objetivos
planteados, se establece un plazo corto de 3 meses.

Tasa de retencién de historias

Porcentaje de personas que ven todas las diapositivas de la historia en comparacion con el nimero de
personas que vieron solo la primera.

20



CALENDARIO DE CONTENIDOS

RED FECHA TIPO DE PILAR DE PIEZA GRAFICA
SOCIAL CONTENIDO | CONTENIDO

Instagram | Mar | Publicacién | Branding | jHola! Soy Maria Alvarado

con pieza Soy periodista y cuento con
01 grafica una especializacion en
redaccion para Medios
Digitales y Marketing.
Descubri que la logistica y
organizacion se me dan muy
bien, soy muy observadora,
detallista, creativa y enfocada.
Apasionada por la moda, la
mausicay el cine.

jEstoy lista para ayudarte a
crecer!

#Marcapersonal #periodisgta
#Marketingdigital

Linkedin | Mar | Publicacién | Branding | C€on 12 afios en Produccion

con pieza Audiovisual Publicitaria en El .
01 gréfica Salvador y Centroamérica, 9
puedo decir que no ha sido
. , . . CONOCEME
una trayectoria facil, hice O Wewo

una larga pausa cuando me
mudé a Barcelona en 2020, a
pesar de la distancia logré
terminar mis  estudios,
actualmente soy egresada
de la Licenciatura en
periodismo y cuento con
una especializacion en
redaccién para Medios
Digitales y Marketing.

La clave esta en no poner
excusas y contar con mucha
disciplina, cada suefio que
me propuse lo trabajé con
persistencia y constancia.

Descubri que la logistica y
organizacién se me dan muy
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bien, soy muy observadora,
detallista, creativa y
enfocada.

iEstoy lista para ayudarte a
crecer!

#Marcapersonal #Constancia
#Crecimiento personal

Instagram | Mier | Publicacion Mkt de No |°f3r35 la In'teracaon
con pieza | contenido | Necesariaen tu perfil?
02 grafica jentonces, no la estas
pidiendo!

Se te olvida abrir o cerrarun
caption sin agregar un
llamado alaaccién (CTA), ya
no dejes ir oportunidades th
de interacciéon que valen
oro.

Hoy te comparto 5 CTA’S
poderosos para que
generes participacion de tu
audiencia.

-Comenta cual es tu favorita

#redessociales #interaccion

Linkedin | Mier | Publicacién | Mktde | C@mbia ~ de  manera
con pieza contenido apresurada todo lo que estd .

02 grafica en tendencia, por lo que es -
esencial que te mantengas

altanto sobre los temas que

estan en boga.

Para eso, te comparto 4
paginas que se dedican a
encontrar tendencias
basadas en investigaciones
sobre moda, temporadas vy
cambios socioecondmicos a
nivel mundial.

Modacable: Esta web

ofrece prondsticos a cortoy

largo plazo acerca de las

tendencias en la moda.
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Cuenta con archivos,
seguimiento de desfiles y
criticas a tendencias, uso de
texturas, entre otras
tematicas.

WGSN: Es una plataforma
web que realiza prondsticos
de las tendencias en cuanto a
consumo a nivel mundial.
Fashion Snoops: Permite
anticiparse a las tendencias.
Tiene herramientas como
bibliotecas de imagenes,
andlisis de colecciones y
disefadores, reportes de
pasarelas, entre  otras.
Heuritech: Opera con una
inteligencia artificial que
permite analizar las imagenes
de las redes sociales. Informa
sobre futuras tendencias

#Tendencias
#Fashioncomunication

Instagram | Jue Historia Interaccién | Encuesta con herramientas de
Instagram
03
Linkedin | Jue | Publicacién | Mktde | YnbuenBranding
con pieza | contenido puede aumentar
03 grafica tus ventas un 23%! r 5

Te explico por qué:

El branding es el proceso
de marcar los elementos
van a identificar a tu marca,
como el logo, el mensaje, la
tipografia, hasta el
nombre.

De esta manera vas a
sobresalir entre la
competencia, creando una
identidad sélida que inspira
confianza, lo que atraera
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nuevos clientes.

#Branding #ldentidadyvalores

Instagram

Vie

04

Publicacion
con  pieza
grafica

Mkt de
contenido

Comienzas a redactar y te

preguntas équé hace que un

articulo de moda excelente?

Te comparto una lista con los

5 puntos que aportan solidez

a tu articulo.

1.Un punto de vista

sélido: Debe ser claro, ya

sea a favor de la moda o

critico de la industria.

2. |deas originales: debe

ofrecer a los lectores algo

qgue no hayan visto antes.

3. Investigacion

sobre el tema:

significa verificar

hechos,

estadisticas e

incluir fuentes

sélidas.

4. Narrativa poderosa:

Debe contar con una

historia convincente que

atrape a los lectores de

principio a fin

5. Gramatica impecable:
Debe estar bien escrito y
libre de errores.

iPonlos en practica!

#redaccion #articulodemoda

#Qué hace que un articulo

de moda sea e

LinkedIn

Vie

04

Animacioén

Venta

¢Qué esperas para potenciar
tus editoriales?

Enviame un mensaje y
conversemos sobre el tema.

£BUSCAS IMPACTAR
CON TUS EDITORIALES
SOBRE

Instagram

Sab

05

Publicacion
con  pieza
gréfica

Mkt de
contenido

iDescubre el poder del Buyer
Persona!

Conocer atu cliente ideal
puede transformar tu
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estrategia, te comento por
qué...

-Te permite enfocar tus
esfuerzos en marketing
-Te ayuda a mejorar la
comunicacion

-Te permite disefiar
soluciones que resuelvan
las necesidades de tu
audiencia.

éYatienes los tuyos?

#Buyerpersona #estrategia

JComuo identificar a tu
9

LinkedIn

Sab

05

Publicacion
con pieza
gréfica

Mkt de
contenido

Si tu objetivo es destacar y
conectar con tu audiencia,
es importante que emplees
los distintos formatos que te
brindan las redes sociales.
Estos formatos te permiten
comunicarte de diferentes
maneras, puedes transmitir
los mensajes que mas te
convengan y al variar cada
uno de ellos, mantiene
entretenidos a tus
seguidores y genera nuevas
audiencias.

#Formatos #Redessociales

EMBUDO

DE CONTENIDO

Instagram

Dom

06

Publicacion
con pieza
gréfica

Venta

Permiteme diferenciar tu
marca y resaltar entre la
competencia. Crear una
personalidad es esencial
para posicionarte y yo
estoy lista para ayudarte.

#Marcapersonal #branding

¥ TU MARCA...

PERSONALIDAD?

LinkedIn

Dom

06

Publicacion
con pieza
grafica

Interaccion

Mente curiosa, mundo infinito

#Frasedeldia #curiosidad
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Si logras llamar la atencion, jya

Instagram | Lun | Publicacion Mkt de ' OROANIZA TU PERFIL
con pieza | contenido | 9anaste’ e
07 grafica Si todavia no lo logras, te
muestro una lista para
organizar tu perfil con el
objetivo de llamar la atencidn
del visitante y convertirlo
rapido en tu nuevo seguidor.
Instagram es una red social
visual, jqué esperas para
organizarlo?
#Instagram #Estrategia
Linkedin |Lun | Publicacién | Mktde | ¢Peseasllevartus
con pieza| contenido habilidades al siguiente chn"fi32$?J‘.';'§2°fﬁf§f€%}?§m[
07 gréafica nivel? P cesunve consquin cou (DS

Hoy te comparto 7
herramientas basadas en
inteligencia artificial que te
ayudardn a potenciar tus
habilidades en multiples
areas.

Chat Gpt: resuelve cualquier
duda o tarea

Writesonic: escribe
cualquier cosa en

cuestién de segundos

Fliki: Crea tik toks y otros
contenidos de video
Leonardo Al: Genera arte en
minutos.

Soundraw: produce musica
personalizaday libre de
derechos.

Pictory: edita videos de
manera facil.

Slides Al: genera
presentaciones en minutos.

#Inteligenciaartificial
#herramientas

ESCRIBE CUALQUIER COsA (LI )

T
GENERA ARTE LEC rEY

EDITAR VIDEOS PicToRy
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Instagram

Mar

08

Reels

Mkt de
contenido

iEl branding es la clave para
el éxito de tu negocio!
Aqui te contamos la
importancia al momento de
proyectarte y comunicarte
con tu audiencia.

Cuento con la experiencia
gue necesitas para dar vida
a una imagen de marca que
te represente y te haga
destacar.

#Branding #conocimiento

LA IMAGEN

*Branding® i

LinkedIn

Mar

08

Publicacién

con
grafica

pieza

Mkt de
contenido

Si tu marca personal no
evoluciona, jEstds perdiendo
oportunidades!

Déjame explicarte por qué...

-Si no actualizas tu perfil
con tus habilidades, tus
conocimientos en tu area,
no estaras dentro del

radar.

-Sino te unesa las
tendencias y te estancas, la
competencia llevara
ventaja.

En conclusidn, si no
optimizas tu marca personal,
no podras posicionarte y los
clientes e inversores
necesitan innovacion.

No te quedes sdlo con el
perfil creado en LinkedIny
aprovecha los recursos de la
red.

#Optimizar
#Posicionatumarcapersonal
#Linkedin

iNO PIERDAS

e B
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Instagram

Mier

09

Publicacion
con  pieza
grafica

Mkt de
contenido

¢Latecnologiay sus avances te
estan dejando atras?

Con la llegada de Ila
inteligencia artificial, se han
abierto nuevas oportunidades
de crecer y explotar tus
servicios. Para eso, te
comparto una lista con las
tendencias de IA en el campo
audiovisual.

i Transforma tu contenido ya!

#1A #audiovisuales

LinkedIn

Mier

09

Publicacion
con  pieza
gréfica

Mkt de
contenido

Una comunidad soélida es igual
a clientes fieles. Te comparto
las razones por las que tu
marca no crece

1. No tienes el tono de voz que
necesita tu marca para conectar
con la audiencia.

2. No utilizas Call to actions

efectivos al cierre de tu
contenido.
3. Te enfocas més en

publicaciones de venta que en
crear conexiébn con tu
comunidad.

Si realizas alguna de ellas, te
ayudo a crear conexiones mas
fuertes y a generar contenido
impactante para alcanzar tus
objetivos. -Comenta un ledn y
te explico como.

#Marketingstrategy
#marcapersonal

Estas son

las razones

por las que tu marca

no crece

28



Instagram

Jue

10

Publicacion
con  pieza
grafica

Venta

Si te identificas con alguno de
estos perfiles, jEstoy para ti!
Cuéntame tus necesidades y te
explico cdmo tendremos éxito.
#servicios #redaccion
#marketingdigital

LinkedIn

Jue

10

Publicacion
con  pieza
gréfica

Interaccion

El marketing de moda son
aquellas técnicas, estrategias y
estudios que tienen como
objetivo transmitir el valor de
un producto o una marca de
moda, promoverlo y aumentar
las ventas.

Los especialistas en el rubro,
realizan estudios del mercado,
analizan las preferencias del
publico objetivo, gestionan la
comunicacion con el cliente y
buscan formas creativas de
presentar un producto para
inspirar decisiones de compra.

;Conocias esté término?

#Marketingdemoda

MARKETING

¢Conocias sobre é[7

Instagram

Vie

11

Historia

Interaccion

Frase motivacional, con barra
de emoji para interactuar.

LinkedIn

Vie

11

Publicacion
con pieza
gréfica

Mkt de
contenido

Hoy s6lo se gana si llamas més
la atencidn, jla competencia es
alta!

Por eso te muestro 5 pasos para

organizar tu  perfil de
Instagram para llamar la
atencion  del visitante 'y

convertirlo rapido en tu nuevo
seguidor.

ORGANIZA TU PERFIL

do Totagiars
N (0]

29



Instagram es una red social
visual, ¢qué esperas para
organizarlo?

#Instagram #Estrategia

Instagram | Sab | Publicacion Mktde | ¢Estds comenzando en el 5 CONSFIOS
con pieza | contenido | mundo digital pero no sabes st parta
12 gréafica cdémo redactar?
Te comparto 5 consejos
redactores principiantes...
1.Comienza con un plan
2-Redacta de forma sencilla
3-Sé especifico
4-Edita sin piedad
5-Utiliza la voz pasiva
#Redacciondigital #consejos
LinkedIn | Sab Publicacion Venta iDa el primer paso a un futuro
con pieza de oportunidades! Escribeme ¢Tu obletivo es
12 grafica y comencemos a construir el aumeniar ventas ¥
. . o mejorar la visibilidad
camino hacia el éxito. de fu marca de moda?
#Descubre #conocimiento
Ny
Instagram | Dom | Publicacién | Mktde | Cuandocreastumarca
con pieza | contenido personz‘al, Iogra.r p95|C|onarIa
13 gréfica es el primer objetivo, pero... covorosc NG

éNo sabes como hacerlo?

Aqui te comparto 4 aspectos
esenciales para posicionar tu
marca. Pero no olvides que lo
mds importante sera la
constancia con que realizas
cada elemento para alcanzar
tus objetivos.

#marcapersonal #redes sociales
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