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RESUMEN

En el presente trabajo se muestra la forma y practica para la creacion de una estrategia de marketing
digital enfocado en las marcas personales con fin de tener un posicionamiento en el mercado digital
estando a la vanguardia de las nuevas exigencias. Dicha estrategia que se presenta inicia desde la
creacion del logo y nombre a utilizar, analisis de la situacion del cliente, su posible competencia
en las redes sociales basado en los servicios que se ofreceran, entre otros. La base del trabajo es
crear una estrategia que el cliente pueda implementar con el publico meta para obtener resultados
reales como: crecimiento y posicionamiento en las redes sociales (Instagram y LinkedIn),
interacciones con las audiencias sobre todo la contratacion de servicios. Asimismo, se da a conocer
cuales son los paso a paso para lograr el cumplimiento de los objetivos Smart que en el mismo se
plantean basados en las métricas con las que se podran medir, asi como tambien los modelos de
marketing digital que mas sean acorde a la estrategia creada con el fin de crear un ambiente social,
comunicativo y de ventas y finalmente la implementacién de acciones como el Call To Accion
(CTA) es decir invitar a los usuarios a consumir el contenido, entre otros, para lograr ventas en las
redes sociales. La estrategia digital que se presenta contiene los medios digitales esenciales que
permitiran generar ingresos y visualizaciones de la marca con la que se trabaja ya sea personal o
para terceros, basados tambien en un calendario de contenido con todas las herramientas necesarias
como el texto, imagenes, artes, reels, libros, gif., fechas de publicacion y horarios recomendados,
asimismo la creacion de las buyer personas que haran el rol de futuros compradores de servicios,
basado en sus necesidades, exigencias o debilidades que los haga buscar la informacion que la

marca personal creada les ofrece a través de dos plataformas digitales

Palabras Clave: marketing digital, estrategia digital, redes sociales, marca personal,

buyer persona.



INTRODUCCION

La presente estrategia digital se realiza con el objetivo que nuestra clienta la Licenciada Karen
Miranda cuente con dos perfiles completos sobre sus servicios como estratega digital y creadora
de contenido, razén por la cual se han seleccionado dos redes sociales: LinkedIn e Instagram para

que ella dé a conocer los trabajos que realiza basados en su experiencia.

Dicha estrategia va a asegurar la optimizacion de los perfiles, ademas de presentar los objetivos

que se pretenderan cumplir en un tiempo determinado.
Se ha tomado a bien crear un logo en blanco y negro con el nombre e iniciales de la cliente.

Ademas, se ha realizado una evaluaciéon FODA con el fin de verificar el estado de la empresa para

determinar sus fortalezas y amenazas.

Asimismo, se ha empleado un calendario de publicaciones semanales basados en las buyer

personas que se crearon para la Licenciada Miranda.



PRESENTACION

Las redes sociales de LinkedIn como Instagram desempefian en la actualidad roles cruciales en la

conectividad y la interaccion moderna de los seres humanos.

LinkedIn sigue siendo la principal red para el desarrollo profesional, mientras que Instagram ha
revolucionado la forma en que las personas y las marcas se presentan ante el mundo. Ambas
plataformas no solo han sido pioneras en sus respectivos campos, sino que también han demostrado
ser herramientas poderosas para la construccion de relaciones significativas en la era digital por lo
tanto contar con una estrategia digital en pleno siglo XXI es vital para lograr un buen empleo y

abrirse campo en diversos rubros.

LinkedIn nace en diciembre de 2002 por Reid Hoffman, Allen Blue, Konstantin Guericke, Eric Ly
y Jean-Luc Vaillant; sin embargo, es lanzada en 2003. Su funcién principal es conectar a
profesionales con otros profesionales o empresas, los perfiles no destacan informacion secular sino

por el contrario hacen énfasis en los rango profesionales y académicos de los usuarios.

Por otro lado, Instagram ingresa al mundo digital en octubre de 2010 gracias a Kevin Systrom y
Mike Krieger. Esta plataforma fotografia que permitia a los usuarios compartir imagenes editadas
con filtros, rapidamente alcanzé popularidad masiva. En 2012, la plataforma fue adquirida por
Facebook, lo que impulso su crecimiento a nivel mundial. Hasta la fecha, Instagram cuenta con
mas de 2.000 millones de usuarios activos mensuales, convirtiéndose en una de las redes sociales

mas utilizadas en todo el mundo.



SITUACION DE LA EMPRESA

Presencia digital actual:

Actualmente Karen Miranda se encuentra empezando sus cuentas en redes sociales por lo que no
ha publicado ningtn tipo de contenido para empezar a dar a conocer su trabajo, las cuentas estan

poco optimizadas lo que puede generar bajo interés por parte de sus buyer personas.
Descripcion de la marca e informacion general:

La marca de Karen Miranda ha sido creada en 2024 con el objetivo de ofrecer los siguientes

Servicios:

v’ Creacion de estrategias digitales

v’ creacion de contenido para redes sociales

Cuenta con un logo en fondo neg6 que consta de sus iniciales con fondo gris y en la parte delantera

su nombre.



Informacién de la empresa

LOGO:

Y 4
&

Pk

ESTRATEGA DIGITAL

y

Karen Miranda

CREADORA DE
CONTENIDO DIGITAL

@karenmiranda.01
><] @mirandakaren360@gmail.com




Karen Miranda

LINKEDIN:
CREADORA DE
CONTENIDO DIGITAL

@karenmiranda.01
4 @mirandakaren360@gmail.com
"

Karen Abigail Miranda Ortiz - 3er
Creadora de Contenido Digital/ Monitoreo de medios/ Gestora de Estrategias Digitales y Marketing de
Contenido/ Redaccion SEO.

La Libertad, El Salvador - Informacion de contacto

1 contacto

(et (i)

INSTAGRAM:

karenmiranda.01 m Enviar mensaje 48 see

0 publicaciones 7 seguidores 3 sequidos

Abigail ortiz
Creador digital
© Periodista i wa
© Creadora de Contenido Digital 4@
© Gestora de Estrategias Digitales y Marketing de Contenido & #,
© Redaccién... mas
@ www.linkedin.com/in/karen-abigail-miranda-ort%C3%ADz-gi2606007utm_source=share&ut...
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Creacion de Contenido:

- Creacion de piezas graficas de contenido de valor.
- Reels

- Infografia

- Post Informativo.

- Stories

- Fotografia y Video.

Plan de Marketing Digital:

- Creacion de Branding y posicionamiento.

- Calendarizacion de Creacion de Contenido.

- Creacion de Marca Personal

- Resolucion de problemas y lanzamiento de nuevas estrategias de Marketing.
Manejo de Redes Sociales:

- Monitorear la plataforma mediante analisis y recoleccion de datos que permitan conocer el

posicionamiento de la empresa.

- Buisqueda de estrategia de contenido basado en la preferencia del piblico meta.

11



OBJETIVOS DE LA MARCA

GENERALES:

e Incrementar el numero de seguidores a 100 en un periodo de dos meses a través de
contenido de valor y CTA en las redes sociales que han sido seleccionadas por el cliente
las cuales seran analizadas a través de métricas proporcionadas por estas.

e Crear contenido (post, videos, reels) que permitan generar la participacion de los usuarios
a fin de que conozcan mas sobre la marca personal de Karen Miranda y quieran contratar

sus servicios.

ESPECIFICOS:

e Generar trafico organico a través de publicaciones que redireccionen a las cuentas que se
han elegido.

e (Generar ventas en un 2% en un periodo de 1 mes y medio una vez brindada la informacion
a través de publicaciones ofreciendo servicios concretos y posibles resultados al trabajar
con la marca del cliente.

e Realizar un monitoreo sobre el crecimiento de las plataformas que han sido seleccionadas
como parte de la estrategia digital.

e Crear un calendario de actividades a realizar con el fin de llevar un control que permita

evaluar que contenido tiene mayor alcance.

12



FODA

FODA

Fortalezas Debilidades Amenazas

Oportunidades

¢ La calidad de trabajo
que se le realiza a los
clientes cumpliendo
con sus espectativas.

¢ Se le ofrecen diversos
servicios para las
plataformas de redes
sociales.

e Se cuentacon el
equipo necesario para
crear diversidad de
contenido interactivos,
llamativo y de valor
para las redes
sociales de los
clientes

Fortalezas

¢ Los clientes desean * No se tiene ningun cliente por el
Al e El no adaptarse a las
servicios completos momento. ;

: nuevas tendencias
of sHis lodles saclelos afectaria los servicos
y Karen Miranda * No hay contenido en las redes

; que se ofrecen.
ofrece todos, desde sociales.
estrategias digitales,
9 9 9% z e Hay mucha
campanas, creacion ¢ Se estd empezando en el

de logos, contenido.

posicionamiento de marca personal.

competencia con
creadores de
contenido para redes

e Este ano se pretende ¢ No hay difusion de las cuentas con S citTas
crear al menos 100 las que se va a trabajar la marca
; ; e El no ser constante
clientes o clientes personal. :
: con el contenido que
potenciales con el :
; , se publica en las
contenido que se les ¢ No se cuenta con fotografias R
: : pdaginas de la marca
presente a traves de profesionales para los perfiles i -
: < podria complicar el
las redes sociales. utilizados.

FODA

Oportunidades

trafico orgdnico a las
mismas

Amenazas

¢ El presupuesto se
adapta a sus
necesidades, se
puede trabajar con
algunos canjes.

¢ La marca se mantiene
actualizada con las
nuevas tendencias
para hacer marketing
lo que promete
efectividad a la hora
de crear contenido
para los clientes.

e El trabajar con canje ahorita que se
va empezando con la marca va a
permitir crecer y dar a conocer la
calidad del trabajo.

¢ Al crear contenido de valor se va a
difundir entre colegas y amigos
para que viralicen los servicios que
ofrece la marca.

e En esta primera etapa donde se
construye la marca hay que
aprovechar todos los aspectos
importantes para resaltar y dar un
buen salto como marca personal.

13

No cumplir con lo
prometido al cliente
puede afectar la
credibilidad del
trabajo que se ofrece.
No difundir el trabajo
que se hace para las
marca o publicar
contenido puede
hacer que la misma
no aparezca en
recomendaciones de
las redes.



ANALISIS DE COMPETENCIA

@ sairamejiaa

NUESTROS
SERVICIOS

MARKETING DIGITAL

ESTRATEGIA DE VENTAS

Contactanocs:

O saira Mejia
Q2 Q V A

()EP Les gusta a cardoza.andreaa y otras personas

sairamejiaa ;Quieres conocer tips de marketing digital
para impulsar tu marca?

® asairamejiaa

F Aqui te brindamos los mejores para crear contenido
creativo que te genere un mayor alcance. Bl

INSTAGRAM

-\ ) cardoza.andreaa

@
Conoce la edad

redes sociales
oy

fO@in

53 Q9 V3 N

[ ": Les gusta a mendoza_phe33 y otras personas
cardoza.andreaa > Conoce la edad de estas 8
herramientas que te permiten interactuar y compartir
opiniones, conocimiento y noticias a nivel mundial por
internet g

¢Te sabias alguna?@
ijComenta cudl es tu favorita! Sl

#R

INSTAGRAM
SAIRA MEJIA

v Cuenta con 7 publicaciones en IG

v Se destaca por mostrar las diferentes formas de hacer
marketing a través de conjuntos de imagenes.

v Las cuentas donde se da a conocer son: IG,
LINKEDIN, FB.

v Por ser una marca personal reciente, inicamente hace
publicaciones sobre estrategias de Marketing, por el momento
se observa que no ha trabajado con clientes ya que se esta
posicionando en el mercado.

ANDREA CARDOZA

v" Cuenta con 13 publicaciones en IG y 380 seguidores,
en FB cuenta con la misma cantidad de post sin hacer uso

de videos o reels.

v Su especialidad son los post y conjunto de imagenes
donde explica las formas de hacer marketing e informacion

sobre las diversas plataformas digitales.

v' Las cuentas donde expone su trabajo son IG.FB,
tienen LinkedIn, sin embargo, atin no ha realizado ninguna

publicacion.

v Tiene optimizadas las descripciones de sus servicios
en las eres sociales que ha seleccionado. Es una marca que
va iniciando por lo que aun no ha publicado trabajos con

sus clientes.
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a y Analist

* Mioye Montano - 2 :
! Yigital | Media + Seguir

MIOYE MONTANO / LINKEDIN

Para finalizar el mes de agosto en el Creative Ignite de

GET tuvimos una capacitacion para lograr con éxito el

networking y nos brindaron estrategias para mejorar v Cuenta varias pub]jcaciones en su perﬁl de
nuestra marca personal.

. - , LinkedIn donde ha demostrado su trayectoria en
iEstoy lista para poner en practica lo aprendido!

diferentes empresas desempeniandose como estratega

#Capacitacion #Networking

digital.

4 Se destaca sus logros obtenidos a través de

cursos con el fin de dar a conocer sus fortalezas.

v Las cuentas donde se da a conocer son:

LinkedIn

S @ bl 7

Recomendar Comentar Compartir Enviar

v Por ser una marca personal reciente, ella ha sabido aprovechar cada reunion o convocatoria

& Alejandro Vargas (4 segur) Sobre Marketing Digital y lo ha expuesto en su red social.

752 seguidores p S
Comentarios Videos Ima
O 2 1 comentario - 2 veces compartido

™
S L. F e ALEJANDRO VARGAS / LINKEDIN
& Alejandro Vargas - : + Seguir
ot o v Cuenta con 13 publicaciones en IG y 380 seguidores,

iMuy feliz de compartirles que este ano comenzamos . . .
en Autoridad Salvadorefia del Agua con uno de los en FB cuenta con la misma cantidad de post sin hacer uso

proyectos mas innovadores en LATAM! . ver mas

de videos o reels.

v Su especialidad son los post y conjunto de imagenes

donde explica las formas de hacer marketing e informacion

sobre las diversas plataformas digitales.

= > = 2 v Las cuentas donde expone su trabajo son IG, FB,

Recomendar Comentar Compartir Enviar

tienen LinkedIn, sin embargo, atin no ha realizado ninguna publicacion.

v Tiene optimizadas las descripciones de sus servicios en las eres sociales que ha
seleccionado. Es una marca que va iniciando por lo que aun no ha publicado trabajos con

sus clientes.
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RESUMEN DE ANALISIS

Competencia.

Los perfiles de LinkedIn e Instagram bien optimizados permiten mostrar el trabajo que
se realiza para otros clientes, los conocimientos y servicios que se ofrecen. Cada uno
de los usuarios que cuentan con su marca personal tienen el deber de crear contenido

de valor que sutilmente venda sus servicios.

Se encuentran bien estructurados en cada una de las redes sociales que ellos han

seleccionado.

16



BUYER PERSONA

Los buyer persona son una representacion ficticia del publico objetivo de una empresa.
Estos perfiles se crear a partir de los siguientes criterios:
¢A qué publico quiero llegar?

- Edad

- Profesion

- Motivaciones
- Debilidades

- Frustraciones

- Puntos de dolor

Cada aspecto aqui es importante porque es el punto de partida donde la estrategia de marketing
digital deberd crear a través de contenido de valor una solucion a las necesidades que tienen
los buyer personas es decir el cliente que potencialmente van a adquirir los servicios que

brinde.

Por lo tanto, se han creado 6 perfiles para la marca personal Karen Miranda, para poder ofrecer

sus servicios tal como se detalla a continuacion:

17



LINKEDIN

Edad:35

Ocupacion: jefe de marketing de contenido para
tienda de ropa.

Ubicacidn: San Salvador

Mivel educativo: Licenciatura en Mercadeo.
Ingresos anuales: $8,500

Estado civil: Soltero.

Motivaciones:

Quiere mejorar el alcance de las publicaciones
de la tienda.

Busca llevar un control de las redes sociales
de la tienda.

Objetivos:

Generar mayoer alcance en Instagram.

Llevar un control de las métricas y monitoreo
de las redes sociales.

©

DATOS PERSONALES

Edad:43 afos

Ocupacion: jefa de marketing de empresa de
construccién.

Ublcacién: San Miguel

Nivel educativo: Licenciatura en Comunicaciones
Ingresos anuales: $8,200
Estado civil: Casada, 2 hijos.

Motivaciones:

Quiere ampliar la empresa en redes sociales (

Busca expansion en las nuevas plataformas
digitales.

Objetivos:

Aprender a realizar redaccién para SEO
Diversificar en plataformas y redes sociales.
Atraer nuevos clientes a través de redes.

)

PERFIL PERSONAL ¥ FROFESIONAL

« Experiencia: 1 afio como supervisor de contenidos
onling.

= Habilidades: Experta en contenidos digitales,

= Limitaciones: Desconocimiento de la optimizacidn de
buscadares,

COMPORTAMIENTO Y REFERENCIAS

Fuentes de informacién:
. = Sigue podcast y blogs de tendencias en redes,
« Canales preferidos:
« Utiliza su correo  electronica  para
informacidn,
= Utiliza instagram para promacionar su tienda.

FERNANDEZ SALAZAR recibir  contenido e

"
. o
. #
-,
-
\. z.(

9] ——

FRUSTRACIONES

Dificultad para encontrar palabras claves que posicionen la marca.
Dificultad de crecimiento en redes sociales,

Como puede ayudarle la Gestora de estrategias digitales y marketing de
contenido.

Educative: Recomendaciones o tips sobre coma escoger las keywords para su
emprendiendo.

Marketing: Creacién de contenide de valor para generar mayor alcance e
interaccidn en las piginas de su tienda,

Creacion de publicaciones con CTA y redaccién SEQ para atraer mas clientes.

Desafios:
« Sesiente abrumado por no conectar
can os seguidores de la tienda.
« Siente prescupacion porque no
genera impacto en redes sociales,

PERFIL PERSONAL Y PROFESIONAL

« Experiencia: 4 aios como jefe marketing para
empresas enfocadas a la construccion.

+ Habilidades: Maneja muy bien los termino de
arquitectura

« Limitaciones: Se ha estancado en publicaciones
COras y pocas creativas para la empresa

COMPORTAMIENTO Y REFERENCIAS

i Fuentes de informacién:
‘ « Sigue paginas donde publican

construcciones de diversos lugares,
* MIRNA PERAZA

+ Utiliza su correo electrénico para recibir contenido e
S
.

contenido  sobre las

informacion sobre nuevos proyectos de construccién.

[ FRUSTRAGIONES

Dificultad para publicar en redes digitales,

Inseguridad de perder su trabajo por no cumplir con las expectativas de su cargo
como jefa de Marketing.

Cémo puede ay la de g y g de
contenido

Marketing: Creacion de material audiovisual para sus redes sociales,
Optimizacion de las redes sociales.

Creacién de contenido de valor para promover la constructora.

Creacion de estrategias digitales enfocadas a la difusion del trabajo y servios que
ofrece la empresa constructora.

PUNTOS DE DOLOR

Desafios:
* Necesita mejoras las redes soclales
de la empresa.
« Tiene confusion al publicar contenido
y no generar interés.
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Edad;: 40 afios

Ocupatién; Gerente general de empresa de
publicidacd,

Ubicacian: San Salvador

Mivel educative: Licenciatura en Administracion de
empresas

Ingresos anuales: $15,000

Estado civil: Casado, 4 hijos.

Motivaciones:

Quiere contratar a expertos en estrategias
digitales para mantener el sélido prestigio de
la empresa.

Objetivos:

Tener un equipo de calidad con profesionales
capacitados para el area de Marketing de la
empresa,

INSTAGRAM

@ o

[PERFIL FERSONAL Y PROFESIONAL

« Experiencia: 10 afos de experiencia en dreas de
publicidad .

» Habilidades: Facilidad de creacion de contenido para
BMPresas y marcas personales.

« Limitaciones: Dificultad para seleccionar buenos
candidatos para la empresa.

OMPORTAMIENTO ¥ REFERENCIAS

E 4

: Fuentes de informacitn:
‘. « Sigue cuentas en instagram donde ve el contenido que subis
expertos em marketing y contenidao,

* EDUADOR RUIZ = Utiliza Linkedin para evaluar perfiles actos para la empresa.

r Y
i FRUSTRACIONES

Mo ha encontrado un buen perfil para la empresa
Inseguridad sobre no encontrar a vacantes actos para la realizacidn de campaiias
de marketing digital en redes sociales.
Cémo puede ayudarle la Gestora de estrategias digitales y marketing de
. contenide
1 Marketing: Creacidn de estrategias de marketing digital que aseguren ¢l
I posicionamiento de la empresa en redes sociples,
! Creacidn de alto contenido con redaccidn SEQ y CTA para genarar trifico entre las

péginas,
Creacion de campafas para eventos importantes de la emprasa.

Desafios:
= La mayoria de perfiles no cumplen
con las exigencias de la empresa.

Edad: 45 afos

Ocupacion: director creativo en una revista digital.
Ublcacion: Sonta Elena

Nivel educativo: Licenciatura en Periodasmo.
Ingresos anuales: $8,000

Estado civil: Casado, 1 hijo.

PERFIL PERSONAL Y PROFESIONAL

« Experiencia: 3 aAos como editor de notas
periodisticas y articulos para una revista digital. 1 afo
COMO encargado de estrategia visual,

+ Habilidades: Experto en redaccion digital de revistas,

+ Limitaci O imi un poco desfasado
de novedades en redes sociales,

L COMPORTAMIENTO Y REFERENCIAS

H Fuentes de informacién:
o « Sigue investigacién cientifica y coitenldo’p

en medios tradicionales,
‘ CARLOS FUENTES « Canales preferidos:
® )

e Utiliza su correo electrénico para recbir contenido e

informacion,

FRUSTRACIONES

Dificuttad para conectar con el entorno digital,

Motivaciones:
Quitre Bevar un control de métricas de sus ‘ Sensacidn de miedo de ser reemplazada por falta de crecimiento de L revista,
publicaciones. < ’ O o“"lﬂ “mo:::« yudarle la G de egias digitales y marketing de
Busca un creador de contenido para generar contenido.
mayor alcance f: wx.-m,, . Marketing: Implementacién de redaccidn SEO en la revista,
Objetivos: : Posicionamiento en los motores de busqueda a través de las keywords y contenido
. ! de valor,
E Se en Nuevas formas digitales.
pandin plats gha i Diversificar las plataf en que se P ypr la revista.

MONIROrEar su revista y comparar con la
competencia,

Estrategias de Marketing digital en todas las plataformas a usar.

* Se siente decepcionado porque su
revista estd quedando estancada.

« Siente que su estilo de redaccidn no
genera interés en el pablico,

* NO sabe 2 quién dirigir su revistd,
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Edad: 39 alvrs

Ceupacidn: jefa de redaccidn en un medio imprese.
Ubicaciin: Santa Tecla

N SOUCATAO. LICBNCIATUT 8N COMUMICIIHNES
Ingresas anuakes: $7.200

Estado civil: Casada, 1 hijo.

PERFIL PERSONAL ¥ PROFESIONAL

+ Experiencia: 7 aflos como editora y redactora de
editoriales y articulos de opinidn para medio impreso,

» Habilidades: experta én correcion de articulos,
redaccidn impresa

+ Limitaciones: desconocimiento de redaccién para
redes soclales y herramientas digitales

=y ATAMIENTO ¥ REFERENCIAS
i Fuentes de informacidn:
'. » Sigue documentales de investigacion cientifica, asiste a foros y
congresosde periodizma tradicional,

= Canabes preferidos:
= Utiliza Gnicamente su corred electrdnico para recibir contenido e
informadion,

‘ MARINA JUAREZ

FRUSTRACIONES

Dificultad para adaptarse al entorno digital.

Motivaciones: )
Quitre actualizarse ¢n el control de mitricas @ o :::mfﬂdem*w reemplazada por persanal mis capacitade en redes
de sus publicaciones. !
Busca entender las nuevas plataformas. 2:::m:dllﬂldll‘tll Gestora de estrateglas digitales y marketing de
digitales.
Oh;z‘am Contenido educative: se e brindarin cursos de cOmo iNCorporarse a Las mevas
Desarrollar hablidades y conocimeentos de plataformas digitales, tips sobre La aplicacidn y redaccidn SEQ, formas sobre cdmo
las nuevas plaa[o(m” d@jum crear planes de rabajo sobre estrategias digitales y mmbml’i

Incorporarse o mundo de las redes sodiabes,

DATOS PERSONALES

Edad:31 afos

Ocupacién: Doctor en medicina general.
Ubicacién: San Salvador

Nivel educativo: Doctorado en medicina general.
Ingresos anuales: $10,000

Estado civil: Soltero.

Motivaciones:

Quiere empezar a ofrecer sus serviciospor
redes sociales para poder poner su propia
clinica.

Desea crear contenido interesante y
educativo para que sus futuros clientes
conozcan sobre su trabajo.

Objetivos:

Generar ingresos a traves de citas generas
por las redes sociales en las que va a darse a
conocer.

Desafios:

plataformas digitales

Se siente sofocada por el avance de las
redes sociales,

Shente que su estilo de redaccién no se
acopla a la era digital.

Siente preccupacion de no entenderle a
las herramientas de las redes sociales,

PERFIL PERSONAL Y PROFESIONAL

« Experiencia: 3 afios de experiencia en clinicas particulares brindando atencion
en medicina general,

« Habilidades: Tiene facilidad de expresion oral con temas de su rubro.

+ Limitaciones: No sabe como p buen en redes

COMPORTAMIENTO Y REFERENCIAS

Fuentes de informacién:
« Sigue paginas donde abordan temas sobre los avances de la
medicina y como ayudar a los pacientes,
« Se encuentra activo en Linkedin aunque no sabe con qué
personas realmente conectar.

FRUSTRACIONES

Dificultad para darse a conocer a través de las redes sociales y poder empezar a
generar ingresos a través de las mismas.
Cémo puede ayudarle la de
contenido.

: Compartir sobre la buena optimizacién de las
redes soclales para una marca personal.
Marketing: Creacién de una buena estrategia digital para posicionar la marca y que
los BP empiecen a conocer sobre su trabajo,
Creacion de publicaciones con CTA y redaccion SEO para atraer mas clientes.
Creacion de contenido de valor para generar interacciones entre los usuarios,

0____ gi ig y g de

'R
o
®

PUNTOS DE DOLOR

» Se siente abrumado al no conocer como se trabaja en redes sociales para poder darse a conocer.
+ Considera que de no exponer buen contenido no tendrd éxito en su clinica.
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CANALES DIGITALES

Los Canales Digitales en Marketing son los medios que se utilizan para entregar un mensaje de un
producto o servicio a un posible consumidor (BUYER PERSONA). Mediante el uso de estos las
empresas o las marcas tienen la oportunidad de dar a conocer su oferta de valor a las audiencias,

incrementando asi la posibilidad de que esta sea adquirida.

Linkedin es una plataforma profesional donde se pueden compartir
logros y experiencia sobre la vida laboral.

se han tomado los siguientes criterios para exponer la marca
personal de Karen Miranda:

Conectar

Se ha seleccionodo esta plataforma con el fin de conectar con otros
profesional que comparten conocimientos sobre la creacion de
contenido de redes sociales.

Crecimiento
Linkedin permite conocer la forma de trabajo de otras empresas y
marcas personales.

Ofertas

Dicha plataforma ofrece muchas ofertas de trabajo para el rugro de
las redes sociales/ marketing

Linkedn: https:/ fwww.linkedin.com/infkaren-abigail-miranda-
ort¥%C3%ADz-gi2606007

utm _source=share&utm _campaign=share _via&utm _content=profil
e&utm_medium=android_app

Instagram, es una platforma que permite compartir la
cotidianidad de la vida a traves de mini vlog, reels, fotografias
conviendose en el lugar perfecto para dar a conocer la
creacion de contenido.

Conectar

Se ha seleccionado esta red para conectar con los buyer
persona que esten interesados en que la marca de Karen
Miranda les cree contenido Digitaol a traves de estrategias.

Expandir

Se ha tomado a bien usar esta app para expandir &l trabajo
que se redliza con las marcas a traves de la creacion de
contenido sobre como se trabaja con los buyer personas

https:,l',l"www,l|'nkedin.comj’infsuiro—velindu- mejia-echeverria-
5041923197
utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content
=profile&utm _medium=android_app
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PLAN DE CONTENIDOS

Murketu:lg de Branding Ventas Interacciones
Contenidos
* Diferencias entre un * Tips que te ayudar a
estratega digital y un realizar una mejor
creador de contenido. * ‘Quien es Karla estrategia digital
Miranda? * Errores que no debes
« Qué tendencias debe e ¢ Qué servicos ofrece cometer ala hora de
saber un creador de * : Qué servicos ofrece Karla Miranda? publicar
contenido o estratega Karla Miranda? * Posicionar tu marca * Herramientas que
digital * Qué plataformas escogi * Objetivos a cumplir ayudan a relizar las
» Consejos para hacer para mostrar mi trabajo » ;Como publicar tu estrategias o
una buena estratega y por qué? contenido en las redes creacion de
digital * ¢ Como se trabaja con sociales? contenido
* ;Como optimizar tu los clientes? * Contenido de humor
marca personal? . para contar
experiencias con los
clientes

DENTRO DEL PLAN DE CONTENIDOS

" @ : Video
Videodeventa | Herramientas | sabias qué Meme informative
5 S g /
% | (= Y
Reels p‘r::l:t:c"l.:':ﬂ Imégenes Comparacisnes
5
O = | B | A |
o o) I I
mﬁ::""m:m Libros Quiz Meme Infografia
Guia Video de venta | Frases celebres Cm‘lpﬂrlﬁhﬁ mrmm??n}m:
il
= .,
) . Video
Sabias queé Informative Encussts Sabias qué
Il B o | =
) — -
Infografia Meme Publicaciones en P;';.'::?:g;‘;:“ Libros
texto e imaaen
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KIP'S A MEDIR

Incrementar el nUmero de seguidores a 100 en un perioodo de dos
meses a traves de contenido de valor y CTA en las redes sociales
que han sido seleccionadas por el cliente las cuales seran
analizadas a traves de metricas proporcionadas por estas.

1G: LINKEDIN
* SEGUIDORES * SEGUIDORES

* MUEVOS SEGUIDORES

Crear contenido (post, videos, reels) que permitan generar la
participacion de los usuarios a fin de que conozcan mas sobre la
marca personal de Karen Miranda y quieran contratar sus servicios.

IG LINKEDIN
* INTERACCIONES * INTERACCIONES
* INTERACCIONES POR CONTEMIDO: * IMPRESIONES

PUBLICACIONES, REELS

Generar trafico organico a través de publicaciones que
redireccionen a las cuentas que se han elegido.

IG:
LINKEDIN
* VISITAS AL PERFIL
* VISUALIZACIONES: SEGUIDORES Y * VISUALIZACIONES DEL PERFIL

NO SEGUIDORES * APARICIONES EM LAS BUSQUEDAS
* OTRA OPCION
* TOQUES EN EL ENLACE EXTERND

Generar ventas en un 2% en un periodo de 1 mes y medio una vez
brindada la informacion a través de publicaciones ofreciendo

servicios concretos y posibles resultados al trabajar con la marca
del cliente.

1G: LINKEDIMN

* TIPO DE CONTEMNIDO: * PUBLICACIONES

* PUBLICACIONES, HISTORIAS, * INTERACCIOMNES
REELS

* INTERACCIONES
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Calendario Semanal de LinkedIn e Instagram 7 al 25 de octubre del 2024

Calendarizacion

Fecha Horario | Tipo de Pilar de LINK Copy Descripcion
Contenido Contenido GRAFICA
Lunes IN | 11:00 Imagenes Marketing CARPE iHola, FOTGRAFIA
a.m. de TA comunidad de DEL
contenido/v | DRIVE | Linkedin! CLIENTE
entas DONDE SE
Hoy quiero ESPECIFICA
compartir un poco | NSUS
SERVICIOS

sobre mi trayectoria
y como he
combinado mis
pasiones en el
mundo digital. Soy
estratega digital,
creadora de
contenido y
licenciada en
periodismo, y cada
uno es parte
fundamental para
iniciar con mi
trabajo.

En un mundo
donde todo se esta
convirtiendo en
digital, es
importante contar
con
#EstrategiasDigitale
s bien definidas
para conectar con
nuestro publico de
manera efectiva y
ayudar a formar
relaciones
duraderas. Mi
enfoque se centra
en entender las
necesidades de la
audiencia y crear

24




contenido relevante
gue resuene con
ellos. Cada
publicacién, cada
articulo y cada
video que produzca
tendra un
propdsito:
posicionar su
marca, generar
interaccionesy
crecimiento.

Y como
#CreadoraDeConte
nido, tengo
conocimiento en
diferentes
plataformas
digitales y sus
formatos como
videos, fotografia,
etc. En esta parte lo
esencial es adaptar
el mensaje a cada
uno de ellos para
que sea bien
recibido por el
publico.

Los invito a que
puedan potenciar
su #MarcaPersonal
utilizando
estrategias
digitales.

iGracias por
leerme! Espero
conectar con
muchos de ustedes
y compartir ideas
sobre como
podemos seguir
creciendo juntos en
este apasionante
mundo digital.
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#EstrategiasDigitale
s
#CreadoraDeConte
nido
#MarcaPersonal
#MarketingDigital
#Comunicacion
#CrecimientoPerson
al

9:00

a. m.

Video
Informativo

Marketing
de
contenido/v
entas

CARPE
TA
DRIVE

iHola, jévenes!

Hoy quiero
presentarme con
ustedes Karen
Miranda y quiero
llevar sus marcas al

siguiente nivel ¢

En este pequeio
video les cuento un
poco sobre mis
conocimientos
como estratega
Digital.

Si desean conocer
mas o ser
asesorados los leo
en los comentarios.

an

iSaludos! &

HEstrategiaDigital
#CreacionDeConten
ido #KarenMiranda
#MarketingDigital
#CrecimientoEmpre
sarial

VIDEO
PRESENTAC
ION SOBRE
QUIEN ES
KAREN
MIRANDA'Y
UNO DE
SuUS
SERVICIOS
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Martes

10:00
a. m.

Herramienta
S

Marketing
de contenido

Saludos comunidad
de Linkedin &

A todos nos gusta
conocer nuevas
herramientas que
nos ayuden a
optimizar el trabajo
con resultado de
calidad, es por ello
que este dia de
comparto 5
herramientas para
crear contenido en
redes sociales y
potenciar tu
presencia en linea
como lo son:
Canva/Crello
Photoshop Express
VN

Kine Master
Unfold

Con estas
plataformas, podras
disefar graficos
atractivos, editar
videos
profesionales y dar
un toque creativo a
tus publicaciones a
partir de ahora.

En este mundo
digital debemos
irnos actualizando
con mas programas
en la edicion de
nuestro contenido y
para el de nuestros
clientes.

iAtrévete a
destacar en las
redes sociales con
estas increibles

VIDEO: SE
ORESENTA
N5
HERRAMIE
NTAS QUE
FACILITARA
N EL
TRABAJO
DE EDICION
EN VIDEOS,
AUDIOY
FOTOGRAFI
A
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herramientas!

=@

#Disefio
#Videomarketing
#Edicidn
#MarketingDeConte
nido #Herramientas

2:00

p. m.

Herramienta
s

Interaccione
S

iHola jovenes!

Hoy les traigo 5
herramientas clave
para potenciar sus
estrategias digitales
y profesionalizar su
contenido. ~

1Canva/Crello

o

2Photoshop Express
en

3VN 8 3¢

4Kine Master

- <

5Unfold ]

Espero que estas
herramientas te
ayuden en tu
camino digital.

I iPruébalasy
comparte tus
resultados!
#EstrategiasDigitale
s #Creatividad
#HerramientasDigit
ales

VIDEO: SE
ORESENTA
N5
HERRAMIE
NTAS QUE
FACILITARA
N EL
TRABAJO
DE EDICION
EN VIDEOQS,
AUDIOY
FOTOGRAFI
A
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Mierco
les

3:00

p. m.

Sabias que

interaccione
S

Buenas tardes
comunidad

An

SABIAS QUE...

En la era digital
actual es muy
importante si
quieres empezar a
vender a través de
las redes sociales
tienes que construir
una sélida
presencia ya que no
solo es para las
grandes empresas
sino tambien para
aquellos individuos
que quieren
embarcarse en el
mundo digital para
gue puedan
conectar con su
audiencia de
manera efectiva

jAtrévete a
impulsar tu marca
personal en el
mundo digital!

=8
«

#EstrategiasDigitale
s #MarcaPersonal
#LinkedInSocial
#Dato #SabiasQue

IMAGEN
CON TEXTO
DE UNA
FRASE
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10:30
a. m.

Sabias que

interaccione
S

¢Sabias que hay
una gran diferencia
entre una estratega
digital y una
creadora de
contenido? (& En
nuestro post te
brindamos las
diferencias mas
significativas de
cada uno de estos
roles tan
importantes en el
mundo digital.

Wl 4

Mantente atento y
descubre como
cada uno
contribuye de
manera Unica al
éxito de una marca.

«

Qué otra diferencia
tiene estos roles, te
leo en los
comentarios.

#EstrategiaDigital
#CreacidonDeConten
ido
#MarketingDigital
#AprenderJuntos

CON
CONJUNTO
DE
IMAGENES
QUE
EXPLICAN
LAS
DIFERENCIA
S ENTRE
AMBOS
ROLES

30




Jueves

3:00

p. m.

Imagenes

Ventas

Querida comunidad

de LinkedIn
LA

Quiero compartirles
gue he completado
con éxitos mi curso
de especializacion
Medios Digitales y
Redes Sociales.

Durante el curso
adquiri
conocimientos
clave en SEO,
estrategias
digitales, keyword y
branding, razén por
la cual me pongo a
su disposicion si
deseas potenciar tu
marca y darte a
conocer a través de
redes sociales.

Como jévenes es
importante que nos
vayamos
actualizando en el
mundo digital para
poder estar a la
vanguardia con las
nuevas tendencias,
herramientas y
contenido para ser
siempre visible.

0

#MediosDigitales
#RedesSociales
#Especializacidon
#Marketing #Logros

IMAGEN
CON LA
DESCRIPCIO
N DEL
CURSO
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1:00

p. m.

Contenido
promocional

Ventas

Hola jovenes

Soy Karen Miranda,
estratega digital
dedicada a hacer
gue las marcas
personales se
posicionen en las

redes sociales.

Si deseas mejorar
tu presenciay
comunicar tu
esencia, estoy aqui
para guiarte. =

Mis servicios:
- Estrategias
personalizadas en
redes sociales
- Contenido de
valor
- Fotografia, disefio
y copys

Si gustas puedes
dejarme un
mensaje o comenta
esta publicacion

&

#EstrategiaDigital
#MarcaPersonal
#PotenciaTuMarca

UN REEL
DONDE
DICE
CREAMOS
KM
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Vierne
S

8:00

a. m.

Imagenes

Marketing

de contenido

Saludos,.

Este dia quisiera
compartirles
algunos consejos si
lo que estan
buscando es crear
una marca personal
solida pero no
saben que aspectos
tomar en cuenta
para

lograrlo. ¥4 &
I

Los pasos claves
como asesorar con
un estratega digital
te pueden facilitar
lograr tus objetivos
a corto, mediano y
largo plazo ya que
te ayudan a
transmitir tus ideas
de forma clara,
precisa y creativa.

Sin embargo
algunos
emprendedores
que sean iniciar
cometen algunos
errores ya que
desean crecer de
forma tan rapida sin
tomar en cuenta
sus Buyer personas
y los empieza a
seguir muchas
personas por pagar
publicidad y no
generan ventas
cayendo en la
frustracion...

espero que estos
tips te puedan

TIPS SOBRE
LO QUE SE
DEBEY NO
HACER
PARAQ
INICIAR
CON LA
MARCA
PERSONAL
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servir y si deseas
conocer mas, deja
tu comentario o
enviame un

mensaje &

#Tips #Marketing
#EstrategaDigital
#Linkedin

10:00
a.m.

Imageny
Texto

Ventas

iHola jovenes

Potenciar tu
contenido en
Instagram con

algunos TIPS!!! &7

@, Optimiza tus
copys con SEO: Usa
palabras clave
relevantes para
captar la atencion
de tu audiencia.

# Escribe copys
[lamativos:
Comienza con una
frase intrigante y no
olvides incluir una
llamada a la accién.

Disefa graficos
atractivos:
Asegurate de que
tus imagenes o
videos sean de
calidad y reflejen tu
mensaje.

Recuerda, un buen
copy, SEO adecuado
y graficos hacen
que tu marca

IMAGENES
CON
DESCRIP DE
QUE DEBE
LLEVAR
UNA
PUBLICACI
ON
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crezca.

iAnimate a probar
estos consejos y si
desea mas
informacion
déjanos un
comentario o
envianos un

mensaje

H#Tips
#InstagramMarketi
ng #MarcaPersonal

Lunes

1:00

p. m.

Comparacion
es

Branding

¢ Estratega Digital
vs. Creadora de
Contenido?

0] Tg 50

En el mundo del
marketing digital, es
comun escuchar
estos dos términos,
y algunos clientes
piensan que vamos
hacen los mismo,
pero no es asi.

Hoy quiero
compartir con
ustedes las
principales
caracteristicas que
distinguen a una
estratega digital
creadora de
contenido**.

A

La estratega digital
cumple varias
funciones dentro de
una empresa de
marketing o como

CUADRO
DONDE SE
DESTACAN
LAS
PRINCIPALE
S
DIFERENCIA
S ENTRE LA
ESTRATEGA
DIGITALY
LA
CREADORA
DE
CONTENID
0]
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freelance ya que, si
trabaja con una
marca personal,
analiza datos,
tendencias y el
comportamiento
del publico objetivo
para tomar
decisiones
informadas il
mientras que la
Creadora de
Contenido es la
artista que da vida
a esa estrategia y su
mision se centra en
crear y producir
contenido atractivo
gue conecte con la
audiencia

Si buscas potenciar
tu marca en
LinkedlIn, jten en
cuenta estas
diferencias!
Aprovecha el poder
de ambos roles
para llevar tu
mensaje a nuevas

alturas. &’

#MarketingDigital
#CreadorDeConteni
do #EstrategaDigital
#LinkedIn
#RedesSociales

10:00
a.m.

Imagen/Hist
oria

Ventas

VIDEO
DONDE SE
COMPARTE
COMENTAR
I0S HECHO
POR
SEGUIDORE
S DONDE
LES
INTERESA




SABER

comMo
LLEVAR SU
MARCA
Martes | IN | 2:00 Imagenes Interaccione @, iAumenta tu IMAGEN
p.m. s visibilidad en SOBRE LO
LinkedIn! &7 QUE SE
PUEDE
En el mundo laboral | PUBLICAR
actual, ser visible es | EN
primordial para LINKEDIN
destacar entre los | PARASER
VISIBLE

profesionales de tu
sector. Una de las
mejores maneras
de lograr esto es
manteniéndonos
activos en LinkedIn.

Es por ello que te
hago las siguientes
recomendaciones:

* Publica
regularmente:
Puedes hablar
sobre un libro que
estes leyendo, tu
experiencia, cursos
que has realizado
contenido relevante
que refleje tu
experienciay
conocimientos, esto
mantendra a tu
audiencia
interesadaentiy
apareceras con mas
frecuenta en los
motores de

blUsqueda =4 38,
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%> Interactua con
los demds, comenta
publicaciones y
comparte
contenido
relevante.

De qué otras
formas podemos
hacer solida nuestra
presencia en
LinkedIn, déjanos
tus comentarios.

#LinkedIn
#Networking
#Visibilidad
#CrecimientoProfesi
onal #Copywriting
#Marketing

09:00:
AM

Reel

Branding

Hola jovenes,

Recuerden que si
desean conocer
mas sobre la marca
personal, las
estrategias y
creacion de
contenido, estoy
aqui para apoyarte

6N
2R

#Branding
#Marketing
#CreaTuMarca
#Emprendimiento

CONJUNTO
DE3
VIDEOS
DONDE SE
LE BRINDA
INFORACIO
N SOBRE LA
MARCA
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6:00

p. m.

Frase

Interaccione
S

Estimada red de
LinkedIn

Queria compartir
con ustedes esta
reflexidon sobre lo
gue realmente es el
marketing.

Esta frase nos
indica que no
tenemos que
saturar nuestros
perfiles con
publicidad
exagerada, sino por
el contrario crear
experiencias para
crear conexiones
con nuestros
clientesy de esa
forma mantener un
publico fiel a
nuestros productos

o servicios @ @

Cuando el
marketing se siente
genuinoy
auténtico, logra
crear relaciones
significativas.

@ Laclave estd
en contar historias,
ofrecer valor real y
comprender las
necesidades de
nuestro publico, es
decir nuestro
contenido debe ser
creado con el fin de
que no se siente
publicidad "pesada
o directa" sino
"cdmoda y bien
recibida". &>

FRASE DE
UN
ESCRITOR
SOBRE
MARKETIN
G
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Asi que por aqui les
dijo mi
pensamiento, que
les parece a ustedes
esta frase, los leo
en los comentarios.

#MarketingAuténtic
o #TomFishburne
#ValorReal
#EstrategiaDeConte
nido #LinkedInTips
#ConexiénHumana

Mierco
les

6:45

a. m.

Imagen
/Historia

Interaccione
S

CONJUNTO
DE
IMAGENES
DONDE SE
LES INDICA
A QUE
HABLEN DE
SU MARCA
PERSONAL

7:00

a. m.

Imagenes

Marketing
de contenido

iHola,
comunidad de
LinkedIn!

Si quieres
posicionar tu marca
en esta red
profesional yo te
voy a compartir 4
tips para que eso
suceda. B

1. Interactua con tu
publico & :

Es implica no solo
publicar sino
tambien conversas
a través de
comentarios,
comparte
contenido relevante

VIDEO
DONDE SE
BRINDAN
TIPS SOBRE
POSICIONA
R LA
MARCA
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para generar
solidez.

2. Mide resultados
hi:

Utiliza
herramientas
analiticas para
entender qué tipo
de contenido
resuena mas con tu
audiencia. Asi
podras ajustar tu
estrategiay
maximizar tu
impacto.

3. Hazun
calendario de
contenido 7 :
Planificar es clave.

y como extras
Aprovecha los
hashtags y sé
auténtico.

Que te parecen
estos tips...

#MarketingDigital
#LinkedIn
#PosicionamientoD
eMarca
#ConsejosProfesion
ales
#EstrategiaDigital




1:00

p. m.

Video/Image
nes

Marketing
de contenido

iOptimiza tu
Instagram!

Una pdgina bien
optimizada puede
cambiar la
percepcién de tus
seguidores.

A continuacion te
dejo algunos tips:

[™*Biografia
Impactante: Haz
gue refleje tu
esencia y usa
palabras clave.

.

Plink en Bio:
Redirige a tus
seguidores a tu web
o Ultimas ofertas.

8

B Estética Visual
Consistente:
Mantén una paleta
de colores y estilo
armonioso. % &
d Destacar
Historias: Resalta
tus mejores
momentos o
productos de
manera atractiva.

I

£ Publicaciones de
Calidad: Crea
contenido relevante
y visualmente
atractivo. wxex W

Dinos que te
parecen estos tips

SE
MUESTRA
UN PERFIL
OPTIMINZA
DO COMO
EJEMPLO
DE COMO
HACERLO
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en los comentarios.

#lnstagram
#MarketingDigital
#ConsejosDelnstagr
am #Tips
#ContenidoDeValor

6:00 PM

Video
Informativo

Branding

éConoces atu
Buyer Persona? ¢Ya
lo creaste paratu
marca?

En un mundo
donde la
competencia es
grande,
especialmente en el
ambito de las
marcas personales,
debes conocer bien
a tu audiencia.

Crear un Buyer
Personatevaa
permitir como
marca tener una
segmentacion
efectiva ya que vas
a crear contenido
especifico para
ellos. ~/

Tener un Buyer
Personatevaa
permitir hacer una
mejor estrategia
digital desde
publicaciones en
redes hasta
campanfas de
marketing

VIDEO
DONDE SE
BRINDAN
LOS
PUNTOS
IMPORTAN
TES PARA
CREAR UN
BUYER
PERSONA
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Generar confianza a
través del
contenido ideal
para tu Buyer
Persona 2

**Recuerda**:
No se trata solo de
crear contenido, se
trata de crear

conexién. %

#MarketingPersonal
#BuyerPersona
#Conexion
#CrecimientoPerson
al #EstrategiaDigital

Jueves

6:45

a. m.

Meme

Interaccione
s

Cuando te ofrecen
"exposicion" a
cambio de tu
trabajo... &

QUE OFERTON!!!

Todos hemos
estado ahi,
enfrentdndonos a la
tentadora
propuesta de ganar
visibilidad.

Es cierto que la
exposicién tiene su
valor cuando vamos
empezando, pero
no debemos olvidar
gue nuestro tiempo
y talento merecen
ser compensados.

La préxima vez que
surja una oferta de
"exposicion”,
preglntate:

1. éQuién se

SE CUENTA
UNA
EXPERIENCI
A DONDE
EL CLIENTE
HA
QUERIDO
UNA
ESTRATEGA
Y EL
OFRECE
EXPOSICIO
NYNO
DINERO
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beneficiara
realmente de esto?

o

2. ¢Esa visibilidad
se convertird en
oportunidades
reales? &

3. ¢Vale la pena
poner en riesgo tu
trabajo por
promesas vagas?

Cuéntanos tu
experiencia, si ya te
ha tocado un
cliente asi.

#ValorCreativo
#Marketing
#Humor #IG

7:00

p. m.

Meme

Interaccione
S

Estimada red...

T Hoy quiero
compartir una
experiencia que
muchos creadores
de contenido
hemos enfrentado
en algin momento,
cuando nuestro
trabajo se convierte
en un meme

A veces los clientes
no comprenden
que llegar a varios
contenidos o
vender no sucede
de la noche a
mafana, todo lleva
un proceso y es
parte de una buena
estrategia, se
necesita un poco de

paciencia. ~

UNA
IMAGEN
DONDE SE
HACE
GRACIA DE
EXPERIENCI
A QUE
VIVIE EL
CREADOR
DE
CONTENID
0]
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Cuentame si ya te
ha pasado esto @72

#MarketingDigital
#CreadoresDeConte
nido
IG | 1:00 Video/Histor | Marketing VIDEO
p. m. ia de DONDE SE
Contenido DAN TIPS
SOBRE
COMO
POSCIONAR
UNA
MARCA
IN | 1:00 Video Ventas éCémo VIDEO
p. m. Promocional Distribuirlo DONDE SE
Efectivamente el EXPLICA
contenido que COMO
publico en redes PUBLICAR Y
sociales? SILO
DESEAS SE
la regla del 50-20- | PUEDE
ASESORAR

20-10 5 te
ayudara a distribuir
de mejor forma el
contenido para tus
redes sociales, cada
porcentaje

@, 50% de
Contenido de Valor
se trata de publicar
articulos, noticas,
estudios, etc. que
interesen a tu

publico IXh

B 20% de
Contenido
Promocional:
presentas tu marca
y tus servicios,
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comparte tus
logros, testimonios
de clientes, o
lanzamientos de

producto. & %

® 20% de
Contenido
Educativo:
Proporciona
consejos, truquitos
y recursos que
ayuden atu
audiencia a crecer
profesionalmente.

Sl

@ 10% de
Contenido
Interactivo:
Fomenta la
participacion.

Si usas esta forma
no olvides revisar
tus resultados en
las métricas.

Si te interesa
conocer mas sobre
como trabajarlo
puedes dejar un
mensaje o
escribirme
directamente
#LinkedIn
#ContentMarketing
#EstrategiaDigital




IG | 6:00 PM | Video Branding Les comparto un VIDEO
Informativo vistazo de nuestro DONDE SE
trabajo con los MUESTRA
clientes: LOS PASOS
QUE SE
[Reunidn Inicial: DEBEN
Conocemos sus SEGUIR
necesidades y PARA
objetivos. & TRABAJAR
CON LA
PToma de Apuntes: MARCA DE
Registramos cada LOS
idea importante CLIENTES
para crear una
estrategia efectiva.
B Disefio de
Estrategia:
Disefiamos una
estrategia
personalizada que
refleje la esencia de
la marca.
éQuieres saber mas
de nuestro
proceso? iComenta
y te contamos!
#EstrategiaDigital
#TrabajoEnEquipo
#ClienteSatisfecho
#DetrasDeCamaras
Vierne | IN | 10:00 Imagenes Marketing iPotencia tu Marca | FLAYER
s AM de Personal en SOBRE EL
Contenido LinkedIn con el MODELO
modelo AIDA! AIDA

@, :Sabes qué es
AIDA?

Es un modelo que
puede potenciar tu
marca en cualquier

red social. &’
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Aqui te describo los
4 elementos claves,
si los sabes aplicas
te vas a diferenciar
de los demas
perfiles ya que
podras crear
contenido mas
atractivoy
profesional
tomando en cuenta
las caracteristicas

de esta.

El objetivo es crear
piezas graficas que
hagan que tu buyer
persona o cliente
potencial quede
encantado contigo
y adquiera tu
producto o servicio.

¢Te gustaria saber
mas sobre como
aplicar este modelo
a tu perfil? Déjanos
un comentario.

an
~

#MarcaPersonal
#LinkedIn #AIDA
#EstrategiaDeConte
nido
#CrecimientoProfesi
onal

03:00:00
PM

Imagenes/Co
llage

Marketing
de
Contenido

iMejora tu marca
en Instagram con
estos consejos!

[ Biografia
impactante: Define
quién eres y qué
ofreces con
claridad.

COLLAGE
DE

IMAGENES
DONDE SE
BRINDAN
ALGUNOS
TIPS
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2 Emojis llamativos
Haz tu perfil mas
atractivo con
emaojis.

8 Enlace web:
Incluye un link a tu
pagina para que te
conozcan mejor.
dontenido visual:
Publica fotos y
videos de alta
calidad.

iOptimizar tu marca
€s un proceso
continuo,
transforma tu

perfill €’

=~ Mads consejos
en nuestro perfil y
LinkedIn

#MarcaPersonal
#InstagramTips
#Crecimiento
#Marketing

Lunes

6:00 PM

Imageny
Texto

Ventas

Hola comunidad de
LinkedIn

Queria compartirles
mi opinién sobre
éPor qué la
creadora de
contenido es
esencial parala
fotégrafa de tu
marca personal?

Para mi en el
mundo actual es
importante
presentar una
imagen coherente y
auténtica de la
marca personal ya
que permite

COLLAGE
DE
IMAGENES
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destacar en un mar
de profesionales

La creadora de
contenido sabe
coémo contar
historias porque no
solo toma y elige las
imagenes, sino que
también las
acompafa con
textos que
potencian su
mensaje 4/

Una buena imagen
capta la atencion,
pero un excelente
copy la retiene. Al
combinar estas dos
herramientas
efectivas, puedes
aumentar el
engagement en
plataformas como
LinkedlIn, donde se
valora tanto la
profesion como la
autenticidad.

Es por ello que si
quieres saber mas
sobre como
construir una
presencia fuerte en
redes puedes
dejarme un
mensaje o un
comentario.

#MarcaPersonal
#Fotografia
#LinkedIn
#CrecimientoProfesi
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onal
#EstrategiaDigital

6:00 PM

Sabias que

Interaccione
S

FRASE
SOBRE EL
MARKETIN
G

Martes

7:00 AM

Imagenes

Interaccione
S

iHola comunidad
de LinkedIn!

Este dia quisiera
compartirles mi
valoracién con el
libro de Agencia de
Marketing para
Crear Estrategias
Exitosas por Alberto
Lépez.

Sin duda un #Libro
fundamental para la
creacion de
estrategias
digitales, razén por
la cual todos
aquellos que nos
encontremos en
este mundo digital
ya que nos brinda
las herramientas
necesarias para
crearlas, la
experiencia de
Alberto Lépez es
indiscutible por

IMAGEN
CON
VALORACIO
N DE UN
LIBRO
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todos los
conocimientos y
consejos que el
comparte para
ayudar a las
empresas a logras
sus objetivos

Si lo que queremos
es destacar en el
mundo del
marketing
definitivamente

tenemos que leerlo.

Siya lo leiste me
encantaria saber tu
opinion...

oo g

#Libros
#AlbertolLopez
#MarketingDigital
#Marketing
#MundoDigital

6:00 PM

Imdagenes

Marketing
de
Contenidos

¢Cémo Distribuirlo
Efectivamente el
contenido que
publico en redes
sociales?

la regla del 50-20-
20-10 5 te
ayudara a distribuir
de mejor forma el
contenido para tus
redes sociales.

@, 50% de
Contenido de Valor
se trata de publicar
articulos, noticas,
estudios, etc que
interesen a tu

publico X

B 20% de

IMAGEN
DONDE SE
SUGIERE
CON HACER
UNA
BUENA
DISTRIBUCI
ON DE
CONTENID
0]
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Contenido
Promocional:
presentas tu marca
y tus servicios,
comparte tus
logros, testimonios
de clientes, o
lanzamientos de

producto. & %

® 20% de
Contenido
Educativo:
Proporciona
consejos, truquitos
y recursos que
ayuden a tu
audiencia a crecer
profesionalmente.

Sl

@ 10% de
Contenido
Interactivo:
Fomenta la
participacion.

Si te interesa
conocer mas sobre
como trabajarlo
puedes dejar un
mensaje o
escribirme
directamente

#ContentMarketing
#EstrategiaDigital
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