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RESUMEN

El documento representa todos los conocimientos adquiridos del Curso de Especializacion
de Medios Digitales y Redes Sociales plasmados en una estrategia digital para marca
personal. Como objetivo principal se busca posicionar una marca a través de las
herramientas y técnicas en el mundo de las redes sociales. De esta manera se crea una
estrategia de marketing con un plan que permita tener las bases para formar una marca.
Como parte fundamental se sigue una serie de pasos para estratificar la creacion e identidad
de marca, con disefio de logo, analisis de competencia, segmentacion de publico, plan de
contenidos y objetivos que ayuden al cumplimiento de la estrategia digital, para lograr un
posicionamiento en los motores de busqueda de las redes sociales que se han elegido para
dicha estrategia. En este caso se opt6 por utilizar Facebook y LinkedIn como estrategia para
obtener un mayor alcance en las métricas que ofrece cada red social a través de la

optimizacion de las fanpages que permitan poner en practica lo aprendido en el curso.

Palabras clave: Marketing, Marca Personal, Estrategia digital, posicionamiento, redes

sociales, alcance.



INTRODUCCION

La era tecnoldgica trajo consigo un mundo de nuevas herramientas digitales que se han
vuelto un reto de adaptacion para la generacion de profesionales, quienes buscan hacer uso

de estas para expandir sus conocimientos y habilidades en el mundo laboral.

A partir de esto, el presente trabajo plasma la estrategia digital para la marca personal
Lorena Molina, una estudiante egresada de la carrera Licenciatura en Periodismo. Con el
uso de las redes sociales y las herramientas del marketing se busca posicionar a Lorena

Molina como una marca personal.

De esa manera darse a conocer a un publico objetivo que requiera la prestacion de servicios
profesionales que ofrece Lorena Molina, periodista especializada en medios digitales y

redes sociales.



ANALISIS DE LA SITUACION

Lorena Molina actualmente cuenta con perfil en las redes LinkedIn y Facebook. Su perfil
profesional atn no esta del todo optimizado, por lo tanto, se debe realizar el lleno de
informacion correspondiente a cada herramienta que la red proporcione para realzar cada
perfil. Se hard una programacion de contenido que busque la atencion del publico que se

desea como marca.
PERFIL DE LINKEDIN

Segun el andlisis detallado de su perfil en LinkedIn se puede observar que Lorena Molina
tiene experiencia en el rubro del periodismo y el area de comunicaciones, pero no ha
logrado conectar con mas personas que se interesen en los servicios profesionales que

Lorena ofrece. Esto puede ser debido a las siguientes observaciones:

1. No hay contenido ni actividad en el perfil.
No hay seguidores ni contactos.

No hay optimizacion del servicio que ofrece.

A

No hay keywords.

€ Q, Lorena Malina undefined

Experiencia

Coordinadora de comunicaciones
- CASA PRESIDENCIAL - Jomada completa

un. 2019 - actualidad - 5

San Salvador, El Salvador

TEsEes

Lorena Molina undefined Coordinedora de comunicacionss de la

3 F secretaria de comercio @ imversion_ ver mas
CASA PRESIDENCIAL 2 Comunicacién y Redaccian publicitaria
San Salvadar, San Salvador, El Salvador
0 contactos 2 -
e Ejecutivo de RR. PR.

5 ra Ty ALCALDNA DE SAN SALVADOR - Jomada
- Em"a! | @ Pendiente i (o) . campleta
ITHENES a8 L A e
En busca de empleo

Encargada de lag relaciones plblicas del

Cargos de Goordinador de comunicaciones Distrite 2 4 la Akcaldia de San Salvdr

Mastrar detalles

Conocimientos y aptitudes
Actividad Redaceldén publicitaria

{) seguidores Coordinadara de comunicaciones en CASA
W PRESIDENCIAL
Lorena Molina ain no ha publicado nada
Las publicaciones recientes que Lorena Malina compart
apaneceran aqui Comunicacion
g ————
Coordinadora de comunicaciones en CASA
Mostrar toda la actividad = W PRESIDENCIAL



PERFIL DE FACEBOOK

Facebook es la segunda red social que Lorena Molina utilizara para su promocién. Segun el

analisis la pagina ain no esta optimizada y falta agregar informacidon importante para la

presentacion de la marca personal.

Esto puede ser debido a las siguientes observaciones:

1. No hay keywords.

Call

Logo de la Marca.

No tiene me gusta ni seguidores.

No hay descripcion.

\/J

LORENA .

MOLINA

Lorena Molina

0 Me gusta + 0 seguidores
e
e Me gusta £ Mensaje

Publicaciones Informacian Mas »

Detalles

€ Pagina - Publicidad/marketing
W Aln sin calificacion (0 opiniones)

«+ Ver la informacion de Lorena

A

No hay optimizacion del servicio que ofrece.

N s
Categoria
B FPublicidad/marketing
R e ]

Empleo
& Coordinadora de comunicaciones en
ﬁ Casa Presidencial de la Republica de

El Salvador

Desde el 2019 hasta la fecha
Formacion académica

Estudié en Universidad de EI
Salvador

Informacion basica

*

Atin gin ealificacidn (0 opiniones)
@ Publico

Transparencia de la pagina  Ver todos

ok mu

396755676860486
L it

LORENA MOLINA
Periodis ra;".\f.ur&cring Uigira.f
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ANALISIS DE LA SITUACION

Lorena Molina nace como una marca personal para dar a conocer los servicios
profesionales de una periodista con experiencia en el rubro. Desde pequefia su suefio fue ser
presentadora de television y desde su juventud emprendi6é un largo camino en la carrera

Licenciatura en periodismo en la Universidad de El Salvador.

Con el paso del tiempo fue creciendo profesionalmente y por 4 afios trabajé como
presentadora de television. Posteriormente ha formado parte del drea de comunicaciones en

una institucion gubernamental.

Actualmente busca expandir y ofrecer sus servicios como Periodista con experiencia en tv y
con habilidades en redaccion SEO. Uno de sus objetivos es adaptarse a las nuevas
herramientas del mundo digital, principalmente impulsando su marca personal que lleva por

nombre Lorena Molina.

El servicio profesional que se ofrece busca un estimado de ganancia de $1,000 mensuales,
ya que Lorena Molina destaca con una implacable experiencia laboral en el area de
comunicaciones tanto para trabajo institucional, conocimiento en television y especializada

marketing digital.
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FODA
Fortalezas

e Habilidades en redaccion SEO

e Buena ortografia Excelente presentacion.

e Fluidez y facilidad de expresion.

e Experiencia laboral como presentadora de Tv.

e [Experiencia laboral en instituciones por mas de 5 afos.

Oportunidades

e Crecer profesionalmente.
e Ofrecer sus servicios en el mundo digital.
e Posicionar la marca personal y atraer a clientes de alto rango.

e Convertirse experta en marketing digital.

Debilidades

e [ograr excelente manejo en optimizacion de redes.
e Adaptarse a la redaccion para web.
e Tener presencia en contenido de los perfiles de la marca.

e (Conectar con el publico deseado.

Amenazas

e Las redes sociales han implementado nuevas herramientas para usuarios de
fanpages y no se ha logrado la adaptacion necesaria.
e El alcance digital en las redes ha cambiado y se debe migrar a nuevas plataformas

como Tik Tok para obtener mas publico deseado.

12



COMPETENCIA

urn=androld_app

NOMBRE
LINKEDIN INSTAGRAM TWITER FACEBOOK TIKTOK
COMERCIAL
) . Yamileth Martinez SV
Yamileth Martinez
Yamileth Martinez https:/isv linkedin.com/i No tiene no tiene No tiene
PR, https:/itwwew. facebook_com Y amii
nfyamiiisw
s
Sandra Mendoza
httpsz!fwww linkedin.com/i
nisandra-mendaza- Sandra Mendoza sv Sahdra Mendoza Phe
4 3 s : https:itwwew. facebook.com/profile
6504421307 https-/fwwnn.instagram.com she?
Sandra Mendoza utm_source=sharefutm_c fsandramendozacficial? no tiene S __Fr y . no tieng
ampalgn=share viadutm_ ¢ | igsh=ZHpxZWI2ZMGShbmdd id=1000041521546 13&ref=xav_ig.
ontent=profilegurm_medi profile_weh

Jakelinne Huezo

Jakelinne Huezo Jacky_huezo

httpszfwwnwlinkedin.co
m/infjakelinne-heatriz-
huezo-de-escamilla-
B65471125/

Jacky Huezo
https:/fiwwew facebook_comsjacky.
huezo?mibextid=ZbWHkwL

. https:/fa.comdjakelinneHuezo?

Pttps-/fwan nstagram.com | gopp Ny E3|1 S27L2GhrFwis=
facky_huezo/? 08

igsh=MmYxZGhwZIWraGrg

|akelinne Huezo

@)Jakelinnehuezo

hittps:ifwwew. tiktok.comd@jakelinne
huezo? t=8pShelZ0Q0UE& r=1

Yamileth Martinez

Periodista Institucional / Community Manager / Content Creator

Yamileth Martinez es una marca competencia, se especializa en el mismo rubro del

periodismo y el marketing digital. Cuenta con una pagina optimizada con palabras clave y

aunque es reciente ya tiene 76 seguidores y 36 me gusta.

Solo cuenta con pagina de Facebook y LinkedIn de esa manera podria ser una ventaja para

Lorena Molina en crear una cuenta de TikTok y llegar a mas publico.

'. & @vamiiisv

Yamileth Martinez SV

Corroa:
yamilathmartine zavBgmall.com

36 Mg gusta - 5 saguitores oo Mg gusta O Bascar
Publcacones nfarmacion Mencanes Opinicnes feguidones Foto= M = -
Detalles Publicaciones 23 Filtras

Commuynify Manggor | Pergdista Instibeconal |
Conten Crbator

0 Varmibeth Mactiosz 5§
a-d

Mg encsentro on prodesos de aprendizje donds (ada & pueda
riforgar wes SOnaCimsniticn QUi pudhdan fendimss & lrgd plans

o Pagina - Creador digital

& £ Sakapos Es mecesano saber uilizar las henmamientas digiales para menar los

- ) Pl O SETVICos que GO [OfEsional e pOCHOnen GO in
& Bakedinomingfamndy elemende de confianza Por eso, me enouentro estudiandn
sECocrmimedce para heoer de mis preyecios pofionalel un negatio

Aln sin calfeacian (0 oprmones)
* ! {0 cpiriancil @ rEntabie &n el Smibits digital y genersr ingresos sxtras Ve mais
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e El perfil de LinkedIn ya cuenta con optimizacion y contenido compartido.
e Maneja el mismo contenido en ambas redes.

e Solo tiene un mes de haber creado las paginas.

Yamileth Martinez

Community Manager | Periodista Institucional | Content Creator

Servicios

Marketing de contenido « Eventos en directo + Planificacion de eventos - Estrategia de contenidos « Marketing de
marca - Marketing de redes sociales - Marketing digital - Relaciones publicas - Redaccion

Mostrar todo =

Destacado

magen

Tatiana Yamileth Sanchez

DIPLOMA - CREACION DE

DIPLOMA - PROYECTO

DIPLOMA - PERIODISMO DIGITAL CONTENIDO PARA MEDIOS... YOUTUBER

Curso realizado en linea para la Curso realizade en linea para la Curso realizado en linea para la
agencia de periodismo Embajada de Los Estados Unidos Embajada de los Estados Unidos
internacional Reuters y junto a de América y la Universidad en El Salvador y el Centro Cultural
Facebook Meta. Este curso Tecnolégica a través del programa Salvadorefio Americano a través
proporciond el conocimiento y las “Lideres Digitales”. Este curso del programa “American Spaces™.
harramiantac dantrn dal nranarcianA al Fanacimianta v la Feta Aiiren nranarcinnd al

Sandra Mendoza
Periodista / Marketing Digital.

Sandra Mendoza es una marca competencia, tiene experiencia como periodista en television
y marketing digital. Solo cuenta con perfiles de LinkedIn e Instagram, pero no ha subido
contenido en ninguna de ambas fanpages. No ha obtenido muchos seguidores y cuenta con

50 contactos en LinkedIn.

e Su Instagram no estd optimizado y no tiene contenido.
e Tiene un enlace de Facebook, pero cabe destacar que no lo usa para su marca

personal.
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3

SANDRAMENDOZ

COMUNICACIONES & MARKETING DICITAL

sandra mendoza @
Licenciatura on Penodiamo Cepeculits en Comumcacnscs vy
Marketing Digitsl

S S b Sl e« InfGiTRain b conLactd

m Ervelar mermape :" Pl \

Datos destacados
% Estudiasteis en Universidad de 6 Salvadar

e Estudiastes en Uriversided de B Saheadaor de 2018 » 2023

sandramendozaoficial

(501 TR FLY [ et e e

(2] Uriversidad de B Ssbvackr

LSoguir Enviar mensaje

0 publicaciones 1 sequidores 6 sequidos
Sandra Mendoza S«
P Licenciada en Periodizmo
@ Especialista en Comunicasones)
Marketing Digital BB
& Perfil de Facebaok « 1enlace
B PUBLICACIONES & ETIQUETAS

©
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Jakelinne Huezo
Periodista / Coach de marca personal.

e Jakelinne Huezo es una marca personal ya posicionada en las redes sociales.
e (Cuenta con paginas en LinkedIn, Instagram, Facebook, Twitter y Tik Tok.
e Comparte contenido constantemente relacionado a su marca personal.

e Su perfil se promociona como Coach de marca personal.

[in IEETS ® & = bt !B

s

V\.?r

Creando historias « B

Direccién General de Aduanas

Jakelinne Beatriz Huezo de Escamilla da Bl Sabvador

Marketer, coach de marca personal o ,
e Universidas Centroamerica

nformacion de contacto “José Simedn Cafias™
- B1 contactos

" N
) )
R ( Enviar mensaje ) ( Mas )

Acerca de

La vida esti llena de oportunidades solo hay que aprovecharlas.
Soy social, he tenido d en dif
organizacional, relaciones publicas (RRPP) y gjecucién d

Jakelinne Huezo es una competencia fuerte, debido a que ya esta posicionada como marca

en las redes.

e Su contenido tiene interacciones por parte de su publico.
e Tiene conocimiento del marketing digital.
e Lorena Molina puede superar como marca a Jakelinne Huezo a través del

conocimiento en redaccion SEO y contenido interactivo para atraer mas audiencia.

=
f JacKky_huezo =
a) A Sia - Unstoppable : - |
Qs Qa4 [~

jacky_huezo iSer Speaker es mucho mds que hablar
en piblico §1

LETERNRE gy

La Cumbre Internacional de Speakers fue uno de
€508 MOMentos que le pedia a Dios, a la vida y al
universo g,

Conocer a mis grandes mentores y coach que admiro
y de los que aprendido tanto fue otro nivel asW' /@,
Estar cerca de ellos, conocerlos, tener la oportunidad

de hablar y conocer sus secretos me hace sentir

dichosa y responsable de dar el seguiente paso,

dejando atrds las excusas, los malos hébitos y la
procrastinacion.

ackallermx,
ozal,

.

o 45 Q 4 v m Es hora de hacer comunidad, de mostrarle a esta
NUEVA GENEFaCion que hay Un mundo por eonquistar

jacky_huezo jSer Speaker es mucho més que hablar solo debes prepararte y tomar accion /7. #Speaker

en plblico §! #e #riqu n

La Cumbre Intemacional de Speakers fue uno de e g

es0s momentos que le pedia a Dios, a la vida y al

universo .
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DEFINICION DE OBJETIVOS

OBJETIVOS SMART

e Incrementar el nivel de interaccion por el publico en el contenido publicado en
Facebook y LinkedIn a un 10% en los proximos 4 meses.

e Alcanzar 500 seguidores en Facebook por medio de publicaciones interactivas en un
periodo de 2 meses.

e Obtener 10 nuevos contactos profesionales en el rubro del periodismo en LinkedIn
cada 2 semanas en los proximos 3 meses.

e Aumentar la produccion de contenido atractivo para LinkedIn y Facebook para

lograr mas alcance que capte la atencion del publico deseado cada mes del afo.

17



IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO
Buyer Persona

Lorena Molina ofrece un servicio profesional a sus clientes, de manera que logren un

crecimiento notable y sustentable en el &mbito del mundo digital.
SEGMENTACION DE PUBLICO OBJETIVO

e Profesionales que deseen posicionar su imagen en las redes sociales.

e Emprendedores que deseen posicionar su marca a nivel digital.

e Empresas que requieran servicio de marketing digital y conocimiento de redaccion
SEO.

e Instituciones que requieran servicios periodisticos.

Objetivos y necesidades

* Quiere conocer como funciona el « Le gusta ver videos de marketing
marketing digital.

digital.
+ Mejorar la comunicacién interna en su » Quiere aprender a usar la web
ambiente de trabajo. para subir sus notas en formato
* Actualizarse constantemente en las adecuado para blogs
nuevas herramientas de las redes » Le gusta ser proactivo y aprender
sociales. nuevas cosas.

Miedo y frustraciones: Comportamiento
. No se ha adaptado a las paginas * Usaredes sociales
Jonathan Pérez I web. constantemente.

p

« No sabe redactar SEQ para sus * Es aficionado a la lectura.
Edad: 34 notas digitales. * Le gusta salir de paseo los
Redactor de prensa » No sabe optimizar sus redes fines de semana.
Ubicacién: San Salvador :
soclales.

Familia: Casada 1 hijo
Ingresos: 4800 mensuales
Caracter: serio y responsable.

18



Objetivos y necesidades

+ Quiere conocer como funciona el
rmarketing digital.

+ Desea mejorar la creacién de
contenide para las colaboraciones
publicitarias.

« Aumentar el nimero de seguidores en
sus fanpages.

Miedo y frustraciones:

+ No sabe optimizar sus redes
Ana Pereira J sociales.
E : : + La competencia de influencers en

Edad: 26
Influencer
Ubicacidn: San Salvador
Farnilia: Soltera
Ingresos: $1,000 mensuales
Caréacter: Alegra y optimista

las redes.
* No destacar en los algoritmos de las
redes.

Objetivos y necesidades

+* Aumentar seguidores en las redes de
su emprendimiento.

+ Hacer buen contenido de ventas.

* Saber utilizar las herramientas de las
redes para tener mayor alcance.

* Desea aprender sobre el marketing
digital.

No saber manejar las herramientas de
las redes sociales.

Celia Mdarquez

No tener tiempo suficiente para su

Edad: 30 familia.
Emprendedora * No obtener alcance con el publico
Ubicacién: San Salvador deseado.
Familia: Casada 2 hijos * No generar ventas a traves de las
redes.

Ingresos: $1,500 mensuales
Caracter: creativa y social.

Intereses:

* Le gusta grabar y editar videos
interactivos.

+ Le gusta salir de viaje con sus
amigas.

* Le gusta estar al tanto de las
nuevas tendencias.

Comportamiento

* Busca nuevas oportunidades
de trabajo con publicidad.

* Publica contenido
diariamente en las redes
sociales.

Intereses:

* Le gusta pasar tiempo de calidad

con su familia.

+ Lee revistas de marketing digital.

* Le encanta ver peliculas.

Comportamiento

* Esorganizada con su
emprendimiento.

* Le gusta conectar con sus
clientes.

* Usalas redes sociales todo el
dia.

19



Objetivos y necesidades

+ Optimizar sus redes sociales.

+ Aprender a redactar SEO.

+ Desea obtener mas seguidores en
Instagram.

* Quiere crear un cursoe online sobre
fotografia.

* Desea tener mas alcance en sus

publicaciones.

- %- % Miedo y frustraciones:

* No saber que tipo de contenido subir

Erick Rodriguez

en sus post.
* No ser frecuente en sus redes
Edad: 32 sociales.
Fotégrafo s Notener tiempo para sus asuntos
Ubicacién: San Salvador personales.
Familia: Casado « No posicionar su marca en redes.

Ingresos: $1,200
Caracter: Entusiasta

Intereses:

* Le gusta salir a lugares para
tomar fotografias.

* Le gusta leer.

» Ve videos de como mejorar su
marca.

Comportamiento

» Es creativo en sus post.

* Ve videos sobre marketing
digital.

* Le gusta estar al tanto de las
tendencias digitales.

20



SELECCION DE CANALES DIGITALES
LinkedIn
La red social para profesionales sera el canal principal para la marca Lorena Molina.

e (Cuenta con herramientas eficaces para conectar con personas, empresas o
instituciones que buscan los servicios profesionales que la marca puede ofrecer.

e Se implementard contenido estratégico que capte la atencidon de futuros clientes o
empleadores.

e Es una red Gnicamente de uso profesional y destaca la seriedad y compromiso de la

marca.

Facebook
Facebook sera la red social secundaria para la fanpage de Lorena Molina.

e Facebook ha implementado herramientas para la interaccion entre comunidades
digitales.
e Ofrece mayor flujo y alcance de seguidores por medio de contenidos atractivos.

e Ofrece conectividad entre creadores y seguidores.

LinkedIn

https://www.linkedin.com/in/lorena-molinaundefined-931a37290/

Facebook

https://web.facebook.com/profile.php?1d=61565459610112
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PLAN DE CONTENIDOS

Para lograr un posicionamiento de la marca es fundamental definir los pilares de contenidos

con los que se trabajara en las redes sociales.

MARKETING DE CONTENIDOS VENTAS INTERACCIONES

C j t jor fluid te | o - ) -
Onsejos para ener'una mejor fuidez ane a Periodista especializada en Marketing Digital Encuestas
camara
Tips para quitarse la pena de hablar en TV Identidad de la marca Historias de interaccion
Consejos de Marketing Digital Historia y valores de la marca Facebook Live

& Calendario de contenido / 15 dias

(rrea )
Tipo de contenido  Marketing de contenido . Interaccion Ventas . \_Linkedin /
LUN MAR MIE JUE VIE SAB DOM

G | T ) P e e
suidores marca
e (O e S ) | |

) 7 | ) ¢ | D | Ve © Y " | @) ¢ Y
en redes productiva digital

. ) | e | )| e % Hstorsinersctine )

Historia interactiva qum. wna mm.p)
digital

21 22 23 24 25 26 27

28 29 30 2




ESTRATEGIA SEO

Para obtener alcance y posicionamiento es necesario hacer uso de un buen SEO basado en

palabras claves que permitan segmentar el contenido y optimizacion.

Palabras Claves

MARKETING DE CONTENIDOS VENTAS INTERACCIONES
* Marketing Digital
. _,g g N~ Comunidades
* Television e Periodista ~
o Interacciéon
¢ Comunicaciones e Presentadora .
Publico
* Marca Personal * Ventas Curiosidades
* Fluidez e Redaccion SEQO Datos
e Camara ¢ Crecimiento Tios
¢ Facilidad verbal * Redes Sociales P L
o . Comunicaciones
* Estrategia digital * Noticias Alcance
* Seguidores * Marca Personal o
o . Crecimiento
¢ Audiencia ¢ Estrategia Digital -
Visitas
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MEDICION Y ANALISIS

La marca personal Lorena Molina tiene la experiencia y conocimiento necesario para

posicionarse en las redes sociales.
KPI'S

Interaccién: con la creaciéon de contenido interactivo se busca lograr un alcance

significativo a mas usuarios que puedan descubrir la marca y convertirse en seguidores.

Seguidores y contactos: gracias a la optimizacidon y creacion de contenido de valor se
busca conectar con el publico deseado que no se ha logrado por falta de contenido y

constancia en las fanpages de la marca.

Contenido: la calendarizacion de contenido permitird darle el enfoque y personalidad que
la marca necesita. Es necesario dar a conocer al publico los servicios, valores y datos de la

marca para obtener mejores métricas en las redes sociales.
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PIEZAS GRAFICAS Y TEXTOS PARA CONTENIDO
Calendario de Contenido para 15 dias

Dia 1 Post para Facebook y LinkedIn:

Lorena Molina

Presentacion de Marca Hola, soy Lorena Molina, periodista
especializada en Marketing Digital y con experiencia como
presentadora de television. Sigueme y aprenderas temas

importantes para crecer en las redes sociales con el buen uso

del marketing.

Sigueme y comenta

(Estas listo?, ;qué temas quisieras aprender conmigo?
- e

#marcapersonal #marketing digital #redessociales

Dia 2: Facebook

¢ Tienes pena de hablar frente a una camara?

Hablar frente a una camara puede ser un acto de valentia si eres alguien timido y de
pocas palabras, aqui te dejo unos consejos que te ayudaran a superar los nervios y hacer

un buen trabajo en television.

Déjame saber si alguna vez has puesto en practica alguno de estos tips.

#alaire #presentacién #periodismo

3 TIPS 1 Poicfion 2 Kespinswiin 3 Refsprssn

Para quitarse la pena "
| } %
o 9L i/
L Ll g
A £
- . J — ]

ante las camaras de

ﬁ(/y«vg/oé«w ! Q

o
b Ensaya las veces que sean necesarias. Haz ejercicios de respiracion Deber aprender a controlar los
\ Puede hacerlo frente a un espejo profunda, esto te ayudara a nervios. Puedes tomar algun te
‘ N para que perfecciones tu postura. sostener el aire y a gesticular para relajarte antes de ir al aire.

Ver més bien cuando hables.

—
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Dia 2: LinkedIn

Desde pequeina mi suefio fue presentar programas de

Lorena Molina

televisién, y con perseverancia y esfuerzo lo he logrado.

Y como parte de mi crecimiento personal decidi ¢Quién soy?

especializarme en el mundo del marketing digital. Este es Soy Lorena Molina,
periodista con experiencia

un espacio para que me conozcan y ayudarte a crecer en M [FHESSTIEEE C

Televisién y especializada
. en Marketing Digital.
las redes sociales.

v

Soy Lorena Molina y te ayudare a ti en tu proceso de

crecimiento profesional a través de las redes sociales
Comenta, ¢, qué temas quisieras aprender?

Dia 3: Facebook

¢, Se te dificulta expresarte frente a un publico? @Tlps

Eso no debera ser un problema con estos 5 tips Para mejorar la fluidez verbal
para mejorar tu fluidez verbal. o/ Préctica lectura en voz alta.

/ Haz ejercicios de diccion.
Pon en practica mis consejos y seras un experto

/Gmbayescuchutu voz.
hablando en publico.

‘/ Prdctica palabras dificiles de pronunciar.

‘/ Participa en grupos de conversacion.

Lorena Molina

Y dime, ¢,qué te parecieron estos tips?

#tips #television #speak

Dia 3: Post de Facebook
¢ No sabes como empezar ese proyecto que tienes en
mente?, ;Lo piensas pero no lo haces?

El primer paso es creer en ti mismo, emplea esa frase

y haz que tu mente se asegure de que si puedes. ~ CREERENTIES EL PRIMER

PASO PARA EL EXITO.

Sigueme y aprende como crecer profesionalmente.
Comenta, ,qué temas quisieras que hablaramos?

#crecimiento personal #éxito #marcapersonal

26



Dia 4: Facebook

Si deseas crecer en las redes debes aprender

Sé auténtico Escucha

a conectar con tu publico, no necesitas hacer mucho

Las personas aprecian y Presta atencion al
responden bien a la comportamiento de tu
autenticidad. audiencia.

solo sigue estos consejos principales.

Hay muchas formas de lograr ese crecimiento potencial

¢, Como conectar con

que deseas en tus canales. jSigueme y te ensefio como

posicionar tu marca!

#marcapersonal #crecimientopotencial #redessociales

Dia 4: LinkedIn

Soy tu aliada para conocer mas sobre el marketing
digital y el periodismo.

Haz crecer potencialmente tu marca, conoce como
utilizar las herramientas de las redes y posicionate
en la web.

¢ Estas listo para empezar? Comenta si quieres
obtener mas informacion.

#marketing #redes #alcance

Dia 5: Facebook

¢ Quieres conocer mas sobre el periodismo y al

al mismo tiempo crecer en las redes sociales?

El éxito en las redes va mas alla de publicar todos
los dias, requiere conocimiento de como conectar

con tu audiencia y que conozcan mas de ti.

iSigueme y aprende conmigo!
#crecimiento #marketingdigital #estrategiadigital

tu audiencia?

n Crea ZU Interactua

Comparte contenido Invita a tus seguidores
valioso y entretenido a interactuar con tu
para tu publico. contenido.

Lorena Molina

Aprende
conmigo

@Lorenamolinaln

* Tips para ser expert@
en presentacion de Tv

* Te enseno a crecer en
redes sociales.

?
C A

Lorena Molina

Aprende
conmigo

@Lorenamolinaln

* Tips para ser expert@
en presentacion de Tv

* Te enseno a crecer en
redes sociales.

<),
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Dia 5 Facebook

Historia en Facebook con el fin de interactuar

y conocer mas sobre el publico.

Dia 6: Facebook

Si lo que quieres es crecer en redes sociales, tener mas
seguidores, interaccion y alcance en tus publicaciones,
soy la indicada para ensefiarte como usar el marketing
digital y potenciar tu marca.

Da el primer paso, sigueme y te ensefio a crecer.

Dejame en los comentarios tus dudas sobre marketing digital.

#marca #éxito #redessociales

Dia 6: Facebook

Si lo que quieres es crecer en redes sociales, tener mas
seguidores, interaccion y alcance en tus publicaciones,
soy la indicada para ensefiarte como usar el marketing
digital y potenciar tu marca.

Da el primer paso, sigueme y te ensefio a crecer.

Dejame en los comentarios tus dudas sobre marketing digital.

#marca #éxito #redessociales

<Cuéntamefcuallesituf

i kdoks

te]lcoN @

LCOMO CRECER
EN REDES SOCIALES?

Lorena Molina

Periodista/Marketing Digical

LCOMO CRECER
EN REDES SOCIALES?

Lorena Molina

[’erindista/Marketing Digital
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Dia 6 Facebook

Conoce mas sobre mi personalidad y cémo logré
formarme profesionalmente bajo estas cualidades
que me definen como persona.

De pequefa soné con mi futuro y ahora lo estoy

haciendo realidad.

Sigueme para consejos de crecimiento en redes.

#marcapersonal #cualidades #éxito

Dia 7 Facebook
¢, Sabias que tus textos en post también definen el

alcance de tu contenido?

Sigue estos 3 sencillos pasos y mejora las redaccion
en tus publicaciones. Haz que tu contenido sea
atractivo a través de lo que escribes.

Dale like y comparte este post.

#marketingdigital #contenidodevalor #redessociales

Dia 7: Linkedin

Esfuerzo y tiempo son las cosas mas valiosas que
te llevan al éxito. A mi me tom6 mas de 5 afios
obtener la experiencia y el conocimiento que se
requiere para crear mi marca personal.

Ahora quiero ayudarte a ti, a que crezcas como

marca y cumplas tus suefios.

Dale like a este post y comparte.

#marca personal #Marketingdigital #alcance

Lorena Molina

Entusiasta
Extrovertida
Amiga
Responsable

Dindmica

Sipasoesipara
mejorantusitexto
enjredesisociales

B Usa titulos
@ |lamativos

a Escribe en voz
@ pasiva

Evita palabras
&9 que confundan
al lector

cosas en la vide

nﬂccs:landa




Dia 8: Facebook

"4
Tienes un negocio o emprendimiento y
quieres posicionarte en las redes sociales.
Te comparto 4 tips del Marketing Digital para que lo
emplees en tus redes y logres ese alcance que deseas. 4

TIPS DE

I Marketing I

Sigueme y conoce los beneficios del uso marketing.

#Redessociales #marketingdigital #SEO

Dia 8: Facebook

Historia para generar interaccion con el publico £Qué tipo de contenido
. . prefieres ver en redes
y conocer preferencias para implementar. sociales?

1-Videos
2- Imagenes|

3-1Blogs
4-Infografias

Telleo enlosimensajes! ‘~

Dia 9: Facebook
Si quieres posicionar tu emprendimiento o negocio S

tengo informacion util para ti.

Live
Conéctate conmigo y hablemos sobre Marketing Digital
9wy 919 6:00 PM

Facebook Live
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Dia 10: Facebook

Historia para la interaccion.
[H] encuesTa Time

¢Qué tipo de contenido
quieras ver la siguiente
semana?

1- Tips de Marketing
Digital

2-Historia de mi marca
personal

3- Consejos para
crecer en redes

iDEJA TU VOTO EN
LOS MENSAJES!

Dia 10: LinkedIn
¢ Ya creaste tus fanpages pero aun no tienes

seguidores?

. Haz crecer
Haz crecer tu marca conmigo, aprende a despegar
y lograr tus metas con las redes sociales. TU MARCA
Te ayudare a como conseguir seguidores y Siguerne palac
. . de como tener alcace y
potenciales clientes. generar ventas con tus

redes.

¢ Estas listo? Escribeme y obtén una guia para

para empezar a hacer contenido.

Lorena Molina

#crecimientoenredes #seguidores #marcapersonal
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Dia 11: Facebook

Despega hacia el éxito en tu negocio y descubre cémo vender a través del marketing
digital.

Este es el lugar indicado, te ayudo a optimizar tu marca y lograr el posicionamiento de tu
marca.

Aprende a crear contenido que te genere ventas y alcance.

iQué esperas, empecemos ahora mismo!

#Marketingdigital #ventas #seguidores

Como
posicionrte

Creacion de
contenido

COMUNIC/ANHE
A BT ORVAN

Tips de

Marketing
Digital

en redes

Te ayudo a optimizar tus perfiles para un mejor
alcance en la red.

Te ayudo a conocer del tema para que lo
apliques en tus redes para marca personal o
negocio.

Lorena
Molina
PERIODISTA/MARKETING DIGITAL

Dia 12: Facebook

; Sientes que el tiempo no te alcanza o que no puedes
¢ g P quenop IDEAS

MAS PRODUCTIVO

avanzar en tus proyectos?

El cansancio mental es normal, pero no dejes que eso

te detenga. Con estos consejos te ayudaré a activar tu PLANIFICA TUTIEMPO I ELIMINA DISTRACCIONES
Dedica unos minutos al Identifica qué te
A i { i It dists t did
mente y ser mas productivo en tus dias. sl epacatla. kizze v oma medides

y prioridades.

iDale like, comparte y activa tu mente!

L. . DELEGA TAREAS DESCANSA BIEN
#éxito #marcapersonal #redessociales

Si tienes un equipo o Haz pausas regulares y
compafieros de trabajo, toma descansos para
delega tareas a aquellos evitar la fatiga mental y
que pueden manejarlas. fisica..
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Dia 13 Facebook
Quieres que tu marca sea exitosa, comienza
por implementar una estrategia digital y obten

mas seguidores.

Haz que tu contenido llame la atencién y genere mas

trafico en las redes sociales.

Escribeme y con mi ayuda podras posicionar tu marca.

#marketingdigital #redessociales #estrategiadigital

Dia 13: Facebook

Historia para llegar a mas publico

Dia 14: Facebook

Vuelvo a insistir que el marketing digital

es tu mejor aliado para crecer potencialmente en
las redes.

Te dejo 4 consejos que puedes implementar para
conocer mas sobre el tema. jSigueme y crezcamos
juntos!

#marketingdigital #redessociales #seguidores

NECESITAS
UNA ESTRATEGIA

DE Marketing

Te ensefio como lograr ese alcance
que deseas en las redes sociales.
Posiciona tu marca y obtén ganancias
en tu negocio.

TE AYUDAMOS A
PLANIFICAR TU
ESTRATEGIA:
LORENA MOLINA
PERIODISTA/MARKETING
DIGITAL

digital

eNecesitaslqueltul
lleguelal
masjpersonas?

Sigueme y obten tips
de como crecer en las
redes sociales usando
el marketing digital 29

O

@ i

CONSEJOS UTILES SOBRE

DEFINE EL BUYER PERSONA IDEAL
PARA TU NEGOCIO

ESTABLECE UN VALOR DIFERENCIAL
PARA OFRECER

ENFOCATE EN LOS BENEFICIOS QUE
OBTENDRAN LOS CLIENTES

DETERMINA UN PRESUPUESTO PARA
CAMPARNAS DE PUBLICIDAD
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Dia 15: Facebook

¢ Ya creaste tus fanpages pero aun no tienes
seguidores?

Haz crecer tu marca conmigo, aprende a despegar
y lograr tus metas con las redes sociales.

Te ayudare a como conseguir seguidores y

potenciales clientes.

¢ Estas listo? Escribeme y obtén una guia para

para empezar a hacer contenido.

#crecimientoenredes #seguidores #marcapersonal

Dia 15 Facebook
Historia de Interaccion

Haz crecer

Sigueme para darte tips
de como tener alcace y
generar ventas con tus
redes.

Lorena Molina

e Emes i
Sobrelmikvidalcomo)

periodistapd

HAZME UNA PREGUNTA <~

Responde aqui...
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