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RESUMEN 

El presente informe contiene la estrategia de marketing digital de César Hernández, cuyo 

propósito principal es encontrar las fortalezas y debilidades de sus cuentas de Instagram y 

LinkedIn para potenciar su trabajo y atraer clientes en el área específica a la que desea 

dedicarse en redes sociales. Para lograrlo, se realizó un análisis exhaustivo de métricas clave, 

como la tasa de interacción, el crecimiento de seguidores, la calidad del contenido y la 

frecuencia de publicación. También se utilizaron herramientas de análisis digital y 

comparativas con referentes de la industria. Los resultados exponen el nivel de competencia 

en su rubro, que es amplio en el ámbito de grabación y edición de medios audiovisuales. A 

través de una estrategia digital que incluye un plan con publicaciones específicas y palabras 

clave SEO, se espera mejorar su alcance y reconocimiento frente a la competencia, 

alcanzando así una mayor audiencia. En conclusión, contar con una estrategia de marketing 

digital ayudará al cliente a potenciar su desempeño en redes sociales, conocer mejor su rubro 

y sus competencias, y crear un análisis objetivo de su avance en el tiempo. Esto se logrará 

mediante la selección adecuada de canales, un plan de contenido para Instagram y LinkedIn, 

la implementación de una estrategia SEO, y el análisis de resultados tanto a corto como a 

largo plazo. 

     Palabras clave: Estrategia de marketing digital, redes sociales, SEO, análisis de 

resultados.  
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INTRODUCCIÓN 

El presente documento explica la estrategia digital de la marca personal de César León quién 

se desenvuelve en el ámbito profesional como periodista especializado en multimedia para 

lo cual su presencia en redes sociales es fundamental con el fin de buscar el crecimiento de 

su carrera profesional y brindar un servicio de alta calidad para diversos rubros al mismo 

tiempo que obtiene reconocimiento a nivel local.  

Dicha estrategia consta de diversos análisis realizados para comparar el impacto de su 

contenido actual al mismo tiempo que se mide el contenido de otros especialistas que se 

desarrollan en el ámbito y que conforman su competencia.  

Posteriormente, se establecen metas y objetivos, así como también un calendario de 

publicaciones para ejecutar durante los próximos días y medir su avance e impacto en redes 

sociales.  
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ANÁLISIS DE LA SITUACIÓN 

Actualmente, la marca personal de César León se encuentra iniciando desde cero a través de 

las redes sociales Instagram y Linkedin esto con el fin de llegar a un público que requiera sus 

servicios los cuales son: 

1. Grabación de Videos 

2. Edición de Audio y Video 

Uno de los principales retos de la marca es que para el crecimiento de la misma es 

fundamental aplicar la originalidad y creatividad en la creación de contenido y que de esta 

forma la audiencia pueda percibir las capacidades de edición y grabación de la marca en cada 

publicación.  

Dicha presencia digital fue impulsada por la pasión a los medios audiovisuales, asimismo, 

por el deseo de mostrar lo que la diferencia y hace única que es su responsabilidad, 

accesibilidad, integridad y originalidad. 

Precios estimados del servicio de edición y grabación:  

$35 - $50 por pieza de videos cortos 

$50 - $75 video para publicidad  

$75 - $100 video para TV 
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ANÁLISIS FODA 

FORTALEZAS OPORTUNIDADES 

1. Experto en edición 

2. Creativo 

3. Originalidad  

4. Puntualidad en fechas de entrega  

5.Trato respetuoso y formal con el cliente  

 

1. Un rubro con mucha demanda de trabajo 

2. La naturaleza visual de las redes sociales  

3. Contar con un curso en Edición de Adobe 

Premier por INSAFORT 

4. Tener conocimientos profesionales en el 

área audiovisual  

5. Gran surgimiento de nuevas tendencias 

de creación de contenido en redes sociales  

 

DEBILIDADES AMENAZAS 

1. Es una marca pequeña porque está 

iniciando 

2. Aún no tienen clientes sólidos  

3. Falta de alguna parte del equipo necesario 

para grabación  

4. No contar con más personas que puedan 

apoyar en algunos aspectos del trabajo al 

momento de grabar  

5. Aún no ha tenido ningún proyecto con 

grandes empresas 

 

Actualmente, hay muchas marcas que se 

dedican a trabajo audiovisual  

2. El mercado es ampliamente demandante 

3. Usuarios autodidactas que buscan manera 

de crear solos su propio contenido 

audiovisual  

4. Cursos y tutoriales que enseñan a utilizar 

todo lo referente al mundo audiovisual 

incluso para principiantes 

5. El rubro requiere una dedicación de 

tiempo completo dependiendo de la 

magnitud de los proyectos  
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COMPETENCIA DE INSTAGRAM 
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ANÁLISIS DE PUBLICACIONES DE LA COMPETENCIA DE INSTAGRAM 

Instagram: @kreativa_audiovisual 

Esta página de Instagram que se dedica a la creación 

de contenido audiovisual en los últimos 3 meses ha 

realizado 42 publicaciones de las cuales 36 son reels 

mostrando diversos escenarios tanto de edición y 

proceso creativo como de resultados. 

La publicación más destacada fue visualizada por más 

de 2300 usuarios en esta se mostraba diversos procesos 

de grabación y el equipo encargado de crear el 

contenido y realizar el trabajo, asimismo, resaltaban 

algunas marcas conocidas como Pilsener y Suprema. 

Del mismo modo, se destacaba la bandera de El 

Salvador y lugares turísticos del país. Y finalmente, un 

copy con llamado a la acción para potenciales clientes.  
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Instagram: @thebossmedia_sv 

Este perfil cuenta con 15 publicaciones en los 

últimos 3 meses asimismo varias de sus 

publicaciones tienen mucha interacción 

superando los 20mil espectadores 

principalmente en reels de corta duración.  

La publicación más destacada es una realizada 

en conjunto a la página oficial de Alianza El 

Salvador, uno de los equipos de fútbol más 

conocidos a nivel nacional. En este reel se 

muestra la cobertura del evento, cámaras, 

luces y tomas realizadas durante la 

producción. Además, el copy hace referencia 

al trabajo realizado en cuanto a la grabación y 

producción audiovisual del evento. Del 

mismo, obtuvo comentarios de aficionados al 

equipo de fútbol  
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Instagram: garmaza_morales 

Este perfil ha realizado 8 publicaciones en los 

últimos 3 meses, la mayoría son post mostrando 

el resultado de fotografías o el trabajo de edición, 

cuenta también con 3 reel de los cuales uno 

supera la cantidad de interacción promedio en el 

cual se muestra el proceso de edición de un 

proyecto. Este video obtuvo más de 690 

visualizaciones y 6 comentarios. 
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COMPETENCIA LINKEDIN 
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ANÁLISIS DE PUBLICACIONES DE LA COMPETENCIA DE LINKEDIN 

Marian Sagastizado 

 

Este perfil de Linkedin cuenta con 283 

seguidores y tiene aproximadamente 270 

conexiones, la actividad de este perfil ha sido 

limitada a interacciones anuales pero estas 

publicaciones destacan siempre por ser 

especiales en cuanto al trabajo que desarrolla 

el cual, tal como ella lo especifica en diversos 

post, consiste en edición, grabación de audio 

y video en variedad de eventos, su contenido 

no obtiene mucha interacción del usuario pero 

si se maximizará la cantidad de publicaciones 

probablemente generaría mayor interés en la 

audiencia   

https://www.linkedin.com/in/marian-sagastizado-4397a51ba?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
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Kevin Rojas  

 

Kevin Rojas, editor y creador audiovisual es un 

perfil que tiene aproximadamente 89 conexiones, 

ha sido creado recientemente y tiene 12 

publicaciones incluyendo repost. La publicación 

con mayor interacción es un video de su autoría, 

creación y edición en el cual da a conocer sus 

capacidades audiovisuales y marcas con las que 

ha trabajado entre ellas Starbucks, China Wok, 

etc. Asimismo, obtuvo interacción de la audiencia 

entre publicaciones y comentarios 

  

https://www.linkedin.com/in/kevin-rojas-942319174?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/kevin-rojas-942319174?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
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Katya Romero 

 

 

 

Este perfil tiene 69 conexiones, 75 seguidores 

y aproximadamente 13 publicaciones 

incluyendo repost de los cuales la más 

destacada es la publicación más reciente en la 

que se especifica el inicio de un nuevo 

proyecto. Obtuvo interacción de los usuarios 

tanto en likes y comentarios. No obstante, este 

perfil podría obtener más éxito si mantuviera 

una cantidad de publicaciones más constantes 

y mostrará también resultados finales en 

trabajos de grabación y edición. 
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DEFINICIÓN DE OBJETIVOS 

En lapso de un año, 

1. Alcanzar 2500 seguidores en la cuenta de Instagram  

2. Interacción promedio por publicación: 100 interacciones promedio en las publicaciones de 

Instagram incluye likes, comentarios, guardados y compartidos. 

3. Adquirir 24 clientes que contraten el servicio durante el año. Estos pueden ser adquiridos 

por Instagram o Linkedin.  
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PÚBLICO OBJETIVO 

1. Pequeños emprendedores: Que necesiten contenido audiovisual para sus redes 

sociales. 

2. Empresas de comunicaciones: Para creación y edición de audiovisuales del medio 

de comunicación 
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BUYER PERSON DE INSTAGRAM 
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BUYER PERSON DE INSTAGRAM  
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BUYER PERSON DE LINKEDIN 
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BUYER PERSON DE LINKEDIN 

 

  



25 
 

 

SELECCIÓN DE CANALES DIGITALES 

1. INSTAGRAM 

Se escogió Instagram debido a su gran relevancia audiovisual ya que su formato 

es principalmente enfocado en la observación del usuario porque una plataforma 

para compartir imágenes y videos. Es perfecta para mostrar las capacidades de 

grabación y edición de la marca. 

 

2. LINKEDIN 

Linkedin fue seleccionada debido a que es una plataforma ideal para encontrar 

empresas y profesionales que necesiten a un especialista en Multimedia para las 

diversas plataformas o proyectos en las cuales necesiten contenido de audio y 

video. Brinda una amplia gama de sectores en los cuales se puede dar a conocer 

la relevancia de la marca. 

  



26 
 

 

 

 

PLAN DE CONTENIDO PARA INSTAGRAM 
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PLAN DE CONTENIDO PARA LINKEDIN 
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ESTRATEGIA SEO 

Palabras claves basadas en la marca: 

1. Producción audiovisual 

2. Edición de videos 

3. Servicios de edición audiovisual 

4. Creación de contenido audiovisual 

5. Producción de videos corporativos 

6. Edición profesional de videos 

7. Postproducción de videos 

8. Mejorar la presencia digital con videos 

9. Aumentar engagement con contenido audiovisual 

10. Contenido audiovisual de alto impacto 

11. Cómo crear videos que captan la atención 

12. Edición de video para aumentar ventas 

13. Productor audiovisual en El Salvador  

14. Edición de videos en San Salvador  

15.Servicios de creación audiovisual en El Salvador  

16. Producción de videos corporativos en El Salvador  
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Hashtags para acompañar las palabras clave: 

#producciónaudiovisual 

#edicióndevideo 

#marketingaudiovisual 

#videomarketing 

#contenidovisual 

#videoscorporativos 

#audiovisualcreators 

#videoprofesional 

#postproducción 

#creadoresdecontenido 

#videocreación 

#estrategiadigital 

#contenidocreativo 
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MEDICIÓN Y ANÁLISIS 

En lapso de un año,  

Objetivos: 

1. Alcanzar 2500 seguidores en la cuenta de Instagram 

KPI asociado: 

Número de seguidores en Instagram  

Meta numérica:  

Pasar de 40 a 2500 seguidores  

Frecuencia de medición: 

Mensual  

Herramienta de medición: 

Instagram Insight, Hootsuite 

2.Interacción promedio por publicación: 100 interacciones promedio en las 

publicaciones de Instagram incluye likes, comentarios, guardados y compartidos. 

KPI asociado: 

Número de likes, comentarios, guardados y compartidos por publicación de Instagram  

Meta numérica: 100 interacciones promedio por publicación  

Frecuencia de medición: 

Mensual  

Herramienta de medición: 

Instagram Insight, Hootsuite 

Objetivos: 
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3. Adquirir 24 clientes que contraten el servicio durante el año. Estos pueden ser 

adquiridos por Instagram o Linkedin. 

KPI asociado: 

Mensajes privados recibidos para contrataciones  

Meta numérica:  

24 clientes en lapso de un año 

Frecuencia de medición: 

Mensual  

Herramienta de medición: 

Instagram Insight, sección de Mensajes directos  

Linkedin Messaging 
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CONCLUSIONES 

Implementar una estrategia de marketing digital enfocada en redes sociales permite al cliente 

mejorar su visibilidad en diversas plataformas en este caso se tomó en cuenta Instagram y 

LinkedIn, con el fin de incrementar su alcance y aumentar la posibilidad de atraer a su 

audiencia objetivo.  

Además, la estrategia le brinda al cliente una mejor comprensión de su rubro y de la 

competencia, lo que facilita identificar oportunidades y fortalezas propias para destacar en el 

mercado. 

Asimismo, con un plan de contenido bien estructurado y el uso de palabras clave SEO, el 

cliente puede posicionarse de manera efectiva en redes sociales, de esta forma alcanza una 

mayor visibilidad y reconocimiento.  

Finalmente, el seguimiento de métricas y resultados permite realizar un análisis objetivo del 

desempeño del cliente en redes sociales, facilitando ajustes en la estrategia para asegurar el 

cumplimiento de sus objetivos a corto y largo plazo.  



33 
 

ANEXOS 

ANEXO 1 

Como parte de la estrategia de marketing digital se realizó un calendario de publicaciones 

específicas para el cliente que contempla sus necesidades y aspectos a potenciar para lograr 

sus objetivos específicos en las redes sociales correspondientes.  
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ANEXO 2 

Asimismo, en el calendario de cada semana se añadieron enlaces respectivos para cada 

publicación que debía hacerse, tomando en cuenta el objetivo del plan de contenidos y las 

necesidades del cliente. A continuación, se muestran algunos de los post realizados. 
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