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RESUMEN

El presente informe contiene la estrategia de marketing digital de César Hernandez, cuyo
propdsito principal es encontrar las fortalezas y debilidades de sus cuentas de Instagram y
LinkedIn para potenciar su trabajo y atraer clientes en el area especifica a la que desea
dedicarse en redes sociales. Para lograrlo, se realiz6 un andlisis exhaustivo de métricas clave,
como la tasa de interaccion, el crecimiento de seguidores, la calidad del contenido y la
frecuencia de publicacion. También se utilizaron herramientas de andlisis digital y
comparativas con referentes de la industria. Los resultados exponen el nivel de competencia
en su rubro, que es amplio en el &mbito de grabacion y edicién de medios audiovisuales. A
través de una estrategia digital que incluye un plan con publicaciones especificas y palabras
clave SEO, se espera mejorar su alcance y reconocimiento frente a la competencia,
alcanzando asi una mayor audiencia. En conclusion, contar con una estrategia de marketing
digital ayudara al cliente a potenciar su desempefio en redes sociales, conocer mejor su rubro
y sus competencias, y crear un analisis objetivo de su avance en el tiempo. Esto se lograra
mediante la seleccion adecuada de canales, un plan de contenido para Instagram y LinkedIn,
la implementacion de una estrategia SEO, y el analisis de resultados tanto a corto como a

largo plazo.

Palabras clave: Estrategia de marketing digital, redes sociales, SEO, analisis de

resultados.



INTRODUCCION

El presente documento explica la estrategia digital de la marca personal de César Ledn quién
se desenvuelve en el ambito profesional como periodista especializado en multimedia para
lo cual su presencia en redes sociales es fundamental con el fin de buscar el crecimiento de
su carrera profesional y brindar un servicio de alta calidad para diversos rubros al mismo

tiempo que obtiene reconocimiento a nivel local.

Dicha estrategia consta de diversos analisis realizados para comparar el impacto de su
contenido actual al mismo tiempo que se mide el contenido de otros especialistas que se

desarrollan en el ambito y que conforman su competencia.

Posteriormente, se establecen metas y objetivos, asi como también un calendario de
publicaciones para ejecutar durante los proximos dias y medir su avance e impacto en redes

sociales.



ANALISIS DE LA SITUACION

Actualmente, la marca personal de César Ledn se encuentra iniciando desde cero a traves de
las redes sociales Instagram y Linkedin esto con el fin de llegar a un pablico que requiera sus

servicios los cuales son:

1. Grabacién de Videos
2. Edicion de Audio y Video

Uno de los principales retos de la marca es que para el crecimiento de la misma es
fundamental aplicar la originalidad y creatividad en la creacion de contenido y que de esta
forma la audiencia pueda percibir las capacidades de edicion y grabacion de la marca en cada

publicacion.

Dicha presencia digital fue impulsada por la pasion a los medios audiovisuales, asimismo,
por el deseo de mostrar lo que la diferencia y hace Unica que es su responsabilidad,

accesibilidad, integridad y originalidad.

Precios estimados del servicio de edicion y grabacion:
$35 - $50 por pieza de videos cortos

$50 - $75 video para publicidad

$75 - $100 video para TV



ANALISIS FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

1. Experto en edicion

2. Creativo

3. Originalidad

4. Puntualidad en fechas de entrega

5.Trato respetuoso y formal con el cliente

1. Un rubro con mucha demanda de trabajo
2. La naturaleza visual de las redes sociales
3. Contar con un curso en Edicion de Adobe
Premier por INSAFORT

4. Tener conocimientos profesionales en el
area audiovisual

5. Gran surgimiento de nuevas tendencias

de creacion de contenido en redes sociales

DEBILIDADES

AMENAZAS

1. Es una marca pequefia porque esta
iniciando

2. AUn no tienen clientes sdlidos

3. Falta de alguna parte del equipo necesario
para grabacion

4. No contar con mas personas que puedan
apoyar en algunos aspectos del trabajo al
momento de grabar

5. Aln no ha tenido ningln proyecto con

grandes empresas

Actualmente, hay muchas marcas que se
dedican a trabajo audiovisual

2. El mercado es ampliamente demandante
3. Usuarios autodidactas que buscan manera
de crear solos su propio contenido
audiovisual

4. Cursos y tutoriales que ensefian a utilizar
todo lo referente al mundo audiovisual
incluso para principiantes

5. El rubro requiere una dedicacién de
tiempo completo dependiendo de Ila

magnitud de los proyectos
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COMPETENCIA DE INSTAGRAM

Nombre de la cuenta

kreativa_audiovisual

thebossmedia_sv

edgarmaza_morales

11




ANALISIS DE PUBLICACIONES DE LA COMPETENCIA DE INSTAGRAM
Instagram: @Kkreativa_audiovisual

Esta pagina de Instagram que se dedica a la creacion
de contenido audiovisual en los ultimos 3 meses ha
realizado 42 publicaciones de las cuales 36 son reels
mostrando diversos escenarios tanto de edicion y

proceso creativo como de resultados.

La publicacion mas destacada fue visualizada por mas
de 2300 usuarios en esta se mostraba diversos procesos
de grabacion y el equipo encargado de crear el
contenido y realizar el trabajo, asimismo, resaltaban
algunas marcas conocidas como Pilsener y Suprema.
Del mismo modo, se destacaba la bandera de El
Salvador y lugares turisticos del pais. Y finalmente, un
copy con llamado a la accién para potenciales clientes.

kreativa_audiovisual O

e Me gu...
#KreativaCrew . |Orgullosos de contar con 9

un equipo apasionado y comprometido.

Creamos audiovisuales innovadores,

creativos y con un servicio basado en la

excelencia. V

¢Como lo hacemos? Contactanos aqui:
https://kreativa.com.sv/

M2 Les gusta a jose.huezo y otras personas

J1 kreativa_audiovisual « Audio original E]
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Instagram: @thebossmedia_sv

Qo

Q) alianzafc_svy
thebossmedia_sv

( Segquir

& A jAsi vivimos la noche del lanzamiento!

< Produccion de pantallas, luces y sonido
gracias a @thebossmedia_sv

#AlianzaFC

thebossmedia_sv y 4 mas coment

J9 Daddy Yankee, Pitbull - HOT 2 15 pers...

Me gu...

Este perfil cuenta con 15 publicaciones en los
altimos 3 meses asimismo varias de sus
publicaciones tienen mucha interaccion
superando los  20mil espectadores

principalmente en reels de corta duracion.

La publicacién mas destacada es una realizada
en conjunto a la pagina oficial de Alianza El
Salvador, uno de los equipos de futbol mas
conocidos a nivel nacional. En este reel se
muestra la cobertura del evento, cadmaras,
luces y tomas realizadas durante la
produccién. Ademas, el copy hace referencia
al trabajo realizado en cuanto a la grabacion y
produccion audiovisual del evento. Del
mismo, obtuvo comentarios de aficionados al

equipo de fatbol
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Instagram: garmaza_morales

il edgarmaza_morales

Listo! Uno mas, uno menos A #wor

#agradecido #listo #finish

- fer_actor y 3 personas mas sig

J1 Aaron Hibell, Felsmann + Tiley « levitation

Este perfil ha realizado 8 publicaciones en los
ultimos 3 meses, la mayoria son post mostrando
el resultado de fotografias o el trabajo de edicion,
cuenta tambien con 3 reel de los cuales uno
supera la cantidad de interaccién promedio en el
cual se muestra el proceso de edicion de un
proyecto. Este video obtuvo mas de 690

visualizaciones y 6 comentarios.
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COMPETENCIA LINKEDIN

Nombre de la cuenta

Katya Romero

Kevin Rojas

Marian Sagastizado

15



ANALISIS DE PUBLICACIONES DE LA COMPETENCIA DE LINKEDIN

Marian Sagastizado

Marian Sagastizado
283 followers

v Following

Posts Comments | | Videos Images
Marian Sagastizado - Following :
Gerente general en The boss media

3yr-®

PARA TODO TIPO DE EVENTOS

Servicio de Live Streaming para todo tipo de
eventos: congresos, conferencias, simposios,
ferias, webinarios, capacitaciones, espectaculos
deportivos, politicos, religiosos, recitales, eventos
corporativos y mas.

También emitimos en vivo eventos privados para
empresas 0 congresos pagos para que solo
accedan los empleados de tu empresa o quienes
adquirieron entradas al evento. #streaming
#entertainment #empresas

Show translation

Este perfil de Linkedin cuenta con 283
seguidores y tiene aproximadamente 270
conexiones, la actividad de este perfil ha sido
limitada a interacciones anuales pero estas
publicaciones destacan siempre por ser
especiales en cuanto al trabajo que desarrolla
el cual, tal como ella lo especifica en diversos
post, consiste en edicion, grabacion de audio
y video en variedad de eventos, su contenido
no obtiene mucha interaccién del usuario pero
si se maximizard la cantidad de publicaciones
probablemente generaria mayor interés en la

audiencia

16


https://www.linkedin.com/in/marian-sagastizado-4397a51ba?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app

Kevin Rojas

Kevin Rojas .
92 followers v Following
Comments Videos Images

Kevin Rojas - Following
Realizador Audiovisual

yr-®

jHola familia de Linkedin!

Hoy tengo el agrado de presentarles mi demo reel
actualizado con producciones en las que he
participado como: Camaragrafo, animador, editor
y/o colorizador.

iEspero que lo disfruten!

#demoreel #multimedia #audiovisuales
#adobepremierepro #aftereffects #adobe

Show translation

[l vl JF 4 comments « 3 reposts

Kevin Rojas, editor y creador audiovisual es un
perfil que tiene aproximadamente 89 conexiones,
ha sido creado recientemente y tiene 12
publicaciones incluyendo repost. La publicacién
con mayor interaccion es un video de su autoria,
creacion y edicion en el cual da a conocer sus
capacidades audiovisuales y marcas con las que
ha trabajado entre ellas Starbucks, China Wok,
etc. Asimismo, obtuvo interaccion de la audiencia

entre publicaciones y comentarios

17


https://www.linkedin.com/in/kevin-rojas-942319174?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/kevin-rojas-942319174?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app

Katya Romero

Katya Romero-3+  + Follow
Periodismo y produccion ...

w+®
iHe empezado en un nuevo puesto como Este perfil tiene 69 conexiones, 75 seguidores
Communications Coordinator en Voices on the
Border! y aproximadamente 13 publicaciones

incluyendo repost de los cuales la mas

Show translation

destacada es la publicacién mas reciente en la
que se especifica el inicio de un nuevo
proyecto. Obtuvo interaccion de los usuarios
tanto en likes y comentarios. No obstante, este
perfil podria obtener mas éxito si mantuviera
una cantidad de publicaciones méas constantes
y mostrarad también resultados finales en

trabajos de grabacion y edicion.

Starting a New Position

SO 10 2 comments
S ® o xi
Like Comment Repost Send

18



DEFINICION DE OBJETIVOS
En lapso de un afio,
1. Alcanzar 2500 seguidores en la cuenta de Instagram

2. Interaccion promedio por publicacion: 100 interacciones promedio en las publicaciones de

Instagram incluye likes, comentarios, guardados y compartidos.

3. Adquirir 24 clientes que contraten el servicio durante el afio. Estos pueden ser adquiridos

por Instagram o Linkedin.

19



PUBLICO OBJETIVO

1. Pequefios emprendedores: Que necesiten contenido audiovisual para sus redes

sociales.
2. Empresas de comunicaciones: Para creacion y edicion de audiovisuales del medio

de comunicacion

20



BUYER PERSON DE INSTAGRAM

JOSE ERNESTO SANABRIA " RENE ARAUJO

@ SECRETARIO DE PRENSA B (9 DIRECTOR DE RADIO PROGRESO
CAPRES PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA )A" " 90.5 FM

49 ANos
CASADO 4 CASADO Y CON 2 HIJOS

DIRECTOR DE RADIO DIRECTOR DE RADIO
CALLE CIRCUNVALACION #248, COLONIA CALLE SAN ANTONIO ABAD
SAN BENITO. SAN SALVADOR. CONSTITUCION. SAN SALVADOR.
LICENCIATURA EN PERIODISMO : LICENCIATURA EN COMUNICACIONES

OBSERVADOR, ESIONAL ANALITICO - ENFOCADO, PROFESIONAL PERSEVERANTE
'OBJETIVOS Y NECESIDADES | ' OBJETIVOS Y NECESIDADES

V: ‘ . , - ', tionr -0 |

MIEDO Y FRUSTRACIONES

smac en el

v

. T ' ' ;COMO PUEDE AYUDARLE EL
‘C?gguﬁgiﬂi?ggé‘;%f?ﬂ LOCUTOR INTERESADO?

v

. Clic Aqui

21



BUYER PERSON DE INSTAGRAM

MARIA HERMINIA FUNES
DE SEGOVIA

(4 DIRECTORA GENERAL DE RADIO YSUCA

S S
5'c i CASADA Y CON | HIJO

- DIRECTORA GENERAL DE RADIO YSUCA
SAN SALVADOR, BULEVAR LOS PROCERES
LICENCIADA EN COMUNICACION SOCIAL.

UNIVERSIDAD DON BOSCO, 1994
ENFOCADA, PROFESIONAL PERSEVERANTE

OBJETIVOS Y NECESIDADES
| 2 S

MIEDO Y FRUSTRACIONES

2 No c

¢{COMO PUEDE AYUDARLE EL
LOCUTOR INTERESADO?
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BUYER PERSON DE LINKEDIN

~ 3 '
JORGE PERAZA BREEDY h,azq/ ROBERTO CARDOZA

(2 JEFE DE MISION DE OIM EN EL SALVADOR
(4 JEFE DE PRENSA DEL INFORMATIVO

ROBERTO CARDOZA TELEDOS

s8 ANOS | 37 ANoS

EN RELACION
: CASADO Y CON 1 HIJO
JEFE DE OIM EL SALVADOR JEFE DE PRENSA DEL INFORMATIVO TELEDOS

CARRETERA PANAMERICANA FRENTE A CENTRO
PASAJE H # 5 01101 ANTIGUO CUSCATLAN. COMERCIAL LA GRAN ViA

C U (] u S
ANTROPOLOGO E INGENIERO INDUSTRIAL SICENCIATURA, EN. PERIODISHO X LA.UNIVERSIOAD

ENFOCADO, PROFESIONAL PERSEVERANTE ENFOCADO, PgsﬁESIONA 3ERSEV:MNYE
' OBJETIVOS Y NECESIDADES | ' OBJETIVOS Y NECESIDADES | ']_f

¢COMO PUEDE AYUDARLE EL ({COMO PUEDE AYUDARLE EL
LOCUTOR INTERESADO? LOCUTOR INTERESADO?

v
. v

IN clic Aqui | IN clic Aqui
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BUYER PERSON DE LINKEDIN

OSCAR ORELLANA

© Director de Radio ARPAS

61 ANOS
.~ """ CASADO

 DIRECTOR DE ARPAS
. PASAJE EL ROSAL, AVENIDA CONSTITUCION,

SAN SALVADOR
' LICENCIATURA EN PERIODISMO EN LA UNIVERSIDAD

DE #L SALVADOR
ENFOCADO, PROFESIONAL PERSEVERANTE
'OBJETIVOS Y NECESIDADES |
'V ONLIratadl ' dlelelln e ol GLUCIOT

'COMPORTAMIENTO

¢{COMO PUEDE AYUDARLE EL
LOCUTOR INTERESADO?

v
<

IN clic Aqui
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SELECCION DE CANALES DIGITALES

1.

INSTAGRAM

Se escogid Instagram debido a su gran relevancia audiovisual ya que su formato
es principalmente enfocado en la observacion del usuario porque una plataforma
para compartir imagenes y videos. Es perfecta para mostrar las capacidades de

grabacion y edicion de la marca.

LINKEDIN

Linkedin fue seleccionada debido a que es una plataforma ideal para encontrar
empresas y profesionales que necesiten a un especialista en Multimedia para las
diversas plataformas o proyectos en las cuales necesiten contenido de audio y
video. Brinda una amplia gama de sectores en los cuales se puede dar a conocer

la relevancia de la marca.

25



PLAN DE CONTENIDO PARA INSTAGRAM

Marketing de Contenidos Ventas Interaccién
- ) romocién de servicios 5
Resefia de equipo y zs seificos: btk : s ;Sabes cuintas horas me
herramientas de _P_ e britie tomé-editar este video?
grabacién edicién de un video largo Utilizar herramienta de
votacién
Resultados de trabajo Resolviendo dudas Recomiendame canciones
de produccién y frecuentes: precios para escuchar mientras
edicién edito un nuevo proyecto
Marketing de Contenidos Ventas Interaccién
;Cémo mej iluminacié icién:
l,_(: o eJorar_ la iluminacien Testimonios de clientes Mostrar una edicién
en tus videos? resultados
Indispensables para tu Promocién de servicios Q&A Resolver dudas de los
trabajo de produccién especificos: trabajo de clientes a través de
avdiovisual edicién de un video corto Instagram Story
Proce.s.o adn'l'es d.edla OFerta espeCiaI'de ; Qué estilo de edicién
Srabacionide un video grabacién + edicién de prefieres? Utilizar
publicitario video de minuto herramienta de encuesta
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PLAN DE CONTENIDO PARA LINKEDIN

Marketing de Contenidos

Ventas

Pranding

¢ Cuiles son las oltimas
tendencias para la
creacién de contenido
audiovisval?

Mensaje de
agradecimientos clientes
satisfechos con tu trabajo

Visién de la marca

("Cémo invertir en

Publicacién de antes y produccién Valores de la
después audiovisval puede marca
generar mas ventas?
Marketing de Contenidos Ventas Pranding

Tips para crear contenido
corporativo

Presentacién de
servicios que ofreces

Historia de la marca

Puenas practicas para crear
contenido corporativo

Paquete promocional por
tiempo limitado

Misién de la marca

Publicacién de antes y
después

Publica métricas y
resvltados que el
servicio ha generado

Trabajo de edicién
realizado

27




ESTRATEGIA SEO

Palabras claves basadas en la marca:

1. Produccion audiovisual

2. Edicion de videos

3. Servicios de edicion audiovisual

4. Creacion de contenido audiovisual

5. Produccidn de videos corporativos

6. Edicidn profesional de videos

7. Postproduccién de videos

8. Mejorar la presencia digital con videos

9. Aumentar engagement con contenido audiovisual
10. Contenido audiovisual de alto impacto

11. Como crear videos que captan la atencion

12. Edicion de video para aumentar ventas

13. Productor audiovisual en El Salvador

14. Edicion de videos en San Salvador

15.Servicios de creacion audiovisual en El Salvador

16. Produccién de videos corporativos en EIl Salvador

28



Hashtags para acompafiar las palabras clave:
#produccidnaudiovisual
#ediciondevideo
#marketingaudiovisual
#videomarketing
#contenidovisual
#videoscorporativos
#audiovisualcreators
#videoprofesional
#postproduccién
#creadoresdecontenido
#videocreacion
#estrategiadigital

#tcontenidocreativo

29



MEDICION Y ANALISIS

En lapso de un afio,

Objetivos:

1. Alcanzar 2500 seguidores en la cuenta de Instagram
KPI asociado:

Numero de seguidores en Instagram
Meta numérica:

Pasar de 40 a 2500 seguidores
Frecuencia de medicion:

Mensual

Herramienta de medicion:
Instagram Insight, Hootsuite

2.Interaccién promedio por publicacion: 100 interacciones promedio en las

publicaciones de Instagram incluye likes, comentarios, guardados y compartidos.
KPI asociado:

NUmero de likes, comentarios, guardados y compartidos por publicacién de Instagram
Meta numérica: 100 interacciones promedio por publicacion

Frecuencia de medicion:

Mensual

Herramienta de medicion:

Instagram Insight, Hootsuite

Objetivos:

30



3. Adquirir 24 clientes que contraten el servicio durante el afio. Estos pueden ser

adquiridos por Instagram o Linkedin.

KPI asociado:

Mensajes privados recibidos para contrataciones
Meta numérica:

24 clientes en lapso de un afio

Frecuencia de medicion:

Mensual

Herramienta de medicion:

Instagram Insight, seccion de Mensajes directos

Linkedin Messaging

31



CONCLUSIONES

Implementar una estrategia de marketing digital enfocada en redes sociales permite al cliente
mejorar su visibilidad en diversas plataformas en este caso se tomo en cuenta Instagram y
LinkedIn, con el fin de incrementar su alcance y aumentar la posibilidad de atraer a su

audiencia objetivo.

Ademas, la estrategia le brinda al cliente una mejor comprension de su rubro y de la
competencia, lo que facilita identificar oportunidades y fortalezas propias para destacar en el

mercado.

Asimismo, con un plan de contenido bien estructurado y el uso de palabras clave SEO, el
cliente puede posicionarse de manera efectiva en redes sociales, de esta forma alcanza una

mayor visibilidad y reconocimiento.

Finalmente, el sequimiento de métricas y resultados permite realizar un analisis objetivo del
desempefio del cliente en redes sociales, facilitando ajustes en la estrategia para asegurar el

cumplimiento de sus objetivos a corto y largo plazo.
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ANEXOS
ANEXO 1

Como parte de la estrategia de marketing digital se realizd un calendario de publicaciones

especificas para el cliente que contempla sus necesidades y aspectos a potenciar para lograr

sus objetivos especificos en las redes sociales correspondientes.
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Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Domingo
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I cién
Fecha po de Contenido Pilar de Contenido Descripcion GRAFICA

Domingo
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ANEXO 2

Asimismo, en el calendario de cada semana se afiadieron enlaces respectivos para cada
publicacion que debia hacerse, tomando en cuenta el objetivo del plan de contenidos y las

necesidades del cliente. A continuacion, se muestran algunos de los post realizados.

Y to, ¢Como te preparas
antes de grabar un
video? ;Tienes algin
ritual o paso
indispensable?

Cuéntame en los
comentarios

LAS HERRAMIENTAS
QUE USO PARA
CREAR CONTENIDO
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COMo crear
contenido
audiovisual
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Software de edicion

Es muy importante que
cuentes con un buen software
de edicion te dejo algunas
recomendaciones:

Adobe Premiere Pro: Potente,
con muchas herramientas.

DaVinci Resolve: Ideal para
correccién de color.

César
Hernandez

Productor Audiovisual
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ASI
PlLLANIEO

MIS

VIDIEOS

PUBLICITARIOS

1. Define el objetivo del video
(¢Qué mensaje quieres
transmitir?).

2. Elabora un storyboard o
guion para visualizar la
estructura.

3. Asegurate de conocer al
publico objetivo.
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