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RESUMEN

Este trabajo reune los aspectos fundamentales para la formulacion de una
Estrategia de Marketing Digital que permita promover la comercializacion de la
creacion, produccion artistica y el patrimonio cultural, tradicionalmente huérfanos de
apoyo institucional. Se aborda aspectos centrales del Marketing Digital, como la
estrategia de branding o definicion y visibilizarian de la marca, caracterizacion del
publico meta, perfil del usuario o cliente modelo, la caracterizacion de la
competencia y los productos y servicios a ofrecer. La estrategia utiliza las redes
sociales de Facebook e Instagram, por sus caracteristicas de coberturay uso de los
clientes potenciales, para cada una de las cuales se elaboran contenidos de
acuerdo con las caracteristicas de cada plataforma, tanto copys, stories, infografias,
imagenes, videos, fotografias, definiendo un calendario de publicaciones para cada
red y elaborando un sistema de medicion de los resultados o KPI (Key Performance
Indicators), que permita definir el éxito de presencia, impacto y cobertura en las

diferentes campafas que se realicen en las plataformas definidas.

Palabras clave: produccion artistica y cultural, la nueva cancién
latinoamericana, trovador, cancion protesta, creadores de arte, cancion, artistas,

marketing digital.



INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como propdsito la formulacion de una Estrategia de
Marketing Digital para Si bemol Produccién Artistica y Cultural, organizacion que
tiene el propdsito de promover y difundir las creaciones de un conjunto de creadoras
y creadores de arte en diferentes disciplinas, dando preferencia a la creacién

musical y la cancion.

La caracteristica de Si bemol, es que ha apoyado manifestaciones culturales y
artisticas cuyas obras se sitlan es un espacio del espectro creativo no comercial y
vinculado a la promocién de valores solidarios, humanistas, de defensa de la paz y
respeto a los derechos humanos. Dichas manifestaciones artisticas y culturales,
donde también se pueden situar las manifestaciones del patrimonio cultural no han
sido sujetas de apoyo institucional, como tampoco lo han sido de empresas

vinculadas al mercado de bienes simbdlicos.

Para formular la Estrategia de Marketing Digital, de la organizacion sefialada, se
hizo necesario definir una metodologia que progresivamente permitiera definir

aspectos centrales como:

e Creacion de la marca: objetivos, definicion de sus caracteristicas principales,
gréficas y de valores

e Caracterizacion del publico meta, perfil del usuario modelo o buyer persona

e Caracterizacion de la competencia

e Productos y servicios para ofrecer

e Calendario de publicaciones.

A partir de la definicion de estos elementos, se hizo un analisis de las caracteristicas
de las diferentes redes sociales y se eligieron: Facebook e Instagram para aplicar
la estrategia elegida. Se definid el contenido y la linea grafica de la camparia de
marketing en cada red y las caracteristicas de cada producto que se publicaria,

como copys, fotografias, videos, infografias y su periodicidad.



Como instrumento de medicion, se definieron los indicadores de desempefio o KPI
(Key Performance Indicators), que permitirian medir la efectividad o no de las

acciones a realizar, de acuerdo con los objetivos trazados.

En el terreno de la comercializacion de bienes artisticos y culturales, la elaboracion
de la presente estrategia de marketing en redes sociales constituye un esfuerzo
pionero, debido a que las y los creadores que pertenecen a este segmento no han

sido sujetos de apoyos institucionales para promover y comercializar su obra.

LOGO DE MARCA

SIVEMCOL

PRODUCCION ARTISTICA Y CULTURAL



OBJETIVOS:

Objetivos Generales:

1. Posicionar SIBEMOL como marca dedicada a la promocion de la cancién de
autor, cancion critica o cancion protesta, utilizando recursos novedosos para lograr

su valoracién y reconocimiento por parte del publico objetivo.
Objetivos Especificos:

e Aumentar la presencia digital a fin de lograr una mayor visibilidad en los
motores de busqueda y en las redes sociales expresada en comentarios en
las redes sociales, likes y compartir.

e Realizacién de giras nacionales y regionales de creadoras y creadores del

género de la cancién.

e Organizacién de eventos publicos como exposiciones, talleres, encuentros

de foro-cancion, entrevistas en linea y presenciales.
KPI's
Objetivo General 1: Posicionamiento y visibilidad
- Visitas a la pagina para saber a cuantas personas se atrajo a la web.
- Tiempo de permanencia
- Cantidad de likes
- El alcance obtenido
- Tipos de interacciones, comentarios y reacciones
- Aumento de trafico organico y pautado.

- Cantidad de seguidores.




OBJETIVO GENERAL 2

Promover la actividad artistica y cultural que contribuya al desarrollo de organizacion

y conciencia critica.
Objetivos Especificos:

e Promover hechos artisticos y culturales a nivel nacional y regional con giras
musicales de artistas nacionales e internacionales que trabajan el género de
la cancion protesta.

e Realizaciébn de exposiciones, talleres, foro-cancion con artistas que se

dedican a trabajar el tema.

KPI's
Objetivo General 2: Promocién de la actividad artistica y cultural.

- Numero de Visitas para saber a cuentas personas se atrajo a la web.
- Tiempo de permanencia

- Cantidad de likes

- El alcance obtenido

- Tipos de interacciones, comentarios y
reacciones

- Aumento de tréafico organico y pautado. Ke performance
- Cantidad de seguidores. lndlcabor
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INFORMACION GENERAL DE SIBEMOL PRODUCCIONES

SIBEMOL es una marca que se dedica a la promocion de la cancién de autor y a su
promociéon y difusion a través de presentaciones artisticas a nivel nacional e

internacional.

Actualmente luego de la suspension de todas las actividades masivas por efectos
de la pandemia de la COVID 19, SIBEMOL esta trabajando para definir lineas de
accion para el relanzamiento de sus servicios y darle continuidad a la realizacion de

espectaculos publicos.

La forma de contactar con SIBEMOL es a través del contacto directos, via telefénica

0 a través de las redes sociales.
DESCRIPCION DE SERVICIOS

Los servicios en los que SIBEMOL trabaja van desde el contacto con los artistas,
basqueda de plazas para conciertos, tramites legales para que los artistas puedan
presentarse en el pais (Asamblea Legislativa, Espectaculos Publicos, Migracion y
Extranjeria, tramites de contratacion con instituciones). En la parte técnica es la

contratacién de equipos de sonido y tarimas.

1. Organizacion de conciertos y giras que

consiste en la realizacion total o parcial del concierto

de nuestra América o gira musical: planificacién, coordinacién, gestion y
Desde Venezuela

produccion del espectaculo dentro y fuera del pais.
¢Cobmo se hace?

Se contacta y contrata al artista, se compran boletos
aereos, hotel, alimentacion, logistica, tramites
legales para el ingreso y visas de trabajo, transporte
interno, promocion en radios y redes sociales,

ventas, sonido y presentacion.

DEDICIEMBRE
2018



¢,Cual es el costo?

El costo del concierto depende del valor del artista, sumando los gastos logisticos,

administrativos y produccion.
2. Produccion parcial o total del evento

La produccion parcial o total de un evento dependerd de la necesidad y el

presupuesto que destine la institucion interesada.
Parcial: Contactar un artista y realizar la logistica. El valor es entre: $500 a $1,000

Total: realizacion del evento en sus diferentes fases: preproduccion y post
produccién. Su valor entre $2,500 a $5,000.

Si requieren solo sonido y tarimas depende del proveedor mas una comision de

gestion.
3. Representacion Artistica

Uno de los principales problemas del sector artistico es la promocion. y venta de su
talento.

Si Bemol pone a disposicibn de artistas nacionales e internacionales la

representacion  artistica, que implica
basqueda de plazas de presentacion,
promocién en medios de comunicaciones y I
redes sociales, firmas de contratos,
presencia de imagen, venta de producto.
Incluye los diferentes géneros del arte.

10



4. Asesoria 'y Capacitacion de Personal

La capacitacion de personal es primordial para el logro de tareas y proyectos,
mediante el cual las y los trabajadores adquieren los conocimientos, herramientas,
habilidades y actitudes para desarrollar sus funciones. Si Bemol ofrece a las
instituciones la preparacion de equipos de produccion artistica y cultural para que

ellos realicen sus propias producciones.

El costo es de $1,500 que incluye material y ensayos de montajes de produccion.

11



POSICIONAMIENTO DE SIBEMOL PRODUCCIONES

@@ 128 "Ahora estar conectado en las redes

sociales es fundamental para cualquier

| O B
- 4 ' 497 estrategia de marketing digital en
cualquier empresa, y es que las redes

sociales generan cierto tipo de

o4 |b 74
conexién y proximidad entre la marca
- 345 yp y
publico objetivo."
& N

FACEBOOK E INSTAGRAM

Plataformas para utilizar.

1. FACEBOOK

Facebook sigue siendo una las redes méas consolidadas.

Su volumen de usuarios
hace que brinde la mayor visibilidad y engagement a la marca personal.
Sus paginas y formatos estan disefiados para atraer la atencién y provocar la
interaccion.
Si Bemol la eligié como una de las redes a utilizar para lograr posicionamiento y

visibilidad a nivel nacional y regional, tomando en cuenta que el publico potencial
de la marca permanece diariamente conectado y permitira el conocimiento de los

servicios y productos para alcanzar los objetivos propuestos.

12



2. INSTAGRAM

Instagram luego de Facebook es la segunda red social mas popular a nivel mundial.
Esto permite que se pueda generar una comunicacion e interaccion con el publico
objetivo, aumentando significativamente el alcance y el posicionamiento de la

marca.

Una herramienta visual, por lo tanto, el contenido de valor de las publicaciones en

sus diferentes formatos es fundamental para lograr las metas.

Si Bemol eligié Instagram como red difusora del servicio y producto porque su
audiencia o cliente potencial esta conectado a ella como fuente de informacion y

consulta que le permita influir en la decisién al momento de elegir lo comprar.

HORARIO DE PUBLICACION
El horario de publicacion en redes sociales se
realizara a las 08:30 todos los dias, hora en que el

publico objetivo se conecta.

13



FODA

FORTALEZAS

. Experiencia y conocimiento en la produccion y organizacién de hechos culturales.
. Habilidad técnica

. Se ha creado confianza de la marca entre los usuarios y los artistas.

. Capacidad de gestion y directiva

. Conocimiento del sector artistico, de sus necesidades y sensibilidades.

. Experiencia nacional e internacional para la organizacion artistica y produccion.

. Capacidad en la produccion de eventos nacionales e internacionales.

. Personal experimentado.

. cartera de servicios técnicos.

OPORTUNIDADES
. Demanda del publico para la realizacion de actividades culturales y artisticas.
. La actividad artistica como herramienta de desarrollo.

. La realizacién permanente de actividades artisticas y culturales en fechas

importantes a nivel local y nacionales.

14



DEBILIDADES

. Baja capacidad de gestion de recursos financieros.

. Pérdida de los principales patrocinadores.

. Haber dirigido el esfuerzo a un solo sector de la poblacion.
. Rentabilidad inferior a la media.

. No haber calculado la rentabilidad para garantizar la sostenibilidad de la empresa.

AMENAZAS
. Pérdida de patrocinadores.
. Cuarentena y aislamiento por la COVID 19.

. Carencia de recursos de los gobiernos locales para actividades artisticas y

culturales.
. Poca demanda de servicios ofertados.

. Debilidad en la promocién en redes sociales.

15



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

” Conocer, entender y acompafar lo que tus competidores hacen es esencial

para tomar decisiones que realmente entreguen resultados”.

En El Salvador la produccion artistica y cultural ha sido un rubro que no ha sido
explotado. Son pocas las empresas que se dedican a algun tipo de actividad del

espectaculo publico.

Esto debido en parte a que requiere de fuertes
presupuestos. El andlisis de competencia se
realizard en dos de ellas que serviran solo de

referencia de SIBEMOL. Qué hacen y cémo lo

hacen, la presencia que tienen y el tipo de
publicidad que realizan. Visto esto, cual es mi

A ventaja ante ellos.

TWO SHOWS y Eventos Premier

Estas dos empresas que se analizan trabajan en la produccion de espectaculos de

entretenimiento, pero desarrollan lineas de accion diferente:

1. TWO SHOWS: Realiza espectaculos internacionales masivos, de gran
formato y presupuesto alto.

2. Eventos Premier: sus espectaculos, aunque internacionales son en su
mayoria locales, en fiestas patronales de los municipios, sus formatos son

medios y un presupuesto mas bajo.

Ambas tienen usos limitados de redes sociales.

16



1. TWO SHOWS PRODUCCIONES

Es una empresa que se dedica a espectaculos de

entretenimiento.

Su propietario Mario Villacorta es un reconocido
empresario que se dedica a este rubro de la

economia desde hace 38 afos.

Son cientos de artistas que Two Shows ha traido al

pais, la mayoria son de formatos grandes vy

profesionales, van desde grupo Menudo hasta Iron Maiden.

Promocién de eventos:
Esta se realiza en Radio y TV ya que trabaja por medio de canjes y patrocinadores.

Luego de la reapertura de las actividades artisticas por la COVID 19, TWO Shows
comienza a promover de manera limitada en Facebook, Instagram y Twitter, aunque

tiene cuenta no la utiliza.
TWO SHOWS Producciones en Facebook

. La pagina cuenta con 130,220 likes. LA ULTIMA VUELTA WORLD TOUR

~ APV . -

. Frecuencia de publicaciones cada dos o tres PSRN D A DD Y

dias. %

. Tipo de contenido: fotos, videos promocionales,

texto informativo. iYA A LA VENTA!

. No interactuan con sus seguidores ni responden etodotggylv(gg SN
mensajes. g

. No realizan promociones.

. Utilizan el mismo disefo para todas las redes. QW ] misica
https://www.faceboook.com/Twoshows/ o7 ee@2 CRAN I (@U” [DADDYVANKEE COM |
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https://www.faceboook.com/Twoshows/

TWO SHOWS Producciones en Instagram

. La péagina tiene 33,900 seguidores.

. 1,501 publicaciones.

. Hacen campafas promocionales.

. Utilizan texto informativo.

. Muy poco uso de video.

. Frecuencia cada 4 dias y cuando se acerca el evento lo hacen diario.
. Utilizan la herramienta de Stories.

No interactian con seguidores ni responden mensajes.

https://instagram.com/twoshowsproducciones?utm medium=copy link

TWO SHOWS Producciones en Twitter

Aunque cuenta con 13,608 seguidores, esta cuenta no tiene movimiento. Sus

altimas publicaciones son de junio 2019.

@TwoShows

2. EVENTOS PREMIER

Promotora de ventos nacionales e internacionales.
Cuenta con una orquesta de musica bailable que

es la base de la productora.

EVENTOS

REMIER El trabajo de produccion es especialmente con las

o fiestas patronales de los municipios, dando el

v‘..‘.;f’l r‘v’l'{!

servicio de preparacion de reinas, coronacion y

baile.

18


https://instagram.com/twoshowsproducciones?utm_medium=copy_link

La promocion de eventos es en Facebook,

T0S PRERIES 5 SALVADOR (B) @EVENTOSPREMIERSY (AN.(503)

Instagram y YouTube. T entoS Premier

BaDA o n o ] LA
e & Led

Eventos Premier en Instagram

La pagina tiene 2,782 seguidores. ( @iz EVENTOS Premier
— 5.0 (7) ® -Negocio local e gusta

. 358 publicaciones.
o

@ A Cecilia, Martita y 35,235

. No hacen promociones. ,
personas mas les gusta esto

. Utilizan texto informativo.

< eventospremiersv

. Hacen uso de video promocional de orquestas.
@ 358 2.782 1.370
Public... Seguid... Seguid...
. Sus publicaciones son cada 8 o 15 dias. Evenice Prermier

NUESTRO CANAL DE YOUTUBE 4
Ver traduccién
www.youtube.com/c/EventosPremie...

TR v

Edwin Luna

. Utilizan post para Instagram.

Cont... 2

https://instagram.com/eventospremiersv?utm medium copy link

Eventos Premier en Facebook

. La pagina cuenta con 35,235 likes.
. La frecuencia de publicaciones es cada 3 0 4 dias.
. Tipo de contenido que manejan: fotos, videos, texto informativo.

. No interactlian con sus seguidores, no responden mensajes.

. No realizan promociones.

https://www.facebook.com/EventosPremierOficial/

19


https://instagram.com/eventospremiersv?utm_medium_copy_link
https://www.facebook.com/EventosPremierOficial/

< Eventos Premier.. 5] Q N

Eventos Premier El

Salvador
SUSCRIBIRSE
57,500 suscriptores - 325 videos

Eventos Premier en YouTube

Cuenta con 55,800 suscriptores.

Plataforma que es utilizada para la promocion de videos

musicales de las orquestas que promueven.

https://www.youtube.com/c/EventosPremierOficial

20


https://www.youtube.com/c/EventosPremierOficial

“Acércate mas que nunca a tus
clientes, tan cerca, de hecho, que
puedas decirles lo que necesitan

mucho antes de que ellos mismos

se den cuenta”. Steve Jobs

Una vez definido el mercado meta, lo que viene es definir quien o quienes son tus
clientes ideales, el buyer persona, especificar la audiencia a la que se quiere llegar
facilita enfocar el trabajo y la comunicacion para servir a las necesidades de la
gente, dandole el valor correspondiente.

El buyer persona es muestra semificticia del cliente ideal. Definir uno o varios buyer
personas permite guiar la estrategia digital y saber qué tipo de contenido se debe
hacer. “La Unica manera de anticipar las necesidades de tus futuros clientes es
comprendiendo quiénes son”.

21



Si bemol Produccién Artistica y Cultural ha definido 3 buyer persona como

clientes potenciales: ONG’s, artistas y alcaldes.

JOSE LUIS SIGUIL

Director ejecutivo ONG s
Su organizacion trabaja en el empoderamiento
de la mujer indigena y rural.
4 El como Director, se especializa en la gestion de proy para el
desarrollo integral de las mujeres. Promueve el arte y la cultura, la

produccion local agricola, la medicina natural y el

emprendedurismo.

¢Como es ?

Jose Luis Siguil es una persona de 48
anos, socidlogo, casado y con 3 hijos,
muy simpatico y entretenido en la
conversacion, incansable en el trabajo
y en la busqueda de recursos para
beneficiar a la comunidad.
Comunicador fluido, con destreza
para el uso de las tecnologias en las
comunicaciones.

Durante su carrera ha ido haciéndose
de contactos que facilitan la gestion
la realizaci6én de proyectos.

¢ Qué necesita para
desarrollar sus
actividades?

*Siendo una ONG cuya fuente de
ingresos es la gestion, hace que el uso
de redes sociales sea importante en
dar a conocer y promover los
proyectos que realizan (instagram,
facebook, twiter).
*Necesitan mejorar cobertura de
internet.
*Conocimiento de herramientas que
faciliten la elaboracion de proyectos y
marketing de contenidos

Sus retos

- Mayor gestion con la
cooperacion internacional.
*Mejorar la proyeccion del

trabajo colectivo.

*Realizacion de talleres de
formacion técnicaen la
produccion y promocion
de eventos

* Tecnificar al equipo de
comunicaciones

¢, Qué le gusta?

*Siempre esta a la cabeza de sus
actividades. Se compromete hacer
muchas cosas y eso en determinado
momento lo complica a la hora de
cumplir.

*Le gusta el deporte (fatbol) y
desarrollar talleres de capacitacion
para mujeres y nifios especialmente.
Promueve la actividad artistica y
cultural.
*Entre sus hobbies esta hacer
fotografia.

¢Cuales son sus
dificultades?

*Limitacion de recursos debido al
retiro de la Cooperacion
Internacional

. Debil cobertura de internet
dificulta la comunicaciones
entre las comunidades,
afectando muchas veces la
realizacion de talleres de
capacitacion en linea.
*Especializacion de un personal en
el manejo de redes.
*Iniciativa en la organizacion de
actividades y eventos

Oferta de
trabajo

+ Capacitacion en creacion
de contenidos de
marketing
«  Capacitacion de equipo
para produccion y
organizacion de eventos.
. Utilizacion de otras
herramientas de
informacion y promocion
de gestion.

22
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ARTISTA

/\fﬂ/’éa/l,ara/

Cantante de musica trova, balada y popular, 40 afios, madre soltera,
tiene un trabajo formal aparte de masica.

N v

por los y de la mujer

¢&Como es?

Muy creativos, talentosa y sensible, auténtica,
con gran sentido del humor, sencilla, solidaria,
desordenada en lo administrativo y en
proyectarse. Vive como todos en un mundo
diferente, es distraida.

Su obra es reflejo de experiencias, interpretacion de la
realidad y laimaginacion. No le pone importancia a su
vestuario. Se promueve muy poco en redes sociales.

Q’\
N

5N

¢Qué necesita para
proyectarse?

*C las di p donde
mostrar su arte.

*Utilizacion del internet y redes sociales
para vender su imagen y producto.
*Conocimiento del mercado.

enel i dela
dentro y fuera del pais.
*Tener presencia permanente en los
medios de comunicacion.
*Contrataciones

Dificultades

*Necesita desarrollar un
trabajo adicional
*Falta de proyeccion de
su talento.
+Falta de contrataciones
artisticas
+Personal que la
promuevan

Proyeccion de trabajo:

La propuesta a desarrrollar seria ser
representante del artista, con ello:

1. Cambio de imagen

2. Capacitarla en el uso de redes
sociales y plataformas digitales

3. Creacion de estrategia de marketing
para posicionamiento de su marca
nacional e internacionalmente.
4-Vender su actividad artistica

Mision

¢ Qué le gusta?

Le gusta la soledad, tener su
espacio, sin horarios y sin jefes,
mostrar su talento y que sea
conocido y aceptado,
desarrollarse, es pasional,
observadora.

Siempre esta dispuesta a mostrar
su talento y participar.

Canales de comunicacion

Para proyectarse y
actualizarse:
-Youtube
-Instagram
-Facebook
-Spotify
-Radioy TV

METAS

--Lograr tener presencia nacional e
internacional
Pr en los pr P
escnarios y/o galerias.
p en las pri
plataformas digitales.
- Mejorar imagen.
- Ser reconocido por la gente.
~-Grabar, exponer, danzar,
regularmente

Desarrollar su creatividad y talento para poder comunicar lo sentido, mediante el
arte, evocar sentimientos en las personas que observan su obra, bien sea en: un libro,
un cuadro, una grabacion musical, una danza que ayuden a cambiar conductas en la
sociedad.
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LINEAS DE CONTENIDO

'El Marketing de Contenido no es

sobre lo que tu empresa hace, jsino
mas bien sobre lo que tus clientes
necesitan!"
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LINEAS DE CONTENIDO

1. Branding:

- Sobre la marca

- Servicios que se prestan

- Producciones nacionales que se generan
- Anuncios

- Concurso

- Contactos

2. Informativo

- Capsulas de la historia del movimiento de la
cancion latinoamericana

- Referentes de la cancion

- Canciones emblematicas

- Videos de agrupaciones conocidas

12

LINEAS DE CONTENIDO

3. Noticias y entretenimiento

- Notas de prensa, biografias, recientes
- ¢Sabias que?

- Conciertos

- Anuncios

- Vidas

4. Educar a traveés de promocionar:

- Musica

- Producciones artisticas
- Notas atras del telon

- Trayectoria

- Entrevistas

26



CALENDARIO DE CONTENIDO PARA REDES SOCIALES

FACEBOOK E INSTAGRAM

DEL 14 AL 28 DE AGOSTO 2022
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facebook

* Jueves 18

. Informativo

« Referentes de la cancién

Luego del Golpe de Estado en Chile el 11 de noviembre
de 1973, el trovador fue detenido por la dictadura,
torturado y asesinado en el Estadio de Chile, hoy
estadio Victor Jara.. & M

Escichalo

enadario de Contenidos de 4 3 30-.:00. A =1010
a de publicacio 8:30
Diayhora Linea de Contenido Subtema de Contenid COPY Pieza Grafica
Victor jara

* Viernes 19

. Branding

+ Video grupo nacional:
Grupo Son 3/4

| Cancion Trova en E1 Salvador .

Son 3/4 un grupo que utiliza diversas formas musicales ademés del
«50N centroamericanos, para expresar los sentimientos, historia,
tradiciones, historia de lucha y costumbres de nuestros pueblos;
partiendo de las raices culturales de la regién y nutriéndose con la
experiencia y riqueza musical de otros pueblos.

Si Bemel,siguenas

| &

* Sabado 20

. Noticias y
entretenimiento

* Recientes producciones
musicales

Trovador Cx dri

El disco es una produccion grabada originalmente en 1991 en
México. Fruto de una gira que el cantautor habia estado haciendo
unto al grupo de jazz-rock-fusién de raices afrocubanas llamado
piakara, integrado por destacados intérpretes de la isla que hoy
on referencia obligada en la musica de la isla.

- oo ol 6ibum completo ¥
en Spotify

+ Domingo 21

. Educativo

* Autores

¢Sabias quién es el autor del Sombrero Azul
de El Salvador?
El autor de esta canci6n es el venezolano Ali Primera,
considerado el #PADRECANTOR de la #CanciénProtesta
n ' Latinoamericana.

Calendario de Contenidos del 14 al 28 de agosto 2022 en
Hora de publicacién 08:30

Dia y hora

Linea de Contenido

Subtema de Contenido

COPY

* Lunes 22

* Informativo

.
C
Historia de una cancién

La Cancién que solicito Monsefior Romero =
Guillermo Cuellar #cantautorsalvadorefio, no estaba tan seguro de ensefiarle a
Monsefior el canto del Gloria dedicado al #DivinoSalvador del Mundo y que
habia compuesto por su peticién expresa. Afortunadamente a Gltima hora se
armé de valor y le entregé la letra, misma que fue leida en la homilia de la misa
del 23 de marzo, un dia antes del martirio.

K3 80scala en YouTube

* Martes 23

. Noticias y
entretenimiento

¢Sabias qué?

SABIAS Q... HUBO UN TIEMPO EN QUE TE MATABAN POR UNA CANCION?
En la década de los 80°s, en Centro R
América el tener un disco de Los
Guaraguao, Quinteto Tiempo, Mejia
Godoy, Daniel Viglieti, Victor Jara, te
podia costar la vida...
¥ Escucha y sabrés porqué  Siguenos ?s www.sibemol.net

* Miércoles 24

. Branding

* Anuncio

—
-
L LT T N e TeT
ALEJANDRO FiILIO
FACEBOOK LIVE
TRANSMISION EN VIVO EN
SABADO 24 DE AGOSTO 2022
SIGUENOS EN WWW.SIBEMOL.NET
PARA QUE OBTENGAS EL LINK DE INGRESO

8:00 PM

* Jueves 25

. Educativo

* Entrevistas

®ALEJANDROFILIO SMUSICA VA,

SILVId EN LAS cALLEs... mikato " BY @
Docwmental #0jald.. De los Imprescindibles: #SILVIO RODRIGUEZ
Has CLICK AQUI * ¢ ‘W

#LaNuevaTrova
#SilvioRodriguez
#0jala

Siguenos Awwwvssbemol.nel pos—— o
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Calendario de Contenidos del 14 al 28 de agosto 2022 en FACEBOOK

Hora de publicaciéon 08:30

Dia y hora

Linea de Contenido

Subtema de Contenido

COPY

* Viernes 26

Branding

* Cuestionario

Dime que escuchas y te diré c6mo eres? & @
¢Sabes que cancién de #LosGuaraguao fue inspirada en El Salvador? (o
ELIGE
‘QUE VIVAN LOS ESTUDIANTES
CASAS DE CARTON

[SOMBRERO AZUL
INO BASTA REZAR

#CanciénTrova #NuevaTrova
fsiguencsgy
www.Sibemol Net

bt i

« Sabado 27

Branding

* Concursos

Primer Concurso de la Cancién Trova @
PARTICIPA y serds Los Guaraguao (
La cancién que obtenga mas E sera la ganadora.
Participa y comparte ¢

Bases

www.sibemol.net

#LosGuaraguo #CanciénTrova #ConcursoCanciénTrova

de una guit

« Domingo 28

Noticias y
entretenimiento

« Trayectoriay
escenarios

Touw Wpsitel Serval &

Anunesa retira de los escer

Infografia

delas

2022 Retiro de los escenarios Rorcrescimnle v
arom
e Loy et o 3
=
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Calendario de Contenidos para del 14 al 28 de agosto 2022

Hora de publicacion 08:30

INSTAGRAM

Dia y hora Linea de Contenido Subtema de Contenido COPY Pieza Grafica
* Domingo 14 Branding * Promocién de marca Si Bemol promoviendo la cancién Latinoamericana en El Salvador ¢f
Siguenos en nuestras redes...
Email: sibemol produecion@gmail com
uscacion
wCancidnProtesta #CancinTrova # LaNuevaCancionLitinoamericana
Q cIF
« Lunes 15 . Informativo « Conciendo historia del sasie g2 oo e
movimiento de la comiia. oo 1 prmers cocin polc: =
cancién LA WCancionProtesta_#CanadnTrov # LaNuevaCancénLatinoamericana
e e ey e by
%\m‘u‘nﬂ Se agrega GIF, missica, Hashtag
ar
'UN GRANDE NOS DEJA VICENTE FELI0 @ B
* Martes 16 . Educativo * Vidas ENEPR—
« Stories representativas de este movimiento.
I MUSICA cxnciin de Viconte Fuli “Croema®
umcacion
* Miércoles 17 | * Entretenimientoy « Mausicos de la Trova Si Bemol te acerca a tus cantores preferidos, su voz y poesia:
noticias GO GUNT:

~"Que te quiero decir.que te voy a contar
que te voy a cantar.un canto que hable
de dias y lunasde lunas y lluvias
y tiempos de Sol.”

Calendario de Contenidos para del 14 al 28 de agosto 2022 INSTAGRAM
Hora de publicacion 08:30

Diayhora

de Contenido

Linea de Cor

COPY

Pieza Gréfica

* Jueves 18

Informativo

* Referentes de la cancién

Por fin justicia a Victor Jara... 48 afios después &
Luego del Golpe de Estado en Chile el 11 de noviembre
de 1973, el trovador fue detenido por la dictadura,
torturado y asesinado en el Estadio de Chile, hoy
estadio Victor Jara.. & @

Esctchalo
' Video recortada o 1 minute.

* Viernes 19

Branding

* Video grupo nacional:
Grupo Son 3/4

[Cancion Trova en El Salvador
Son 3/4 un grupo que utiliza diversas formas musicales para
expresar historia, i luchay de
nuestros puebos; parten de las raices culturales de la region y sus
pueblos. ?

Video recortads 0 30 seg.
Hashiog

Q umcscion e

Si Bemol, siguenas @

* Sabado 20

Noticias y

« Ultimas producciones

El disco es una produccién grabada en 1991 en México. Fruto de
una gira que el cantautor habia estado haciendo junto al grupo dej
jazz-rock-fusion, Didkara, destacados intérpretes de Cuba. « »

#Escuchu el Glbum completo
en Spotify
56 ogregan G, masica, hashtog emojis

o s s b e

+ Domingo 21

20

. Educativo

* Autores

(Sabias quién es el autor del Sombrero Azul
de El Salvador? s

#PadreCantor #2SombreroAzul  #EiSalvador
Video editado 0 30 seg. , proguatas, emofls, hashtog GIf
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Calendario de Contenidos para del 14 al 28 de agosto 2022

Hora de publicacién 08:30

Dia y hora Linea de Contenido Subtema de Contenido COPY
e Lunes 22 « Informativo *C La Cancién que solicito Monsefior Romero =
Historia de una cancién Guillermo Cuellar #cantautorsalvadorefio, no estaba tan seguro de ensefiarle a
Monsefior el canto del Gloria dedicado al #DivinoSalvador del Mundo y que
habia compuesto por su peticion expresa. Afortunadamente a Gltima hora se
armo de valor y le entregd la letra, misma que fue leida en la homilia de la misa
del 23 de marzo, un dia antes del martirio.
SuiiermoCuetiar 5 Dettundo #ConcionProtesta
[ Buscala en YouTube Cta., Hashtag, emojis, GIF
« Martes 23 . Noticias y (Sabias qué? ZSABiAS GUE... HUBO UN TIEMPO EN QUE TE MATABAN POR UNA CANCIGN? ‘o’ 1; 2
En la década de los 80°s, en Centro r———"
entretenimiento Reel América el tener un disco de Los
Guaraguao, Quinteto Tiempo, Mejia
Godoy, Daniel Viglieti, Victor Jara, te
pl;:‘l costar la vida... -
. Escucha y sabrds ué..
- se incorpora REEL e 30 seg._Siguenos Aavw.slbemul et @
. S! BEMOL TE TRAE
* Miércoles 24 L Branding * Anuncio CONCIERTO VIRTUAL GRATIS CON
[TRANSMISION EN VIVO EN
SABADO 24 DE AGOSTO 2022 8:00 PM
FACEBOOK LIVE
STGUENOS EN WWW.SIBEMOL.NET
PARA QUE OBTENGAS EL LINK DE INGRESO
INCLUYE: GIF  MUSICA  UBICACION HASHTAG
* Jueves 25 . Educativo « Entrevistas SALEJANDROFILLO

s )
SALEIANDS IM:I.I(AII VA n £
Documental #0jali.De los Imprescindibles: #SILVIO RODRIGUEZ @
#LaNuevaTrova
#SilvioRodriguez

#0Ojala BHASHTAG, CTA. WMOJIA, GIF

Siguenos A www.sibemol.net

Calendario de Contenidos para del 14 al 28 de agosto 2022 INS
Hora de publicacion 08:30

Diay hora

Linea de Contenido

Subtema de Contenido

COPY

* Viernes 26

Branding

* Cuestionario

Dime que escuchas y te diré cémo eres? ¢ @
\" i6n de #LosG fue inspirada en El ?

ELIGE a
QUE VIVAN LOS ESTUDIANTES
CASAS DE CARTON
SOMBRERO AZUL
NO BASTA
ORGULLOSO DE SER SALVADORENO

Incluye Hashtag, emojis GIF, pregunta, CTA.

#CanciénTrova #NuevaTrova
Jsiguenosgy
www .Sibemol.Net

« Sabado 27

. Branding

* Concursos

3
Primer Concurso de la Cancién Trova & s

y Mefli Godoy.

La cancién que obtenga mas serd la ganadora.
Del 20 de octubre al 20 de noviembre 2022.
Participa y comparte

Bases !
www.sibemol.net Incluye: Emojis, Hashtag, GIF, Cuenta regresivd, CTA.
#LuisEnriqueMejia #CanciénTrova #ConcursoCanciéonTrova

« Domingo 28

. Noticias y
entretenimiento

« Trayectoriay
escenarios

Collage fotos

kafma&i(olw CancionTraw .

Buscalos y escichalos en plataformas musicales
DU > =R

Incluye musica

WWW.sibemol.net

la cancién L icana
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https://www.inboundcycle.com/buyer-persona

Nos encantaria trabajar contigo contactanos:

Email; sibemolproduccion@gmail.com

Web: www.sibemol.net

https://www.facebook.com/SibemolProduccion

https://www.instagram.com/sibemolproduccion/?hl=es-la
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