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 RESUMEN 

El presente informe muestra el desarrollo estratégico de la marca personal de Darío Araujo, 

periodista que busca dedicarse al fotoperiodismo, producción audiovisual y community 

management. El objetivo principal es construir una marca sólida y diferenciada que permita 

posicionarse como un referente en estos campos, tanto para ONGs, medios de comunicación, 

emprendedores, como para creadores de contenido. A través de un análisis FODA, un estudio 

de la competencia y la definición de objetivos, se traza un plan de acción para establecer su 

presencia digital y aumentar su visibilidad. Asimismo, se expone una estrategia SEO para 

posicionarse en las diversas plataformas digitales y se delinea los tipos de contenidos clave 

para publicar y generar impacto en su público objetivo. Por último, se representa la 

competencia, puesto que es esencial conocer el panorama actual del mercado, para identificar 

otros profesionales y marcas que se destacan en el área y, de esta forma, encontrar 

oportunidades que diferencien la propuesta de marca. 

Palabras claves: SEO, marca personal, periodismo, marketing digital, redes sociales. 
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INTRODUCCIÓN 

En la actualidad, el conjunto de acciones planificadas se utiliza para alcanzar sus objetivos 

mejorar el reconocimiento de la marca o ampliar la base de clientes, se conoce como 

estrategia de marketing. Por lo tanto, la marca personal de Darío Araujo, se presenta como 

una propuesta en el ámbito del fotoperiodismo, producción audiovisual y el community 

management. 

Este documento, además, detalla los pasos a seguir para que el profesional de la Licenciatura 

en Periodismo a las áreas anteriormente mencionadas, eficazmente, para valerse de una 

marca personal que contribuya al cumplimiento de metas y objetivos. 

A lo largo de este análisis, se exploran diferentes estrategias cruciales no solo para el 

crecimiento de la marca, sino también para su consolidación en el mercado y diferenciación 

ante el resto. 
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ANÁLISIS DE LA SITUACIÓN 

Darío Araujo cuenta con tres redes sociales (Facebook, Instagram y LinkedIn). Al 

encontrarse en su etapa de ingreso al mercado laboral, necesita establecer una marca personal 

que le ayude a diferenciarse en un mercado que, ahora mismo, es competitivo en El Salvador. 

El principal reto para la marca es la creación de presencia digital, puesto que, pese a su 

preparación como periodista, Darío aún necesita posicionarse en su campo, instaurar 

contactos y atraer clientes potenciales que le permitan cumplir sus objetivos. 

Por dicha razón, se buscará sacar provecho de sus redes sociales para compartir su trabajo, 

destacar sus fortalezas y así mejorar su visibilidad.  
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DESCRIPCIÓN DE LA MARCA E INFORMACIÓN GENERAL 

Darío Araujo es un periodista, especializado en fotoperiodismo, producción audiovisual y 

gestión de redes sociales. Pese a encontrarse en el inicio de su marca personal, busca mostrar 

su pasión por contar historias y el manejo de marca. Su público objetivo, son los medios de 

comunicación, ONG’s, creadores de contenido y emprendedores, a los cuales ayudará a 

conectar con sus audiencias, a través de un enfoque ético y profesional. 

Redes sociales 

• Facebook: 

https://www.facebook.com/share/TgL5RfLiwZ6Q7eab/?mibextid=qi2Omg 

• Instagram: 

https://www.instagram.com/periodistaaraujo_sv?igsh=bTVsb2lmcTkzdGI= 

• LinkdIn: https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-

204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&u

tm_medium=android_app 

Logo 

 

https://www.facebook.com/share/TgL5RfLiwZ6Q7eab/?mibextid=qi2Omg
https://www.instagram.com/periodistaaraujo_sv?igsh=bTVsb2lmcTkzdGI=
https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
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El logo de Darío Araujo está compuesto por sus iniciales D y A, acompañadas de su nombre 

y profesión, representando de manera minimalista su identidad profesional. 

Las iniciales se fusionan, aglutinando sus tres especialidades, de manera compacta, en una 

sola propuesta visual. 

El logo, igualmente, es versátil para cualquier tipo de plataforma, desde redes sociales a 

materiales impresos. 
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FODA 

FORTALEZAS 

• Basta experiencia como fotoperiodista para capturar sucesos relevantes que 

comuniquen. 

• Conocimiento adquirido en técnicas de grabación y edición de contenido 

audiovisual Mayores oportunidades en el campo laboral, por la combinación de 

cargos a desempeñar. 

• Transporte propio para trasladarse a lugares estratégicas para las respectivas 

coberturas. 

• Las redes sociales para la marca personal ayudarán a crear lazos con otros colegas y 

así encontrar más oportunidades. 

OPORTUNIDADES 

• Oportunidades para colaborar con colegas y laborar en medios de comunicación o 

diversas marcas. 

• Las nuevas tecnologías pueden facilitar la producción de contenido audiovisual. 

• La evolución de las redes sociales y la implementación de la estrategia de marketing 

digital permitirá potenciar la marca personal. 

• Se cuenta con equipo propio para fungir como fotoperiodista. 

• El auge de las redes sociales genera oportunidades para laborar como community 

manager. 
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DEBILIDADES 

• Se pueden presentar desafíos, al ser una nueva marca personal. 

• Desempeñar tres cargos (fotoperiodista, productor audiovisual y community 

manager) puede resultar abrumador para el periodista. 

• Mayores oportunidades en el campo laboral, por la combinación de cargos a 

desempeñar. 

• Actualmente, la competencia es alta con colegas que desempeñan los roles en 

cuestión. 

• La carga de trabajo puede ser físicamente agotadora. 

AMENAZAS 

• Los recursos financieros con los que se cuentan al inicio pueden generar estrés en el 

profesional. 

• La enorme cantidad de contenido que actualmente circula en las plataformas 

digitales puede reducir la demanda de trabajo profesional. 

• La evolución de las nuevas tecnologías implica una constante actualización de 

habilidades para desempeñarse en los cargos. 

• En cuanto al fotoperiodismo y la producción audiovisual, podrían presentarse 

inconvenientes de derechos de autor. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

 

Algunos perfiles considerados competencia para Darío Araujo, son: 

• Francisco Rubio: Fotoperiodista que actualmente labora para El Diario de Hoy. posee 

gran actividad en Instagram y Facebook, manteniendo una misma línea: contar 

historias a través de sus fotografías, con alto valor periodístico, lo cual atrae la 

atención de sus seguidores.  

Los copys de sus publicaciones van orientados a adicionar información a sus 

materiales gráficos. 
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Comparte, además, humorístico fuera de su rol de fotoperiodista y, a su vez, publica 

artículos de El Diario de Hoy (medio para el cual labora) que contienen su material. 

• Yamileth Martínez: Se encuentra en preparación, para desempeñar sus diferentes 

roles y, de momento, posee actividad escasa en sus redes sociales de marca personal. 

En la más reciente publicación, destaca un arte con información acerca de su 

preparación profesional, así como de los servicios que ofrece, como periodista. 

Se percibe la misma publicación en sus redes sociales: Facebook y LinkedIn. 
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• Atilio Flores: Periodista y diseñador editorial con una amplia experienciaen medios 

como Editora el Mundo, en Krishna y GatoEncerrado. 

Atilio es altamente activo en redes sociales. Con frecuencia, comparte material 

diverso: contenido meramente gráfico, fotografías; y hasta críticas y reseñas acerca 

del mundo del cine. 

En Instagram, comparte sus fotografías, acompañadas de extensos copys que amplían 

la información. Además, en historias destacadas de la red, exhibe sus infografías. 

Se muestra sumamente activo, pues realiza diversas publicaciones a lo largo de cada 

día. En cuanto a formatos, no varía, sigue la misma línea: fotografía e información 

que añade valor al material gráfico. 

   

Cuenta, también, con una página web, en la que aglutina todo su contenido, además 

de dar a conocer toda su preparación, experiencia e información acerca de los 

servicios que brinda. 



 

15  
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OBJETIVOS SMART 

• Alcanzar 500 seguidores en cada red social en un periodo de tiempo de 6 meses. 

• Incrementar la tasa de interacción en redes sociales, en 3 meses. 

• Realizar publicaciones constantes en redes sociales para dar a conocer el trabajo que 

se realiza, en el primer mes. 

• Obtener comentarios positivos, durante los primeros 3 meses, para brindar 

confiabilidad a los seguidores. 
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BUYER PERSON 

Karla López, Directora de Comunicaciones de un ONG 

• Edad: 41 años 

• Estado civil: Soltera 

• Ingresos: $1,500 al mes 

• Carácter: Perseverante y positiva 

Objetivos y necesidades 

• Desea que se refleje el impacto del trabajo que los proyectos humanitarios de la ONG. 

• Desea que su ONG beneficie a más personas con proyectos humanitarios. 

• Busca que el material visual sea publicado en redes sociales para llegar a más 

personas. 

Miedos y frustraciones 

• Busca fotoperiodistas que capturen la esencia de los proyectos con sensibilidad. 

• Posee presupuesto limitado para la contratación de fotógrafos de alto nivel. 

• No cuenta con el equipo necesario que le garantice estándares de calidad en las 

fotografías. 

Intereses 

• Se interesa en mostrarse activa en plataformas digitales como LinkedIn, sitios web 

especializados en comunicación. 

• Se contacta constantemente con colegas de Trabajo Social. 
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Comportamiento 

• Investiga en línea y, por recomendaciones de colegas, busca referencias para evaluar 

el estilo del fotoperiodista. 

• Se basa en la capacidad del fotoperiodista para capturar historias y su experiencia en 

el sector humanitario. 

¿Cómo podría ayudarle? 

• Cobertura de eventos: Toma de fotografías de eventos importantes, como talleres y 

actividades humanitarios de la ONG. 

• Reportajes: Realización de reportajes fotográficos sobre el trabajo de campo de la 

ONG, mostrando cómo se implementan los proyectos y el impacto en la comunidad. 

Carlos Hernández, Director de Marketing en empresa de tecnología 

• Edad: 46 años 

• Estado civil: Casado, 2 hijos 

• Ingresos: $2,000 al mes 

• Carácter: Audaz e intrépido 

Objetivos e intereses 

• Producir contenido audiovisual de alta calidad que beneficie la marca de la empresa 

y consiga nuevos clientes. 

• Innovar la manera en que la empresa se presenta al público y asegurar que el 

contenido vaya de la mano con la visión de la empresa. 
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Miedos y frustraciones 

• Encontrar un productor audiovisual que logre capturar la esencia de la marca y que 

entregue contenido que destaque ante la competencia. 

• Posee dificultades para coordinar proyectos complejos y garantizar que el contenido 

audiovisual sea siempre de alta calidad. 

Intereses 

• Consume plataformas especializadas en la producción de contenido audiovisual y 

redes sociales para compartir de su trabajo. 

• Consume análisis de tendencias en la producción audiovisual. 

Comportamiento 

• Investiga productores audiovisuales mediante recomendaciones y revisa portafolios. 

• Se contacta con otros profesionales para posibles contrataciones. 

¿Cómo podría ayudarle? 

• Producción de contenido: Creación de videos que destaquen productos y servicios de 

la empresa. 

• Testimonios de clientes: Producir videos que presenten testimonios de clientes 

satisfechos para construir credibilidad. 

Lucía Pérez, emprendedora 

• Edad: 28 años 
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• Estado civil: Soltera 

• Ingresos: $400 al mes 

• Carácter: Valiente y luchadora 

Objetivos e interés 

• Aumentar la presencia de su tienda en redes sociales y mejorar la interacción con la 

audiencia. 

• Destacar los productos que fabrica para ampliar las ventas. 

• Mejorar el tiempo de respuesta de los posibles clientes. 

Miedos y frustraciones 

• Mantener la consistencia y calidad del contenido en las diferentes redes sociales con 

las que cuenta. 

• Falta de recursos y tiempo para gestionar eficazmente las redes sociales de su tiempo. 

• Necesidad de habilidades para generar contenido atractivo. 

Intereses 

• Busca recomendaciones de especialistas en marketing e investiga en línea. 

• Se muestra activa en redes sociales para publicar sus productos y buscar vender. 

Comportamiento 

• Consume contenido acerca de consejos dirigidos al sector del emprendedurismo. 

• Está interesada en que su tienda continúe creciendo, por lo que se contacta con otros 

emprendedores para tratar de mejorar su atención. 
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¿Cómo podría ayudarle? 

• Estrategias: Crear y ejecutar estrategias de contenido en redes sociales para aumentar 

la visibilidad de la tienda. 

• Gestión de campañas: Implementar campañas pagadas en redes sociales para atraer 

nuevos clientes y aumentar el tráfico a la tienda. 

• Atención: Brindar respuesta a los comentarios y mensajes eficazmente a los posibles 

clientes. 
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SELECCIÓN DE CANALES DIGITALES 

Instagram 

• Visualidad: Es una red social ideal para compartir contenido meramente visual, 

crucial para fotoperiodistas. 

• Interacción: Permite tener una interacción directa con los seguidores mediante 

comentarios y mensajes. 

• Portafolio: Es una plataforma eficaz para mostrar el trabajo realizado, como 

fotografías y videos. 

Facebook 

• Visualidad: Posee una enorme cantidad de usuarios, lo que facilita llegar a diferentes 

segmentos del público. 

• Funciones: Ofrece una diversidad de herramientas avanzadas de publicidad y análisis 

de estrategias. 

• Comunidades: Facilita la participación en grupos y comunidades en el ámbito 

profesional. 

LinkedIn 

• Red profesional: Es ideal para construir una red profesional, compartir contenido 

propio y conectar con colegas. 

• Interacción: Ofrece una plataforma para buscar y compartir oportunidades laborales. 

• Credibilidad: Permite establecer una presencia profesional y destacar logros y 

experiencias. 
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PILARES DE CONTENIDOS 
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CALENDARIZACIÓN 
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ESTRATEGIA SEO 
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MEDICIÓN Y ANÁLISIS 

Alcanzar 500 seguidores en cada red social en un periodo de tiempo de 6 meses 

• Número de seguidores 

• Tasa de crecimiento 

Incrementar la tasa de interacción en redes sociales, en 3 meses 

• Cantidad total de interacciones en publicaciones 

• Alcance de cada publicación 

• Número de compartidos 

Realizar publicaciones constantes en redes sociales para dar a conocer el trabajo que se 

realiza, en el primer mes 

• Número de publicaciones por semana 

• Alcance de cada publicación 

Obtener comentarios positivos, durante los primeros 3 meses, para brindar confiabilidad a 

los seguidores 

• Número de comentarios positivos 

• Número de recomendaciones de seguidores 
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ANEXOS 

FACEBOOK 

Link: https://www.facebook.com/share/TgL5RfLiwZ6Q7eab/?mibextid=qi2Omg 

 

 

https://www.facebook.com/share/TgL5RfLiwZ6Q7eab/?mibextid=qi2Omg
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INSTAGRAM 

Link: https://www.instagram.com/periodistaaraujo_sv?igsh=bTVsb2lmcTkzdGI= 

 

 

  

https://www.instagram.com/periodistaaraujo_sv?igsh=bTVsb2lmcTkzdGI=
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LINKEDIN 

Link: https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-

204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_me

dium=android_app 

 

 

 

https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/dar%C3%ADo-araujo-204725318?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
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