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PRESENTACION

El presente documento recoge los elementos que constituyen la Identidad Corporativa del
Comité Turistico Texacuangos. El cual establece los componentes visuales de la marca,
ademas incorpora el elemento conceptual que le da origen a la personalidad de la misma.

El manual redine las herramientas basicas para el correcto uso 'y la aplicacion grafica de la
ldentidad Corporativa del CTT, cada una de ellas disenadas con base en las necesidades de
los integrantes del Comité .

Debe ser por tanto un instrumento presente en todas las aplicaciones de la marca corpo-
rativa, el correcto uso contribuird a que se cumpla el objetivo de establecer en el mercado
una imagen solida y facil de ser identificada.

Las direcciones que contiene este instrumento no pretenden restringir la creatividad del
Comité sino ser una utencilio que trabaje en conjunto con las posibilidades creativas de
comunicar su trabajo.




Es una conformacion grupal de artesanos y pro-
ductores locales pertenecientes al municipio de
Santiago Texacuangos, quienes deciden en el aho
2017 agruparse para coordinar pertinentemente
emprendimientos y realizar las gestiones para
impulsar y fomentar su labor de produccion y su
desarrollo permanentemente.

El Comité promueve el desarrollo turistico local

mediante la proyeccion de actividades que

fomentan su reconocimiento en el sector turisti-

co, ademas de ser una organizacion que apuesta

por la produccion propia mediante el emprende-
durismo.
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MISION

Promovery fortalecer la consolidacion de Comité Turistico Texacuangos que induzca a la participacion

e interés de la actividad turistica y emprendedora de Santiago Texacuangos y que a su vez garantice el

potencial de las actividades a través de la practica del arte, cultura, artesania y gastronomia generando
un mayor desarrollo socio-econdmico a los habitantes

VISION

Hacer de Santiago Texacuangos un destino turistico altamente competitivo, proyectando sus cos-
tumbres y actividades locales por medio de su produccion local para obtener la excelencia a través
del trabajo en conjunto de todos los participantes que conforman el Comité Turistico Texacuangos.
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TERMINOLOGIA @
IDENTIDAD CORPORATIVA

Son todos los elementos externos que conforman la personalidad de una empresa y que le
ofrecen un valor diferenciador con respecto a su competencia. Debe ser sélida y coherente con
el producto o empresa que se quiera comunicar y generar maxima confianza en el publico.

MARCA

La palabra con la que identificamos todo el conjunto de valores de un producto, empresa,
organizacion o institucion de esta manera la posicionamos en nuestra mente respecto al resto
de marcas de la misma categoria.

IMAGOTIPO

Se llama imagotipo a la unién del isotipo y el logotipo con los que se identifica a una marca. El
isotipo es el elemento grafico que sirve para reforzar la imagen de la empresa en busca de la
facil memorizacion. El logotipo es Unicamente la tipografia que denota el nombre de la marca.
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DEFINICION Y
CONSTRUCCIONDE

LA MARCA




MARCA

El Imagotipo del Comité Turistico Texacuangos es la representacion grafica de la marca
constituyendo su esencia. Esta construida por un isotipo y un logotipo, ambos componentes
se pueden representar de forma individual y de igual manera mantiene su funcionalidad.
Elimagotipo o solo el isotipo seran aplicados para uso de promocionales, ademas publicidad
impresa y digital. El Isotipo sera para uso de papeleria corporativa y peleria publicitaria.

COMITE TURISTICO

<TEXACUANGOS»
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<TEXACUANGOS»
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|l SOTIPO

A
COMITE TURISTICO

LOGOTIPO

ELIMAGOTIPO

El Isotipo
Se representa dentro de un semicirculo la idea de una
vista panoramica al lago de llopango, en primer plano
se encuenta la iglesia de Santiago texacuangos ubicada
en el centro del municipioy en el ultimo plano se puede
apreciar el paisaje con sus cielos despejados y nubes
que brindad vistosidad al mismo.

El logotipo
Es el nombre del Comité en el cual se resalta la palabra
"Texacuangos” haciendo uso de una tipografia que se
acompla con el estilo del isotipo junto con el detalle de
cinco hojas de la misma gama de colores.



1X

12X

10 X

RETICULA

La reticula tiene por objeto establecer
las proporciones del imagotipo, asi
mismo sirve para constatar si hay
distorciones en el mismo a partir de la
réplica o reproduccion. Guiandose por
ella se podra reproducir la marca de
manera adecuada.

La unidad de la medida “x” se extiende
a lo largo y ancho del imagotipo
tomando como base la “O" de Ia
palabra Texacuangos. La proprocion de
la reticula es de 12x10 X.
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ZONA DE RETENCION

[1x

COMITE TURISTICO

<TEXACUANGOS»

Establecer la zona de retencién de la marca asegura
laindependencia visual de la misma respecto al resto
de elementos a su alrededor ya que estos son los
espacios minimos que se han de conservar limpios.
Respetarlo asegurara su inmediata identificacion.
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REDUCTIBILIDAD

Tamano minimo para impresos

4 cm

A
COMITE TURISTICO

STEXACUANGOS> |

5cm

Tamaho minimo para web

94 px

COMITE TURISTICO

STEXACUANGOS»>

109 px

Respetar un tamano minimo de
reproduccion para impresion o web
es fundamental para garantizar la
correcta legibilidad del imagotipo.



PALETA CROMATICA PRIMARIA
COLORPRIMARIO PANTONE BLUE 0272C

C:100% M:91% Y:11% K:2%
R:15 G:4 B:160

#0FO4A0

COLOR SECUNDARIO PANTONE 354C

C:77% M:0% Y:100% K:0%
R:0 G:178 B:0O

#00B200

COLORTERCIARIO PANTONE 317C

C:33% M:0% Y:5% K:0%

R:169 G:234 B:252

#A9OEAFC




PANTONE 7459C
C:78% M:21% Y:28% K:4%

PALETA CROMATICA
SECUNDARIA

R:24 G:149 B:171

#18995AB

PANTONE 3252C
C:66% M:0% Y:28% K:0%

R:0 G:214 B:209

#00D6D 1

PANTONE 7628 C
C:2% M:95% Y:100% K:23%

R:157 G:37 B:23

#9D2507

PANTONE 446C
C:63% M:57% Y:53% K:57%

R:67 G:63 B:63

#433F3F




TIPOGRAFIA
CORPORATIVA

El logotipo se ha elaborado partiendo
de la tipografia "Helvetica” en su version
Light para el texto “Comité Turistico”y la
version Bold para “Texacuangos”

En la redaccion de documentacion
formal, tales como: cartas, solicitudes,
actasy otras que se consideren de suma
formalidad se deberd usar la misma
tipografia en cualquiera de sus adapta-
ciones, como uso sugerido la version
Bold para titulos y la version regular para
el contenido.

Asi mismo se sugiere seguir esta tipo-
grafia para uso de publicidad impresa o
digital para respetar la linea grafica.

LIGHT

LIGHT
OBLIQUE

REGULAR

OBLIQUE

BOLD

BOLD
OBLIQUE

HELVETICA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopqgrstuvwxyz
1234567890

i'?7%%&/()

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAaopqgrstuvwxyz
1234567890

i1¢?7% % &/ ()

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfAiopqgrstuvwxyz
1234567890

i'é?8%&/()

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniAopqgrstuvwxyz
1234567890

i1¢?2%%&/()

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz
1234567890

i'¢?2%%&/()

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnhnopqrstuvwxyz
1234567890

i1¢?%8%&/()
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NORMAS PARAEL

BUENUSO

Emplear de forma correcta la marca siguiendo las
indicaciones hace posible el alto impacto y retencion
de la Identidad Corporativa.




VERSIONES CORRECTAS

Se aplicard el imagotipo en su version principal o en cualquiera de sus aplicaciones es decir isotipo o logotipo,
segun el caso lo amerite, en circunstancias de no poder reproducirlo a todo color se muestra la correcta version
monocromatica.

IMAGOTIPO ISOTIPO LOGOTIPO

‘COI\/IITE TURISTICO
<TEXACUANGOS%»

COI\/IITE TURISTICO

STEXACUANGOS>
IMAGOTIPO ISOTIPO LOGOTIPO
MONOCROMATICO MONOCROMATICO MONOCROMATICO

‘COI\/IITE TURISTICO
<TEXACUANGOSY»

COMITE TURISTICO
<TEXACUANGOSY»
18



VERSION MONOCROMATICAACOLOR

De igual manera para reproducciones monocromaticas el color azul y rojo retomados de la paleta cromatica
principal pueden ser utilizados para cualquiera de sus versiones, imagotipo, isotipo o logotipo.

COMITE TURISTICO COMITE TURISTICO

STEXACUANGOS» <TEXACUANGOS%
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VERSIONENNEGATIVO

Siempre y cuando sean utilizados los colores de la paleta cromatica y asegurando el contraste para una mayor
legibilidad el logo puede ser usado en negativo.

COMITE TURISTICO COMITE TURISTICO

STEXACUANGOS% STEXACUANGOS%»

COMITE TURISTICO COMITE TURISTICO

STEXACUANGOS%» STEXACUANGOS%»




IMAGOTIPO SOBRE FONDO
FOTOGRAFICOOSCURO




IMAGOTIPO SOBRE FONDO
FOTOGRAFICOCLARO




APLICACION INCORRECTADELA MARCA

La presentacion de la marca debe ser reproducida cuidadosamente. Su uso incorrecto puede ser negativo para el proceso
de identificacion al transmitir mensaje confusos.

A continuacion se ilustran ejemplos de usos incorrectos del imagotipo que bajo ninguna condicion deberan utilizarse.

CAMBIO DE COLORES USO DE OTRA TIPOGRAFIA OCULTACION DE
ELEMENTOS

A

A
COMITE TURISTICO COMITETYRISTIC® COMITE TURISTICO

<TEXACUANGOS>  <STEXACUANGOS> =TEVAFIIANRNQ
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APLICACION INCORRECTADELA MARCA

RESOLUCION

DEFORMACION ESPACIADO INAPROPIADO INADECUADA

COMITI IIETICC

& <TEXACUANGOS>

COMITE TURISTICO

<TEXACUANGOS>
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APLICACIONES

DE MARCA

Aplicaciones de la marca sobre distintos soportes con la
finalidad de su correcta representacion y asi mantener
una coherencia grafica con la identidad corporativa.




PAPELERIA CORPORATIVA

HOJA MEMBRETADATAMANO CARTA

11 X 8.5”

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec orci purus, luctus
vitae dignissim eu, iaculis sed purus. Vivamus faucibus, ipsum nec aliquet viverra,
leo mauris condimentum ]jg'ulu, sit amet sagittis enim lig'ulﬂ quis arcu. Nam egestas
tortor id nisi porttitor mattis. In tortor ante, ultricies in suscipit a, tempus non massa.
Vivamus et auctor mi. Fusce vel massa nulla. Phasellus nec eros mauris, et sceleris-
que orci. Donec malesuada orci vitae nulla accumsan porta a id massa. Quisque ac-
cumsan iaculis magna sit amet fringina. Maecenas consequat, magna eget tincid-
unt semper, odio nibh rutrum mi, id feugiut ante nisi eu risus. Vestibulum nunc orci,
rthoncus a placerat in, ultricies in mi. Cras mattis varius eros, vel fringilla nisi suscipit
eget.

Quisque scelerisque sagittis nulla at porttitor. Mauris a justo et tellus interdum tris-
tique. Sed id augue vitae urna euismod commodo aliquet a quam. Pellentesque
arcu velit, cursus et malesuada ut, consequat et diam. Nullam erat sem, rhoncus id
u]lamcorpex vitae, rhoncus et arcu. In ultricies ultricies nulla, ut rutrum nisi iaculis
at. Donec eu magna a metus ornare faucibus. Fusce aliquet faucibus ultricies. Morbi
semper, est id tincidunt gravida, sem arcu adipiscing lacus, ac bibendum nulla leo
eu purus. Quisque nec diam sed risus consectetur a ccumsan quis quis nibh. Vestibu-
lum id purus lorem.

Vivamus vehicula accumsan lacinia. Aliquam erat Volutpnt Pellentesque conse-
quat venenatis velit non gravida. Etiam et sem et nulla congue aliquam sed eget
augue. Nulla facilisi. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et
malesuada fames ac turpis egestas. Nulla a elit at sem iaculis congue. Nullam
mollis tristique lobortis.

XX comite@texacuangos.com 6 Av Norte, Barrio El Centro,
k s Santiago Texacuangos, San Salvador




TARJETAS DEPRESENTACION

3.5X2"
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Patricia de Ramos
Presidenta CTT

. (503)2358-5698

X comite@texacuangos.com

6 Av Norte, Barrio El Centro,
Santiago Texacuangos, San Salvador




CARPETA CORPORATIVA

12.5 X 9"
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ARTICULO CORPORATIVO

SELLOCONLOGOTIPO

30



PAPELERIAPUBLICITARIA

TRIPTICOTAMANO CARTA
11 X 8.5”
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ETIQUETA PARAIDENTFICAR PRODUCTOS
3.5X2"
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ARTICULOS PROMOCIONALES

TAZA CERAMICASUBLIMADA CONIMAGOTIPO




CAMISAPARA MUJER

*FOTOGRAFIA CON FINES ILUSTRATIVOS




CAMISA PARAHOMBRE
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