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RESUMEN

En los ultimos afios, la tecnologia ha facilitado la difusion de contenidos para informar,
entretener y educar. En este contexto, mantener una imagen favorable de una persona u objeto
se ha vuelto esencial en el marketing digital, siendo utilizado por empresas, instituciones,
artistas y particulares. Este trabajo presenta pasos para crear una marca personal en redes
sociales, con el objetivo de lograr un posicionamiento en el entorno digital y en el &mbito
profesional, especificamente en fotografia y cobertura periodistica deportivas, la cual va
dirigida a medios de comunicacion, equipos profesionales y organizaciones. La estrategia
incluye el andlisis de la competencia, definicion de objetivos claros e identificacion de las
caracteristicas de la marca personal mediante la herramienta FODA. También se propone un
calendario de publicaciones para fidelizar y atraer nuevos clientes interesados en el rubro
deportivo. Asimismo, se presenta el perfil del ideal cliente potencial. La estrategia incluye el
analisis de la competencia, definicion de objetivos a desarrollar, identificaciéon de las
caracteristicas de la marca personal mediante la herramienta FODA. Propuesta de calendario
quinquenal para las publicaciones de las diferentes redes sociales para fidelizar y atraer
nuevos clientes interesados en el rubro deportivo. Asimismo, se presenta el perfil del cliente

ideal para direccionar la estrategia digital.



INTRODUCCION

En el ambito del fotoperiodismo deportivo, la competencia aumenta constantemente, por lo
que es fundamental desarrollar y fortalecer la identidad profesional, sobresaliendo en el
ambito laboral. La siguiente estrategia busca posicionar la marca personal de Enrique Ortiz

como una referencia confiable y reconocida, tanto a nivel nacional como internacional.

Para la construccion de la marca se trabajara en el branding, que incluyen elementos como;
logotipo, nombre, tipografia, colores y artes visuales para las redes sociales, con un tono
amigable y profesional, con el fin de conectar con la audiencia y diferenciarse entre la

competencia.

La marca personal se acompafiara del lema "Donde esté el deporte, esta la pasion”, reflejando
el compromiso hacia la excelencia y capturando la intensidad e historia detrds de cada
fotografia. Destacando las habilidades y conocimientos, logrando reconocimiento y

credibilidad para publicar en medios digitales.



ANALISIS DE LA SITUACION

La marca personal Enrique Ortiz no cuenta actualmente con presencia en las plataformas

digitales (Instagram: https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/ LinkedIn:

https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-flores-ortiz-796261273/), por lo tanto se

gestionara desde cero dando a conocer sus habilidades y conocimiento en el ambito

deportivo, se espera dar visibilidad a la marca.

La marca personal de Enrique Ortiz ofrece servicios de fotografia deportiva para los medios
de comunicacion, equipos profesionales y organizaciones deportivas. Ademads, brinda
redaccion de notas periodisticas de los eventos, destacando noticias nacionales e
internacionales, buscando captar la esencia de cada juego, transmitiéndolo de manera efectiva

al publico.

Los beneficios que ofrece son inmediatez, imparcialidad y calidad visual, caracteristicas
esenciales para la cobertura deportiva. Su enfoque permite a los medios de comunicacion
obtener tanto fotografias como notas periodisticas, todo en un solo servicio, convirtiéndolo

en una opcion ideal para quienes buscan una cobertura deportiva completa y profesional.


https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/
https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-flores-ortiz-796261273/
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OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales:

e Desarrollar y fortalecer la marca personal “Enrique Ortiz” como fotoperiodismo
deportivo, mediante el uso estratégico de las redes sociales; Instagram y LinkedIn,

con el fin de incrementar la visibilidad del publico e interacciones.

e Generar ingresos a través de los servicios de fotografia y coberturas periodisticas,

adaptandose a las necesidades de los clientes.

Objetivos especificos:

e Incrementar seguidores con una estrategia de marketing.
e Crear contenido de valor logrando interactuar con el publico objetivo.
e Disefiar una estrategia digital para un mayor alcance, logrando incrementar las ventas.

e Conseguir 100 nuevos seguidores en 3 meses.

e Alcanzar tréafico en las redes sociales para el 1 de diciembre de 2024. Expandiendo la
cartera de clientes.



KPI's:

Numero total de seguidores en Instagram y LinkedIn.

Numero de interacciones (me gusta, comentarios, compartidos) en
publicaciones durante el periodo.

Seguidores obtenidos en el periodo de las publicaciones.

Resultados de interacciones por encuestas o comentarios sobre reconocimiento de la
marca entre el publico objetivo.

Trafico mensual y analisis de crecimiento de la marca.

Comparacion de las redes sociales que utilizara la marca.
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DESCRIPCION DE LA MARCA

Los servicios que ofrece la marca “Enrique Ortiz” son la fotografia deportiva y cobertura
periodistica de eventos nacionales e internacionales deportivos, dirigidas a medios de

comunicacion, equipos profesionales y organizaciones deportivas.

La experiencia laboral y los conocimientos académicos le ha otorgado la competencia
necesaria para poder destacarse en el rubro del deporte, con el fin de obtener nuevas
oportunidades de contratacion de sus servicios, los cuales seran promocionados a través de

las redes sociales Facebook e Instagram, logrando llegar al publico objetivo.

Presentacion de paquetes para eventos deportivos:

Plan Basico

$200

Cobertura: Hasta 2 horas de evento deportivo.

Fotos entregadas: 30 fotos digitales en alta resolucion.
Edicion: Basica de color y contraste.

Entrega: A través de enlace digital (Google Drive, WeTransfer).
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Plan Medio

$450

Cobertura: Hasta 4 horas de evento deportivo.

Fotos entregadas: 70 fotos digitales en alta resolucion.

Edicion: Avanzada de color, contraste y enfoque en detalles especificos.
Entrega: Enlace digital y 1 USB personalizado.

Extras: Seleccion de 5 fotos para impresion (15x20 cm).

Premium

$1,100

Cobertura: Evento completo (hasta 8 horas).

Fotos entregadas: 150 fotos digitales en alta resolucion.

Edicion: profesional avanzada, incluyendo retoques personalizados.

Entrega: Enlace digital, 1 USB personalizado y album fisico con 20 fotos impresas.

Extras: Fotos destacadas del evento entregadas en tiempo real (maximo 10).

12



FODA

FORTALEZA

e Experiencia en periodismo deportivo y fotografia.

e Habilidad en redaccion en el &mbito deportivo.

e (apacidad de adaptacion de contenido en diferentes plataformas digitales y medios
de comunicacion.

e Enfoque en la imparcialidad y objetividad, valores clave para el periodismo
deportivo.

e Capacidad para transformar momentos, emociones y realidades en contenido visual

que conecta con las personas.

DEBILIDADES

e Falta de una marca personal. Alta competencia en periodismo deportivo.

e Nula presencia en plataformas digitales.

e Limitacion en el equipo técnico o recursos para cubrir grandes eventos
internacionales.

e Dependencia en contratos freelance.

13



OPORTUNIDADES

e Crecimiento del consumo de contenido deportivo en plataformas digitales.

e (Colaboracion con medios internacionales en eventos deportivos de alto perfil.

e Oportunidad de posicionarse como experto en eventos deportivos nacional e
internacional.

e Alianzas con marcas deportivas para la creacion de contenido visual y escrito
exclusivo.

e Aumento de uso de plataformas como Instagram, TikTok y YouTube, llegando a un

publico mas amplio con diverso contenido visual, potenciando la marca personal.

AMENAZAS

e Alta competencia en el rubro deportivo.

e Disminucién del presupuesto en medios de comunicacion para coberturas
fotograficas y periodisticas.

e Inestabilidad en la demanda de cobertura de ciertos deportes o eventos debido a
factores politicos y sociales.

e Desplazamiento por la inteligencia artificial.

e Dependencia de los medios tradicionales que estan siendo reemplazados por el

consumo directo de redes sociales o medios independientes.
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REDES SOCIALES DE LA MARCA

Para la eleccion de las redes sociales se realizd un anélisis previo para evaluar cuales se
apegan a la marca personal, se concluy6 que se utilizara Instagram y LinkedIn, debido a las

caracteristicas y ventajas que ofrecen cada una.

Canales Digitales
LinkedIn por ser una plataforma profesional y de

networking, permite enfocarse en las conexiones
laborales, con clientes potenciales y otros
profesionales de su industria, publicando
articulos, notas periodisticas, fotografias y
LinkedIn .
compartiendo logros. Esto fortalecerd Ila
reputacion profesional. Por lo tanto, si se
desarrolla una estrategia de marketing y
participacion, se lograrda abrir puertas a
proyectos 'y colaboraciones nacionales e
internacionales.

https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-

flores-ortiz-796261273/

Se caracteriza por ser una plataforma visual lo
cual permitird subir imagenes y videos,
mostrando las habilidades de una manera
atractiva y eficaz, permitiendo llegar a una
audiencia amplia dandole visibilidad a la marca
Instagram personal, también es una plataforma interactiva
con funciones como historias, reels y live
permitiendo interactuar con la audiencia en

tiempo real a nivel nacional e internacional

https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Por medio del monitoreo de las redes sociales de la competencia, pudimos recopilar datos
importantes como las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, ayudandonos a
conocer las necesarias del publico objetivo y planificar la estrategia de contenido para la

marca.

A continuacion, se presenta una muestra de las plataformas digitales Instagram y LinkedIn

que se analizaron:

Competencia [ Nombre Comercial Instagram Linkedin

car_cardenas

Carlos Cardenas https:/ fwww.instagram.com/car _cardenas/
. ; davidmar2105
David Martinez https:/ [www.instagram.com/davidmar2105
Pedro Lemus Guardado Pedro Lemus Guardado

https:/ fwww linkedin.com/in/pedrolemussv/
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Carlos Cardenas

car_cardenas : ¢ Publicaciones ¢ Publicaciones Publicaciones

denine

de Fl Svada:

David Martinez

¢ davidmar2105 z - Publicaciones ¢ Publicaciones ¢ Publicaciones

- <3 )
« N davidmar2105 : darndmarZ
) 1,389 970

\ Pl cacsce

Alber Martisez

davidmar2105
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o/
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CONCLUSION DE LA COMPETENCIA

El monitoreo de las cuentas de LinkedIn e Instagram de la competencia arrojo como
resultado, que la mayoria solo utiliza una plataforma para desarrollar su marca personal, de
las siete analizadas, solo una se encuentra visible en las dos plataformas (Instagram y
LinkedIn), limitan el alcance de las otras seis, de poder llegar al publico objetivo 0 a un
cliente potencial.

En LinkedIn, los fotoperiodistas deportivos comparten experiencias laborales,
colaboraciones con medios o logros en eventos deportivos, interesandose por generar lazos
laborales solidos para abrir brechas de oportunidades; sin embargo, no todos publican
constantemente, van desde una vez por semana hasta una vez por mes y otros han abandonado
la plataforma desde hace un afio.

En el caso de Instagram, el enfoque es visual, compartiendo fotografias de alta calidad y
momentos claves de los eventos que cubren, demostrando a través de ellas los valores y
objetivos de la marca personal, también exponen su vida personal como viajes, pasatiempos
y talentos, logrando empatizar con el publico y crear un vinculo de confianza y aceptacion.
Las publicaciones son constantes, estas van de dos a tres veces por semana, generando

comentarios y reacciones.
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BUYER PERSONA

La marca "Enrique Ortiz" tiene como publico objetivo a organizaciones y marcas deportivas
que buscan capturar momentos importantes en el deporte, creando notas periodisticas y

fotografias de calidad en los eventos deportivos.

Otro segmento son los fanaticos del deporte, atletas, profesionales y colegas del sector
deportivo, para dar a conocer de primera mano noticias nacionales e internacionales del

rubro.

También se consideran a las agencias de marketing y comunicacion (tv, revistas digitales,
pagina web...) especializadas en deportes. Estas agencias buscan fotoperiodistas con una
solida trayectoria y un estilo visual distintivo para producir contenido que pueda ser utilizado

en campanas publicitarias o de branding para sus clientes.

Es por ello por lo que se generaron representaciones del publico objetivo, el cual ayudara a

poder crear una estrategia de marketing orientadas a sus necesidades.
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IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

BIOGRAFIA

Es una persona que se dedica a crear notas
deportivas, el cual, a iniciade su propio
medio de comunicacion en redes sociales
para informar sobre al deporte nacional y
quien anda en busca de un fotdgrafo
daportivo.

CARACTERISTICAS

Le apasiona todo tipo de deporte.

Le interesa dar a conocer su nuevo
medio de comunicacion en redes
sociales.

Esté al tanto de lo dltimo del deporte.

PERFIL PROFESIONAL

Experiencia en 9 afios en el drea de
periodista deportivo en medios de
comunicacién impresos.

Experto en redaccién en notas deportivas.

« No poder encontrar un fotSgrafo

profesional dedicado al drea de deporte.

= Que la competencia publique de primero

notas deportivas.

= No poder cumplir los objetivos y misiones

del medio de comunicacién.

Quiere dar a conocer mads su medio de
comunicacion.

Hacer llegar su contenide a la audiencia.
Mantener fotografias deportivas de buena
calidad

COMO AYUDARLE
+ Toma de fotografia profesional.
» Contenido de alta calidad.

= Apoyo para generar un buen
contenido en redes sociales

PASATIEMPOS: Leer, fotografear y jugar al fiitbol.

IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

BIOGRAFIA

‘Comprometido con sus responsabilidades
laborales y familiares, busca siempre la
superacion personal y laboral, le gusta
mantenerse en constante aprendizaje.

CARACTERISTICAS

= Explorar y aplicar nuevas plataformnas y
herramientas publicitarias para difundir
contenido de valor.

+ Innovar los canales digitales para lograr un
mayo alcancé en las audiencias.

PERFIL PROFESIONAL

= Experiencia: Con més de 15 afos trabajando
en la tv, como comentarista deportivo y
dando las noticias en la seccion de
deportas, astado civil casado y responsabla.

Preocupacion por mantenerse a la
vanguardia de las nuevas plataformas
digitales.

De=afio de mantenerse competitive en el
ambito laboral .

OBJETIVOS

Mantenaerse competitivo an al eantormo
laboral .

Participar en conferencias y eventos de la
industria, centrados en el desarrollo de
noticias deportivas.

Conecta a en LinkedIn con otros
profesionales del sector y mantenersa
informado sobre las dltimas tendencias

COMO AYUDARLE

Conecta a en Linkedin con otros
profesionales del sector y mantenaerse
informado sobre las Gltimas tendencias

PASATIEMPOS: Ver la franja deportiva en la Tv con su familia, escuchar comentaristas
deportives mundiales y estudiar las estrategias en el deporte.

23

EMERSON PORTILLO
EDAD 35 anos
.SE](O Hombre
PAls El Salvador
EDUCACION Universidad

OCUPACION Periodista Deportivo

ESTADO CIVIL Soltero

MARIO LOPEZ
EDAD 45 anos
SEXO - Hombre
PAls El Salvador
EDUCACION Universidad

ocupacion Periodista deportive
™

ESTADO CIVIL Soltera



IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

BIOGRAFIA

Desde joven se dedico al fitbol, poco a poco
tuvo su crecimiento profesional en el drea.
Como es su Gltimo afo en un equipo de
fatbol de la liga mayor, requiere los servicios
de un fotégrafo ddeportivo para mantener
plasmado en fotografia los recuerdos de lo
que mas le apasiona.

CARACTERISTICAS

Le apasiona jugar fitbol.

Campedn de liga mayor en cuatro
ocasiones.

Goleador en los Gitimos tres torneos con
su equipo.

PERFIL PROFESIONAL

Lleva 10 afios como futbolista, este es su

altimo afio como profesional en un
equipo de la liga mayor.

« También tiene su propia empresa de
asesorias deportiva.

No tener apoyo en su proyecto.

No poder cumplir con el objetivo de ser
inspiracién para los jévenes.

Que las fotografias no generen interés o no
plasmen su vida.

OBJETIVOS

Tener recuerdos plasmados con las
fotografias.

Ser inspiracién para muchos jovenes.
Dar a conocer como fue su vida en el
mundo del ftbol

COMO AYUDARLE

» Realizar fotografias de alta calidad.

* Apoyo en su proyecto para que los
Jovenes se sientan inspirados.

« Generar un buen contenido para
sus paginas en redes sociales.

PASATIEMPOS: Pasar con su familia, viajar a pueblitos y leer.

IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

BIOGRAFIA

Es una persona que se dedica a entrenar
equipos profesionales o instituciones
deportivas dentro del deporte salvadorefio.

CARACTERISTICAS

Le apasiona poder ayudar a través del
entreno a otras personas.

Le interesa aplicar su conocimiento
adquirido a lo largo de su trayectoria.
Esta actualizada sobre los nuevos
reglamentos como entrenadora.

PERFIL PROFESIONAL

Experiencia en 9 afios en el area de
pericdista deportive como entrenadora.
Entrenadora Clase B en la Asociacién de
entrenadores de El Salvador [AEES)

Mo poder encontrar un equipo o institucién
deportiva.

Mo estar actualizada sobre las nuevas
normas y reglamentos como entrenadora.
Mo poder cumplir los objetivos y misiones
del aquipo al qua entrena.

Quiere lograr ganar campeonatos
profesionales.

Darse a conocer a nivel internacional como
entrenadora.

Impulsar a més mujeres a iniciar su carrera
como entrenadoras.

€OMO AYUDARLE

Brindarle herramientas para que su
trabajo sea mas eficaz.

= Cursos para que su conocimiento se
mantenga actualizado.

* Apoyo a su equipo de trabajo para
que se sientan motivados.

PASATIEMPOS: Ver peliculas, convivir con su familia, leer libros sobre deporte y bailar.
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IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

BIOGRAFIA

Persona ejemplar con buena actitud que
labora en una asociacién deportiva. Es
casado ponen a su familia en lo alto y le
dedica tiermnpo a sus hijos. Ademnd, anda en
busca de un fotégrafo deportivo para hacer
més popular la asociacién en redes sociales

CARACTERISTICAS

Aspciacién dedicada al daporte.
Su interés es que los jévenes no tomen
malos pasos.

Quiere mantener su mejor perfil en
redes sociales.

PERFIL PROFESIONAL

10 afios de experiencia en el rubro de
administrador en una asociacién

deportiva.

Que la competencia tenga mayor realce.
No poder cumplir la misién y vision de la
asociacion.

Tener menos personas interesada en su
ensefanza.

OBJETIVOS

Dar a conocer més de la asociacion en
redes sociales.

Que su contenido sobre deporte sea mas
atractivo para la audiencia.

Realizar fotografias deportivas de alta
calidad.

COMO AYUDARLE

Crear buen contenido con las
fotografias.

= Dara conocer a la asociacién a nivel
nacional.

= Apoyar al equipo para cumplir los
objetivos.

PASATIEMPOS: Practicar deportes, estar con su familia y jardineria.

IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

BIOGRAFIA

Persona responsable en todos los ambitos
de su vida, se desempeiia de la mejor
manera n su trabajo y le gusta mantenerse
al dia en temas deportivos.

CARACTERISTICAS

+ Participa en webinars y cursos online
sobre nuevas tecnologias y estrategias
de contenido.

Participacion activa en Linkedin
generando contenido de valor con otros
expertos en el drea deportiva

PERFIL PROFESIONAL
Con mas de 5 afios en edicién y

preduccién de contenido deportive para

las redes sociales, con un enfoque

creativo, generando contenido atractivo y

de valor.

No equilibrar su trabajo con otras
responsabilidades laborales.

No mantenerse al dia con otras
herramientas de marketing digital .

Expandir sus conocimientos sobre la
redaccidén deportiva.

Aprender de las plataformas digitales para
la distribucién de contenido y notas
deportivas.

Dominar herramientas de edicion y
produccién de videos para mejorar la
calidad de sus fotografias.

COMO AYUDARLE

Redes de apoyo para aumentar el
contenido de valor con el fin de
expandir la audiencia.

Tutoriales y guias practicas sobre
edicion de fotografias y videos

deportivos.

PASATIEMPOS: Practicar deportes, Jugar de mesa con sus amigos y visitar El Salvador.
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PLAN DE CONTENIDO

Marketing de Branding Ventas Interacciones
contenido
Cobertura de la Valores que Ventajas de Detras de camara en
fotografia representan la contratar un la
deportiva marca fotoperiodista cancha de juego

especializado en

deportes
Tendencias de Estilo fotografico Cobertura de Coberturas de
fotografia eventos eventos
deportiva nacionales deportivos recientes
Como elegir el Responsabilidad Ofertas especiales | Desafios del
equipo social fotoperiodista
adecuado para la deportivo

fotografia

deportiva

Atraer a clientes

potenciales

Crear una marca

personal

Creacion de

paquetes

Consejos de como
crear una marca

personal

Estrategia de

marketing

Manejo de redes

sociales

Importancia de tener
activas las redes

sociales

Informacién de

valor del deporte
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PLAN DE CONTENIDOS SEGUN FORMATOS

B Antesy

L Stories de

-\-

Infografias Post ] Tips
- 9 despues logros - Herramientas @ Tip
Frases . Videos ]
- = Noticias I'w Carrusel *, Reels !' ma Stories
deportivas cortos
% Tutoriales en | 28 Detras de -
w U B Fotografia | & Memes Publicaciones | @ Portafolio
video camaras
en texto
Compartir
? Preguntasy Il Encuestas » . pa . -
. . técnicas de i Trucos ~ Estadisticas MNoticias
Respuestas en historias
fotografias
% Educacién = Fechas % Highlights T . T Calendario
] Promociones y 4 GIF
deportiva relevantes de eventos de eventos

ofertas
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

El calendario de contenido es una herramienta estratégica que ayuda a planificar, organizar

y ejecutar una estrategia efectiva, con el objetivo de lograr una presencia en las plataformas

digitales, llegando a los clientes potenciales y a la audiencia en general.

Por lo tanto, se realizo un calendario de contenido quincenal, con el objetivo de mostrar al

publico treinta piezas graficas, las cuales se dividen quince para LinkedIn y las otras para

Instagram, presentando el enfoque de la marca.

Ejemplo.

Fecha 3
Instagram

Horario

Tipo de Contenido

Formato

INSTAGRAM

Pilar de Contenido
Difusién

Calendariz

acién
LINK

Martes 1de

octubre de 2024 Instagram

8:00 a. m.

Post

Branding

hitps: fiwwa. canva.com/design/DA
GRMIKVEYw/EK49Pp_VVIICNBDmbA
bbAwfedit?ui=ey)EljpTIIEIOnsiQSIEd

HI1ZX19fQ

Ofrezco servicios de fotografia y video de alta calidad para
eventos deportivos. Desdle la cancha hasta la edicin, estoy
aqui para ayudar a equipos, atletas y marcas a inmortalizar sus

mejores momentos.

Sigue mi cuenta para descubrir como mi trabajo puede dar vida

a cada partidoy jprepérate para muchas imagenes llenas de
.

adrenalina y emoci
#FotografiaDeportiva #Fotoperiodismo #Deportes
iaDeportiva #D 6n #CoberturaDeporti

“Donde esta el deporte,

4 estd la pasion

Miércoles 2 de

Instagram
octubre de 2024

9:00 a. m.

Reel

Branding

& Detras de cada gran atleta, hay un gran fotograto &

Mientras Los atletas se esfuerzan por dar lo mejor, nosotros
inmortalizamos sus momentos. Cada salto, gol y victoria
merece ser capturado con precision y profesionalismo.

Quieres que tus eventos deportivos cuenten con una cobertura
de alta calidad que refleje la pasion y emocion del

DETRAS DE GADA GRAN
ATLETA, HAY UN GRAN
FOTOGRAFO

juego? {No pierdas la oportunidad de llevar tu evento al
siguiente nivel!

Agenda tu cobertura deportiva hoy y recibe fotos
profesionales que daran vida a cada jugada

& Contactanos ahora para conocer NUestros paguetes
basicos, i

ypremium, di para a
s necesidades.

GRNyYPCmY/BbCOV2Ujyvta250TghKi

1015 para una
Iotografia depart

@ @& Con estos consejos, estaras en el camino correcto para
mejorar ts habilidades en fotografia deportiva. Mucho éxita!

Jueves 3de
9:00 Histori; Marketing d tenid
octubre de 2024 Instagram am istenta arkeling de contenido | 1 e dit?ui=eyElip7IIEiOnsiOSIEIHI N P
s #F 4 HFotosE:
24000 #FotografiaProfesional #TipsFotografia
@ iCaptura la accién como nunca antes! Si eres un entusiasta
de la fotografia deportiva, sigue estos consejos para obtener
imégenes impactantes en cada evento. Desde entender el
deporte hasta dominar a velocidad de obturacion, jmejorara
tws fotos! @ &
Viernes 4 de CANUBLOMIBRSIERIDN |y (oo Cul deest jos aplicaras en tu préxi
Instagram &00a. m. Post Marketing de contenido GRATRARIC/ZmOXW-yMS-9Z1- omenta: ¢Lualdeestos consejos aplicaras entu proxima

octubre de 2024
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B6V3gPZAg/edit

sesion defotos?
(2] Comparte: Etiqueta a alguien que necesite estos tips en su
vida de fotografo.
(53 Guarda este post para tu proxima aventura fotografica.

#F iaDeportiva #F Deportes #FotosEl

#FotografiaProfesional #TipsFotografia



Sabado 5de
octubre de 2024

Domingo € de
octubre de 2024

Lunes 7 de
octubre de 2024

Martes 8 de
octubre de 2024

En la fotografia deportiva, cada instante cuenta: la euforia de un

gol, la concentracion antes de un saque o la alegria en el rostro

de un aficionado. Cada imagen captura un momento tnico que
e permite revivir la magia del deporte una y otra vez. & &

hittps:/fwww.canva.com/design/DA |  La fotografia tiene el poder de generar emociones y crear un

Miércoles 9 de
octubre de 2024

Jueves 10 de
octubre de 2024

Instagram 9:00 2. m. Historia Marketing de contenido GRogYXK- impacto visual impresionante. jCuéntame cual ha sido tu
0/xvqlp0gAmLVyWimGhIVI3w/edit momento favorito detras de la camaral
4F iaDeportiva #Capturakl iGnEnVi
#DeportesYFotografia
Los fotoperiodistas deportivos deben narrar historias que
reflejen la realidad y el impacto social del deporte.
hitps://www. canva.com/design/DA
Instagram 9:00a.m Reel Branding GRpR3b_M0/tkBLWju2Kdesd25wkbo 4Qué opinas? s a fotografia deportiva va mas alla del
Qhwiedit espectaculo? jComparte tu opinion!
#DeporteVSociedad
Captura los momentos de tu torneo con nuestros paquetes de
s/, canva.comidesign/DA | 1083112 deportiva. & Imagenes de alta calidad para recordar. Jll_oe
GRsOud_Yw/3s_eH50WpXvJEnA2gV R -
Instagram 8:00a. m. Post Venta od- inesenRanoN.
edit?ui=eyJEljp7IlEiONsiQSIEHI1Z
¢l ¥ ':19“1 2 649 Envianos un DM para mas info. O
#F iaDeportiva i otografia
#DeportesYFotos 1100
¢Una final de fatbol, un partido de baloncesto o un torneo de
i e SR ST GIDA Cte'ni‘s? iTQdofltenTm{os urj‘even‘(‘o qu‘e no‘s emociona! o:
uéntanos cual es tu favorito y etiqueta a tu comp, e Qui DEPO!
GRufYUstQ/Bq_RTBIGHAW1fXxN5xh4 A
Instagram 9:00 a. m. Historia Interactivo i3 _S Q Bo.| S KRB At deportes! TE EMOCIONA MAS VER?
Mg/edit?ui=eyJEljp7IlEiONsiQSIEdH) R s eitaiistort & iont O {Responde aqui
121910 iResponde esta historia y comparte la emocion!
asiénPorElDeporte #EventosDeporti
Cuatro pasos fundamentales en la fotografia deportiva & @
1) i6 ificacion del equipoy dela
estrategia.
(2) Cobertura: Capturamos cada jugada en accién de manera
efectiva.
https://www.canva.com/design/DA | (3] Seleccion y edicion: Seleccionamos y perfeccionamos las
Instagram 8:00a. m. Post Marketing de contenidos GRsYUxfQA/9- imagenes mas destacadas.
ITINot3IWONZJtNPelQ/edit (%) Entrega: Proporcionamos fotografias listas para compartir.
LA FOTOGRAFIADEPORTIVA
¢ Esta preparado para apreciar la magia que hay detras de cada
fotografia? ¥
64 Contéctenos para obtener mas informacion sobre nuestros
senvicios.
#F iaDeportiva #DetrasDeCa g
M CaLan B0t vy
o ruinitibn
La luz es importante en la fotografia deportiva. Te comparto e
algunos consejos:
Usa luz natural: los mejores resultados son al aire libre con luz
hitps://www.canva.com/design/DA suave.
Vistigtati J— - Vaits GRynrWnXK/jiALPNQVGVIWUrEa3- |  Evita contraluces: asegirate de que la luz esté a tu favor.

yeAw/edit?ui=eyJEljp7IlEiOnsiQSI6d Juega con sombras: afaden profundidad a tus fotos.

HI1ZX19fQ
¢Listo para mejorar tus fotos deportivas? jAplica estos
consejos!
#Fo fiaDeportiva #LuzNatural
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Viernes 11de
octubre de 2024

Sabado 12 de
octubre de 2024

Domingo 13 de
octubre de 2024

Lunes 14 de
octubre de 2024

Martes 15 de

octubre de 2024

Instagram

9:00a. m.

Historia

Venta

hittps:/fwww. canva.com/design/DA
GRixOWSQ4/yM16200Y222SWOCHED
MieQ/edit

NUESTROS.

Captura los momentos de tu torneo con nuestra fotografia
deportiva.
{Reservaya!
84 Envia un DM para més info.

4F {aDeport tografia

#DeportesYFotos

Instagram

8:00a. m.

Post

Marketing de contenidos

https:/fwww. canva.com/design/DA
GRiTVebis/aQWwy_uUa2SSnpdiw2d
08A/edit?ui=ey)EljpTILEONSIQSIEAH)
12X19fQ

Capturar momentos tinicos depende en gran medida del
equipo:

) - . ENRIQUE
~Velocidad y precisién: Es fundamental no perderse ni un rtiz
instante de la accisn.

- Lentes apropiados: Elegir el lente adecuado es necesario para
obtener las mejores tomas.
- Calidad en la edicién: Un equipo de calidad potencia el
resultado final de las imagenes.
- Resistencia: El equipo debe ser capaz de soportar largas

jornadas y diversas condiciones climéticas.

4 Estd preparado para su préximo evento? Comparta su

equipamiento preferico.
+#CapturalaAccion #ResistenciaYPrecision

Instagram

9:00a. m.

Historia

Marketing de contenidos

https://www.canva.com/design/DA
GRse78Qno/_A_l4aCsi6LywBRbWilxy
wiedit

¢Sabes lo que ocurre detrés de cémaras en la fotografia
deportiva? ga ¥
Capturamos cada momento clave y lo transformamos en PASOS DETRAS

X LA FOTOGRAFIA BEPORIIVA.

imégenes inolvidables.

6% Conta para mas info'y descubre como podemos
inmortalizar tu préximo evento.

Instagram

8:00a. m.

Post

Venta

https://www.canva.com/design/DA

GRzGgWxgo/6ShE3UTCOPLFSImBIXf

Mfw/edit?ui=ey)Eljp7IIEiONSiQSIEdH
11ZX191Q

Las imagenes deportivas capturan la emocién del momentoy
resaltan el esfuerzo, la dedicaciony el talento de los atletas.

@ Una excelente fotografia deportiva te permite:
© Potenciar tu marca personal o de equipo.
© Incrementar tu visibilidad en redes sociales.
© Inmortalizar momentos clave con calidad profesional.

MAXIMIZATURENDIMIENTO CON

64 ¢ Listo para mejorar tus fotos deportivas? Contactanos y
descubre como captar tus mejores momentos.
#FotografiaDeportiva #MarcaPersonal #FotosDeAltaCalidad

Instagram

8:00a. m.

Post

Marketing de contenidos

dafios y limpiar el equipo durante el partido.

(2] Ajusta la velocidad de obturacicn: Ajusta la velocidad de
obturacién a 1/500 o mas para congelar el movimiento de los

https:/ Jwvew. canva.com/design/DA

GRzTZD3MB/HIIci3hENCGZrdnTX2KS

ew/edit?ui=ey)EljpTILEIONSIQSIEdH)
17X191Q

ylas gotas deagua, resaltando la intensidad del
partido.

(3] Usa lentes de larga distancia: Para evitar mojarte
demasiado y no perder detalles del juego, utiliza teleobjetivos

que te permitan capturar la accién desde una distancia segura,
manteniéndote en zonas cubiertas si es posible.

() Controla la exposicidn: Utiliza teleobjstivos para capturar
la accién desde una distancia segura y mantenerte seco,
especialmente en zonas cubiertas.

(§) Captura la atmdsfera: La lluvia ofrece oportunidades 5 ) i
lvisuales unicas, como las salpicaduras de agua en cada paso o B> Consejos para fotografiar un
Los reflejos en el césped. Aprovecha estos elementos para contar| Dartido bajo Ia lluvia

una historia visual mas dramatica y llena de emocion.

|Aprovecha Los elementos visuales unicos que ofrece la lluvia,
como salpicaduras de agua y reflejos en el césped, para contar

una historia visual dramatica y emocionante. # 4

#F iaDeporti i jolalluvia

|#C1 i aficos #Ds alluvia
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Fecha

Red social

Tipo de Contenido

LINKEDIN

Calendario Semanal Linkedin 1 al 15 de octub

Calendarizacién

Pilar de Contenido

LINK

Martes 1de
octubre de 2024

Miércoles 2 de
octubre de 2024

Jueves 3de
octubre de 2024

Viernes 4 de
octubre de 2024

Sdbado 5 de
octubre de 2024

LinkedIn

Formato

Difusion

LinkedIn

8:00a. m.

Branding

BmaboCSAM0ailk1PINISK00z H1fM

Adedit

Soy un periodisa especializado en fotografia deportiva, mi mision
es capturar la esencia de cada evento con pasion y
profesionalismo. Ofrezca un enfogque tnico combinando
cobertura periodistica en la cancha, creacidn de notas, toma y
edicion de fotografias de alta calidad.

Mis servicios estdn disefiados para marcas, gerentes y editores
que buscan contar su historia. jConéctate conmigo y descubre
coma puedo contribuir al éxito de tu proximo evento deportiva!
#Fotoperiodismo #FotografiaDeportiva #CoberturaDeportiva
#MarcaPersonal DeporteYPasion

&& Donde esta el
deporte, estd la
pasiin 33

LinkedIn

8:00a. m.

Marketing de contenido

{BOFkrdSISRKYpIF 17IPQ/e

Es mucho més que capturar imdgenes; se trata de inmortalizar la
esencia del deporte, su energia y cada detalle que lo hace tnico.
Capturar el movimiento preciso en el momento exacto es clave
para transmitir Io que ocurre en una fraccin de segundo.

Si estés buscando destacar la pasion y la emocion en tu evento

dit?ui=eyJE|ip7IIEiONsiQSIBdHI17 X153
Q

deportivo o proyecto, una fotografia profesional puede marcar la
diferencia. jConéctate conmigo para crear imagenes que inspiren
y transmitan todo el poder del deporte!

#EventosDeportiv

#FotogratiaDeportiva #G:
#TransformaTuMarca

¢Por qué Ia fotoarafia deportiva
es esencial para capturar
momentos dindmicos?

ENRIQUE
riz

LinkedIn

8:00a. m.

Marketing de contenido

M LOS 4 PAsS0S 0elras 0e CAmaras en 1 10[0grana 0eporiva @

Nuestro enfoque en la fotografia deportiva se basa en un proceso
claro y detallado que asegura que cada imagen cuente una
historia. Aqui te explicamos los 4 pasos detrds de camaras:

m : : Planificamos cuidadosamente cada
detalle, desde la ubicacion en el evento hasta el squipa técnico
Preparacionprevia,_ . capturar la accion.
@ : Nos integramos en la accion,
ada jugada, emomnnymnmanlnuemswn

c
Cobertura en la can
@ 155 el evento, seleccionamos las
mejojes tomas y tealizamos una edicidn profesional para
eleccion y edicio
Y edidon, . enes de calidad.
(OO : Entregamos fotografias listas para uso
inmediato, en redes sociales, sitios web o material impreso.
Entréga final
6% ¢Necesitas fotos deportivas que realmente marquen la
diferencia? Contactanos para conocer nuestros servicios y coma
podemos ayudarte a capturar la esencia de tu evento.
#FotografiaDeportiva #EventosDeportivos #CoberturaDeportiva

QUE HAY
DETRAS DE LA
FOTOGRAFIA
DEPORTIVA

4 PASOS

LinkedIn

Linkedin

8:00a. m.

8:00a. m.

Marketing de contenido

Venta

RyTeCJ30/RLEnOMS7Je301 vwwEUWS

Aedit
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La calidad de las imagenes que logras obtener depende en gran
medida del tipo de equipo que utilices, ya que este puede marcar
una gran diferencia en los resultados finales.
-Velocidad y precisién: Es vital que tu equipo pueda seguir la
accion. Un enfoque rapido y buena velocidad de obturacion son
cruciales para capturar instantes emocionantes.

- Lentes adecuados: Cada situacién demanda lentes especificos.
Un buen lente mejora la calidad de la imagen, ya sea en primeros
planos o tomas largas, reflejando la emocion del momento.

Nuestros paguetes de fotografia deportiva estén pensados para
todo tipo de eventos, desde torneos locales hasta competiciones
de alto rendimiento. Nos encanta crear imagenes impresionantes

que no solo documentan la accion, sino que también dan més
visibilidad a tu evento y celebran los logros de los atletas.

Por qué elegimos?

Cobertura completa de tus eventos deportivos.

, [Imégenes de atta calidad ideales para campafias, redes sociales o

cualguier material promocional.
Nos atus i
flexibilidad.
Haz que tu evento brille con fotos que capturan la verdadera
esencia del deporte!

con total

Contéctanos para més info sobre nuestros paquetes y descubre
como podemaos ayudarte a hacer de tu evento algo inolvidable. Y
si conoces a alguien que necesite un servicio de fotografia
deportiva, jno dudes en compartir este
mEnSEJE‘#FD‘OEYE'IEDEDOHIVE #EventosDeportivos

Deportiv

L

g
i
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Domingo 6 de

octubre de 2024

Lunes 7 de octubre
de 2024

Martes 8 de
octubre de 2024

Miércoles 9 de
octubre de 2024

LinkedIn

8:00a.m.

Post

Branding

https:/fwww.canva.com/design/DAG

RybjbGnQ/SekCy3cq5D21Rd0jzn5cF

Aedit?ui=ey) EJp7IEIONSIQSIGAHIIZX
191Q

Las fotografia cuentan histarias y refleja la emocian, el esfuerzoy

la pasion que rodean al deporte. Un buen fotografo se centra en la

jugada idealy en los momentos que humanizan el juego: La
mirada concentrada, el abrazo del equipo tras una victoria y la
emocidn de los aficionados.

La fotografia deportiva se convierte en una herramienta poderosa
para inspirar y conectar a las personas con el deporte. No solo
documenta eventos, sino que captura la esencia de competir,

superarse y pertenecer a algo mas grande.

Comparte tus experiencias y reflexiones sobre la importancia de
capturar el deporte mas alla del juego.
#FotografiaDeportiva #Fotoperiodismo

fotografia deportiva:

momentos de juego

LinkedIn

LinkedIn

8:00a. m.

8:00a. m.

Post

Post

Venta

Interaccion

https: fhmw.canva.com/design/DAG

RzGQDBGS/5SUMKGSKIGZI7VWpUUD1

Adedit?ui=ey)Elip7IIEIONSIQSIBAHI1ZX
197Q

de los

Cobertura de eventos en vivo: Capturan cada detalle, desde
competiciones locales hasta eventos internacionales, en tiempo
real.

Retratos de atletas: Fotografias profesionales que reflejan la
identidad y caracter de los deportistas, tanto en accién como en
momentos de introspeccion.

Creacion de contenido para medios y marcas: Colaboran con
medios y marcas deportivas para generar contenido visual de alta
calidad para campafias, articulos o redes sociales.

D ion de historias Mas alla de los
resultados, muestran la narativa social, culturaly humana gue

rodea cada evento.
La y precision de un
para T

inolvidables.
L

deportivo son
fugaces en imagenes

#CoberturaDeEventos

La Conexién Emocional
: La fotografia captura la
adrenalina v la tensidn de una competicion. Los rostros de los
f Intensidad dgl Mnmer{tn <
atletas, Tas exprasiones de concentracion y el sudor que refleja su
esfuerzo son testigos de su dedicacion. Estos detalles pueden
conmover al espectador, evocando empatia y admiracién.

+ Cada victoria y derrota trae consigo una
ca{g emocional Unica. Una imagen de un atleta celebrando un
"‘lB‘éPo‘o":fe’% 3 Restrando desilusidn puede resonar

Rzcdolkw)
nQ/edit?ui=e

profundamente con guienes han enfrentado desafios similares,
creando una conexion personal.

: Las fotografias también pueden
capiurar 2| de ia entre atletas, ¥
aﬂcilﬁﬁa(u%rg!%"s‘gsa%ge!#ﬁ%ﬂejan el espiritu de comunidad que
se vive en el deporte, destacando como el apoyo mutuo puede ser
tan poderoso como la competencia misma.
#RetratosDeAtletas #ContenidoDigital #PeriodismoDeportivo
#EventosDeportivos

ENRIQUE

Servicios profesionales de
fotoperiodismo deportivo

La fotografia deportiva
también tiene su parte
emocional.

LinkedIn

8:00a. m.

Post

Marketing de contenido

Rzt102NE/-ItoiBOrCcm13-
Dearx

dit
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Fotografiar un partido bajo la lluvia puede ser un desafio, pero con
a preparacion adecuada, puedes capturar imagenes
impresionantes. Aqui te dejo 5 consejos para sacar el maximo
provecho de esas condiciones:

#FotografiaDeportiva #PartidosBajoLalluvia
#ConsejosFotograficos #DeportesEnLalluvia
#FotografiaProfesional

CONSEIOS
P

ARA
FOTOGRAFIAR
UNPARTIDD

BAJO LA
LLUVIA




@3 Detras de cada gran atleta, hay un gran fotograto &

Mientras los atletas se esfuerzan por dar lo mejor, nosotros
Inmortalizamos sus mementos. Cada salto, gol y victoria merece
ser capturado con precisian y profesionalismo.

£Quieres que tus eventos deportivos cuenten con una cobertura
fotegrafica de alta calidad que refleje la pasion y emocion del

Jueves 10 de hitps://www.canva.com/design/DAG | juego? jNo pierdas La oportunidad de Uevar tu evento al siguiente
Linkedin 8:00a.m. Post Venta RzhX47qv/_c7n- nivel!
octubre de 2024 A_TVRBNVNSL8eA4BQ/edit
Agenda tu cobertura deportiva hoy y recibe fotos profesionales DETRAS DE CADA GRAN
que daran vida a cada jugada. ATLETA, HAY UN GRAN
F

(¥ Contactanos ahora para conocer nuestros paguetes basicos,
intermedios y premium, disefiados para adaptarse a tus
necesidades.

1Destaca tu evento con imagenes que cuentan historiast

Consejos para mejorar tus fotos deportivas:

(7] Conoce el deporte: Familiarizate con las reglas y dinamicas
para anticipar momentos clave.

(2] Usa una velocidad de obturacicn rapida: Ajusta la :
Viernes 11 de X Ditps:/hwmw.canva.com/desigVDAG | (o1 e obturacion a al menos 1/1000 de segundo para evitar ] Ims l]ﬂfﬂ
octubre de 2024 Linkedin 8:00a. m. Post Marketing de contenido | Rz8XnKBg/y\WngKODqvUovusksxesp

Aedt maenes borosas. fotografia deportiva

(3] Modo rdfaga: Utiliza el modo rafaga para capturar varias fotog
por segundo y aumentar tus posibilidades de obtener el momento
ideal.

ENRIQUE
iz

(4] Apertura grande: Usa un nimero f bajo para desenfocar el

B ¢Cémo estas integrando la fotografia en tus estrategias de

Sabado 12 de hitps://wwav.canva.com/design/DAG "
tubre de 2024 LinkedIn 8:00a. m. Post Venta ROUTONTK/IZO- m\arca_ 'Enmpadmz L Expenench\a o r;tt-n;acla cnnr{ugn parﬁ
octubre de AmOWrLqQIHOSHGwledit analizar cémo podemos aprovechar esta herramienta visual en
1us proyectos. ﬂl]"[lﬂ[ l‘ﬂ

IMPORTANCIA DE LA
FOTOGRAFIA DEPORTIVA

tesponsabilidad ética. Un fotoperiodista deportivo tiene que estar
atento a esos momentos emocionantes, pero también debe cuidar|
la dignidad de los atletas, contando sus historias de una manera
justay auténtica.

La etica significa cuidar a los atletas o deportistas: Recuerda que (M]3 IMPLICA LA ETICA EN

10s atletas son personas con derechos, y es fundamental respetar (T ()1 TTHT

su privacidad y benestar, Inclusa en esos instantes vuineraties.  |EFARTATI ),
https://wwav.canva.com/design/DAG s I\ /
Domingo 13 de N § R4eEIOL IDLIEH ién real: No se trata solo de obtener la foto més - v A
octubre de 2024 Linkedin &:00a.m. Post Marketingde contenido | . oy i=ey ED7IEIONSIQSIGAHILEX | espectacular, sino de mostrar la realidad tal como es, evitando o8
191Q caer en el sensacionalismo.

Diversidad e inclusién: Es importante dar visibilidad a todos los
protagonistas del deporte, desde los atletas de élite hasta aquellos SRR
que practican disciplinas menos conocidas.

La ética es clave para que la fotografia deportiva no solo sea

impactante ala vista, sino que también ayude a crear una narrativa
que sea justa y respetuosa.

iaDeportiva #E1 aré

Laluz s esencial en la fotografia deportiva. Aqui van algunos tips:
1. Usa luz natural: el mejor resultado es con luz suave al aire

canva.com/design/DAG libre. . "
Lunes 14 de Linkedl 8:00 Post Marketingd tenid R4anCJ7s/liibrvaEFEviaSpKLral- 2. Evita contraluces: trabaja con la luz a tu favor. MEIU[E |ﬂ Cﬂ'lllﬂll de
inkedin :00a. m. o arketing de contenido ) 5
octubre de 2024 Qledit?ui=eyIElp7IEIONSIQSIGAHI1ZX] 3. Usa sombras: dan prefundidad a tus fotos. sus eventos deportivos
1910 e i
@ ;Mejora tus fotos aplicando estos consejos! con una iluminacion
#FotografiaDepartiva #LuzNatural #luminacionAdecuada adecuada

Soy un foteperiodista especializado en el ambito deportiva,
experiencia en la captura de la emocidn y la intensidad de cada
competicion. Mi pasion por el deporte y la fotografia se entrelazan
para contar historias (inicas qua van més allé de la accién en el
campa.

#: Mis servicios:

https://www.canva.com/design/DAG | Cobertura de Eventos: Desde competiciones locales hasta
Martes 15 de Linkedin 800 m. post Venta RSQUFFNU/RzQpmABVCWCIZIGOMFe | grandes tormeos, ofezco una cobertura fotogréfica completa aue (AN L NIIA
octubre de 2024 mMw/edit?ui=eyIElp7IEIONSIQSIGAH) resalta la stmosfera ¥ la emocion de cada evento. MARCA PERSONAL
17X197Q Retratos de Atletas: Gapturo la esencia y la determinacion de
cada deportista, creando retratos que reflejan su pasion y
dedicacion.
Proyectos Editoriales: Colaboro con revistas, blogs y medios
para imagenes que fien narrativas
poderosas.
#Deportes iaDeportiva
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