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RESUMEN 

En los últimos años, la tecnología ha facilitado la difusión de contenidos para informar, 

entretener y educar. En este contexto, mantener una imagen favorable de una persona u objeto 

se ha vuelto esencial en el marketing digital, siendo utilizado por empresas, instituciones, 

artistas y particulares. Este trabajo presenta pasos para crear una marca personal en redes 

sociales, con el objetivo de lograr un posicionamiento en el entorno digital y en el ámbito 

profesional, específicamente en fotografía y cobertura periodística deportivas, la cual va 

dirigida a medios de comunicación, equipos profesionales y organizaciones. La estrategia 

incluye el análisis de la competencia, definición de objetivos claros e identificación de las 

características de la marca personal mediante la herramienta FODA. También se propone un 

calendario de publicaciones para fidelizar y atraer nuevos clientes interesados en el rubro  

deportivo. Asimismo, se presenta el perfil del ideal cliente potencial. La estrategia incluye el 

análisis de la competencia, definición de objetivos a desarrollar, identificación de las 

características de la marca personal mediante la herramienta FODA. Propuesta de calendario 

quinquenal para las publicaciones de las diferentes redes sociales para fidelizar y atraer 

nuevos clientes interesados en el rubro deportivo. Asimismo, se presenta el perfil del cliente 

ideal para direccionar la estrategia digital. 
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INTRODUCCIÓN 

 

En el ámbito del fotoperiodismo deportivo, la competencia aumenta constantemente, por lo 

que es fundamental desarrollar y fortalecer la identidad profesional, sobresaliendo en el 

ámbito laboral. La siguiente estrategia busca posicionar la marca personal de Enrique Ortiz 

como una referencia confiable y reconocida, tanto a nivel nacional como internacional. 

Para la construcción de la marca se trabajará en el branding, que incluyen elementos como; 

logotipo, nombre, tipografía, colores y artes visuales para las redes sociales, con un tono 

amigable y profesional, con el fin de conectar con la audiencia y diferenciarse entre la 

competencia.  

La marca personal se acompañará del lema "Donde está el deporte, está la pasión", reflejando 

el compromiso hacia la excelencia y capturando la intensidad e historia detrás de cada 

fotografía. Destacando las habilidades y conocimientos, logrando reconocimiento y 

credibilidad para publicar en medios digitales. 
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ANALISIS DE LA SITUACIÓN 

 

La marca personal Enrique Ortiz no cuenta actualmente con presencia en las plataformas 

digitales (Instagram: https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/ LinkedIn: 

https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-flores-ortiz-796261273/), por lo tanto se 

gestionará desde cero dando a conocer sus habilidades y conocimiento en el ámbito 

deportivo, se espera dar visibilidad a la marca. 

La marca personal de Enrique Ortiz ofrece servicios de fotografía deportiva para los medios 

de comunicación, equipos profesionales y organizaciones deportivas. Además, brinda 

redacción de notas periodísticas de los eventos, destacando noticias nacionales e 

internacionales, buscando captar la esencia de cada juego, transmitiéndolo de manera efectiva 

al público. 

Los beneficios que ofrece son inmediatez, imparcialidad y calidad visual, características 

esenciales para la cobertura deportiva. Su enfoque permite a los medios de comunicación 

obtener tanto fotografías como notas periodísticas, todo en un solo servicio, convirtiéndolo 

en una opción ideal para quienes buscan una cobertura deportiva completa y profesional. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/
https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-flores-ortiz-796261273/
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BRANDING DE LA MARCA 
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

Objetivos generales: 

• Desarrollar y fortalecer la marca personal “Enrique Ortiz” como fotoperiodismo 

deportivo, mediante el uso estratégico de las redes sociales; Instagram y LinkedIn, 

con el fin de incrementar la visibilidad del público e interacciones.  

 

• Generar ingresos a través de los servicios de fotografía y coberturas periodísticas, 

adaptándose a las necesidades de los clientes. 

 

 

Objetivos específicos: 

• Incrementar seguidores con una estrategia de marketing. 

• Crear contenido de valor logrando interactuar con el público objetivo. 

• Diseñar una estrategia digital para un mayor alcance, logrando incrementar las ventas. 

• Conseguir 100 nuevos seguidores en 3 meses. 

• Alcanzar tráfico en las redes sociales para el 1 de diciembre de 2024. Expandiendo la 

cartera de clientes. 
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KPI´s: 

 

• Número total de seguidores en Instagram y LinkedIn. 

• Número de interacciones (me gusta, comentarios, compartidos) en 

publicaciones durante el periodo. 

• Seguidores obtenidos en el periodo de las publicaciones. 

• Resultados de interacciones por encuestas o comentarios sobre reconocimiento de la 

marca entre el público objetivo. 

• Tráfico mensual y análisis de crecimiento de la marca. 

• Comparación de las redes sociales que utilizara la marca. 
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DESCRIPCIÓN DE LA MARCA 

 

Los servicios que ofrece la marca “Enrique Ortiz” son la fotografía deportiva y cobertura 

periodística de eventos nacionales e internacionales deportivos, dirigidas a medios de 

comunicación, equipos profesionales y organizaciones deportivas.  

La experiencia laboral y los conocimientos académicos le ha otorgado la competencia 

necesaria para poder destacarse en el rubro del deporte, con el fin de obtener nuevas 

oportunidades de contratación de sus servicios, los cuales serán promocionados a través de 

las redes sociales Facebook e Instagram, logrando llegar al público objetivo. 

 

Presentación de paquetes para eventos deportivos: 

 

Plan Básico 

$200 

Cobertura: Hasta 2 horas de evento deportivo. 

Fotos entregadas: 30 fotos digitales en alta resolución. 

Edición: Básica de color y contraste. 

Entrega: A través de enlace digital (Google Drive, WeTransfer). 
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Plan Medio 

$450 

Cobertura: Hasta 4 horas de evento deportivo. 

Fotos entregadas: 70 fotos digitales en alta resolución. 

Edición: Avanzada de color, contraste y enfoque en detalles específicos. 

Entrega: Enlace digital y 1 USB personalizado. 

Extras: Selección de 5 fotos para impresión (15x20 cm). 

 

Premium 

$1,100 

Cobertura: Evento completo (hasta 8 horas). 

Fotos entregadas: 150 fotos digitales en alta resolución. 

Edición: profesional avanzada, incluyendo retoques personalizados. 

Entrega: Enlace digital, 1 USB personalizado y álbum físico con 20 fotos impresas. 

Extras: Fotos destacadas del evento entregadas en tiempo real (máximo 10). 
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FODA 

 

FORTALEZA 

 

• Experiencia en periodismo deportivo y fotografía.  

• Habilidad en redacción en el ámbito deportivo.  

• Capacidad de adaptación de contenido en diferentes plataformas digitales y medios 

de comunicación.  

• Enfoque en la imparcialidad y objetividad, valores clave para el periodismo 

deportivo.  

• Capacidad para transformar momentos, emociones y realidades en contenido visual 

que conecta con las personas. 

 

DEBILIDADES 

 

• Falta de una marca personal. Alta competencia en periodismo deportivo.  

• Nula presencia en plataformas digitales.  

• Limitación en el equipo técnico o recursos para cubrir grandes eventos 

internacionales.  

• Dependencia en contratos freelance. 
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OPORTUNIDADES 

 

• Crecimiento del consumo de contenido deportivo en plataformas digitales.  

• Colaboración con medios internacionales en eventos deportivos de alto perfil.  

• Oportunidad de posicionarse como experto en eventos deportivos nacional e 

internacional.  

• Alianzas con marcas deportivas para la creación de contenido visual y escrito 

exclusivo.  

• Aumento de uso de plataformas como Instagram, TikTok y YouTube, llegando a un 

público más amplio con diverso contenido visual, potenciando la marca personal. 

 

AMENAZAS 

 

• Alta competencia en el rubro deportivo.  

• Disminución del presupuesto en medios de comunicación para coberturas 

fotográficas y periodísticas. 

• Inestabilidad en la demanda de cobertura de ciertos deportes o eventos debido a 

factores políticos y sociales. 

• Desplazamiento por la inteligencia artificial.  

• Dependencia de los medios tradicionales que están siendo reemplazados por el 

consumo directo de redes sociales o medios independientes. 
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REDES SOCIALES DE LA MARCA 

 

Para la elección de las redes sociales se realizó un análisis previo para evaluar cuáles se 

apegan a la marca personal, se concluyó que se utilizara Instagram y LinkedIn, debido a las 

características y ventajas que ofrecen cada una.  

Canales Digitales 

 

 

 

 

 

 

LinkedIn 

LinkedIn por ser una plataforma profesional y de 

networking, permite enfocarse en las conexiones 

laborales, con clientes potenciales y otros 

profesionales de su industria, publicando 

artículos, notas periodísticas, fotografías y 

compartiendo logros. Esto fortalecerá la 

reputación profesional. Por lo tanto, si se 

desarrolla una estrategia de marketing y 

participación, se logrará abrir puertas a 

proyectos y colaboraciones nacionales e 

internacionales. 

https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-

flores-ortiz-796261273/ 

 

 

 

 

 

 

 

Instagram 

 

Se caracteriza por ser una plataforma visual lo 

cual permitirá subir imágenes y videos, 

mostrando las habilidades de una manera 

atractiva y eficaz, permitiendo llegar a una 

audiencia amplia dándole visibilidad a la marca 

personal, también es una plataforma interactiva 

con funciones como historias, reels y live 

permitiendo interactuar con la audiencia en 

tiempo real a nivel nacional e internacional 

https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/ 

 

 

https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-flores-ortiz-796261273/
https://www.linkedin.com/in/enrique-alexander-flores-ortiz-796261273/
https://www.instagram.com/enrique_ortizsv/
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

 

Por medio del monitoreo de las redes sociales de la competencia, pudimos recopilar datos 

importantes como las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, ayudándonos a 

conocer las necesarias del público objetivo y planificar la estrategia de contenido para la 

marca. 

A continuación, se presenta una muestra de las plataformas digitales Instagram y LinkedIn 

que se analizaron:  
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Carlos Cárdenas 

 

 

 

 

David Martínez 
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Pedro Lemus Guardado 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.linkedin.com/in/pedrolemussv/overlay/about-this-profile/
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Álvaro Castaneda 

 

 

 

 

Yolanda Aguilar 

 

 

 

 

 

https://www.linkedin.com/in/yolandaguilar?miniProfileUrn=urn%3Ali%3Afs_miniProfile%3AACoAABIFz5YB5FMcgYrK9C-pODE-OVJYnln50BU
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Adriana Montes  

 

 

 

 

Marcelo Betancourt  
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CONCLUSIÓN DE LA COMPETENCIA 

 

El monitoreo de las cuentas de LinkedIn e Instagram de la competencia arrojo como 

resultado, que la mayoría solo utiliza una plataforma para desarrollar su marca personal, de 

las siete analizadas, solo una se encuentra visible en las dos plataformas (Instagram y 

LinkedIn), limitan el alcance de las otras seis, de poder llegar al público objetivo o a un 

cliente potencial.  

En LinkedIn, los fotoperiodistas deportivos comparten experiencias laborales, 

colaboraciones con medios o logros en eventos deportivos, interesándose por generar lazos 

laborales sólidos para abrir brechas de oportunidades; sin embargo, no todos publican 

constantemente, van desde una vez por semana hasta una vez por mes y otros han abandonado 

la plataforma desde hace un año.  

En el caso de Instagram, el enfoque es visual, compartiendo fotografías de alta calidad y 

momentos claves de los eventos que cubren, demostrando a través de ellas los valores y 

objetivos de la marca personal, también exponen su vida personal como viajes, pasatiempos 

y talentos, logrando empatizar con el público y crear un vínculo de confianza y aceptación. 

Las publicaciones son constantes, estas van de dos a tres veces por semana, generando 

comentarios y reacciones. 
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BUYER PERSONA 

 

La marca "Enrique Ortiz" tiene como público objetivo a organizaciones y marcas deportivas 

que buscan capturar momentos importantes en el deporte, creando notas periodísticas y 

fotografías de calidad en los eventos deportivos.  

Otro segmento son los fanáticos del deporte, atletas, profesionales y colegas del sector 

deportivo, para dar a conocer de primera mano noticias nacionales e internacionales del 

rubro.  

También se consideran a las agencias de marketing y comunicación (tv, revistas digitales, 

página web...) especializadas en deportes. Estas agencias buscan fotoperiodistas con una 

sólida trayectoria y un estilo visual distintivo para producir contenido que pueda ser utilizado 

en campañas publicitarias o de branding para sus clientes. 

Es por ello por lo que se generaron representaciones del público objetivo, el cual ayudara a 

poder crear una estrategia de marketing orientadas a sus necesidades. 
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PLAN DE CONTENIDO 
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PLAN DE CONTENIDOS SEGÚN FORMATOS 
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CALENDARIO DE CONTENIDOS 

 

El calendario de contenido es una herramienta estratégica que ayuda a planificar, organizar 

y ejecutar una estrategia efectiva, con el objetivo de lograr una presencia en las plataformas 

digitales, llegando a los clientes potenciales y a la audiencia en general. 

Por lo tanto, se realizó un calendario de contenido quincenal, con el objetivo de mostrar al 

público treinta piezas graficas, las cuales se dividen quince para LinkedIn y las otras para 

Instagram, presentando el enfoque de la marca. 

 

Ejemplo. 

INSTAGRAM 
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LINKEDIN 
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