
 

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR  

FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES  

DEPARTAMENTO DE PERIODISMO  

 

TITULO:  

ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL, MARCA PERSONAL: YAMILETH 

MEJÍA  

 PRESENTADO POR:                                                        CARNÉ:  

CLAUDIA LISBETH AYALA VÁSQUEZ                         AV17071 

INFORME FINAL DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN EN MEDIOS 

DIGITALES Y REDES SOCIALES PARA OPTAR POR EL TÍTULO DE 

LICENCIATURA EN PERIODISMO 

DOCENTE DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN: 

LICENCIADA SILVIA MARÍA ESTRADA LÓPEZ  

COORDINADOR DEL PROCESO DE GRADO: 

MAESTRO YUPILTSINCA ROSALES CASTRO  

 
CIUDAD UNIVERSITARIA, DR. FABIO CASTILLO FIGUEROA, 

SAN SALVADOR CENTRO, EL SALVADOR, CENTROAMÉRICA, ENERO DEL  
2025. 

 

 



 

AUTORIDADES DE LA UNIVERSIDAD  

RECTOR  

INGENIERO JUAN ROSA QUINTANILLA 

VICERRECTOR ACADÉMICO 

MAESTRO ROGER ARMANDO ARIAS 

VICERRECTOR ADMINISTRATIVO 

DOCTORA EVELYN BEATRIZ FARFÁN MATA  

VICERRECTORA ACADÉMICA 

 

MAESTRO ROGER ARMANDO ARIAS ALVARADO 

 VICERRECTOR ADMINISTRATIVO 

 

LICENCIADO PEDRO ROSALÍO ESCOBAR CASTANEDA 

 SECRETARIO GENERAL 

 

LICENCIADA ANA RUTH AVELAR 

 DEFENSORA DE LOS DERECHOS UNIVERSITARIOS 

 

LICENCIADO CARLOS AMILCAR SERRANO RIVERA  

FISCAL GENERAL 

 

 

 



 

AUTORIDADES DE LA FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES 

 
MAESTRO JULIO CÉSAR GRANDE 

DECANO 

 

MAESTRA MARÍA BLAS CRUZ JURADO 

VICEDECANA 

 

MAESTRA NATIVIDAD TESHÉ PADILLA 

SECRETARIA 

 



 

AUTORIDADES DEL DEPARTAMENTO DE PERIODISMO 

 

LICENCIADO EDIS EDGARDO MONGE 

 JEFE DE DEPARTAMENTO 

 

 MAESTRO YUPILTSINCA ROSALES CASTRO  

COORDINADOR GENERAL DE PROCESOS DE GRADUACIÓN 

 

 LICENCIADA SILVIA MARÍA ESTRADA LÓPEZ 

 DOCENTE DEL CURSO DE ESPECIALIZACIÓN 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

AGRADECIMIENTOS  

En primera instancia, quiero agradecer a Dios por permitirme llegar a este momento tan 

especial de mi vida, un logro que creo que todas las personas que estudiamos en esta 

universidad anhelamos alcanzar. 

Quiero agradecer profundamente a mis padres por confiar en mí. Sin ellos, este sueño no 

habría sido posible. Gracias a mi mamá, quien siempre me inspiró a seguir adelante y luchar 

por mis metas, quién me enseñó que la valentía es su mejor arma. Y a mi papá, por 

motivarme y ser quien despertó en mí el deseo de estudiar en la única universidad pública del 

país. Un hombre valiente e importante.  

También quiero expresar mi gratitud a mi hermana Denia, mi mayor inspiración para salir 

adelante en la universidad. Un ejemplo de valentía y resiliencia en todo momento.   Al igual 

que ella, yo deseaba seguir sus pasos y demostrar que, aunque estudiar aquí no es fácil, 

tampoco es imposible.  

A mis hermanos: Ernesto, Leonel, Jorge e Iván, les agradezco por siempre estar ahí, ya sea 

ayudándome con alguna tarea, motivándome o incluso acompañándome en algunas 

actividades académicas. Su apoyo fue invaluable en este camino. 

Quiero agradecer enormemente a mis compañeros del Departamento de Periodismo de la 

UES. César, Blanquita , Arnoldo, Kelly, los apopenses, Montes,Gerardo… Sin ustedes, la 

universidad habría sido mucho más aburrida. Gracias por apoyarme y soportarme en cada 

trabajo que realizamos juntos.  

La universidad no solo me regaló compañeros extraordinarios, sino también grandes amigos 

que ahora forman parte importante de mi vida, como lo son Blanqui y Lucero.   Además, me 

dio amistades valiosas que siempre estuvieron a mi lado, como Roberto Moreno, a quien le 

agradezco profundamente. 

Este logro se lo dedico con todo mi corazón a mis abuelos en el cielo, Papá Manuel y Mamá 

Rosita. Sé que están orgullosos de mí desde donde están. También se lo dedico a mis abuelos 

que tendrán la dicha de verme graduar dentro de poco: Abuela Fina y Papá Evelio. 

 



 

Quiero agradecer también a mis tíos Briseida, Alvy, Sary y Jaime, por su apoyo constante e 

incondicional. Y, por supuesto, al grupo Tomates, que siempre ha estado conmigo 

apoyándome 

Este es un sueño que tuve desde hace mucho tiempo, y hoy, al llegar a la meta, solo puedo 

decir que queda seguir insistiendo, resistiendo en este país. Mi compromiso es ejercer un 

periodismo valiente y crítico, como una muckraker.  

 

 

 

 

 

 



 

ÍNDICE 
 

 
RESUMEN​ 15 

INTRODUCCIÓN​ 16 

PRESENCIA ACTUAL DE LA MARCA​ 17 

DESCRIPCIÓN E INFORMACIÓN DE LA MARCA​ 19 

FODA​ 20 

ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA​ 21 

DEFINICIÓN DE OBJETIVOS​ 26 

IDENTIFICACIÓN DEL PÚBLICO OBJETIVO (BUYER PERSONA)​ 27 

SELECCIÓN DE LOS CANALES DIGITALES​ 31 

PLAN DE CONTENIDOS​ 32 

CALENDARIO DE CONTENIDO​ 33 

BIBLIOGRAFÍA​ 39 

ANEXOS​ 40 

Piezas Gráficas para Instagram:​ 40 

 

 



 

RESUMEN 
 
 La estrategia de marketing digital desarrollada para Yamileth Mejía busca fortalecer su 

marca personal y captar nuevos clientes en el ámbito de ventas de publicidad para radio, 

planificación de medios y redacción digital. Se enfocó en plataformas clave como Instagram 

y LinkedIn, optimizando su potencial para networking y posicionamiento. A través de un 

análisis FODA, se identifican fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas en el 

mercado. Asimismo, se crearon perfiles de cliente ideal (buyer persona) para comprender 

mejor las necesidades del público objetivo. Se especifican objetivos específicos para cada red 

social, alineados con KPIs que permiten medir el éxito a lo largo del tiempo. La estrategia 

resalta la trayectoria y experiencia de Yamileth en el sector, priorizando la creación de 

contenido relevante y adaptado a sus clientes potenciales. 

     Palabras clave: marketing digital, estrategia digital, redes sociales, marca personal, SEO, 

contenido, plataformas digitales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

 

INTRODUCCIÓN 
​
 
En este proyecto, se desarrolla la estrategia digital de la marca personal de la compañera 

Gloria Yamileth Mejía Hernández, donde se buscó plantear una estrategia excelente para 

poder desarrollar una planificación y poder alcanzar los objetivos esperados de la marca del 

cliente.  

Se encontrará el análisis de la situación actual de la marca personal y la selección de las redes 

sociales con las cuales la clienta (Gloria Mejía) venderá sus servicios profesionales.  

A su vez, se planteó el FODA de la marca, esta técnica ayuda a mejorar la presencia de la 

marca en el futuro.  

 En este proyecto, se definieron objetivos SMART para la marca personal de Gloria 

Yamileth Mejía Fernández, con el propósito de optimizar su presencia digital y captar 

nuevos clientes interesados ​​en sus servicios profesionales, específicamente en ventas de 

publicidad para radio, planificación de medios y redacción digital. 

Se elaboraron perfiles de Buyer Persona que permitieron imaginar y determinar qué tipos de 

clientes potenciales podrían requerir los servicios de la marca en el futuro. Estos perfiles 

fueron diseñados considerando las necesidades y comportamientos del público objetivo, 

asegurando así que las estrategias de comunicación estén alineadas con sus expectativas. 

Asimismo, se realizó un análisis detallado de la competencia actual en El Salvador en las 

áreas de ventas publicitarias, planificación de medios y redacción digital, identificando 

oportunidades para diferenciar la marca en el mercado. Además, se selecciona LinkedIn e 

Instagram como plataformas principales 

 



 

PRESENCIA ACTUAL DE LA MARCA  

Las redes sociales, hoy en día, son herramientas esenciales para incrementar las 

oportunidades laborales y posicionar servicios profesionales en el mercado. Además, 

permiten establecer conexiones con empresas e instituciones que requieran apoyo en áreas 

clave como la planificación de medios y la redacción digital. 

Por esta razón, la marca personal "YM Comunicaciones " se enfocará en ofrecer servicios 

especializados en: Ventas de publicidad para radio, Planificación de medios, Redacción 

digital.  

Las redes sociales seleccionadas, LinkedIn e Instagram , serán fundamentales para alcanzar 

estos objetivos. En LinkedIn, se trabajará en construir desde cero un perfil profesional que 

refleje la experiencia y las habilidades de la marca, estableciendo una conexión directa con 

clientes potenciales y colaboradores del ámbito publicitario. Por otro lado, Instagram será 

utilizado para compartir contenido visual y dinámico, mostrando proyectos realizados, 

colaboraciones y logros destacados, además de promocionar servicios y mantener una 

comunicación constante con la audiencia. 

La estrategia busca generar confianza y credibilidad a través de estos perfiles, fortaleciendo la 

relación con el público objetivo y motivando a los clientes potenciales a contratar los 

servicios de la marca. 

Link del perfil de LinkedIn de “YM Comunicaciones” :  

https://www.linkedin.com/in/yamileth-mej%C3%ADa-9a217a319/ 

Link del perfil de Instagram:  

https://www.instagram.com/gloriafernandez911?igsh=bzEwd2QwemRhMTN 

https://www.linkedin.com/in/yamileth-mej%C3%ADa-9a217a319/
https://www.instagram.com/gloriafernandez911?igsh=bzEwd2QwemRhMTNn


 

Logo de la marca de LinkedIn :  

 

 

 Para la marca personal se creó un logo desde la identificación de sus servicios. En el diseño 

realizado se colocaron las iniciales “YM COMUNICACIONES ” del nombre y apellido de 

color negro sobre un fondo gris. Por otro lado,  se puso el nombre completo 

“comunicaciones” debajo de las iniciales. Además de agregar un lema titulado: “ESTA EN 

TI, ESTÁ EN LO QUE HACEMOS, para tener presencia en los clientes.  

 



 

DESCRIPCIÓN E INFORMACIÓN DE LA MARCA  

Presencia en redes sociales LinkedIn: Yamileth ha iniciado su presencia desde cero, lo que 

representa una oportunidad para construir su red de contactos profesionales y dar a conocer 

su trabajo en un entorno ideal para conectar con empresas y profesionales del sector. Sin 

embargo, también implica el desafío de crecer su red y destacar frente a competidores en el 

mismo espacio. 

Instagram: Se utilizará para mostrar los eventos que cubre, lo que es una estrategia visual 

efectiva para captar clientes interesados en sus servicios. Instagram es un canal adecuado para 

el sector de eventos y publicidad, ya que permite mostrar resultados de forma atractiva.  El 

reto aquí será generar contenido constante y mantener una identidad visual coherente.  

Servicios que ofrece: 

Coordinación de ventas en pauta publicitaria para radio: Este servicio puede posicionarla 

como una experta en la venta de espacios publicitarios en un medio tradicional que sigue 

siendo relevante. 

Planner de medios: Este rol le permite crear y coordinar estrategias efectivas de 

comunicación, posicionándose como una profesional integral en la planificación y gestión de 

medios. 

Redactora digital: Al ser una redactora digital, puede ofrecer contenido atractivo y adaptado 

a las necesidades del cliente, lo que le da un valor añadido al paquete de servicios que ofrece.  

Los retos de la marca 

1. Posicionarse como la principal y dar a conocer sus servicios 

2. Competencia en el mercado 

3. Cambio en el comportamiento del consumidor​

 

 



 

FODA  
 

El análisis FODA es una herramienta estratégica que permite estudiar tanto los aspectos 

internos como externos de un proyecto u organización. A través de esta metodología, se 

identifican las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, ofreciendo una visión 

integral para la toma de decisiones y el desarrollo de estrategias efectivas. 

Fortalezas: Líder, creativa, originalidad y organizada 

Oportunidades: Coordinadora de ventas en pauta publicitaria para radio, planificación de 

medios y experta en redacción digital.  

Debilidades: Marca recién iniciada, falta de seguidores en sus cuentas principales, falta de 

herramientas adecuadas y presupuesto.  

Amenazas: Periodistas con mayor trayectoria, empresas que realicen grandes panificación de 

medios y cierre de medios de comunicación.  



 

ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA  
 

En este análisis se ha llevado a cabo un análisis detallado de la competencia directa de 

Yamileth Mejía, enfocándose en personas salvadoreñas que brindan servicios similares en el 

ámbito de la coordinación de ventas de publicidad radial, planificación de medios y redacción 

digital. Para este propósito, se seleccionaron tres perfiles destacados en LinkedIn y tres en 

Instagram, evaluando tanto el contenido de sus publicaciones como la optimización y 

efectividad de sus perfiles en dichas plataformas.  

Diana Rodríguez es licenciada en Comunicaciones y ha trabajado en Ogilvy El Salvador. Se 

ha dedicado a la planificación, producción y edición de artes visuales, así como a la redacción 

de textos periodísticos y campañas publicitarias. Su enfoque ha estado en la gestión y 

ejecución de proyectos de comunicación. Tiene 99 seguidores y 74 contactos en su cuenta de 

LinkedIn. A pesar de tener su perfil verificado, no es muy activa en esta red profesional. 

 

https://www.linkedin.com/in/diana-rodriguez-359432235/ 

 

 

 

 

https://www.linkedin.com/in/diana-rodriguez-359432235/


 

 

Graciela Reyes es licenciada en comunicación, con 14 años de experiencia en áreas como 

estrategia, periodismo, comunicación social, digital, institucional y marketing político. 

Cuenta con 175 seguidores y 153 contactos en LinkedIn, aunque no es muy activa en esta 

plataforma. Sin embargo, mantiene otras cuentas en X (Twitter) e Instagram. 

 

https://www.linkedin.com/search/results/all/?heroEntityKey=urn%3Ali%3Afsd_profile%3A

ACoAACWEjREBIeXqclt_STCoMpWepTYqb3qrqUs&keywords=Graciela%20Reyes&origi

n=ENTITY_SEARCH_HOME_HISTORY&sid=%3BKq 

 

 

 

https://www.linkedin.com/search/results/all/?heroEntityKey=urn%3Ali%3Afsd_profile%3AACoAACWEjREBIeXqclt_STCoMpWepTYqb3qrqUs&keywords=Graciela%20Reyes&origin=ENTITY_SEARCH_HOME_HISTORY&sid=%3BKq
https://www.linkedin.com/search/results/all/?heroEntityKey=urn%3Ali%3Afsd_profile%3AACoAACWEjREBIeXqclt_STCoMpWepTYqb3qrqUs&keywords=Graciela%20Reyes&origin=ENTITY_SEARCH_HOME_HISTORY&sid=%3BKq
https://www.linkedin.com/search/results/all/?heroEntityKey=urn%3Ali%3Afsd_profile%3AACoAACWEjREBIeXqclt_STCoMpWepTYqb3qrqUs&keywords=Graciela%20Reyes&origin=ENTITY_SEARCH_HOME_HISTORY&sid=%3BKq


 

Carolina Guevara es periodista con experiencia en diversas instituciones, incluyendo Radios 

YSKL, Radio Legislativa y, actualmente, Voz Pública. Se ha desarrollado profesionalmente 

como redactora digital, reportera y videografista. En LinkedIn, cuenta con 45 contactos, 

aunque su actividad en esta plataforma es limitada. Sin embargo, mantiene una presencia 

activa en otras redes sociales, como Instagram, donde tiene 831 seguidores y ha realizado 126 

publicaciones, así como en Facebook y X (Twitter) 

 

https://www.instagram.com/caroline_gm17?igsh=ZDhqejdrM2Jwa2M0 

 

 

 

 

https://www.instagram.com/caroline_gm17?igsh=ZDhqejdrM2Jwa2M0


 

Gerar Jovel es periodista en Radio YSKL, donde ha acumulado 4 años de experiencia en 

redacción y periodismo para la audiencia. Actualmente, cuenta con 197 seguidores en sus 

redes sociales. Su trabajo se enfoca en brindar información precisa y relevante a sus oyentes. 

 

https://www.instagram.com/caroline_gm17?igsh=ZDhqejdrM2Jwa2M0 

 

 

https://www.instagram.com/caroline_gm17?igsh=ZDhqejdrM2Jwa2M0


 

Competencia en LinkedIn:  

Competencia en Instagram:  

Competencia LinkedIn  Instagram Facebook Tik Tok  Página web  

Carolina Guevara   x x x x - 

Gerardo Jovel - x x x - 

Competencia LinkedIn  Instagram Facebook Tik Tok  Página web  

Diana Rodriguez x x x x - 

Graciela Reyes x x x - - 

Roxana Andrade  x x - - - 



 

DEFINICIÓN DE OBJETIVOS   
 

Objetivo General: Impulsar servicios profesionales: Utilizar Instagram y LinkedIn para 

destacar los servicios de "YM COMUNICACIONES" en medios de comunicación y ventas 

publicitarias, mostrando la versatilidad y capacidad para manejar diversos proyectos.  

Específicos: 1. Atraer empleadores: Presentar el perfil de "YM COMUNICACIONES" como 

la opción ideal para cargos de alto nivel en empresas y medios de comunicación, destacando 

la experiencia y competencias en coordinación de ventas y redacción digital. 

2. Posicionar la marca: Crear una presencia sólida en el ámbito digital para que "YM 

COMUNICACIONES" sea reconocida y recomendada por la calidad del trabajo, 

estableciendo una reputación duradera y positiva en el sector. 

 

 



 

IDENTIFICACIÓN DEL PÚBLICO OBJETIVO (BUYER PERSONA) 
 
 

Un Buyer Persona, o simplemente persona, es un personaje "ficticio" que se diseña a partir de 

un perfil ideal que buscamos en un cliente potencial (AMORTEGUI, 2024). 

Para la marca personal de Yamileth Mejía se han creado seis Buyer Persona, tres enfocados 

en LinkedIn y tres en Instagram. Este apartado sirve como una guía estratégica para alinear la 

marca con las necesidades y expectativas de los posibles clientes, facilitando la 

personalización de los servicios que se pueden ofrecer.  



 



 



 

 



 

SELECCIÓN DE LOS CANALES DIGITALES 
 
Se seleccionaron Instagram y LinkedIn como los canales principales de la estrategia de 

marketing digital para YM Comunicaciones debido a su relevancia entre los profesionales de 

la comunicación y el marketing, quienes conforman el público objetivo de la marca.  

Instagram es ideal para mostrar el lado creativo y visual de los servicios de la empresa, 

permitiendo conectar de manera cercana y atractiva con posibles clientes a través de 

contenido visual dinámico y storytelling. Además, su amplio alcance y herramientas 

interactivas favorecen la creación de una comunidad comprometida. 

LinkedIn, por su parte, es la plataforma líder para profesionales, lo que la convierte en el 

espacio perfecto para posicionar a YM Comunicaciones como un referente confiable en 

ventas de publicidad y planificación de medios. LinkedIn permite establecer conexiones 

directas con tomadores de decisiones, generar networking y compartir contenido profesional 

que refuerza la autoridad de la marca en el sector. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 

 



 

PLAN DE CONTENIDOS  
 

1.​ Publicaciones de contenido de valor: Este tipo de publicaciones nos ayudará a 

posicionar la marca personal de nuestra cliente, destacando su experiencia en la 

coordinación de ventas de pausa publicitaria, planificación de medios y redacción 

digital.  A través de estas publicaciones, aumentamos las interacciones con el público y 

captamos nuevos seguidores mientras reforzamos su autoridad en el campo de la 

publicidad en radio y medios 

 

2.​  Contenido de servicio de “YM COMUNICACIONES”: Con estas publicaciones, se 

busca dar a conocer los servicios clave que ofrece nuestra clientela, como la 

coordinación de ventas en pausa publicitaria, la planificación de medios efectivos y la 

redacción digital. A través de distintos formatos, se explicará la importancia de cada 

uno de estos servicios y los beneficios que aportan a los negocios, posicionándose 

como una experta en el área de la radio. 

 

3.​ Contenido sobre paquetes que ofrece “YM COMUNICACIONES”: Aquí se 

presentarán los diferentes paquetes de servicios que ofrece el cliente, destacando sus 

características y ventajas. La intención es informar a los clientes potenciales sobre 

cómo cada paquete puede satisfacer sus necesidades específicas y ayudarles a alcanzar 

sus objetivos publicitarios. 

 

Paquete básico: Coordinación de ventas en pausa publicitaria. 

 

Paquete intermedio: Coordinación de ventas + planificación de 

medios. 

 

Paquete completo: Coordinación de ventas + planificación de medios 

+ redacción digital. 

 



 

CALENDARIO DE CONTENIDO 
 
 

 

Fecha Hora formato Pilar de 
contenid
o 

Copy Descripción 
gráfica  

Pieza 
gráfica 
N° 

Lunes 
01 

8:00 
am 

Instagram  C. Valor La radio sigue siendo un 
gigante en la publicidad. 
¿Sabes por qué? Desliza el 
carrusel y descubre 5 
razones clave por las que 
deberías incluir la 
publicidad radial en tu 
estrategia. 
📻#PublicidadRadial 
#MarketingEstrategico 
#Estaentiestaenloquehacemo
s 

Imagenes 
donde 
explica las 5 
razones  

3 

Marte
s 02  

9:00 
am 

Instagram  C.Promo
cional 

Copy:🚀 Descubre lo que 
hace YM Comunicaciones: 
 Estamos aquí para potenciar 
tu marca y llevar tus 
estrategias al siguiente nivel. 
🎯 
Desde la coordinación de 
ventas en pausa publicitaria 
, hasta la planificación de 
medios y la redacción digital 
, ofrecemos soluciones 
integrales adaptadas a tus 
necesidades. 💼 
Recuerda: “Está en ti, está 
en lo que hacemos” 
#YMComunicaciones 
#Publicidad #Marketing 

Carrusel de 
imagenes  

5  

Miérc
oles 
03 

10:0
0am  

Instagram C. 
Interacti
vo  

¿Sabías que la radio 
tiene un alcance de 
aproximadamente al 
85% de la población 
mundial, lo que 
representa miles de 
millones de 
oyentes.¿Lo incluirías 
en tu estrategia de 
marketing? 

Historia  1 

Jueve
s 04  

11:0
0 am  

Instagram  C. Valor  🎙️ ¿Buscas una 
campaña de radio 
exitosa? 📻  
Aquí van consejos 

Carrusel  3 



 

clave para asegurarte 
de que tu mensaje 
llegue a la audiencia 
perfecta. 👇 
Desliza y toma nota 📝 
#PublicidadRadial 
#MarketingEstrategico 
#CampañaExitosa 
#TipsDeMarketing 
#PublicidadCreativa 
 

Viern
es 05 

9:00 
am  

Instagram C. 
Interacti
vo 

1. divina ¿qué 
porcentaje de personas 
escuchan radio en su 
auto? 
2. Respuesta a la trivia: 
"El 75% de las 
personas escuchan la 
radio en el auto, según 
diversos estudios de 
hábitos de consumo de 
medios. Esta cifra varía 
ligeramente 
dependiendo de la 
región, pero se 
considera un dato 
representativo del 
hábito de escuchar 
radio mientras se 
conduce. 
 

2  historias, 
la primera 
realizando la 
pregunta y la 
segunda, 
contentando 
a la trivia.   

2 

Lunes 
08 

10:0
0 am  

Instagram C. 
Interacti
vo 

¿Sabías que la radio 
tiene un alcance de 
aproximadamente al 
85% de la población 
mundial, lo que 
representa miles de 
millones de 
oyentes.¿Lo incluirías 
en tu estrategia de 
marketing? 

Historia  1 
 

Marte
s 09  

3:00 
pm 

Instagram  C. 
Promoci
onal  

🌟 Conoce la 
experiencia de uno de 
nuestros clientes 
satisfechos. 🌟  
En YM 
Comunicaciones , nos 

Publicación 
con una 
imagen de la 
información  

1 



 

enorgullecemos de 
brindar un servicio de 
calidad y atención 
personalizada. 🤝 
 
#ClientesSatisfechos 
#YMComunicaciones 
 

Miérc
oles 
10   

11:0
0 am  

Instagram  C.Promo
cional  

🌟 Conoce la 
experiencia de uno de 
nuestros clientes 
satisfechos. 🌟  
En YM 
Comunicaciones , nos 
enorgullecemos de 
brindar un servicio de 
calidad y atención 
personalizada. 🤝 
 
#ClientesSatisfechos 
#YMComunicaciones 

Imagen con 
la 
experiencia 
del cliente de 
“YM 
COMUNIC
ACIONES” 

1 

Jueve
s 11 

1:00 
pm  

Instagram  C. 
Promoci
onal  

🌟 En YM 
Comunicaciones, nos 
enfocamos en ofrecer 
planificación de medios 
personalizada que 
genera resultados 
tangibles. 📊 
Hoy te compartimos el 
testimonio de una 
clienta que confió en 
nosotros para optimizar 
su estrategia de medios 
y logró un crecimiento 
significativo. 🚀 
¡Gracias por confiar en 
nosotros! 💼 
 
 
#ClientesSatisfechos 
#YMComunicaciones 

Imagen con 
la 
experiencia 
del cliente de 
“YM 
COMUNIC
ACIONES” 

1 

Viern
es 12  

10:0
0 am  

Instagram  C. 
Promoci
onal 

🌟🌟 Conoce la 
experiencia de uno de 
nuestros clientes 
satisfechos. 🌟  
En YM 
Comunicaciones , nos 

Imagen con 
la 
experiencia 
del cliente de 
“YM 
COMUNIC

1 



 

enorgullecemos de 
brindar un servicio de 
calidad y atención 
personalizada. 🤝 
 
#ClientesSatisfechos 
#YMComunicaciones 

ACIONES” 

Sábad
o 13  

12:0
0 md  

Instagram C. Valor  🌟🌐 ¿Medios 
tradicionales o 
digitales? 🤔  
Cada uno tiene su 
poder único. 🎯 
🔸 Tradicionales: Gran 
alcance en TV y radio.  
🔸 Digitales: 
Segmentación precisa y 
optimización en tiempo 
real. 
🎥 Yamileth te lo 
explica aquí 👇 
#Publicidad 
#PlanificaciónDeMedio
s #PautaDigital 
#VentasOnline 
#RedacciónDigital 

Reels de 
Yamileth 
explicando 
sobre la 
diferencia 
entre medios 
tradicionales 
o digitales  

1 

Lunes 
15  

9:00 
am  

Instagram  C. Valor  🎙️ ¿Sabías que la 
publicidad en radio 
sigue siendo un medio 
poderoso?📻 
En este carrusel te 
damos 3 razones por las 
que la publicidad en 
radio es aún efectiva  
Desliza y descubre por 
qué deberías 
considerarla en tu 
estrategia. 👇 
 
#ClientesSatisfechos 
#YMComunicaciones 

Carrusel  1 

Marte
s 16  

11:0
0 am  

Instagram  C. 
Interacci
ón 

¿Cómo promocionamos 
tu producto en radio? 
Dejanos tus ideas 

Historia  1 

Miérc
oles  
17 

8:00 
am  

Instagram  C. 
Interacti
vo  

¿Cómo promocionamos 
tu producto en radio? 
Dejanos tus ideas 

Historia  1 



 

Jueve
s 18  

10:0
0 am 

Instagram  C. Venta  ¿Buscas mejorar tu 
estrategia de medios? 
¡Te tenemos la 
solución! 🎯  
ofrecemos paquetes 
personalizados que 
incluyen lo siguiente : 
 🚀  
Consulta nuestros 
paquetes hoy mismo. 
📩 
 
#CoordinaciónDeVenta
s 
#RedacciónEstrategica  
 

Publicación  3 

Viern
es 19  

2:00 
pm  

Instagram C. Venta  🎯 ¿Buscas mejorar tu 
estrategia de medios? 
¡Te tenemos la 
solución! 🎯  
ofrecemos paquetes 
personalizados que 
incluyen lo siguiente : 
 🚀  
Consulta nuestros 
paquetes hoy mismo. 
📩 
 
#CoordinaciónDeVenta
s 
#RedacciónEstrategica  
 
 
 

Publicación  3 

Sábad
o 20  

3:00 
pm 

Instagram  C.venta Te mostramos cómo se 
lleva a cabo el proceso 
para adquirir nuestros 
servicios. Desde la 
primera reunión hasta 
la implementación de la 
planificación de 
medios, cada paso está 
pensado para lograr 
resultados efectivos. 
🚀 
¡Descubre cómo 
hacemos magia para 
impulsar tu marca! 

reels de 
Yamileth 
Mejía  

1 



 

💼✨ 
#Estaentiestaenloqueha
cemos 
#Marketingdigital 
#ElSalvador  
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ANEXOS  

Piezas Gráficas para Instagram:  
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