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RESUMEN

A continuacidn, se presenta la estrategia de la marca personal Carlos Cornejo, desarrollando paso a
paso, la creacién, planificacion, estructuracién y posicionamiento de dos redes sociales
completamente diferentes en cuanto a contenidos, algoritmos, alcances y publicos meta,
presentando un mayor reto a nivel profesional, que permitira desarrollar y fortalecer las tacticas del
community manager. LinkedIn e Instagram, son dos redes sociales creadas con objetivos y metas
diferentes, pero en la praxis los conocimientos de marketing digital se podrdn aplicar estableciendo
pardmetros que permitan hacer visible los servicios fotograficos de la marca, para llegar a cada uno
de los posibles clientes, independientemente de la red social que tengan por preferencia,
permitiendo ampliar el mercado. El documento hace un recorrido desde la situacién actual de la
empresa, pasando por los objetivos, el FODA, las KPI'S, las lineas de contenido, una breve
descripcién de los canales digitales usados en la estrategia; hasta llegar a un analisis exhaustivo de
la competencia que permite desarrollar estrategias para posicionar los servicios a partir de las
fortalezas de la Marca y las debilidades de la competencia. Por Ultimo, se presenta una estructura
de planificacién para calendarizar con anticipacién los contenidos de la marca, permitiendo al
community manager tener un mayor control de las estrategias que buscan reforzar el
posicionamiento de Carlos Cornejo, como el servicio nimero uno en cuanto a calidad y precio en el
mercado de los servicios fotograficos y cobertura de eventos multimedia.

Palabras clave: KPI'S; Marketing Digital; FODA; Fotografia; Buyer Person; LinkedIn; Instagram.



INTRODUCCION

El presente trabajo desarrolla la primera entrega de la Estrategia Digital LinkedIn-
Instagram, aplicando los conocimientos brindados a lo largo de la especializacion Medios
Digitales y RRSS.

Con la creacion de la marca personal, en este caso "Carlos Cornejo"; se busca crear
estrategias que permitan potenciar las habilidades personales para aplicarlas en el mundo
laboral.

Para tener una idea de lo que actualmente se esta desarrollando se ha analizado en cada red
social los perfiles de profesionales de nuestro pais, viendo su alcance, fortaleza y
debilidades. Cada red social posee un publico diferente, lo que implica, que no son las
mismas estrategias digitales para cada una.

Para finalizar, se aflade una serie de Buyer Person, siendo estos los perfiles de clientes
potenciales que adquieran los servicios establecidos por la marca personal.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Presentacion

Carlos Cornejo es producto de la pasion por la fotografia y la satisfaccion de ver plasmados
en una imagen los mejores momentos de sus clientes. EI compromiso por capturar esos
instantes irrepetibles es la principal motivacion de la marca.

La marca ofrece servicios de fotografia, video y edicion multimedia, sus principales lineas
de trabajo son los eventos sociales y coberturas empresariales.

Carlos Cornejo nace el 01 de septiembre de 2023 como una propuesta fotogréfica de
calidad que busca fidelizar una cartera de clientes de manera organica.

Eventos sociales

e Bodas, quince afios, convivios, cumplearios
Coberturas empresariales
e Coberturas de eventos, reuniones, conciertos, ferias de logros.
Servicios y productos

Fotografia video edicion

e Conocimiento de multiples técnicas fotograficas.

e Versatilidad en cuanto al manejo de equipos, conocimiento tanto en Android, 10S,
camaras réflex y mirrorless.

e Asesoria de poses y expresiones a partir de la intencién que se busca comunicar con
la camparia fotogréfica.

Video

e Conocimiento de planos y movimientos de la cAmara para ofrecer un producto
dinamico.

e Versatilidad en cuanto al manejo de equipos, conocimiento tanto en Android, 10S,
camaras réflex y mirrorless.

Edicion
e Manejo de programas de edicion tanto en celular como computadora

e Edicion de fotografia: Lightroom, Photoshop, Afinity Desing
e Edicion de video: CapCut, Filmora Go, Premiere



Carlos Cornejo ofrece ofrece tres paquetes para su cartera de clientes, cada uno, ajustando a

las necesidades que esté presente.

e Basico
e Advance
e Premium

PAQUETE BASICO
INCLUYE

e Cobertura por una hora.
e 30 fotografias en formato digital.
e Retoque fotogréfico en 10 fotos de su eleccion.

FORMATO DE PAGO

e 20% Del total---------- Para reservar fecha.

e 50% Del total---------- El dia del evento.

e 30% Del total---------- Contra entrega de la carpeta digital.
COSTO TOTAL DEL PAQUETE----------- $99.95
PAQUETE ADVANCE
INCLUYE

e Cobertura por una hora.

e 30 fotografias en formato digital.

e Retoque fotogréfico en 10 fotos de su eleccion.
e Video editado de 1 minuto.

FORMATO DE PAGO

e 20% Del total---------- Para reservar fecha.

e 50% Del total---------- El dia del evento.

o 30% Del total---------- Contra entrega de la carpeta digital.
COSTO TOTAL DEL PAQUETE----------- $149.95
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PAQUETE PREMIUM

INCLUYE

e Cobertura por dos horas.

e 60 fotografias en formato digital.

e Retoque fotogréfico en 20 fotos de su eleccion.
e Video editado de 10 minuto.

FORMATO DE PAGO

e 20% Del total---------- Para reservar fecha.

e 50% Del total---------- El dia del evento.

e 30% Del total---------- Contra entrega de la carpeta digital.
COSTO TOTAL DEL PAQUETE----------- $199.95

11



OBJETIVOS DE LA ESTRATEGIA

1. OBJETIVO GENERAL

Aumentar en un 50% las contrataciones de servicios fotogréaficos, a través de Instagram,
durante el tercer trimestre de 2024.Manejo de programas de edicion tanto en celular como
computadora Edicion de fotografia: Lightroom, Photoshop, Afinity Desing Edicion de
video: CapCut, Filmora Go, Premiere

2. OBJETIVO GENERAL

Incrementar en un 50 % la comunidad de Instagram y LinkedIn durante un afio.

1.10BJETIVO ESPECIFICO

Mejorar en un 25% el engagement de las publicaciones en Instagram durante el primer semestre
del 2024.

1.20BJETIVO ESPECIFICO

Incrementar en un 50% el alcance de las publicaciones en Instagram, con el uso de hashtag,
durante el primer semestre de 2024.

2.1. OBJETIVO ESPECIFICO

Llegar a los 1000 seguidores en Instagram durante el Gltimo semestre de 2024.

2.2. OBJETIVO ESPECIFICO

Crecer en un 50% el niumero de conexiones en LinkedIn durante el Gltimo semestre de
2024.

12



KPI'S

Se analizaran distintas métricas para medir los resultados de los objetivos.

El primero sera la cantidad de veces que se dio clic en los botones de compra, los
swipe ups Yy los sms directos a la bandeja de entrada.

Se tendran que evaluar los comentarios y me gusta para verificar el engagement.

Y, por ultimo, el nmero de impresiones del post, en cuanto a los alcances, revisar
el nimero de no seguidores que ven el contenido publicado y a su vez el nimero de
veces que se compartio el contenido.

Se analizara el nmero de nuevos seguidores y el nimero de visitas al perfil.

A su vez, se observara el nUmero de nuevas conexiones.

13



FODA

Fortalezas

e Presencia de la marca en redes con conocimientos de posicionamiento digital y SEO.
e Portafolio digital, disponible para los clientes.
e Camara fotografica y equipo de iluminacion propio.

Oportunidades

e Los eventos sociales incrementan durante el ultimo trimestre del aflo, aumentando la
oferta laboral.
e Adquisicion de un drone, ya que se cuenta con los conocimientos sobre su uso.

Debilidades

¢ No contar con un estudio fotografico propio.
e Falta de equipo (Drone) para ofrecer a los clientes.

Amenazas

e Entrada de nuevos competidores.
e Existe bastante competencia en mi sector

Conclusion sobre FODA

e La marca tiene potencial y las herramientas necesarias para fidelizar una cartera de
clientes, contar con equipo propio es una ventaja y tener los conocimientos para
crecer de manera organica en redes sociales aporta un plus.

e Es necesario mas equipo fotografico a mediano plazo, para ampliar los servicios y
convertirse en una marca competitiva a nivel regional.

Vision a futuro sobre FODA

e Posicionar la marca Carlos Cornejo como un referente en fotografia de eventos,
creando una comunidad de al menos 10 mil seguidores en un afo.

e Aumentar la red de servicios con la adquisicién de mas y mejor equipo fotogréafico.

e Generar una cartera de clientes donde el sello de confianza sea la calidad de los
resultados ofrecidos.

14



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

NOMBRE

URL

PERFIL

COMENTARIO

Alonso Kenriquez

https://www.linkedin.com/in/al

onso-kenriquez-b007a4162

Alonso Kenriguez

Foidaginds | Filmmaber | Produstos Ssderasal

Al Sk = Ewuler

Portabaia Pialeaaeis [

Cuenta con un
portafolio profesional,
su actividad dentro de

la plataforma es
mensual y su perfil no
cuenta con nimeros de

contacto.

Otto Lopez

https://www.linkedin.com/in/ot

t0-190C3%B3pez

Otto Lépez

Forografo | Fimmaker | Productor Audiovisual

Pegper Design and Sranding

Mips: dwww. behance net Otosieilepez

No cuenta con un logo de
marca, su actividad dentro
de la aplicacion se basaen

compartir contenido de
otros perfiles.

Erika Rodriguez

https://www.linkedin.com/in/ri

ka-rodriguez-088a7457

Erika Rodriguez

Fotdgrada Editnial y Comancial

Tdomada - Universidad Teoaologica di B Salwador

Cuenta con un logo, su
actividad dentro de la
plataforma es escasa,

dentro de su
presentacion no cuenta
con nameros de
contacto.

15



https://www.linkedin.com/in/alonso-kenriquez-b007a4162
https://www.linkedin.com/in/alonso-kenriquez-b007a4162
https://www.linkedin.com/in/otto-l%C3%B3pez
https://www.linkedin.com/in/otto-l%C3%B3pez
https://www.linkedin.com/in/rika-rodriguez-088a7457
https://www.linkedin.com/in/rika-rodriguez-088a7457

PUBLICACION CON PUBLICACION CON Las cuentas de la
MAYOR NUMERO MENOR NUMERO competencia poseen
NOMBRE URL DE LIKES DE LIKES una media de 100
likes por publicacidn.
https://instagram.com/fmora
FERNANDO La cuenta con mayor

MIGUEL ORANTES

ntesphoto?igshid=MzRIODBiN

numero de seguidores

WEFIZA== 39
es de Fernando Cruz
con mas de 4 mil
seguidores.
https://instagram.com/jhonon : e .
JHONATAN tanofoto?igshid=MzRIODBINW | ali” ] l Nlngun::1 cuenta crea
MONTANO ‘ \ contenido de valor,
FIZA== | 4B 67 17 .
r ‘ solo se dedican a
I ‘ IE postear fotografias.
FERNANDO CRUZ https://instagram.com/fernad C— = T Los &naul |
FOTOGRAFO SV ocruzfotografosv?igshid=MzRI S‘ 05 angu :ts_y planos
. e son repetitivos y no
ODBINWFIZA== ¥ e
? 461 P""l.[’f 32 hay innovacion.
Todas las marcas
2oy — =] [28.F == 8] cuentan con equipo
fotografico de alta
gama.
https://instagram.com/josueh
JOSUE .. Todas las marcas
HERNANDEZ ernandzfotografo?igshid=MzRI ¢ .
ODBINWEIZA== 32 cuentan con equipo

fotografico de alta
gama.
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https://instagram.com/fmorantesphoto?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/fmorantesphoto?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/fmorantesphoto?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/jhonontanofoto?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/jhonontanofoto?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/jhonontanofoto?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/fernadocruzfotografosv?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/fernadocruzfotografosv?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/fernadocruzfotografosv?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/josuehernandzfotografo?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/josuehernandzfotografo?igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://instagram.com/josuehernandzfotografo?igshid=MzRlODBiNWFlZA==

BUYER PERSONA

HECTOR RODRIGUEZ

DATOS PERSONALES

v

v
v
v

Género: Masculino
Edad: 28--33 afios
Profesion: Contador
Estado Civil: Soltero

PERFIL

Héctor se encuentra planeando pedirle matrimonio a su novia Ya tiene el anillo, el
lugar y dltimamente sus busquedas en Instagram se centran en fotografos, él quiere
que uno de los momentos mas importantes de su vida quede capturado en una
imagen.

Busca encontrar un fotdgrafo freelancer porque considera que las agencias
fotogréficas inflan demasiado los precios, se toma su tiempo revisando los perfiles,
porque quiere los mejores resultados al mejor precio.

Maria es el nombre de su prometida y tienen cuatro afios de noviazgo.

Su salario mensual ronda los 800 dolares, libres de impuestos.

Espera poder encontrar un fotografo con el cual quedar satisfecho, pues su objetivo
es recontratarlo para su boda.

SOFIA SALINAS

DATOS PERSONALES

v

v
v
v

Género: Masculino
Edad: 28--33 afios
Profesion: Estudiante
Estado Civil: Soltero

PERFIL

Sofia es la mayor de dos hijas, actualmente estudia idiomas en la Universidad de El
Salvador y por las noches trabaja en un call center.

17



Camila es el nombre de la hija menor y esta a un mes de cumplir 15 afios, Sofia en
las Gltimas semanas ha ingresado en mas de una ocasion en su buscador de 1G
términos relacionados con fotografia.

Ella espera encontrar un fotografo para la fiesta de 15 afios de su hermana, porque
considera que el mejor regalo, es obsequiarle una sesion fotografica que ademas de
cobertura la celebracion para que ese evento quede atesorado en una imagen.

Sofia adn vive en casa de sus padres con su hermana.

Sus ingresos mensuales son de 600 dolares.

Desde pequefia siempre ha llevado una relacion muy cercana con su hermana
menor.

MARCOS FLORES

DATOS PERSONALES

v

v
v
v

Género: Masculino
Edad: 24--26 afios
Profesion: Estudiante
Estado Civil: Soltero

PERFIL

Marcos es egresado de la licenciatura en mercadeo y por las noches trabaja en un
restaurante de comida rapida como cajero.

En tres meses sera su graduacion y ya tiene elegido el traje que usara para el tan
anhelado dia, sus padres se encuentran orgullosos porque su hijo esta por culminar
una etapa mas de su vida.

Marcos ha empezado a seguir fotografos freelancer en Instagram para conocer sus
productos, él busca encontrar uno que dé cobertura fotogréafica a su graduacion.
Quiere un paquete fotografico que dure al menos una hora.

Su salario mensual ronda los 700 ddlares, libres de impuestos.

Se considera una persona poco fotogénica, asi que busca quedar sorprendido con los
resultados.
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MANUEL RIVAS

DATOS PERSONALES

v' Género: Masculino

v' Edad: 33--35 afios

v" Profesion: Licenciado

v' Estado Civil: Casado

PERFIL

e Manuel es licenciado en administracion de empresas, actualmente, es gerente
general de una agencia bancaria del pais.

e LinkedIn es una de sus redes sociales por excelencia donde ademas de ser muy
activo en la publicacion de contenidos financieros, observa perfiles que en un futuro
podria requerir.

e El proximo mes tendra el cierre de una campafia de fondos e inversiones y necesita
contratar un fotografo para que dé cobertura del evento y entregue un video para
compartir en redes sociales.

e El evento durard tres horas y quieren ver plasmado, en un minuto, toda la cobertura.

e Su salario mensual ronda los 1,000 ddlares, libres de impuestos.

e Manuel espera encontrar un perfil en linkedIn que cumpla con las expectativas
fotograficas que él requiere para el evento.

ANA REYES

DATOS PERSONALES

v
v
v
v

Género: Femenino
Edad: 30--35 afios
Profesion: Contadora
Estado Civil: Casada

PERFIL

Ana es la directora de publicidad y ventas de una cadena de bebidas energizantes,
gracias a sus gestiones tendran a un artista internacional en el lanzamiento de la
nueva presentacion de la bebida energética.

Dentro de la compafiia cuentan con un equipo de marketing y comunicaciones, pero
por la magnitud del evento, necesitan contratar al menos dos fotdgrafos freelancer.
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Ana tiene un perfil en LinkedIn y en la Gltima semana a mostrado mucha actividad,
buscando fotdgrafos para el dia del evento.

Ana tiene 3 afios de casada y tiene una hija de un afio y medio.
Su salario mensual es de 900 dolares, libres de impuestos.

Se denomina como una persona perfeccionista, por lo que espera resultados
fotogréficos de alta calidad.

ALEX TAKAHIRO

DATOS PERSONALES

v

v
v
v

Género: Masculino
Edad: 35--40 afios
Profesion: Licenciado
Estado Civil: Soltero

PERFIL

Alex es salvadorefio, pero su nombre y rasgos fisicos son producto de la
nacionalidad asiatica de sus padres.

Desde joven es conocido como el chino por sus amistades y conocidos por su
emprendimiento de comida japonesa en el pais, actualmente Alex cuenta con tres
sucursales en San Salvador.

En dos meses seré el quinto aniversario de su primera sucursal y para premiar la
fidelidad de sus clientes ese dia dara postres gratis, pero quiere una cobertura de
fotografias y video para subir a las redes sociales.

La pasion por la gastronomia desde joven le permitieron abrirse espacio en el rubro
de restaurantes en el pais.

Los ingresos mensuales que registra por sus restaurantes superan los 15 mil délares
mensuales.

LinkedIn ha sido su plataforma predilecta para contratar a su equipo de trabajo y
espera encontrar un fotégrafo freelancer para su evento.
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CANALES DIGITALES

El manejo de una marca personal implica conocer que queremos trasmitir, quién es nuestro
publico meta y ain méas importante, cuales canales son los idoneos para darnos a conocer,
es por esto que se debe seleccionar que redes sociales se adaptan mejor a los objetivos de
venta de la marca Carlos Cornejo

rojl Instagram

"La red social méas visual por excelencia" Sus formatos de difusion de contenido
permiten desarrollar el personal branding de la marca. Se selecciond esta
plataforma, por las herramientas que ofrece para conectar con el publico meta.
Carlos Cornejo es una marca que ofrece servicios fotograficos, por lo tanto, la
plataforma permitira compartir contenido visual e interactivo que busca llegar a los
usuarios de entre 20 y 30 afios, que se encuentran en busca de fotdgrafos
freelancers, para cobertura de eventos familiares, sociales, bodas y convivios.
(kolsquare, 2023,parrafo 1)

Link del canal de Instagram.

https://instagram.com/carloscornejosv?igshid=MzRIODBiINWFIZA==

Generalidades del canal.

Mas de 200 mil millones de usuarios activos, una interfaz disefiada para compartir
contenido multimedia y la gran variedad de herramientas de edicion y filtros
convierten a la red social de origen estadounidense en una aplicacién atractiva para
los perfiles de marca. (thesocialmediafamily, 2023,parrafo 2)

De usuarios de la plataforma son hombres.

De usuarios de la plataforma son mujeres.
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Formatos de difusion de contenido multimedia:

= FEED
= INSTAGRAM
= STORIES REELS

> Reels

-Videos cortos de 90 segundos.

-Este formato de compartir contenido multimedia interactivo y de facil aceptacion por los
publicos, convierten a la red social, en una herramienta de difusién de contenido
estratégica, donde segun estadisticas de kolsquare, un 30% de los usuarios de IG realizan
compras basadas en productos que descubrieron a través de Reels. (kolsquare, 2023,parrafo
3)

-En la actualidad la audiencia potencial para llegar con anuncios en Instagram Reels es de:
754, 8 millones de personas.

m Linkedin

Con mas de 600 millones de usuarios y una interfaz disefiada para conectar profesionales
con el mundo laboral, la convierten en la red social por excelencia para contrataciones. La
marca personal Carlos Cornejo desarrollara presencia para conectar con clientes
estratégicos que rondan entre los 30 y 40 afios de edad y se encuentran en busca de
fotografos profesionales, para la cobertura de eventos empresariales, campafias de
fotografia y eventos corporativos.

Link del canal de Linkedin

https://www.linkedin.com/in/car| os-cornejo-51b338281

Generalidades del canal.

Mas de 850 millones de miembros a nivel mundial y con un disefio enfocado a conectar
empresarios y profesionales para ampliar sus redes, LinkedIn es la aplicacion nimero uno
por excelencia para la busqueda y contratacion empresarial.
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De usuarios de la plataforma son mujeres.

58% ) De usuarios de la plataforma son hombres.

507 ) De los usuarios de LinkedlIn, tienen entre 25y 34 afios.

-Mas de 97 mil empresas estadounidenses usan la plataforma para reclutar candidatos para
un puesto de trabajo.

-35, 5 millones de miembros de la app han sido contratados a través de sus conexiones en
LinkedIn

Se dejé afuera otras alternativas reconocidas que existen en el mercado de redes sociales,
porque no cumplian con los requerimientos para llegar a la audiencia establecida, a su vez
las herramientas ofrecidas no terminaban de mostrar los objetivos de la marca.
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LINEAS DE CONTENIDO

ENTRETENIMIENTO

Busca conectar con la audiencia a un nivel mas intimo, generando esa sensacion de
cercania 'y humor con la marca.

INSTITUCIONAL

Su principal funcidn es la de branding, que la comunidad conozca y entienda la vision de la
marca y sus metas.

EDUCACION

Busca crear contenido de valor que aporte a la comunidad y resuelva dudas respecto a la
fotografia.

VENTAS

Abarca costos, servicios, promociones, disponibilidad de fechas y las razones por las cuales
contratar los servicios de la marca
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EDUCACION

INSTITUCIONAL

VENTAS

ENTRETENIMIENTOS

TIPS CASOS DE EXITOS PROMOCIONES LIVES
TIPOS DE HORARIOS SERVICIOS MEMES
ILUMINACION
POSES PARA UNA HISTORIA DE LA COSTOS DETRAS DE
POSECION MARCA CAMARAS
TENDENCIAS MISION INFOPRODUCTOS BLOOPERS
FOTOGRAFICAS
TERMINOLOGIA ARTES DISPONIBILIDAD TRIVIAS

FOTOGRAFICAS

CONMEMORATIVOS

DE AGENDA
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Lunes

8:00 Am

Post Infografico

Educacion

¢ Deberias tener dos
cuentas en

Instagram? @® Es
una pregunta que
surge a menudo,
cuando nuestro
contenido es muy
variado y sentimos
la necesidad de
clasificarlo. gg) Te
presentamos la
solucidn en este
post. €& No olvides
compartir esta
informacion con tus

amigos.

Carrusel
infogréfico.

Martes

8:00 Am

Post Infografico

Educacion

¢ Sabias qué puedes
mantener la calidad
de tus fotografias al
subirlas a
Instagram? @ Deja
de compartir
imagenes pixeladas
y conviértete en la
sensacion con tus
amigos en redes con
este tips que te
presentamos. &) No
olvides guardar esta

informacion.

Carrusel
infografico.
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Miércoles

7:00 p. m.

Post Informativo

Institucional

Carlos Cornejo
es sinébnimo de
fiabilidad y
cercania @ Es
la respuesta a la
necesidad en el
mercado de
salvadorefio, de
un fotografo que
te haga sentir
que es parte de
la familia. wea
Ofreciéndote
servicios de
calidad al mejor
costo. «¥

Arte de la
historia de
Carlos
Cornejo.

Jueves

8:00 a. m.

Storie

Educacion

. Al ser una
pieza gréfica,
compartida en
formato de
storie, no se hace
uso de un copy.

Storie.
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Viernes

7:00 p. m.

Post Informativo

Institucional

¢AUN no te
decides por esa
sesion
fotografica? ss
Observa parte
de nuestro
trabajo,
realizado al
centro historico,
0 como
personalmente
nos gusta llamar
a este proyecto:
El renacer de la
ciudad perdida.

Collage de
una
cobertura

Séabado

12:00:00 M

Memes

Entretenimiento

Dificil eleccion
@ Comenta
acabo abajo
y comparte con
tus amigos
fotdgrafos este
post, para saber
¢ Cual de las dos
imagenes es un
camarén?

®@

Tres artes
con
tematica
humoristica
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Lunes

8:00 a. m.

Post
Infografico

Educacion

Los matrimonios,
un derroche de
elegancia, amory
mucha magia,
""Magia que debes
capturar e
inmortalizar en una
toma™ & Por eso
te traemos 5 tips
para que esa
ceremonia se
converse con el paso
de las décadas. ¢
No olvides guardar
esta informacioén.

-
O
~

Carrusel
infogréfico.

Martes

8:00 AM

Post
Infografico

Educacion

Un evento grande,
requiere de un gran
apoyo, es por eso
gue debes saber
elegir muy bien, tu
team para una
cobertura
fotogréafica. & Aca
te compartimos
como hacerlo, no
olvides compartir
estos datos con tus

LY.

amigos. 7

Carrusel
infogréfico.
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Miércoles

7:00 p. m.

Post Informativo

Institucional

¢concierto?
¢Por la noche?
¢ Buenos
resultados? ss
Si, contamos con
todo lo que
imagines y te
dejamos un poco
de este trabajo
institucional,
donde el cliente
qued6 muy
satisfecho. &2

Collage de
una
cobertura

Jueves

8:00 a. m.

Storie

Educacion

Al ser una pieza
grafica,
compartida en
formato de
storie, no se hace
uso de copy.

Storie.
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Viernes

7:00 p. m.

Post Informativo

Institucional

Al ser una pieza
grafica,
compartida en
formato de
storie, no se
hace uso de

copy.

Collage de
una
cobertura

Séabado

12:00:00 M

Memes

Entretenimiento

¢ Cuantas veces
no te ha pasado
esto en una
sesion? @ Por
eso es
importante que
siempre guardes
una lista de
poses, para estos
casos donde el
cliente
necesitara tu
orientacion para
posar. & Asi
no quedas como
baby yoda sin
saber que hacer.

&

Arte con
tema de
humor
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Lunes

8:00 a. m.

Post Infografico

Educacion

¢ Deseas generar
ingresos a traves
de la fotografia?
¢s) Carlos
Cornejo te
ayudarda a dar tu
primer paso en
este gran
mercado. ==
Comparte esta
informacion y
nos vemos
pronto en un
evento. 7

Carrusel
infogréfico.

Martes

8:00 AM

Post Infografico

Educacion

Marketing y
fotografia, son
dos terminos que
actualmente se
encuentran mas
relacionados de
lo que pensamos.

Por eso te
presentamos
algunas ideas
para realizar
marketing de
fotografia. ®
No olvides
guardar este
post para estar a
la vanguardia en
el mundo

fotografico. &

Carrusel
infogréfico.
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Calendario Semanal Instagram 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo De
Contenido

Pilar De
Contenido

Link

Copy

Descripcion
Gréfica

Miércoles

7:00 p. m.

Post Informativo

Ventas

Los abrazos, los
buenos deseos y
las sonrisas se
perciben en el
ambiente. @
Eso es por que la
navidad esta a la
vuelta de la
esquina. = ;Ya
tienes el regalo
para ese ser
querido? & Si
aun no lo tienes,
no te preocupes
2 Una sesion
fotografica es el
mejor regalo
para capturar las
sonrisas de esta
época e
inmortalizarlas
en una sesion
fotogréfica.
¢ Qué esperas
para escribirnos?

an
)

Arte con
tematica
navidefa
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: : . Pilar De . Descripcion
Fecha Horario Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Lunes | 8:00a.m. | Articulo informativo | Educacion grafica.
Articuloy
pieza
Martes 8:00 AM | Articulo informativo | Educacion grafica.
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: . : Pilar De . Descripcion
Fecha Horario Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Miércoles | 7:00 a. m. Post Institucional Institucional grafica.
Articuloy
pieza
Jueves 8:00 AM | Articulo informativo | Educacion grafica.
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: . : Pilar De . Descripcion
Fecha Horario | Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Viernes | 7:00 a. m. Post Institucional Institucional grafica.
Articuloy
pieza
Sébado | 12:00:00 M | Anécdota de evento | Entretenimiento grafica.
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: : . Pilar De . Descripcion
Fecha Horario Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Lunes | 8:00a.m. | Articulo informativo | Educacion grafica.
Articuloy
pieza
Martes 8:00 AM | Articulo informativo | Educacion grafica.
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: . : Pilar De . Descripcion
Fecha Horario Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Miércoles | 7:00 a. m. Post Institucional Institucional grafica.
Articuloy
pieza
Jueves 8:00 AM | Articulo informativo | Educacion grafica.
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: . : Pilar De . Descripcion
Fecha Horario | Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Viernes | 7:00 a. m. Post Institucional Institucional grafica.
Articuloy
pieza
Sébado | 12:00:00 M | Anécdota de evento | Entretenimiento grafica.

40




Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

: : . Pilar De . Descripcion
Fecha Horario Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Lunes | 8:00a.m. | Articulo informativo | Educacion grafica.
Articuloy
pieza
Martes 8:00 AM | Articulo informativo | Educacion grafica.
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Calendario Semanal LinkedIn 01 diciembre al 15 de diciembre

Calendarizacion

. : . Pilar De . Descripcion
Fecha Horario | Tipo De Contenido Contenido Link Copy Grafica
Articuloy
pieza
Miércoles | 7:00 a. m. Post Institucional Institucional grafica.

42




ANEXOS

Pieza grafica 1

p o
Nace el 01 de
septiembre de
2023

Propuesta : / .
fotografica d
calidad

Pieza gréafica 2

CARLOS

CORNEJO

Carlos Cornejo es producto de la
pasion por la fotografiay la
satisfaccion de ver plasmados en
una imagen los mejores momentos
de sus clientes.

El compromiso por capturar esos

instantes irrepetibles es la principal
motivacion de la marca.

Fortografo profesional

Fotografiando el
CENTRO HISTORICO % ™
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Pieza gréfica 3

Pieza grafica 4

Coberturade
Evento institucional

Concierto
Empresaridl

CARLOS

CARLOS
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Pieza gréafica 5

iLA MEJOR SONRISA ES LA QUE QUEDA
CAPTURADA EN UNA FOTO JO JO JO!

ESTA NAVIDAD
REGALA UNA SESION
FOTOGRAFICA.

Consulta nuestros paquetes
especiales para esta temporada,
que van desde los:

Artes Buyer Person

I

HECTOR RODRIGUEZ
DATOS PERSONALES

Género: Masculino
Edad: 28 - 33 afios
Profesién: Contador
Estado civil: Soltero

PERFIL

Héctor se encuentra planeando pedirle
matrimonio a su novia

Ya tiene el anillo, el lugar y Gitimamente sus
basquedas en Instagram se centran en fotografos,

él quiere que uno de los momentos mas importantes
de su vida quede capturado en una imagen.

Busca encontrar un fotégrafo freelancer porque
considera que las agencias fotograficas inflan
demasiado los precios, se toma su tiempo revisando
los perfiles, porque quiere los mejores resultados al
mejor precio.

Maria es el nombre
de su prometida y
tienen cuatro afios
de noviazgo.

Su salario mensual
ronda los 800 ddlares,
libres de impuestos.

Espera poder encontrar

un fotografo con el cual
quedar satisfecho, pues su
objetivo es recontratario

para su boda.
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SOFIA SALINAS
DATOS PERSONALES

Género: Femenino
Edad: 21 - 25 afos
Profesion: Estudiante
Estado civil: Soltera

MARCOS FLORES
DATOS PERSONALES

Género: Masculino
Edad: 24 - 26 aios
Profesion: Estudiante
Estado civil : Soltero

MANUEL RIVAS
DATOS PERSONALES

Género: Masculino
Edad: 33 - 35 aflos
Profesion: Licenciado
Estado civil : Casado

PERFIL

Sofia es la mayor de dos hijas, actualmente estudia idiomas
en la Universidad de El Salvador y por las noches trabaja en

un call center
Camila es el nombre de |a hija menor y estd a un mes
de cumplir 15 afios, Sofia en las Uitimas semanas ha
Ingresado en mas de una ocasién en su buscador de 1G
términos relacionados con fotografia.
Ella espera encontrar un fotégrafo para la fiesta de 15
afios de su hermana, porque considera que el mejor
regalo, es obsequiarle una sesion fotografica que ademas
de cobertura la celebracién para que ese evento quede
atesorado en una imagen.

PERFIL

Marcos es egresado de la licenciatura en mercadeo
y por las noches trabaja en un restaurante de comida
rapida como cajero .

En tres meses sera su graduacion y ya tiene elegido

el traje que usara para el tan anhelado dia, sus padres
se encuentran orgullosos porque su hijo esta por
culminar una etapa mas de su vida.

Marcos ha empezado a seguir fotégrafos freelancer en
Instagram para conocer sus productos, él busca encontra
uno que de cobertura fotografica a su graduacién.

PERFIL

Manuel es licenciado en administracién de empresas,
actualmente, es gerente general de una agencia
bancaria del pais.

LinkedIn es una de sus redes sociales por excelencia
donde ademas de ser muy activo en la publicacién de
contenidos financieros, observa perfiles que en un
futuro podria requerir.

e inversiones y necesita contratar un fotégrafo para que

* Sofia adn vive en casa

&

&

de sus padres con su
hermana,

Sus ingresos
mensuales son de
600 délares.

Desde pequefa siempre ha
Hevado una relacién muy
cercana con su hermana
menor.

Quiere un paguete
fotografico que dure al
menos una hora.

Su salario mensual
ronda los 700 délares,
libres de impuestos,

Se considera una persona
poco fotogenica, asi que
busca quedar sorprendido
con les resultados.

El evento durara tres
horas y quieren ver
plasmado, en un minuto,
toda la cobertura.

Su salario mensual
ronda los 1,000 délares,
libres de impuestos.

Manuel espera encontrar un

con las expectativas
fotogrificas que ef requiere

El préximo mes tendra el cierre de una campafia de fondos li perfil en linkedin que cumpla

de cobertura del evento y entregue un video para
compartir en redes sociales,

para el evento.
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T

ALEX TAKAHIRO

DATOS PERSONALES

Géne! Masculino
Edad: 35 - 40 afos
Profesion: Licenciado
Estado civil: Soltero

g

)

ANA REYES
DATOS PERSONALES

Género: Femenino
Edad: 30 - 35 aios
Profesion: Contadora
Estado civil: Casada

PERFIL

Alex es salvadorefio, pero su nombre y rasgos fisicos
son producto de la nacionalidad asiatica de sus padres.

Desde joven es conocido como el chino por sus amistad

es

y conocidos por su emprendimiento de comida japonesa en

el pais, actualmente Alex cuenta con tres sucursales en
San Salvador,

En dos meses sera el quinto aniversario de su primera

P

sucursal y para premiar |3 fidelidad de sus clientes ese dia

dara postres gratis, pero quiere una cobertura de
fotografias y video para subir a las redes sociales.

PERFIL

Ana es la directora de publicidad y ventas de una cadena

de bebidas energizantes, gracias a sus gestiones tendran a un

artista internacional en el lanzamiento de la nueva
presentacién de la bebida energética.

Dentro de la compafiia cuentan con un equipo de
marketing ycomunicaciones, pero por la magnitud del
evento, nnecesitan contratar al menos dos fotégrafos
freelancer.

Ana tiene un perfil en Linked!n y en la Gitima semana a
mostrado mucha actividad, buscando fotégrafos para el
dia del evento.

v

s

La pasién por la gastronomi,
desde joven le permitieron
abrirse espacio en e rubro
de restaurantes en el pais.

Los ingreses mensuales que
registra por sus restaurantes
superan los 15 mil dolares
mensuabes,

Uinkedin ha side su plataferma
predilecta para contratar a su
equipe de trabajo y espera
encontrae un fotografe freelancer
Para su evento

Ana tiene 3 afios de
casada y tiene una hija
de un afio y medio.

Su salario mensual
es de 900 délares,
libres de impuestos.

Se denomina como una
persona perfeccionista, por lo
que espera resultados
fotografices de alta calidad.
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