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ANEXOS



RESUMEN

El trabajo presentado a continuacion consiste en la realizacion de una estrategia digital que permite posicionar
una marca personal en medios digitales. Para llevar este conocimiento a la practica, en esta oportunidad se
tomaron como base dos redes sociales: Instagram y LinkedIn. A través del recorrido en ambas plataformas se
pudo conocer cada herramienta que estas ofrecen para la creacion y/o divulgacion de contenidos de valor. El
desglose de dicho método permite identificar la situacion de la marca personal con la que se trabajo, a partir
de un andlisis FODA vy el analisis comparativo de otros perfiles, con la finalidad de establecer una guia de
coémo encausar un plan de trabajo adecuado a cada una de las redes sociales seleccionadas, tomando en cuenta
los diferentes formatos que permiten y los tipos de audiencia que posee cada una. Asimismo, se toma en cuenta
lamedicion de métricas segun sea el caso, para reconocer si se logran los objetivos planteados en la estrategia
digital, y si no, tomar planes de accion para que eso sea posible.

Palabras clave: redes sociales, estrategia digital, KPI’s, Instagram, LinkedIn, fotografia.



INTRODUCCION

En un contexto marcado por el auge de los medios digitales y la evolucion constante de la comunicacion, el
desarrollo de una marca personal sélida se ha convertido en una herramienta clave para profesionales de todas
las areas. Esta tesina presenta la propuesta de una estrategia de marketing y construccion de marca digital para
Keila Arreaga, comunicadora salvadorefia que busca posicionarse en el entorno digital mediante contenidos

que reflejen su identidad, valores y objetivos profesionales.

La estrategia propuesta surge de la necesidad de fortalecer la presencia de Keila en redes sociales, no solo
como creadora de contenido, sino también como una voz con autoridad y credibilidad dentro del &mbito
comunicacional salvadorefio. Para ello, se parte de un anélisis de su situacion actual, su audiencia meta y el
entorno digital en el que se desenvuelve, con el objetivo de disefiar una hoja de ruta clara que permita alcanzar

un posicionamiento coherente y estratégico en plataformas clave como Instagram, X (antes Twitter) y TikTok.

A lo largo de este trabajo se abordan elementos fundamentales del marketing digital, como el analisis DAFO,
la construccion de narrativa personal, la creacion de contenido estratégico, el uso de herramientas analiticas
y laimplementacion de un plan de accion calendarizado. Todo esto, enmarcado en una propuesta que combina
la comunicacion persuasiva, la estética visual y el conocimiento del comportamiento digital de las audiencias

salvadorefias.

Esta propuesta busca no solo impactar a corto plazo en términos de visibilidad, sino también sentar las bases
para una marca personal sostenible, auténtica y profesional. En tiempos donde las redes sociales se han
transformado en escenarios de validacidn y proyeccidn, construir una marca personal no es solo una necesidad

profesional, sino una apuesta por comunicar con proposito.



SITUACION DE MARCA PERSONAL

Keila Arreaga es una joven comunicadora salvadorefia con presencia activa en redes sociales, principalmente
en Instagram y TikTok. Su contenido combina elementos informativos, reflexivos y visualmente cuidados,
abordando temas de actualidad, identidad, feminismo, cultura y experiencias personales. Sin embargo, su
marca personal ain no cuenta con una estrategia clara ni objetivos definidos, lo que limita su capacidad de

crecimiento, posicionamiento y diferenciacion frente a otros creadores de contenido del pais.

A pesar de tener una base de seguidores significativa y un estilo propio que la hace cercana a ciertos publicos,
la ausencia de una narrativa de marca articulada y sostenida afecta su proyeccion a mediano y largo plazo. Su
comunicacion no siempre es constante, y la frecuencia de publicaciones varia segin su disponibilidad

personal, lo que puede generar desconexion con la audiencia.

En cuanto a su identidad visual, Keila mantiene una estética coherente y cuidada, pero no se ha consolidado
como una marca reconocible en el &mbito digital salvadorefio. Ademas, aunque muestra compromiso con
causas sociales, no ha delimitado ain un nicho temético o enfoque especifico que la distinga y le permita

construir comunidad desde un lugar estratégico.

La falta de planificacion en la produccion de contenido, el uso limitado de herramientas de analitica digital y
la ausencia de metas especificas también dificultan medir el impacto real de su presencia en redes. No
obstante, cuenta con un valor importante: autenticidad. Su forma de comunicar conecta desde lo humano, lo

emocional y lo ético, lo cual representa un potencial que puede potenciarse con una estrategia estructurada.

Este analisis evidencia que Keila Arreaga posee los elementos esenciales para consolidarse como una marca
personal con influencia y credibilidad en el entorno digital salvadorefio. Con una estrategia de marketing bien
definida, podra fortalecer su presencia, diversificar sus contenidos, profesionalizar su imagen y generar

oportunidades de colaboracidén con marcas o instituciones alineadas con sus valores.

Leitn Arr
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INFORMACION DE LA MARCA

Servicios profesionales que ofrece la marca:
La informacién descrita a continuacion es un servicio que se realiza para coberturas de eventos
institucionales tales como: empresas asociaciones, colegios, o iglesias.

1. Fotografia de eventos para redes sociales.

Este apartado consta Unicamente de la toma de fotografias durante la cobertura del evento y
posteriormente la edicion de estas, la entrega es Unicamente digital.

2. Fotografia y video de evento para redes sociales

En este paquete de servicios se incluye la cobertura del evento con fotografia y video; asimismo,
la posterior edicion de cada uno de los productos, adaptados a la difusion de redes sociales. La
entrega es Unicamente digital.

Los siguientes apartados describen servicios profesionales que se ofrecen para eventos sociales
tales como: fiestas de cumpleafios, matrimonios y demas.

1. Fotografia de evento social

Este servicio consiste en realizar cobertura de fotografias durante el evento con posterior edicion
de las mismas la entrega del producto final seré en digital y una parte impresa.

2. Fotografia y video de evento social

En este servicio se realiza cobertura fotografica y audiovisual del evento con posterior edicion de
los mimos. La entrega del producto final es digital y en fisico, una parte de las fotografias se
imprimen y el 100% de fotografias elegidas junto con el audiovisual se entregan almacenados en
una memoria USB.

11



ANALISIS FODA

Fortalezas:

Responsabilidad.

Puntualidad.

Deseo de aprender y superacion.

Creatividad.

Preparacion universitaria.

Experiencia en fotografia periodistica y de eventos.
Experiencia en creacion de contenido audiovisual.

Precios accesibles para comenzar.

Debilidades:

Falta de experiencia en la contratacion de eventos para fotografia.

No contar con equipo fotografico especial.

Falta de criterio periodistico.

No destaca lo suficiente frente a otros profesionales, lo que dificulta que te perciban como una opcién.

Gestion del tiempo entre roles multiples: Ser fotoperiodista y community manager.

Oportunidades:

Crecimiento de la demanda de contenido visual.
Incrementar su visibilidad y credibilidad como profesional, con colaboraciones.

Aprovechar cursos online, webinars y talleres sobre marketing digital, fotografia, redes sociales o
storytelling visual.

Al compartir contenido valioso y educativo, podrias fortalecer tu marca personal, fidelizar seguidores
y atraer clientes potenciales.

Amplio conocimiento en la cobertura de eventos culturales y que es un tema que sigue vigente.

Amenazas:

Competencia elevada.

12



e Hay poco mercado para el fotoperiodismo cultural.
e Ante nuevas tecnologias hay que adaptarse antes de perder visibilidad o interaccion en redes sociales.

e Con el avance de la 1A, existe el riesgo de que algunas empresas prefieran soluciones tecnoldgicas
mas baratas.

Luego de haber planteado cada uno de estos puntos dentro del FODA, se puede valorar que Keila Arreaga es
una marca que cuenta con suficientes recursos para brindar un servicio profesional aceptable en el &mbito de
la fotografia y como community manager.

Cuenta con la capacidad para emprender en este rubro y poco a poco hacerse de mas equipo tecnoldgico que
aumente el valor y calidad del trabajo, asi como auxiliares que también contribuyan a esa mision.

13



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Kelly Portillo
@Kkellysportillo

e Fotografa periodistica.

e Ubicacion en san salvador.

e Posee 163 publicaciones: 24 reel, 212 de fotografias y no cuenta con apartados de historias

destacadas.
e Cuenta con 2,969 seguidores y 2542 seguidos.

e Suprimera publicacion fue el 25 de mayo de 2016 y la mas reciente fue el 28 de junio.
e Sus likes rondan entre los 35y 1,700.

e Cuenta con un perfil optimizado con SEO, donde se presenta como fotoperiodista de un
medio de comunicacion; en las publicaciones muestra su trabajo como fotoperiodista. No
es recurrente, casi publica una vez al mes. No posee marca personal.

kellysportillo Seguir

167 publicaciones 2969 seguidores 2541 seguidos

Kellys Portillo
Fotoperiodista freelancer | Hada artesana ¥ | svEl Salvador

isai_box, motitoverde y 9 mas siguen este perfil

#8 PUBLICACIONES ® REELS @ ETIQUETAS

quE CRees * ‘F‘

O\N\'e a /Ucl
) P,G,q
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Katya Romero
@_katyaromero

o Fotdgrafa periodistica, enfocada en temas sociales y feminismo.

e Se ubica en El Salvador pero no especifica departamento.

e Posee 69 publicaciones: 7 reels, y 6 apartados de historias destacadas.
e Cuenta con 1,320 seguidores y 1,238 seguidos.

e Su primera publicacion fue el 1 de mayo de 2019 y la mas reciente fue el 20 de septiembre
de 2024.

e Sus likes rondan entre los 100 y 200.

e El reel més visto tiene 2,270 reproducciones y 82 likes.

e No tiene logo de marca, pero utiliza una foto personal de perfil.
e No posee linea gréfica.

e No cuenta con un perfil optimizado con SEO; sin embargo, presenta el link del espacio donde
trabaja o al que pertenece. Asimismo, muestra historias destacadas de su trabajo fotografico y las
diferentes labores realizadas.

e No es recurrente en las publicaciones, son aproximadamente una por mes.

_katyaromero Seguir Mensaje

1320 seguidore

oY

@LCDLS &

® REELS
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Michelle Mangandy
@mangandy.m

e Fotdgrafa de eventos.

¢ No especifica ubicacion.

e Posee 666 publicaciones, de los cuales 100 son reels.

e Cuenta con 4,321 seguidores y 1,805 seguidos.

e Su primera publicacion fue el septiembre de 2015 y la més reciente fue en noviembre de

2024

e Cuenta con 15 historias destacadas

e Cuenta con dos links el personal y el de trabajo; si bien no cuenta con una marca personal, pero
cuenta con una cuenta profesional @weddcontentsv; en esta muestra su trabajo de fotografia de

estudio, no de fotoperiodismo.

e No tiene logo y utiliza una fotografia de perfil. posee una linea grafica que se destaca

unicamente en la foto de perfil y en los fondos de las historias destacadas.

mangandy.m Seguir Mensaje

666 publicaciones 4321 seguidores 1805 seguidos

Michelle Mangandy

Cre jital

y * gratitud
sV X

rolandolopez1, christopcomejo y 8 mas siguen este perfil

> D6 & ¢

é

VITAMINA ME GALENTINE

[ ETIQUETAS
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BUYER PERSONA PARA LINKEDIN

BUYER PERSONA 1
Diana Lépez

Caracteristicas:
Edad: 27 afios
Ubicacién: San Salvador

Puesto laboral: empresaria de su negocio propio.

Descripcion: Diana Lopez, es una joven empresaria de 27 afios que dirige su propia pequefia empresa en El
Salvador. Su principal objetivo es aumentar la visibilidad de su negocio a traves de plataformas digitales para
ganar seguidores y clientes potenciales.

Temores: Dificultad para encontrar clientes que sigan e interactlen con su marca y potenciar las ventas.
Busca generar ingresos en su negocio propio y potenciar su marcar para posicionarla a escala nacional por
medio de plataformas digitales.

Pasatiempo: utiliza mucho las redes sociales ya que su trabajo se lo exige y porque le gusta estar al pendiente
de cada tendencia. Ultimamente se ha enfocado en LinkedIn porque esta en busca de candidatos para los
puestos que necesita y ha realizado algunas publicaciones para comunicar dicha necesidad.

17



BUYER PERSONA 2
Edgar Garcia

Caracteristicas:

Edad: 40 afos

Ubicacion: San Salvador

Puesto laboral: jefe del area de publicidad.

Descripcion: Edgar Garcia, un jefe de area de publicidad de 40 afios que busca actualizar la estrategia de
marketing digital de la empresa que dirige. A pesar de su éxito profesional, enfrenta el desafio de adaptarse a
nuevas plataformas como Instagram y TikTok, donde se le dificulta crear estrategias eficaces para aumentar
la visibilidad y ventas de su marca.

Temores: no sabe crear estrategias de marketing digitales para posicionar a nivel de redes sociales de la marca
que dirige. Se le dificulta el manejo de algunas redes sociales como Instagram y Tik Tok.

Pasatiempo: prefiere recibir contenido informativo a través de medios tradicionales, es activo en Instagram

y linkedin para conectar con otros usuarios y empresas.

18



BUYER PERSONA INSTAGRAM

BUYER PERSONA 1
Diana Lopez

Caracteristicas:

Edad: 30 afios Ubicacion: San Salvador
Puesto laboral: jefa de comunicaciones de un periodico digital.

Descripcion: Diana Ldpez, una jefa de comunicaciones de un periddico digital alternativo, que se encuentra
en una posicién de liderazgo con desafios claros. Esta motivada por la busqueda de personal capacitado que
pueda ayudarle a mejorar la calidad del contenido visual y escrito de su medio.

Temores: Su principal frustracion es la dificultad para encontrar colaboradores comprometidos que alineen
con los estandares de su proyecto; se le dificulta encontrar trabajadores comprometido con la empresa y
presenta temores al no brindar contenido de calidad a su audiencia, principalmente en el area de fotografia y
redaccion.

Pasatiempo: Sigue en Instagram perfiles profesionales de periodistas y fotoperiodistas destacas a nivel

internacional, prefiere recibir contenido informativo a través de medios tradicionales.

19



BUYER PERSONA 2

Tania Gonzélez
Caracteristicas:

Edad: 27 afios

Ubicacién: Antiguo Cuscatlan

Puesto laboral: empresaria de su negocio propio

Descripcion: Tania Gonzalez, una empresaria joven, de 27 afios, que gestiona su propio negocio y busca
expandir su audiencia a través de redes sociales, particularmente Instagram. Tania esta motivada por el deseo
de posicionar sus productos a nivel municipal y nacional, utilizando Instagram como su plataforma principal

de marketing.

Temores: Su principal desafio es mejorar la calidad de las fotografias y videos que comparte, ya que no tiene
conocimientos técnicos en esa area, lo que afecta la percepcion de su marca.

Pasatiempo: Sigue en Instagram perfiles que ensefian como atraer clientes a un negocio propio, toma cursos
de administracién y finanzas una vez al afio. Sube contenido tres veces por semana a la plataforma de su

negocio.

20



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL 1
Fortalecer la presencia digital de Keila Arreaga en LinkedIn para posicionarla como una experta en su

campo y generar nuevas oportunidades profesionales en un plazo de 6 meses.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.1
Publicar 3 articulos fotograficos de alta calidad relacionados con su expertise cada mes durante los

proximos 6 meses, logrando al menos 10 interacciones (me gusta, comentarios, compartidos) por

publicacion.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.2
Realizar 5 actualizaciones de estado semanales e interactuar con al menos 5 publicaciones de otros usuarios

diariamente durante 6 meses, con el objetivo de incrementar el nUmero de seguidores en un 25%.

OBJETIVO GENERAL 2

Incrementar el engagement en Instagram para fortalecer la conexion con la audiencia y mejorar la visibilidad

de la marca personal en un plazo de 6 meses.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.1
Aumentar el numero de interacciones (likes y comentarios) en un 20% en las publicaciones de Instagram,

logrando un promedio de 60 likes y 8 comentarios por post, publicando contenido visual 4 veces por semana

durante los préximos 6 meses.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.2
Implementar 2 historias interactivas por semana (como encuestas o preguntas) para lograr que al menos el

10% de los seguidores participen activamente, midiendo el progreso mensualmente durante los proximos 6

meses.

21



CANALESDIGITALES

Keila Arriaga ha escogido dos canales digitales para posicionar su marca personal, Instagram y LinkedIn, al
considerar que sus servicios de fotoperiodismo y community manager tendran mas oportunidades para brindar

SuS Servicios.

Instagram es una plataforma ideal para fotoperiodistas porque se alinea perfectamente con las necesidades
visuales y narrativas del campo. La capacidad de conectar directamente con una audiencia global, construir
una comunidad, y compartir historias visuales de manera efectiva hace que Instagram sea una herramienta

poderosa para cualquier fotoperiodista que busque desarrollar y fortalecer su marca personal.

Mientras que, LinkedIn es la plataforma ideal para un profesional de la fotografia y community manager

porque te permite no solo demostrar tus habilidades creativas, sino también conectarte con un puablico

profesional relevante que puede necesitar tus servicios. Es el lugar adecuado para posicionarte como un

experto, generar oportunidades de negocio y construir relaciones estratégicas que impulsen tu carrera.
LINKEDIN

LinkedIn es fundamental para la marca personal como fotoperiodista y Community Manager de Keila

Arreaga, porque es la principal red profesional que permite conectar con colegas, potenciales clientes, y lideres

de la industria.

A través de LinkedIn, puede compartir su portafolio, articulos, y logros profesionales, destacando, como

también, sus habilidades tanto en fotografia como en la gestion de comunidades digitales.

Ademas, la plataforma facilita el establecimiento de una reputacion solida al interactuar en grupos relevantes,

que puede abrir puertas a nuevas oportunidades laborales y colaboraciones.

INSTAGRAM
La utilizacion de Instagram es crucial para la marca personal de Keila Arreaga porque es una plataforma visual

altamente efectiva que permite mostrar su trabajo y alcanzar una audiencia amplia y diversa. Instagram no
solo facilita la creacion de una narrativa visual a través de fotografias e historias, sino que también potencia

la interaccidn directa con seguidores y clientes potenciales, fomentando una comunidad comprometida.

Ademas, permite demostrar su experiencia en la gestion de redes sociales y en la creacion de contenido de

alto impacto, posicionandote como un referente en tu campo.

22



LINEAS DE CONTENIDO

Los pilares de contenido para la estrategia de marketing de contenidos como fotoperiodista y community
manager de Keila Arreaga estan alineados con los objetivos SMART, primeramente, de aumentar la visilidad

de redes sociales y el segundo es de incrementar las interacciones con su marca personal.

Por lo anterior, se busca posicionar a Keila Arreaga, como fotoperiodista y en gestion de comunidades

digitales; para ello, se recomienda publicaciones que demuestren su experiencia técnica y estratégica.

A través del contenido de valor, la marca personal de Keila Arreaga se puede posicionar en redes sociales y
lograr sus objetivos profesionales. por lo que se propone una serie de publicaciones que mantenga a la

audiencia actualizada sobre las novedades en fotografia digital y redes sociales.

Esto permitira tener presencia coherente y valiosa en las redes, mostrando su experiencia, su vision estratégica

para captar la atencion de potenciales clientes o colaboradores.

Para lograr el éxito de posicionamiento en redes sociales y que llame la atencién de potenciales clientes se

propone:
e Tutoriales y guias sobre técnicas fotograficas.
e Historias detras de tus proyectos fotogréaficos.

e Opiniones sobre tendencias emergentes en redes sociales, como la inteligencia artificial o el video

marketing.

e Estudios de caso que describan como una estrategia visual o de redes sociales ayud6 a una marca o
proyecto a alcanzar sus objetivos.

e Reflexiones sobre la ética en el fotoperiodismo y en la gestion de contenidos.

e Articulos sobre tendencias en fotoperiodismo y marketing digital.

Todos estos materiales deben ir aplicados con contenido de valor, a través de presentaciones graficas o
iméagenes, capsulas educativas de 60 segundos, carrusel de imagenes, reels, infografias, fotografias

interactivas, tutoriales.
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TIPOS DE CONTENIDO A UTILIZAR:

e Reels

e Infografias.

e Carrusel de iméagenes.
e Ensayos

e Sabias qué?

e Videos cortos

e Artes

KIP"S A MEDIR

Las Key Performance Indicator, que en espaiiol significa Clave de Desempefio o0 Medidor de Desempefio, son

una serie de métricas que se utilizan en cualquier area de negocio y para Marketing, con el fin de ayudar a

tomar las mejores decisiones respecto a la etapa en la que se encuentre la marca. En el caso de la marca Keila

Arreaga se buscara medir las KPI’s con los siguientes elementos:

OBJETIVO GENERAL 1

Arreaga en LinkedIn para posicionarla como

Fortalecer la presencia digital de Keila

uUna experta en su campo y generar nuevas
oportunidades profesionales en un plazo de 6

MESES.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.1: Publicar 3
articulos fotograficos de alta calidad
relacionados con su expertise cada mes durante

los proximos 6 meses.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.2:
Realizar 5 actualizaciones de estado semanales
e interactuar con al menos 5 publicaciones de

otros usuarios diariamente durante 6 meses.

KPI’S: Cantidad de interacciones y rango de

alcance.

KPI’S: Analizar la cantidad de nuevos

seguidores y potenciales clientes.
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OBJETIVO GENERAL 2

Incrementar el engagement en Instagram
para fortalecer la conexién con la audiencia
y mejorar la visibilidad de la marca
personal en un plazo de 6 meses.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.1: Publicar
contenido visual 4 veces por semana durante
los proximos 6 meses.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.2: Implementar
2 historias interactivas por semana (como
encuestas o preguntas) para lograr que al
menos el 10% de los seguidores participen
activamente.

KPI’S: Cantidad de interacciones, reacciones
y alcance.

KPI’S: Analizar la cantidad de nuevos
conectes y aumento de red.
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

INSTAGRAM

Calendario de contenido del 30 de septiembre al 15 de octubre de 2024

Dia Fecha Hora

Lunes 30-09-24 11:00 am

martes 01-10-24

12:00 m

Miércoles 02-10-24 6:00 pm

Jueves  03-10-24 6:00 pm

Link de pieza

https://drive.google.co

m/drive/folders/1holRI

m3q_0I2bimt_WL5wI9
BsxuHbA5h

https://drive.google.co

m/drive/folders/1holRI

m3g_0I2blmt_WL5wI9
BsxuHbA5h

https://drive.google.co

m/drive/folders/1holRI

m3q_0I2bimt_WL5wI9
BsxuHbA5h

https://drive.google.co

m/drive/folders/1holRI

m3q_0I2bimt_WL5wI9
BsxuHbA5h

Copy Descripcion

€Y El arte es una de las expresiones
artisticas que puede sacar diferentes
emociones. El Teatro Cayaguanca,
en Chalatenango. # #DiaDelTeatro carrusel de fotos
#Fotografia #Arte #Payaso
#Escenario

g& “El principal instrumento
del fotoégrafo son sus ojos” -
Manuel Alvarez Bravo. La mirada
detras del lente es lo que da vida
a cada imagen, capturando la
esencia del momento. ¢ Cémo
ves el mundo a través de tu
camara? @ 4
#ManuelAlvarezBravo
#FrasesCélebres
#0OjosDeFotografo
#InspiraciénVisual

Reel Frases
célebres 1

® & Trivia del dia; ¢,Cuél es el
lugar mas fotografiado del
mundo? @ 4 iDeja tu respuesta
en los comentarios! G
#TriviaFotogréfica #SabiasQué
#Lugareslconicos
#FotografiaMundial
#ViajerosDelMundo"

Trivia

& iNuevo podcast!
Hablamos sobre astrofotografia,
la técnica que te permite capturar
la magia del cosmos. Descubre
los mejores consejos para
fotografiar estrellas, la Via Lactea
y otros cuerpos celestes. jNo te
lo pierdas! R 4 #Astrofotografia
#FotografiaNocturna
#PodcastFotografia
#CieloEstrellado
#FotografosDelMundo

Reel Astrologia
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Viernes

Sabado

Domingo

Lunes

Martes

04-10-24

05-10-24

06-10-24

07-10-24

08-10-24

https://drive.google.com
/drive/folders/1holRIm3
g_0I2blmt_WL5wI9Bsxu

6:00 pm HbA5h

https://drive.google.com
/drive/folders/1holRIm3
g_0I2blmt WL5wI9Bsxu

6:00pm HpASH

https://drive.google.com

/drive/folders/1holRIm3

g_0I2blmt WL5wI9Bsxu
6:00 pm HDASh

https://drive.google.com
/driveffolders/1holRIm3
g_0OI2bimt_WL5wI9Bsxu

6:00 pm HbA5h
https://drive.google.co
m/drive/folders/1holRI
m3g_0I2bimt_WL5wI9

HOY e BsxuHbA5h

&L & ;Sabias que la primera
fotografia acuatica fue tomada
en 18567 Esta innovadora
imagen abrio las puertas a la
exploracién del mundo
submarino a través del lente de
una camara. jUn hito en la
historia de la fotografia!
#FotografiaAcuatica
#HistoriaDelLaFotografia
#SabiasQué #InnovaciénVisual
#FotografiaSubmarina

g3 4 Cada clic es una batalla
ganada, capturando lo eterno en
un solo instante. ¢ Qué momento
has logrado inmortalizar? &
#CristinaGarciaRodero

¢ Sabias qué?

#FrasesCélebres Reel Frases
#FotografiaEterna Celebres
#CapturandoMomentos

#ArteFotografico

<%+ Dia de la Cruz: Un tributo a
nuestras raices ancestrales 4 v£El
Dia de la Cruz en El Salvador es
mas que una celebracion religiosa;
€s un puente que conecta nuestra
historia con la naturaleza y las
tradiciones de nuestros ancestros.
# £¢ #DiaDelaCruz
#TradicionSalvadorefia
#RaicesAncestrales
#Culturalndigena #EISalvador
#FotografiaCultural

Post de venta

@ &5 ¢ Sabias que la iconica
foto del beso en Times Square
fue tomada el 14 de agosto de
1945? Esta imagen inmortalizo el
euférico momento en que un
marinero y una enfermera
celebraban el fin de la Segunda
Guerra Mundial. #SabiasQué
#FotografiaHistorica
#EIBesoENNY #HistoriaEnFotos

¢ Sabias qué?

@ El marketing de
contenidos es la clave para
conectar con tu audiencia en
redes sociales. Publica
contenido relevante,
auténtico y valioso para
construir relaciones y
generar confianza.
Recuerda: el contenido es el
rey ¥, pero la estrategia es
su corona.

Reel redes sociales.
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10

Miércoles 09-10-24

11

Jueves 10-10-24
1o | Viemnes N
13

Sébado  12-10-24

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

https://drive.google.com/drive
[folders/1holRIm3qg_0I2bImt
_WL5wI9BsxuHbAS5h

https://drive.google.co

m/drive/folders/1holRI

m3q_0I12bimt_WL5wI9
BsxuHbA5h

https://drive.google.com/driv
e/folders/1holRIm3q_012bl
mt_WL5wI9BsxuHbA5h

https://drive.google.co

m/drive/folders/1holRI

m3g_0I2blmt_WL5wI9
BsxuHbA5h

#MarketingDeContenidos
#SocialMedia

kA 4 Frente a la majestuosa
Catedral de Chalatenango, estas
fotos capturan la belleza y fuerza
de la labor de una mujer, en una
puesta escénica que celebra el
arte y la vida cotidiana. Cada Carrusel de fotos
imagen cuenta una historia, un
homenaje visual a la dedicacién y
el esfuerzo.#FotografiaArtistica
#CatedralDeChalatenango
#PuestaEscénica #ArteVisual
#HistoriasDeMujer

@ A La Foto del Afio 2024 de

World Press Photo nos

recuerda el poder de una

imagen para contar historias

que impactan al mundo. Un

testimonio visual que

trasciende fronteras y captura Marketing de
la esencia de nuestro tiempo. contenidos
¢ Qué te transmite esta obra

maestra?

#WorldPressPhoto

#FotodelAno #Fotoperiodismo
#HistoriasQuelmportan

#Fotografia2024

En las diferentes coberturas

realizadas, tuve la oportunidad de

colaborar con Lumen El Salvador

para cubrir la JIMJ en Lisboa y

estos fueron los resultados de la  posi de trabajo
misa final y de envio con el Papa. realizado

C | Donde se anunci6 que la fotograﬁa{s
proxima JMJ sera en Corea del

Sur.

&3 @ ¢Quieres mejorar tu
fotografia documental? Aqui
te dejo cinco tips clave para
capturar historias reales y
momentos unicos que reflejan
la vida cotidiana. Desde como
acercarte a los sujetos hasta
los mejores angulos para
inmortalizar momentos.
iDescubrelo ahora!
#FotografiaDocumental
#HistoriasVisuales
#TipsFotografia
#FotoPeriodismo
#CapturaLaRealida

Reel Marketing de
contenidos
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14

Domingo

15

Lunes

6:00 pm

6:00 pm

€} La puesta escénica resalta
la conexion entre la labor diaria y
el arte, creando una sinergia Gnica
frente a la Catedral de
Chalatenango. #ArteYFotografia
#CatedralChalatenango
#EscenasDeVida
#FotografiaCreativa
#Mujereslnspiran

@ @& Lacamara nos revela
detalles ocultos y transforma lo
cotidiano en algo extraordinario.
¢, Qué nuevas perspectivas
descubres con tu lente? 4
#EdwardWeston #FrasesCélebres
#Fotoperiodismo #Nueval_uz
#FotografiaCreativa"
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CALENDARIO DE LINKEDIN

# Dia Fecha Hora
30-09-24
5 6:00
sabado pm
1
01-10-24
domingo
6:00
pm
2
lunes 02-10-24
6:00
pm
3

martes 03-10-24

6:00
pm

Link de pieza

https://drive.google.com/

drive/folders/1vsiGJzIxV

zHIBwmT_ZYrqg8q7JNyJ
dMmt9

https://drive.google.com/d

rive/folders/1vsiGJzIxVz

HI3wmT_ZYrg8q7JNyJd
Mt9

https://drive.google.c

om/drive/folders/1vsi

GJzIxVzHI3BwmT_ZY
rq897JNyJdMt9

https://drive.google.c

om/drive/folders/1vsi

GJzIxVzHI3wmT_ZY
rq8q7JNyJdMt9

CALENDARIO DE CONTENIDO LINKEDIN

Copy

Sin copy

g “El principal instrumento del
fotografo son sus ojos” - Manuel Alvarez
Bravo. La mirada detras del lente es lo
que da vida a cada imagen, capturando la
esencia del momento. ¢ Como ves el
mundo a través de tu camara? @ 4
#ManuelAlvarezBravo #FrasesCélebres
#0OjosDeFotdgrafo #InspiracionVisual

E ® El marketing de contenidos es la clave
para conectar con tu audiencia en redes
sociales. Publica contenido relevante,

auténtico y valioso para construir

relaciones y generar confianza. Recuerda:
el contenido es el rey ¥, pero la estrategia
es su corona. #MarketingDeContenidos

#SocialMedia #EstrategiaDigital

#ContenidoDeValor #Engagement

¢ 4 Dia de la Cruz: Un tributo a

nuestras raices ancestrales 4 ¢ El Dia
de la Cruz en El Salvador es mas que una

celebracion religiosa; es un puente que
conecta nuestra historia con la naturaleza

y las tradiciones de nuestros ancestros.

& € #DiaDelaCruz
#TradicionSalvadorefia

#RaicesAncestrales #Culturalndigena

#ElSalvador #FotografiaCultural

Descripcion

blog

Arte, frases
celebres

Podcast,
marketing de
contenidos

Imagen
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10

miércol es 04-10-24

jueves

05-10-24

viernes

06-10-24

sabado

07-10-24

. 08-10-24
doming o

09-10--
24
Lunes

https://drive.google.co

D m/drive/folders/1vsiGJz

pm IXVzHI3wmT_ZYrq8q7J
NyJdMt9

https://drive.google.co
m/drive/folders/1vsiGJz

o IXVzHI3wmT _ZYrq8q7
JNyJdMt9

https://drive.google.co

s m/drive/folders/1vsiGJ

pm zIxVzHI3wmT_ZYrq8q
7INyJdMt9

https://drive.google.co

o0 m/drive/folders/1vsiGJ

pm zIxVzHI3wmT_ZYrq8q
7INyJdMt9

https://drive.google.com

__[drive/folders/1vsiGJzlx

6:00 \/zHI3wmT ZYrq8q7JN
pm yJdMt9

https://drive.google.com
. /drive/folders/1vsiGJzIx
|5m VzHI3wmT_ZYrg8q7JN

yJdMt9

Sin copy

Blog- Facebook

& jNuevo podcast! Hablamos sobre
astrofotografia, la técnica que te permite
capturar la magia del cosmos. Descubre
los mejores consejos para fotografiar
estrellas, la Via Lactea y otros cuerpos
celestes. jNo te lo pierdas!

%R ¥ #Astrofotografia
#FotografiaNocturna #PodcastFotografia
#CieloEstrellado #FotdgrafosDelMundo

Marketing de
contenidos

&3 4 Cada clic es una batalla
ganada, capturando lo eterno en un
solo instante. ¢ Qué momento has
logrado inmortalizar? R
#CristinaGarciaRodero
#FrasesCélebres #FotografiaEterna
#CapturandoMomentos
#ArteFotografico
& iNuevo podcast! Hablamos sobre
astrofotografia, la técnica que te permite
capturar la magia del cosmos. Descubre

los mejores consejos para fotografiar
estrellas, la Via Lactea y otros cuerpos Podcast:
celestes. iNo te lo pierdas! astrofotografia
%R # #Astrofotografia

#FotografiaNocturna #PodcastFotografia

#CieloEstrellado #FotdgrafosDelMundo

Arte frases
celebres 2

Arte y risas en el Teatro
Cayaguanca, Chalatenango €yBajo
las luces del historico Teatro
Cayaguanca, en Chalatenango, los
payasos nos llevan en un viaje lleno
de risas y emociones. @ Cada gesto

y cada risa pintada nos recuerda que Branding — imagen

el teatro es un espacio donde la
magia cobra vida, y los corazones se
conectan a través del arte. #-
#CulturaSalvadorefia #TeatroPopular
#FotografiaTeatral #Payasos
#ArteEnElSalvador
#FotografiaDocumental

Sin copy Blog Documental
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https://drive.google.com

11 e __ ldrive/folders/1vsiGJzIx
martes HER o0 VzHI3wmT_2ZYrq8q7JN
yJdMt9
12 https://drive.google.co
m/drive/folders/1vsiGJ
- 11-10-24 6:
miércoles 6pﬂ? zIxVzHI3wmT_ZYrq8q
7INyJdMt9
13 https://drive.google.com
__ [drive/folders/1vsiGJzIx
jueves ot ©00 VzZHI3WmT_2ZYrq8q7JN
yJdMt9
https://drive.google.com
__[drive/folders/1vsiGJzix
" viemes o 009 VZHIBWMT_ZYrq8q7IN
yJdMt9
seliego 14-10-24 i
https://drive.google.co
o m/drive/folders/1vsiGJ
r;m zIxVzHI3wmT_ZYrq8q
7INyJdMt9
15

® & La camara nos revela
detalles ocultos y transforma lo
cotidiano en algo extraordinario.
¢ Qué nuevas perspectivas
descubres con tu lente? 4
#EdwardWeston #FrasesCélebres
#Fotoperiodismo #Nueval.uz
#FotografiaCreativa"
¢Sabias que un Community
Manager necesita las herramientas
adecuadas para gestionar multiples
tareas? jOptimiza tu tiempo y potencia
tu estrategia con estas herramientas!
#CommunityManager
#HerramientasDigitales
#GestionDeRedes
#EstrategiaSocialMedia
#MarketingDigital

@@ @ ¢ Quieres mejorar tu fotografia
documental? Aqui te dejo cinco tips
clave para capturar historias reales y
momentos Unicos que reflejan la vida
cotidiana. Desde coémo acercarte a los
sujetos hasta los mejores angulos para
inmortalizar momentos. jDesclbrelo
ahora! #FotografiaDocumental
#HistoriasVisuales #TipsFotografia
#FotoPeriodismo #Captural aRealidad

Sin copy

Esta frase del comunicador y
capacitador radiofénico, José Ignacio
Lépez Vigil, dijo esta frase que muy
bien aplica para la comunicacion
comunitaria, como para la radio y
diferentes ambitos donde se tiene la

capacidad de llegar a otros. Esta frase
nos recuerda del compromiso de estar

informados y tener conocimiento de
todo lo que compartimos cuando

tenemos el privilegio de hablar a través

de un micréfono y ser escuchados a
través de una radio. -84

Arte frases
celebres

Podcast
herramientas
marketing de

contenidos

Podcast —
fotografia

Blog — Fotografia

contra luz

Infografia

32



REFERENCIAS

Portillo, Kelly. (2024). Instagram. Obtenido de
https://www.instagram.com/kellysportillo?igsh=MXVhYjQ5emY3
eTJ4dA%3D%3D

Romero, Katya. (2023). Instagram. Obtenido de
https://www.instagram.com/_katyaromero/?locale=es LA&hl=en

Mangandy, Michelle. (2023). Instagram. Obtenido de
https://www.instagram.com/mangandy.m/?locale=es_LA&hl=en

33



Piezas graficas para LinkedIn

Blog Astrofotogr...

10 consejos para fograr las mejores imdgenes de
astrofotogeafia

~

[0 Blog Documenta...

ANEXOS

[@ BlogFacebook.d... : [0 Blog Fotografia...  : [@ Blog Herramient...

Ginco consejos basicos para usar Facebook ey .

de manera eficiente Comtaat? . N

Soy Fotoperiodista:

“El principal instrumento de un fotégrafo
son sus 0jos. Por extrafio que parezca,
muchos fotégrafos eligen usar los ojos
de otro fotografo, sea del pasado o del
presente, en vez de los suyos. Estos
fotografos estan ciegos”.
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Soy Fotoperiodista:

“La fotografia es una lucha. El enemigo
es el tiempo y vences cuando consigues
congelarlo en el momento adecuado,
evitando que algo que habla de ti y de lo
que esta pasando muera y desaparezca
para siempre”

olemos de
Sociales!

a

Soy Fotoperiodista:

“A través del ojo fotografico se puede
ver el mundo bajo una nueva luz; un
mundo en su mayor parte inexplorado y
desconocido; un mundo que aguarda
ser descubierto y revelado”

Chotd it

Podcast

iHablemos de

Fotografia!

Fotoperiodista
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Piezas gréaficas y fotografias para Instagram.
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iSABIAS QUE...?N

La primera fotografia
tomada bajo el agua en un

ambiente natural fue
realizada en 1856 por el
inglés William Thompson
en la bahia de Weymouth,
lnglatcr‘r'q.

£

®

Soy Fotoperiodista:

“El principal instrumento de un fotégrafo
PREMIO son sus ojos. Por extrafio que parezca,

muchos fotégrafos eligen usar los ojos
de otro fotégrafo, sea del pasado o del
presente, en vez de los suyos. Estos
fotégrafos estan ciegos”.

el sur de Gaza, donc
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Soy Fotoperiodista:

“La fotografia es una lucha. El enemigo
es el tiempo y vences cuando consigues
congelarlo en el momento adecuado,
evitando que algo que habla de ti y de lo
que esta pasando muera y desaparezca
para siempre”

unity Manager |

TRIVIRI  ;cualeselsitiomas
' fotografiado del mundo?

Golden Gate

1 L *
- K“/" Cff‘:.’m.%

Podcast

iHablemos de
Fotografia!

* ot

el

=

Fotoperiodista
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