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El mundo digital rompe esas barreras geograficas y da paso a la conectividad global. Ante esto,
se vuelve necesario saber usar los dispositivos y las plataformas digitales para sacar el maximo
provecho de todo ello. Si se piensa en ofrecer productos o servicios, que mejor que conocer a
fondo lo que actualmente tiene mayor incidencia en el mundo. En la actualidad, podemos ver un
sin fin de productos o servicios que se ofrecen por medio de las redes sociales, web, apps, entre
otros. Pero debe saberse que para lograr el éxito, se debe crear una marca personal que esté
presente en la mente de los posibles consumidores. Es aca donde una buena estrategia de
marketing digital para una marca personal como lo es Marcella Palacios, se vuelve indispensable,
las siguientes paginas muestran los pasos para posicionar la marca personal ofreciendo sus
servicios como presentadora de television. Importante es tomar en cuenta el rubro al que se
dedicara nuestro cliente, seleccionar los canales a trabajar, analizar la situacion, crear el FODA,
establecer los objetivos a cumplir y crear un plan de contenidos.

Palabras Clave: marketing digital, marca personal, logo marca personal, SEO, plan de

contenido, redes sociales, Television Newscaster.



INTRODUCCION

Dentro del mundo digital, es esencial tener una visibilidad que permita mostrarnos de forma
eficiente, por lo que se hace indispensable crear una marca personal que sobresalga del resto;
para ello se necesita crear un analisis de la situacion en la que se establezcan los objetivos, el
publico meta y los canales digitales que se utilizaran, para estar presente en la palestra publica en

torno a un mundo tan digitalizado.

La estrategia traerd consigo, la construccion de forma adecuada a inspirar confianza y la
credibilidad en las habilidades y experiencia que tiene la persona. Esto como base fundamental

para generar relaciones sélidas y duraderas en el ambito laboral y profesional.

La marca personal de Marcella Palacios, tiene como objetivo mejorar la reputacion y
posicionamiento como marca dentro del rubro al que se dedica como profesional, llegando a
contribuir que se muestre como experta en la comunicacién y presentadora de television;
mostrando los atributos Gnicos que aporta, y de esa manera, aparezcan nuevas oportunidades de

desarrollo.



ANALISIS DE LA SITUACION

PRESENCIA DIGITAL ACTUAL:

Marcella cuenta con perfiles profesionales en sus redes sociales, por ejemplo LinkedIn, una
plataforma profesional, facilitando llegar al interés de algunos contratistas dentro del nicho de las

comunicaciones.

Ya que Palacios tiene nula presencia digital en el ambito profesional, se recomienda empezar a
compartir publicaciones con contenido de valor en las redes sociales de INSTAGRAM y
LINKEDIN, con el objetivo de mostrar las habilidades de Marsella Palacios, y de esta forma

atraer ofertas laborales.

DESCRIPCION:

Marcella Palacio cuenta con el perfil idoneo como Television Newscaster.

El dinamismo, la responsabilidad, su excelente comunicacion verbal y su tono serio a la hora de

informar, hacen destacar el perfil profesional de Marcella.

En un mundo con las exigencias de alto nivel, es necesario que los medios de comunicacién fijen
su mirada en un buen profesional para mostrar el compromiso con la objetividad, el buen
tratamiento de la informacién y la buena imagen del medio de comunicacion informativo.

Palacios ofrece sus servicios profesionales con un valor de $2,900.00 mensuales.
MARCELLA PALACIOS.

AUn no hay mucho movimiento en los canales digitales escogidos, por lo que es una excelente
oportunidad para iniciar a realizar publicaciones, con el objetivo de contactar con profesionales
en el rubro de la comunicacién, y proyectar el perfil profesional con el cuél darse a conocer y

obtener los resultados deseados.

Esto, para que los medios de comunicacion fijen su interés en ella como Television Newscaster,



por su potencial en comunicacion verbal y el compromiso con su carrera, pero sobre todo, brindar

una buena imagen para el medio informativo.

Dichas publicaciones deber&n contar con interacciones, asi haran que incremente sus seguidores,

crear fidelidad con la marca y contactar con posibles contratistas.

CANALES SELECCIONADOS:

El primero es el canal ideal para profesionales, en el que se puede proyectar las habilidades y
lograr contactar con publico relevante e ideal para obtener contrataciones de nuestra preferencia.
El segundo es un canal con mayor alcance para realizar publicaciones con el objetivo de obtener

seguidores, no solo profesionales del rubro interesado, sino un publico mas amplio.

https://www.linkedin.com/in/marcella-palacios-

al10566267?utm source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&utm me

dium=ios appS

https://www.instagram.com/ marcellapalacios /profilecard/?igsh=MXh4enR6ZjM5NWqgzc
! !::



https://www.linkedin.com/in/marcella-palacios-a10566267?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=ios_appS
https://www.linkedin.com/in/marcella-palacios-a10566267?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=ios_appS
https://www.linkedin.com/in/marcella-palacios-a10566267?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=ios_appS
https://www.instagram.com/_marcellapalacios_/profilecard/?igsh=MXh4enR6ZjM5NWgzcQ==
https://www.instagram.com/_marcellapalacios_/profilecard/?igsh=MXh4enR6ZjM5NWgzcQ==

publicitaria como profesional

FORTALEZAS: OPORTUNIDADES:
e Buena comunicacion verbal e Facilidad de manejo ante camara
e Compromiso con el periodismo e Buena imagen personal
e Responsabilidad e Redaccidn instantanea
e Objetiva e Especializacion periodistica
e Capacidad de adaptacion e Resolutiva
DEBILIDADES: AMENAZAS:
e Nivel medio en conocimiento en e Falta de oportunidades laborales
tendencias digitales e Las mismas personas dentro del nicho
e No saber hablar inglés e Piden experiencia minima
e Falta de experiencia e El nepotismo
e Presencia digital nula e Basta experiencia de otras
e Falta de una adecuada campafia profesionales

LOGO DE MARCA PERSONAL:

Morcell (ofict

[efevisen Newscaster




COMPETENCIAS

LOURDES LARA:

Comunicadora entusiasta, Master en Neuromarketing, Docente universitaria.

Lourdes fue estudiante de la UES, dando sus primeros pasos como periodista dentro de la
universidad. Ella fue destacando por su carisma, sus altas habilidades de comunicacion verbal y

su esfuerzo por abrirse paso dentro de los medios de comunicacion.

Su insistencia y amor propio la han llevado a niveles que ella sabia que podria lograr.
Actualmente es una de las comunicadoras que inspiran a otras estudiantes a esforzarse para
destacar en el mercado laboral de las comunicaciones. Marccela Palacios es una de ellas, ya que
sabe que el potencial de Lourdes ella lo tiene, por lo que considera que puede llegar muy lejos

como Televison Newscaster.

Lourdes en sus redes sociales de Instagram y Linkedin, comparte diversas publicaciones, con
copys en lugares estratégicos que resaltan en la pantalla. En cuanto al alcance es bastante alto, las
reacciones y los comentarios también, ya que ella interactta con sus seguidores. Definitivamente

es una profesional que inspira a ponerse metas y luchar por lograrlas.

23:01 ©

< Publicaciones
REGLAS de ORO... mas
Ver lo comentarios

14 de julio - Ver traduccién

0 lourdeslara_lara
5 lourdeslara_lara - Audio original

VI S =

& Comentarios
) bW
") Responder

amopueblear 9 sem

Inolvidable experiencia llena

de aprendizaje con

@lourdeslara_laray

@bancopromericasv il
50

Responder Ver traduc

P 'ourdeslara_lara 8 sem - Autor

@amopueblear Ah, qué
alegria leer esto. In itas
gracias, un abrazo
Responder Ver tradt

@ Agrega un comentario...

Publica asuntos profesionales e interactia
con sus seguidores, comparte reels, carruseles y videos.
Esta publicacion es la que tiene mayor interacciones.
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< Lourdes Lara Comunicadora -

Publicaciones Personas Empresas Respuestas al comentario en esta
Lourd..a-ser+ ¥ Siguiendo publicacién de Miguel Murillo
Comunicadora ...

2 dias - ® G !Iguel Murillo - 3er+
iNunca, nunca, nunca se venda 2d
barato ! ... ver mas Mi estimada Lourdes, por qué a

los de 60 afios en adelante, no
nos toman en cuenta.

Recomendar + © 1 | Responder -

3 respuestas

* Lourdes Lar...dora m

Comunicadora entusiasta, ...
2d

Miguel Murillo Si, lo entiendo,
lo que le sugiero es que
busque su elemento
Diferenciador y apostarle a
eso.

Eso lo ensefiamos en los
Talleres de Marca Personal
de Exito. ... ver més

ece 133 17 comentarios * 2 veces ‘ Anadir una @
compartido respuesta
1" (@) < " @ <

Publica cuestiones profesionales e interactta con sus seguidores,
comparte fotos y videos. Publicacién con mas interacciones.

INSTAGRAM Y LINKEDIN DE LOURDES LARA:

https://www.instagram.com/lourdeslara lara?igsh=NWozdiBIOGxkZWdo

https://www.linkedin.com/in/lourdes-lara-
comunicadora?utm source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&utm
medium=android app
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https://www.instagram.com/lourdeslara_lara?igsh=NWozdjBlOGxkZWdo
https://www.linkedin.com/in/lourdes-lara-comunicadora?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/lourdes-lara-comunicadora?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/lourdes-lara-comunicadora?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app

CLAUDIA PALACIOS:

Presentadora en CM&, Columnista, Consultora, Periodista y Escritora Colombiana.

En sus redes sociales comparte diversidad de contenido de valor, utiliza copys sencillos y
ubicados de manera que no tapen la pantalla; en cuanto al alcance, son variados ya que algunas
de sus publicaciones logran miles de reproducciones, pero la diferencia se da en las reacciones y
los comentarios, este Ultimo, se observa la falta de interaccion por parte de Claudia con sus

seguidores.

El perfil profesional de Claudia es una inspiracion para Marcella, por lo que ella se esfuerza para
mostrar que al igual que otras personalidades con reconocimiento a nivel internacional, también

puede llegar a tener presencia fuera de sus fronteras.

23:03 ©

< Publicaciones

%> claudiapalaciosoficial

— N\ 9
L\ |

N ' .
7 - 3 ]
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« e

Comentarios
eibaristo 2 sem

Igual que catering miranda
con pareja uribista y opiniones
sesgadas

Responder

& navarroportilloricardojose 2 s...
@eibaristo . Tontazo

Responder

.

S Qv N
1,241 Me gusta

claudiapalaciosoficial Escapada flash,
pero muy productiva.

Ocultar respuestas

7) lucho_lombana 2 sem P
Mejor escapada imposibley si 4
es con la persona indicada,
aun mas. Abrazo

1. Listos para salir @jbedoya.col y yo.
2. Fords’ Theater. El palco en el que
asesinaron a #Lincoln en 1865.

3. La pistola que usé el asesino, John

Wilkae Rnnth
® -

« L @& N S S S
u.-, Agrega un comentario... @)

1l @)

Publica asuntos profesionales, videos y fotos.
No interactda con sus seguidores.
El carrusel con més reacciones.
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Comentarios Mas relevantes <

e FERNANDO FERNANDEZ
" PALACIO - 3er+
NOVELISTA E INVESTGADOR SIC...
2 sem
LA SENORA TIENE RAZON...EN
COLOMBIA HAY POSTURAS QUE
SE ACODERAN A LA
MALDICION...EN COLOMBIA LA
MAYORIA DE LA GENTE ES
SOBERBIA, Y LE AGRADA
ENGARNAR Y HUMILLAR AL MAS
POBRE. EN COLOMBIA QUIEN
TIENE UNA CARRETILLA,
PATINETA O UNA BICI, ... ver més

Recomendar | Responder

4

@’ Dorian Camilo Montes

Las criticas que vengan con |
i < Fernandez - 3er+

sustento y respeto
Wealth Management Il Gestién P..

¢Cémo Ifﬁla ‘paliza’ de la gente 2 sem
que o comparte tu punto de ... ver mas 700709 Muy interesante.

0:20 = (Estoy de acuerdo) (Consejos atile
‘ Deja tus @

comentarios aqui...

i O <

Publica asuntos profesionales, videos y fotos.
En pocas publicaciones interactia con sus seguidores.
Video con mas reacciones.

INSTAGRAM Y LINKEDIN DE CLAUDIA PALACIOS:

https://www.instagram.com/claudiapalaciosoficial?igsh=emZuOXBvZGg5Zmhy

https://www.linkedin.com/in/claudia-palacios-

2b7b0355?utm source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&utm med

ium=android app
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https://www.instagram.com/claudiapalaciosoficial?igsh=emZuOXBvZGg5Zmhy
https://www.linkedin.com/in/claudia-palacios-2b7b0355?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
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KATHYA CARRANZA:

Presentadora en Noticias 4 Vision y otros medios de comunicacion a nivel nacional; asi como

también emprendedora.

Actualmente en su red social Instagram, comparte publicaciones relacionadas con asuntos
personales y como emprendedora, Observamos que el alcance de sus publicaciones son altas pero
las reacciones y comentarios muy minimas. Ella tampoco mantiene interaccion con sus

seguidores.

En cuanto a Linkedin, su perfil no tiene fotografia, hay poco movimiento en publicaciones e

interacciones.

Kathya ha tenido un alto reconocimiento dentro de los medios de comunicacion, actualmente su

presencia en redes sociales como profesional es muy baja.

Comentarios (©)
@W) Raulyacanainza = 90 S.. Au —
@quinteros_violeta gracias 2
por compartir A *: Eso es
la FE!I!

Responder Ver traducciéon
Ver 1 respuesta mas

&% carolcruz68 38 sem « )

[ &)

yo rezo el rosario como
puedo , Seiiora Kathya si me
puede ayudar a como rezarle
bien por favor A %

Responder Ver traduccion

’- kathyacarranza @

fMiTestimonio Si JESUS me ... @&\ SAthydcaidanza bl L

1 kathyacarranza - Audio original ™ s - -a & & & S

m& Agrega un comentario... @

1l =)

Publica asuntos personales y de emprendimiento.
fotos, videos. Rara vez interactUa con sus seguidores.
Video con mas reacciones.
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¢ a Kathya Carranza

Kathya Carranza
Comunicadora & Empresaria.
CEO Laboratorio Cosmético Keke
by Kathya Carranza. Influencer
participante y Creyente en los
valores para el desarrollo de mi
pais! Mujer de Fe.

KeKe-Relajacion Natural
El Salvador

500+ contactos

Enviar
- e )®

2248 © QU@ Fallim
0=

Comentarios Més relevantes <

ﬂ Rodrigo Pleitez - 3er+
Scrum Master en SISA Seguros
3 afios

Gabriela Platero

Recomendar | Responder

0 Laura Martinez - 3er+
Recursos Humanos
3 afios

Rene Martinez
Recomendar | Responder

@. Carlos Mendoza - 3er+
Vendedor Tecnico 3M El Salvador
3 afios
Disculpe para aser programa del
inventario o para llevar el
inventario son dos cosas

En busca de empleo diferentes
Cargos de Adr dor de c . =
Mostrar detalles co2|
Personas que podrias conocer x ‘ Dejatus ) @
comentarios aqui...
-~ - . ea - - — .. .
1 (@) < I (@) <

Solo tiene una descripcién en el perfil pero no hay
publicaciones desde hace un tiempo,
no tiene foto de perfil. En las pocas publicaciones que hay,
no interactla con sus seguidores.

INSTAGRAM Y LINKEDIN DE KATHYA CARRANZA

https://www.instagram.com/kathyacarranza?igsh=cTR0Obmd3dDluc3In

https://www.linkedin.com/in/kathya-carranza-

031a5249?utm source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&utm medi

um=android app
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OBJETIVOS SMART

> CONECTAR CON PROFESIONALES DE MEDIOS DE COMUNICACION EN
LINKEDIN

Agregar 05 nuevos contactos cada mes; asi mismo, dedicar tiempo semanal a la interaccion con
los medios de comunicacion, realizando publicaciones y mostrando dominio frente a cAmara,
para destacar las habilidades de comunicacion verbal y profesionalismo, para abrir
oportunidades. Un plazo de 4 meses

> AUMENTAR LAS INTERACCIONES EN LAS PUBLICACIONES DE
INSTAGRAM Y LINKEDIN

Lograr un 3% de interaccion por cada publicacién, realizando preguntas abiertas, Contenido
visual atractivo y respuestas rapidas a comentarios, esta accién tomando en cuenta el engagement
que es fundamental para construir una comunidad activa y real, Un plazo de 6 meses

> INCREMENTAR SEGUIDORES EN INSTAGRAM
Alcanzar 10 seguidores al mes, realizando contenido atractivo, colaboraciones y estrategias de

crecimiento organico, ya que los seguidores son esenciales para incrementar la credibilidad de la
marca personal.Un periodo de 4 meses.

15



PUBLICO OBJETIVO

RCM

Lograr posicionarse como Television Newscaster en este medio de comunicacion y expandir mis
habilidades en el mundo de la comunicacion televisiva.

TCS

Formar parte del equipo de periodistas en este medio de comunicacion y obtener reconocimiento
tanto a nivel nacional, como internacional.

MEGAVISION

Integrar en este medio mostrando mi compromiso con la objetividad y profesionalismo que este
medio de comunicacion ofrece.

16



BUYER PERSONA

BUYER PERSONA

DATOS PERSONALES

Karla Rodas
Edad: 33
Familia: Casada
Cargo: jefa de redaccion

Ubicacién: San Salvador OBJETIVOS Y NECESIDADES
Ingresos: $1000
Caracter: Optimista - Quiere fomentar una

excelente redaccion
* Reducir tiempos de entrega
de material

MIEDOS Y FRUSTRACIONES

= Notener el control de su equipo
* Nocumplir las expectativas del

lector
INTERESES
. Apasionada de la
redaccién periodistica
* Apasionada del periodismo
de investigacion
COMPORTAMIENTOS
* Lee el periédico todos los
dias
. Revisa redes sociales a
diario
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BUYER PERSONA

DATOS PERSONALES

Alberto Perez
Edad: 40
Familia: Casado y 4 hijos
Cargo: productor de
programa de radio
Ubicacién: San Salvador
Ingresos: $1500
Cardacter: Optimista y
carismatico

MIEDOS Y FRUSTRACIONES

+ No tener el control de su equipo
+ Reducir la audiencia actual del
programa radial

COMPORTAMIENTOS

* Legustaescuchar podcast
todos los dias
. Revisa redes sociales a
diario

OBJETIVOS Y NECESIDADES

0 Garantizar calidad del
programa radial

. Maximizar ingresos en la
estacion de radio

INTERESES

* Legusta pasar tiempo con
su familia
* leapasionala locucion
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PLAN DE CONTENIDOS PARA INSTAGRAM

MARKETING
DE
CONTENIDO
PARA
INSTAGRAM

Q&A

SEO: Preguntas
de mis seguidores
y respuestas sobre
lalAyla
ciberseguridad

PIEZA
GRAFICA: video
con la pregunta del
seguidor en la
parte superior
izquierda

FORMATO:
video

COPY:
respondiendo las
preguntas de mis
seguidores sobre
lalAyla
ciberseguridad

CARRUSEL

SEO: Consejos
para tomar buenas
fotos

PIEZA
GRAFICA:
imagenes

FORMATO:
fotos

COPY: la
apertura, la
velocidad y el
ISO, como
principales
aspectos para
tomar buenas
fotografias

GRAFICOS

SEO: Alzaen los
precios de la
canasta basica en
mercados de San
Salvador en
comparacion al
aumento de sueldo
en agosto 2021

PIEZA
GRAFICA:
imagen

FORMATO:
foto/audio

COPY: los
precios en la
canasta béasica en
comparacion al
sueldo promedio
de los
salvadorefios

ARTICULO
BLOG

SEO: El impacto
del periodismo
digital en la
sociedad actual

PIEZA
GRAFICA: texto

FORMATO:
imagen/foto/texto

COPY: EI
impacto del
periodismo digital
en la sociedad
actual y los
grandes beneficios
que aporta

$256.74

$199.24
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BRANDING
PARA
INSTAGRAM

CONTENIDO
PROMOCIONAL

SEO:
Comunicadora/newscas
ter

PIEZA GRAFICA:
video en exteriores,
caminando con
vestimenta formal,
saludando a la cdmara 'y
con una sonrisa

FORMATO: video

COPY:: Presentadora
de noticias para tv, una
profesional con estilo.

INFOGRAFIA
SEO: Mi buyer persona

PIEZA GRAFICA:
imagen

FORMATO: foto

COPY: Mi
comMpromiso como
profesional de la
comunicacion es la
objetividad, y proyectar
la buena imagen del
medio de
comunicacion.

LOGO CON
INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

SEO: Cémo crear el
logo de tu marca
personal con IA, canvas

PIEZA GRAFICA:
video con imégenes
paso a paso

FORMATO: carrusel

COPY': Haz tu propio
logo de tu marca
personal utilizando
inteligencia artificial y
canvas

tre 11y 50 empleados

TU PROPIA' MAGEN"COGRPORATIV A

Moncelfe Pofociss

[edevison Newscaster
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ELEARNING
PARA
INSTAGRA
M

PODCAST

SEO: La
inteligencia
artificial
fortalece la
ciberseguridad

PIEZA
GRAFICA:
video tomado
de YouTube

FORMATO:
video

COPY: lalA
ayuda a
protegerte de
hackers

HACKS

SEO: ldeas
para crear reels
virales

PIEZA
GRAFICA:
video DIY

FORMATO:
video

COPY: si
quieres que tus
reels se
vuelvan
virales, sigue
estos consejos

VIDEO
TUTORIAL

SEO:
Consejos para
presentadores
de tv

PIEZA
GRAFICA:
video

FORMATO:
video

COPY: sigue
estos consejos
para evitar
errores, saber
improvisar y
mantener la
compostura
ante cualquier
situacién

METODOLO
GIA

SEO: 5
Técnicas de
locucion

PIEZA
GRAFICA:
video

FORMATO:
video

COPY:
encuentra tu
propia forma
de
comunicacion
Optima, lejos
de las técnicas
estandar.

¢(SABIAS
QUE?

SEO: El
periodismo se
conoce como
el cuarto poder

PIEZA
GRAFICA:
carrusel

FORMATO:
imagenes

COPY: acé la
historia del por
qué se dice que
el periodismo
es el cuarto
poder

R el

|MF JUEGO DE ON
IMPROVISACION g

SABIAS QUE?
EL PERIODISMO ES EL
CUARTO PODER

La historfa del porqué
¢l periodismo es considerado
el cuarto poder,
DESCUBRELO ACA...

| g
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INTERACCION
PARA
INSTAGRAM

ENCUESTA

SEO: Comunicacion
digital vs tradicional

PIEZA GRAFICA:
encuesta

FORMATO: encuesta

COPY: ;,como es la
manera en que te
informas?, de manera
digital o tradicional?

GIF

SEO: palabras claves
para gif Instagram

PIEZA GRAFICA:
video DIY

FORMATO: video

COPY: pon estas
palabras claves para
obtener gif en tendencia
en Instagram

MEME

SEO: Caidas de
presentadores de
noticias

PIEZA GRAFICA:
video

FORMATO: video

COPY: Toémelo con
humor... Gajes del
oficio. Caidas de
presentadores de
noticias

Preoscoo SRR - o

COMO PREFIERES INFORMARTE?
Manera digital
Manera tradicional
Ambas
Siquieresinteractuar con

tus seguidores, una
encuesta es buena opcion.

FASE LUNAR ___

jCaida

en vivo!l
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PLAN DE CONTENIDOS PARA LINKEDIN

MARKETING
DE
CONTENIDO
PARA
LINKEDIN

ENTREVISTA

SEO: El impacto
del periodismo
digital en la
sociedad actual

PIEZA
GRAFICA:
video

FORMATO:
video

COPY: EI
impacto del
periodismo
digital en la
sociedad actual

CARRUSEL

SEO: 7 técnicas
para perder el
miedo al hablar
en publico

PIEZA
GRAFICA:
fotos

FORMATO:
fotos

COPY:: itienes
miedo de hablar
en publico?,
estas técnicas te
ayudaran a
perder el miedo,
curso de oratoria.

EBOOK

SEO:
Comunicacion
Digital y
Networking.

PIEZA
GRAFICA:
ebook

FORMATO:
ebook

COPY: Crea una
red de contactos
profesionales y
mantiene esas
conexiones con
el paso del
tiempo.

ARTICULO
BLOG

SEO: El impacto
del periodismo
digital en la
sociedad actual

PIEZA
GRAFICA:
texto

FORMATO:
imagen/foto/text
0

COPY: EI
impacto del
periodismo
digital en la
sociedad actual y
los grandes
beneficios que
aporta

Comunicacion digital y
networking en internet.
IFCT028PO

[rer——
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BRANDING
PARA
LINKEDIN

CONTENIDO
PROMOCION
AL

SEO:
Comunicadora/n
ewscaster

PIEZA
GRAFICA:
video en
exteriores,
caminando con
vestimenta
formal,
saludando a la
camaray con
una sonrisa

FORMATO:
video

COPY:
Presentadora de
noticias para tv,
una profesional
con estilo.

INFOGRAFIA

SEO: Mi buyer
persona

PIEZA
GRAFICA:
imagen

FORMATO:
foto

COPY: Mi
compromiso
como profesional
de la
comunicacion es
la objetividad, y
proyectar la
buena imagen
del medio de
comunicacion.

LOGO CON
INTELIGENCI
A ARTIFICIAL

SEO: Como
crear el logo de
tu marca
personal con IA,
canvas

PIEZA
GRAFICA:
video con
imagenes paso a
paso

FORMATO:
carrusel

COPY: Haz tu
propio logo de tu
marca personal
utilizando
inteligencia
artificial y
canvas

LIVE

SEOQO: 5 Frases
motivacionales
para mujeres

PIEZA
GRAFICA:
video

FORMATO:
video

COPY: frases de
mujeres que han
marcado el
mundo.

Morcele. Uofociss

[efevison Newscaster
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ELEARNING
PARA
LINKEDIN

PRESENTACION

SEO: Como crear tu
propia estrategia de
marketing

PIEZA GRAFICA:
presentacion de canva
con la estrategia de
marketing

FORMATO:
presentacion

COPY:: Crear tu
propia estrategia de
marketing y contacta
con profesionales
segun tu interés

WORKSHOP

SEO: Taller sobre
comunicacion.

PIEZA GRAFICA:
video

FORMATO: video

COPY': Forma parte
de este taller
interactivo, donde
aprenderas los
secretos de la
comunicacion,
construir credibilidad
personal, maneja
situaciones, entre
otros

¢SABIAS QUE?

SEO: El periodismo
se conoce como el
cuarto poder

PIEZA GRAFICA:
carrusel

FORMATO:
imagenes

COPY: acé la
historia del por qué se
dice que el
periodismo es el
cuarto poder

uuuuuuu

SABIAS QUE?
EL PERIODISMO ES EL
CUARTO PODER...

La historia del porqué
el periodismo es considerado
el cuarto poder,
DESCUBRELO ACA...
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INTERACCIO
N

PARA
LINKEDIN

CHECK LIST

SEO:
Competencias y
habilidades de un
presentador de tv

PIEZA
GRAFICA:
imagen

FORMATO:
foto

COPY:: estas son
mis
competencias y
habilidades
como
presentadora de
noticias para tv

PDF
DESCARGABL
E

SEQO: Dénde
estudiar
periodismo en El
Salvador.

PIEZA
GRAFICA:
documento pdf
descargable

FORMATO:
documento

COPY:: ite gusta
el periodismo?,
la UES tiene un
espacio para ti,
matriculate y
forma parte
importante de la
sociedad,
férmate para ser
un profesional de
la comunicacion
e informacién.

WEBINAR

SEO: 10
consejos para
hablar con
naturalidad
frente a camara

PIEZA
GRAFICA:
video

FORMATO:
video

COPY: sigue
estos consejos
para hablar ante
camara con total
naturalidad

ENCUESTA

SEO:
Principales
cualidades de un
buen
comunicador/
presentador de tv

PIEZA
GRAFICA:
encuesta

FORMATO:
imagen

COPY: ;/Cuales
son las
cualidades que
buscas en un
comunicador/
presentador de tv
antes de
contratarlo?

..0'. .

comunicador/presentador para
contratarlo?

Puedes ver los votos de los miembros
Més informacién

Un rostro bonito

_ Aptutid y actitud profesional

contratarlo?

Puedes ver los votos de los miembros.
Més informacién

Un rostro bonito 0%

Aptutid y actitud

profesional g 100%

26



ESTRATEGIA SEO

Salvador en
comparacion al
sueldo promedio
de los
salvadorefios.

personal con IA,
canvas

PALABRAS MARKETING | BRANDING ELEARNING INTERACCIO
SEO DE NES
PUBLICACIO | CONTENIDO
NES PARA
INSTAGRAM | SEO: Preguntas | SEO: Perfil SEO: La
de mis profesional de inteligencia SEO:
seguidores y Marcella artificial Comunicacion
respuestas sobre | Palacios fortalece la digital vs
lalAvyla Comunicadora/n | ciberseguridad | tradicional
inteligencia ewscaster
artificial
SEO: Consejos | SEO: Mi buyer | SEO: Ideas para | SEO: palabras
para tomar persona crear reels claves para gif
buenas fotos virales Instagram
SEO: Alzaen
los precios de la | SEO: Cémo SEQO: Consejos | SEO: Caidas de
canasta béasica en | crear el logo de | para presentadores de
mercados de San | tu marca presentadores de | noticias

tv

SEO: El impacto
del periodismo
digital en la
sociedad actual

SEO: 5 Técnicas
de locucion

SEO: El
periodismo se
conoce como el
cuarto poder
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PALABRAS
SEO
PUBLICACIO
NES PARA
LINKEDIN

MARKETING | BRANDING ELEARNING INTERACCIO

DE NES

CONTENIDO

SEO: El impacto SEO:

del periodismo | SEO: SEQO: Como Competencias y

digital en la Comunicadora/n | crear tu propia | habilidades de un

sociedad actual | ewscaster estrategia de presentador de tv

marketing

SEO: 7 técnicas

para perder el SEO: Mi buyer | SEO: Taller SEO: D6nde

miedo al hablar | persona sobre estudiar

en puablico comunicacion. periodismo en El
Salvador.

SEO: Tic, SEO: Cémo SEO: El SEO: 10

comunicaciony | crear el logo de | periodismo se consejos para

periodismo tu marca conoce como el [ hablar con

digital. personal con IA, | cuarto poder naturalidad

canvas

frente a cadmara

SEO: El impacto
del periodismo
digital en la
sociedad actual

SEO: 5 Frases
motivacionales
para mujeres

SEO: 3
principales
cualidades de un
buen
comunicador/
presentador de tv
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MEDICION Y ANALISIS

KPI'S CON BASE A OBJETIVOS SMART

Generar engagement en Instagram vy Linkedin

e Engagemen
e Tasa de interaccion

e Tiempo de respuesta

Incrementar sequidores en Instagram

e Alcance
e Tasa de crecimiento de seguidores
e Engagemen

Contactar con profesionales en Linkedin

e Alcance
e Tasa de crecimiento

e Clic en visitar biografia
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

LUNES MADLTES MIFDCCLES JUEVES VIEDNES SABADOC DOMINEC
1 B 3 4 5 6 7
CONTENDD PROMICIONAL CONTENIDD PROMOCIONAL POOCAST CHECLST s PRESBNTACION BNCUESTA
@ Pabei P E a arfic ias y habiidades L e = ia e marks SE tadcom|
_ Domuicafira/nzmscaster - chermoriad dete  sobrs Ay b cherssnuritad i
PEABRECAviden en aterbres. camimands con | PIEABRALA vidso en exeriorss . o BRAFLA video cn o delsegitoren|  AEARALA = & p
e S e PIZABREILA video Bmad de YouTube AEARALL magen o e e PEABRIALA scuesa
FIRMAD:videe FIRMAT: vdeo IR vilee FIRNAT: o FRMATE: video FRME L presenisc FIRMATT: scussta
LIV Presentadora de mticas para b LOPY: Pres entadors de mtias para b LIPY: ssts sonmis competencias  Babidades | COFY: DIFY: Emart ot marketngy | LIPY: Lodmo = b maners on gt s de
g e COPY s st apregente e hacken A TR —— S sty tdiie”
9 10 u 12 13 14
ENTREVISTA EIGRAA INFIGREFA PIFESCARGABIE HALKS 1060 CONINTEUGENGIA ARTIRCIA.
w sedoma i y
= by SE Wik s e s i Eua:mr!hm:‘::nm P
FEABRE Chevidzn FIETABRAFC A imagen FIETABREL magen FIFABRAILA docomentn pif descargabe FIETABRARLA vides DY PIEZABRARL A vides comimagenes pass a pass
FIRNA:vides FIRNAT: b FIRMATL: bte FIRNAT:bes FIRMAT: docurer FRMATE: v s FIRMATD: carmsel
IPY:E sadsmo sefad | DIPY: si 2 s el medo de | CIPY:si camkrin delmagids | COPV:ls pertus (s veleifady elSoomo | COPY: ik guse o prodsms?. 5 UES tenzun | COPY:siguerss oue o rech seveshan viraks. | COPY: Haztu s oga de tumares persinl
ackal camusi-orn weeee s 3 Mareela Bolacie comp | commicariin pececis o Marcelh Pabcos coma | oric stk wara § wairiciae v Brwanark emartane i 5 fizands weloenra arfirly camas
15 17 18 2o 21
oF GRAFCIS WENR VIED TUTORA M
S Thdonias para parfer sl e n | S koo e b precis de s o bista e [SEL: 1) oo ara Bobiar Feie .
e e sibics mersades d San Sabator e commrazin al ciman o R = o=
PEZAGRALA vies DY FIEZAGRALA b PEAGRALA inagen PEAGRIA viden PIEAGRALA viden REARALA vl PIEAGRF LA viden
FIRNAD:vides FIRMAT: B FIRMAT: bto/ s FIRMAT:vidzs FIFMATL: video RN vizs FIRMATT: vidza
0P 5 dtener gfen | COPF: dtenes wiedh Do | D0Pfnpresiiendcamtsbigiaen (DY evtos oo gars babler ant cmara| [PV e | DOPY: Farma pare de s tler imaractivn donde .
exdencs b ericas b avulari clwish oz de i oo de ks saadorsios e saber impraciar v mankoerls aorsadaris bs secreis de b comicacis e
22 23 24 25 26 273 28
EROK NETODOLOBIA Eshgls wE ARTICILO BLOG ENCLESTA ESABiLS W IVE
i T &b <60 B perindis | or | ditalenh sackdad -3 priciks i I3
SELTIC. COMUNCACOH Y PERIDISHD DETAL SEL5 = [ = opeder | S
REABRAICL shosk PEIABRARLA vides PIELABRIRLA carmsel PELABRACA xb PELABR LA srouesta PEZABRARLA carnsel PIELABRAICL video
FIRMATD:cbock FIRMAT: video FIRMATD: imieres FIRAT: imagen o/ tots FIRMAT: ragen FIRMATD: imigeres FIRMAT:vides
CIPY: st de bs ncifencis de s fes,en | COPY:encuentra b progia brwa de comunicacdn | CIFY: ac o Bstoria el por qué s ice e el adsmodi DOPY: Dl qebscasenm | CIFY:acd o b oria el por qué e e que ol
missts 5o dades e tak b ot s de b tionicas et seriima e ol o mder azhal v ke o comusizador/ axksde - [FOPY s de mores e om marca e e
29 30
L050 CON INTEUGEICIA ARTFICIA ARTICILD BLOG
" . " acidal
B zama actal COLOR VERDE ES PARA FUBLICACIONES EN LIVKEDIN COLORAZUL £5 PARA PUBLICACIONES EN INSTAGRAM
PEZAGRARLA viden con imigenes past a paso REAGAIDA terts
FIRMATC: camisel FIRMATE: imagen/bto/ten
COPY: bz o propi bogo de i LOPY: Bimpacte del perodome dialen'a sociedad
utizands nelozec wrtily camas actialy g orandes bemsein o2 aeets

30



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-quide?hl=es
Guia de optimizacion en buscadores (SEO) para principiantes

https://www.iebschool.com/blog/guia-crear-buyer-persona-inbound-marketing/
Buyer persona: qué es y como crearlo en 5 pasos

https://blog.hubspot.es/marketing/quia-completa-estrategia-marketing-digital
Estrategia de marketing digital: guia completa con ejemplos

https://www.redegal.com/es/blog/calendario-contenidos-redes-sociales/
Cdmo tener éxito con tu calendario de contenido para redes sociales

https://www.linkedin.com/pulse/c% C3%B3mo-tener-%C3%A9Xxito-con-tu-calendario-de-
contenido-para-redes-sociales-d6hff/
Como tener éxito con tu calendario de contenido para redes sociales

Estrada, S. (2024). Especializacion Medios Digitales y Redes Sociales: Estratégia Marketing
Digital. Universidad de EI Salvador.

31


https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide?hl=es
https://www.iebschool.com/blog/guia-crear-buyer-persona-inbound-marketing/
https://blog.hubspot.es/marketing/guia-completa-estrategia-marketing-digital
https://www.redegal.com/es/blog/calendario-contenidos-redes-sociales/
https://www.linkedin.com/pulse/c%C3%B3mo-tener-%C3%A9xito-con-tu-calendario-de-contenido-para-redes-sociales-d6hff/
https://www.linkedin.com/pulse/c%C3%B3mo-tener-%C3%A9xito-con-tu-calendario-de-contenido-para-redes-sociales-d6hff/

