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RESUMEN

El presente informe expone las herramientas y conocimientos basicos en estrategias de
marketing para potenciar una marca personal desde cero. Se presentan aspectos esenciales
para crear una marca y posicionarla a un publico meta. Como principal recurso se utilizan las
redes sociales en especial Instagram y LinkedIn para lograr un mayor alcance en las
audiencias y reconocimiento de la marca personal. Ambas redes sociales facilitan la creacion
y divulgacion de contenido de valor relacionado a la marca personal. Por ello se precisa en
el buen uso de las redes sociales para la puesta en marcha de una estrategia de marketing que
garantice la fidelizacion en el mercado de clientes ideales. Ademas del acompafiamiento de
un plan estratégico de contenidos basados en herramientas SEO que ayuden a aumentar el
trafico web de la marca personal situandola en los principales motores busqueda. Para una
marca es fundamental la visibilidad en el mundo digital ya que permite mas facturacion para
los negocios. Por otro lado, con una buena planificacion estratégica se asegura la
competitividad y continuidad de la marca ya que permite un mayor control de las situaciones
o0 posibles dificultades. También prioriza el camino para lograr los objetivos planteados esto
gracias a la implementacion del analisis FODA que identifica las fortalezas, debilidades,

amenazas Yy oportunidades de la marca personal.

Palabras clave: marketing digital, marca, SEO, redes sociales, Branding, contenido

de valor, keywords, FODA.



INTRODUCCION

El mundo hoy en dia esta influenciado constantemente por las nuevas tecnologias que
conllevan nuevas formas de realizar los trabajos. Uno de ellos es el marketing digital, un
campo altamente demandado que permite a empresas conectar con audiencias y generarles

mayores ganancias.

Tomando en consideracion esto, como parte del Curso de Especializacion surge la creacién
de la Estrategia de Marketing, Marca Personal: Lorena Olivares, la cual busca posicionarse
en el mundo laboral, ofreciendo sus servicios en las areas de fotografia y estrategias de

marketing digital.

Por medio de las redes sociales de Instagram y LinkedIn se busca consolidar una marca sélida
y profesional por ello se realiza un andlisis FODA vy de la competencia para identificar los
puntos a mejorar que le permitiran a la marca destacar por sus habilidades y experiencias de

una manera auténtica.

Ademas, se realiza un analisis de la situacion actual de la marca, de los perfiles de buyer
persona y de las métricas por publicacién en las redes sociales. Asimismo, se presenta la
propuesta de planificacion del calendario de contenidos para una organizacion y distribucion

mas Gptima del contenido de valor implementado en un lapso de 15 dias.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Lorena Olivares es una marca personal, ella se desempefia en diferentes areas como
periodista, redactora, estratega digital, fotografa de productos y eventos. Ademas,
cuenta con conocimientos en marketing digital y creacion de contenido para redes

sociales.

Como marca nace con la mision de posicionarse y prestar sus distintos servicios a
pequefios y grandes emprendedores y empresas de la zona de San Salvador que no
poseen estos servicios o desean mejorarlos, esto como una fuente de empleo para

subsistir.

Logo de la marca

Se presenta el logo a utilizar para la marca, el cliente opto por utilizar las respectivas
iniciales de su primer nombre y primer apellido. También opto por tonalidades celeste
pastel y un grafico representativo de una camara y la especificacion de los servicios

que se ofrece como estratega digital.

LORENA OLIVARES

ESTRATEGA DIGITAL[G]




Enlaces de la marca: Lorena Olivares - estratega digital:

Instagram:

https://www.instagram.com/lorenaolivares2024?igsh=MXJacmQ5ZHOxNWVjaA==

1 5 3

publicaci... seguidores seguidos

Lorena Olivares
Creador digital

%+ Periodista

*: Especialista en Marketing Digital y Redes Sociales
%: Redaccion Digital y SEO

Ver traduccién

Seguir Mensaje

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/lorena-sugey-olivares-elias-

01b7072b9?utm source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&utm

medium=android app

Lorena Olivares

Explota al maximo el potencial
de tu marca
Periodista Fotografia  Socialmedia ~ ———"
a
Lorena Sugey Olivares Elias - = & Yancor coaching&Mentory

Especialista en Estrategia Digital y Marketing de Contenidos Periodista
Locutora

or - Informacién de contacto

28 contactos
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INFORMACION DE LA EMPRESA

Servicios que ofrece como marca Lorena Olivares - estratega digital:

- Asesorias
Asesoria de creacion de marca.
Asesoria para creacion y publicacién de contenidos.
Asesoria para el manejo de redes sociales
El precio estimado de las Asesorias sera calculado por la cantidad de horas, monto inicial 35

dolares

- Estrategia de marketing Digital
Dirigido a clientes que desean fidelizar clientes potenciales, aumentar ventas y posicionar
sus servicios en canales digitales o sitio web
Incluye planificacién y ejecucion detallada de canales, branding, objetivos, audiencias
especificas, indicadores y analisis de métricas.
Precio inicial desde 175, varia segun cantidad de redes sociales, tiempo de inversion, nivel

adquisitivo de la empresa o emprendimiento.

- Creacidn de contenido para redes sociales

Creacion de imagenes, piezas graficas, post e infografias para redes.

Creacion de reels, tiktoks y videos.

11



El paquete de creacion de contenido tiene un valor estimado de 175 por semana incluye 2
videos ya sea para Instagram, Tiktok o Facebook, 2 post a la semana en Instagram o

Facebook.

- Fotografia de productos y eventos.

Paquete de 40 fotos digitales en HD ya editadas 300 dolares

12



FODA

El analisis FODA es un método utilizado por negocios y empresas para tener un
diagndstico certero y una vision integral sobre sus fortalezas, amenazas, debilidades y
oportunidades internas y externas. Es fundamental pues marca una pauta sobre lo que se
estd haciendo bien y todo aquello que representa un reto potencial a mejorar. (Pursell,

2019)

Analisis FODA de la marca “Lorena Olivares - estratega digital”.

Fortalezas:

« Conocimientos en marketing digital.

« Servicios variados, la marca ofrecera fotografia, estrategia digital, creacion de
contenido y asesorias.

« Experiencia en medios digitales y redes sociales.

« Alta calidad en la produccion de contenido visual.

« Servicios completos a precios accesibles.

Oportunidades:

e Que el contenido que se cree sea de valor y genere alcance para adquirir los
productos del cliente.

o Comenzar a atraer clientes potenciales que se identifiquen y fidelicen con la
marca.

13



Debilidades:

Lograr posicionarse en las redes sociales en la zona de San Salvador.
Expansion a nuevos mercados a través de contenido visual y productos
digitales atractivos.

Creacion de contenido multimedia adaptado a las tendencias para mejorar las

métricas.

Equipo fotogréfico limitado

Poco manejo de programas Premium para la creacion de contenido y
materiales gréaficos.

Exigencia de actualizacion constante sobre tendencias de marketing digital y
redes sociales.

Necesidad de redes sociales para promocionar al cliente.

Falta de personal en la marca demanda mayor inversion de tiempo para cada

cliente.

Amenazas:

o Alto nivel competitivo en el campo de marketing.

« Actualizacion de tendencias en redes sociales pueden afectar al cliente.

« Existencia de colegas fotografos con mas experiencia y su propio estudio.

o Cambios en los algoritmos pueden generar poca visibilidad en las audiencias.

o Profesionales con mayor experiencia en manejo de redes sociales y estrategias

digitales.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Perfiles de LinkedIn
1. Karla Escobar

harla Escobar
Experiencia

Trilingual Sales Representantive
TELUS International Central America -
Jornada completa

4 - actualidad - 5 meses

-

may
Presencial

Karla Escobar

Encargada de marketing y ventas en

Periodista | Marketing Digital | Relaciones ) Plataformas Digitales
T . .2 Corpobelo San Benito - Jornada completa
Publicas | Organizacion de eventos abr, 2024 - may, 2024 - 2 meses

El Salvador - Presencial
TELUS International Central America * Universidad de
El Salvador __. Back Office - Tech Support / Especial

Managment Team
San Salvador, San Salvador, El Salvador RS et car A i

Indefinido
237 sequidores - 225 contactos nay. 2023 - oct. 2023

El Salvador - Hibrido

. Enviar 1 used to give tech support in English and

$ Aprendizaje, Inglés como lengua
extranjera y 6 aptitudes mds

6 meses

En busca de empleo

Cargos de Comunicador, Auxiliar de comunicacio... Au Pair

Mostrar detalles N | APITU - Jornada parcial
feb. 2022 - feb. 2023 - 1 afio 1 mes
Francia

© Aprendizaje, Creatividad y 2 aptitudes
mas

Periodista, marketing digital, relaciones publicas, organizacion de eventos.

237 seguidores y 225 contactos.

Ubicacién San Salvador.

Cuenta con foto de perfil y cover con informacidon de contacto. Perfil completo con servicios,

experiencias y educacion.
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En LinkedIn tiene 16 publicaciones de las cuales sélo 2 son publicaciones propias las demés

son repost de ofertas laborales.

No comparte contenido optimizado ademas so6lo 3 repost son relacionadas con marketing y

copywriting.

Karla Escobar - 3er+ + Seguir Kaﬂa Escobar - ser+ + Seguir
Periodista | Marketing.. Periodista | Marketing
11 meses * ® afio-®
N Karla Carranz..reyfus - ser+ 0 = Sf"_'r"f [sl°h?z[? il
@V GrupoPubliciti <Managing Director + Segui £ :]r 0 Sl
11 meses* ®

e g . . ¢Compartimos herramientas? «»
;- % Domina el SEO y atrae a mas usuarios a tu

sitio web Hoy te quiero dejar una seleccion de las ... ver mas

. Es esencial aparecer en los primeros resultado:
para aumentar la probabilidad de que los usuarios
encuentren y visiten el sitio. 30 herramientas
wu Para laimplementacion del SEO es importante de Copywriting
que el primer paso sea realizar un diagnéstico del

sitio web existente y establecer las palabras clave

relevantes.

iEstoy aqui para llevar tu estrategia de marketing

digital al siguiente nivel! _

#KarlaCarranza #MarketingDigital #EstrategiasD¢
Marketina #Empresas #Tecnoloaia #SEO #Contel

Cuenta con una pagina de Instagram de caracter personal, sin copys estructurados. También

tiene una cuenta de Facebook sin embargo se encuentra la informacion restringida.
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2. Paulina Aguilera

Experiencia

Coordinadora de Mercadeo
- Didi Shop - Jornada completa
" jul. 2024 - actualidad - 3 meses
El Salvador - Hibrido

IIE Content Manager

w=we  Media Latam Group - Jornada completa
nov. 2022 - oct. 2023 - 1 afo
El Salvador - Hibrido

© Marketing digital, Redaccion
publicitaria y 1 aptitud mas

GS1 El Salvador
: . “®_  Jomada completa - 1 afio 6 meses
Paulina Aguilera El Saivadar
Periodista | Redes Sociales | Comunicacién
Institucional | Coordinacién de Eventos |
Creacion de Contenido | Fotograffa

Departamento de comunicaciones
dic. 2021 - nov. 2022 - 1 afio

Universidad de El Salvador © Redaccion, Servicio de atencion al

San Salvador, San Salvador, El Salvador cliente y 5 aptitudes mas

110 sequidores - 82 contactos
g Ejecutiva de telemarketing

s Enviar jun. 2021 - dic. 2021 - 7 meses
+ Seguir 4 d ' “
mensaje

Periodista de Campo

t 2 soewss

Ofrece servicios como: periodista, creadora de contenido, fotdgrafa, comunicadora

institucional, coordinadora de eventos y coordinadora de mercadeo.

Mantiene un perfil bien optimizado con informacion de contacto y servicios. Foto de perfil y

cover.

Posee 110 seguidores y 82 contactos.
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Repostea contenido motivacional sobre trabajo. Comparte logros personales, ascensos
laborales y oportunidades de trabajos.

Cuenta con Instagram privado y una cuenta de Twitter de caracter mas personal donde

comparte fotografias de si mismas y sobre anteriores practicas universitarias. Su perfil en
Facebook esta restringido.

En cuanto a sus publicaciones no genera contenido de valor ni utiliza copys con redaccion
SEO.

o Paulina Aguilera ha compartido esto

Semrush en Espafiol
46.013 seguidores

Paulina Aguilera- e+ + Seguir
+ Seguir Periodista | Redes Sociales
1mes+®
1 afo * Editado * ®
jLevantate, brilla y conquista el mundo de los
contenidos! /£ .. ver mas

iFeliz de empezar en un nuevo empleo!

Como Coordinadora de Mercadeo en Didi Shop
#NuevoEmpleo

Rutina matutina de éxito para
un redactor de contenidos

"
& — P sescamsado? — -

/ 1 -’
o, usza dncwn macer

; !
=
=

acucne o tu compe y

ths o mOment

Su perfil de LinkedIn sélo contiene 14 publicaciones de las cuales sélo 3 son publicaciones

propias. Ademas, solo posee un repost relacionado a la redaccion de contenidos.
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3. Guevara Project

Guevara
Piowyect™
2

Guevara Project

Creador de Contenido en Fotografia de Moda y
Publicitaria/Community Manager/ MKTDigital

Universidad de El Salvador
San Salvador, San Salvador, El Salvador

27 contactos

vl Enviar \ (o
&+ Conectar e DAY,

Creador de contenido en fotografia de moda publicitaria, Community manager y marketing

digital.
Posee 27 contactos y 28 seguidores. Ubicacion: San Salvador.

Tiene foto de perfil optimizada con su logo, cover e informacion de contacto. Sin embargo,

poca informacion de las categorias en LinkedIn.

Solo cuenta con 2 publicaciones en LinkedIn con copys bien estructurados, hashtags y CTA

pero sin mayor alcance e interaccion.

19



Guevara Project T
RISy + Segquir

é sequidores
Publicaciones Imagenes Reaccione

w

¢Necesitas contenido fotografico para inmortalizar v
momento inolvidable? Te ofrezco mis servicios de
fotografia para que puedas obtener resultados de
excelente calidad. Pregunta por los paquetes
disponibles para tus sesiones de fotos, proyectos
personales, eventos sociales, entre otros. Puedes
buscarme en mis redes sociales como: Facebook:
https://Inkd.in/eRgXAi8R

Instagram: https://Inkd.in/eQIDFAWF

Cotiza ya tu produccion de fotos & & e

I Guevara
- /)1/49((-77

Servicios de
Fotografia

Guevara Project
428 Ve gusta + 438 seguidores

Cuenta con una pagina de Instagram que en comparacion a LinkedIn tiene mayor alcance.
Tiene 2750 seguidores y los post de su feed tiene un aspecto visual ordenado y colorido. Sin

embargo, sus copys carecen de informacién y se limitan a utilizar hashtags y un CTA para

comentar y seguirlos.

Destaca en su fotografia la preferencia por la belleza femenina y la moda.

Genera contenido variado para Facebook e Instagram. Tiene 438 seguidores en Facebook.
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< guevara_project Guevara Project - der+ 2
Creador de Contanido en <+ Sequir
Hti o

Como Guevara Project les ofrezco uno de mis
servicios de fotografia en el c pto de #hall

Pueden hacer sus reservaciones para agendar sus
sesiones de fotos con esta divertida tematica
escribiéndome por este medio o al WhatsApp (503)
7757-2212. Preparate a tener fotografias
profesionales para que las compartas en tus redes
soclales &

Fechas disponibles

Perfiles de Instagram
1. Alex Guardado

Ofrece servicios de marketing digital, disefio web, branding, ecommerce, estrategia digital,

publicidad adds.

Ubicacion: San Miguel.

Posee 260 seguidores y 578 publicaciones en Instagram.
Su feed predomina en tonos azules y celeste.

Comparte contenido de valor sobre marketing y redes sociales.
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578 260 87 (111 [awsl A

publicaci.. seguidores seguidos uss < PN

Alex Guardado | Marketing Digital El Salvador
Diseno web y marca P e e

-~ Comercio electrénico e
@ Estrategia digital

. Community Managers
£ Anuncios publicitarios

9 San Miguel, El Salvador
Contéactanos 4
Ver original
@ www.alexguardado.com/ y 1 mas

Mensaje Contacto RGN Etas midiendo

las visitas a tu pagina

Mas ventas y citas a
tan solo un clic

Sus publicaciones no generan mayor alcance, obtiene alrededor de 2 a 5 likes en sus post.

Los copys que utiliza son cortos y saturados de contenido de venta de sus servicios.
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e NO @y
marketing
que venda
un mal

~ producto

' s 4

D2Q V

lexguardadosv Para que tu estrategia digital
uncione debes estar seguro que tu producto se
enderia sin ella, un buen producto y una estrategia
ligital inteligente te permitira escalar tu negocio.

B Alex Guardado, Asesor en Marketing Digital
= Whatsapp 7924 7022

MarketingDigital #AsesoriaProfesional
‘EstrategiasDigitales #TransformaTuNegocio

Alex & uardado

i20% de
descuento!’

Renueva tu pagina web con nosotros y
obtén un 20% de descuento en tu primer
mes de mantenimiento.

www.alexguardado.com

QiQ'V W

alexguardadosyv "jOferta por tiempo limitado! ¥%
Renueva tu pagina web con nosotros y obtén un 20%
de descuento en tu primer mes de mantenimiento.

No esperes mas para darle a tu negocio la presencia
digital que merece.

ijContactanos!

® Alex Guardado, Asesor en Marketing Digital

& Whatsapp 7924 7022

2. Marlene Salazar

«’/umu!\‘} 9 122 37
“\Sﬂ-itx“ publicaci.. seguidores seguidos

/

Marlene Salazar

Creador digital

l@Periodista y fotografa

[ Creadora de contenido
A"Asesora de Marketing Digital
#fotografia #marketingdigital

Visita nuestro perfil de Facebook: 4
Ver traduccion

Se especializa en asesoria de marketing digital,
creacion de contenido, periodismo y fotografia. Tiene

122 seqguidores y 9 publicaciones. La cuenta no posee

D viviw faelicok corm/pnfiephomit= 100084257, historias destacadas. Hace uso de reels. Tiene su propio

.J' kareneliethr, lecturas_sv y 6 personas mas siguer

esta cuenta

ELEMENTOS SENOILLOS PARA
{5 CREAR FOTOS D PRODUCTO
4 oo

| n;_:rmx F.',:.,.».; av

Lerore e

ol U G

logo que va en sintonia con las tonalidades de su feed
donde destaca el color amarillo, gris y anaranjado.
Posee enlace de contacto a su Facebook. Fue creada en

el ano 2023.
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IDEASPARA
CREAR
CONTENIDOEN

REDES
SOCIALES

Q3 Q V1

o Les gusta a olivares___y otras

/ N = personas
marlenesalazar._ ;Quieres destacar en el ambito
m digital y brindar una mejor experiencia sobre tu
servicio o producto?
=:"1 Les gusta a kareneliethr y otras personas 7 Sigue estas estrategias que te permitiran una

Q22 Q3 V1

marlenesalazar._ ;Quieres mejorar tu feed de mejor elaboracién sobre tu contenido en redes
Instagram y mostrar contenido diferente que at.. ma sociales, recuerda que es muy importante crear

Los likes en sus post rondan los 38 y 20 likes.

Comparte contenido de valor y tips sobre marketing, fotografia y herramientas de contenido

para redes sociales.

3. MB Marketing

Brindan servicios de asesoria en marketing y apoyo en redes sociales a emprendimientos y

negocios. La marca es administrada por Maria Belén quien desempefia como Community

manager y asesora de marketing digital. Realiza parrillas de contenido, pautas digitales y

artes publicitarios.

Cuenta con su propio logo con base a las iniciales de su nombre.

Tiene 1665 seguidores y 225 publicaciones.

Su feed esta configurado estéticamente en tonalidades rosas suaves.
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255 1.665 1.512
publicaci.. seguidores seguidos

MB MARKETING

Agencia de marketing

Hola soy BELEN | ASESORA EN MARKETING

I ENCARGADA DEL APOYO DE TUS REDES SOCIALES Y
CRECIMIENTO DE TU MARCA EMPRENDEDORA!
BMBMARKETINGSV(@GMAIL.COM

Ver traduccion

’\ gisy_09, azury_beauty y valleelii siguen esta
< cuenta

<

Seguir Mensaje Contacto

SERVICIOS INSPIRACION

WANGMASKETING

©02Q VY

mbmarketing_sv Hola emprgndedores, les quiero dar mbmarketing_sv ;Te quedas sin ideas para poder
8 con-o'cer este nuevo servicio, de R_EBRANDING y hacer tus CALL TO ACTIONS de manera creativa y
creaC|onAdfe logos desde cero o aplicando mejoras que cumplan tus objetivos?@

para posicionar tu marca a nivel IDENTIDAD VISUAL

) & Desplaza para que apliques en tu marca estos tips

-Les doy a conocer una pieza de disefio para redes

sociales y el otro es un logo creado desde 0, con los +Si gustas mas detalles puedes escribirme por DM.
colores e identidad de la marca.
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Comparte contenido de valor de funcionalidades de Instagram, algoritmos y actualizaciones.

También sobre creacion de contenido para redes sociales y servicios de branding.

Sus publicaciones generan un buen alcance ya que atrae visualmente las piezas gréaficas. Sus

post rondan los 38, 67 y hasta 115 likes en un reels.

Links de redes sociales de la competencia

Competencia/Nombre

Paulina Aguilera

Karla Escobar

Instagram

_paulinaaguilera

https://www.insta
gram.com/_paulin
aaguilera?
igsh=MWs0dT Aza
DNIbH|xMg==

karlitaescobar_16
https:/fwww.insta
gram.com/karlita

hMnjv

LinkedIn

https://www linkedi
ncom/fin/paulina-
aguilera—
4020042257
utm source=share
hare via&utm cont
ent=profilefutm m
edium=android ap
B

https://www linkedi

n.com/fin/karlaesco
bar9&?

utm source=share

Sutm _campaign=s
hare_viafutm_cont
ent=profilefutm m

edium=android ap
o]
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Facebook

Paulina Aguilera

https./ www fac

ebook.com/Pauli

ina.Aguiilera2s?

mibextid=ZbWHK
wl

Karlita Escobar
https/ www fac
ebook.com/karlit

aescobar 19962
mibextid=ZbWH

wl

Twitter

Paulina Aguilera
https//x.com/pau
aguilerals?
t=X0pGoDUuvESI
CTeeCU35g&s=09

Web




Competencia/Nombre

Carlos Guevara/Guevara

Project

Alex Guardade

Competencia/Nombre

Marlene Salazar

MB Marketing
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Inztagram Linkedin Facebook Twitter Web
Guevara Project
guevara_project  hitpo/fwwwlinkedi ¥
ncom/in/guevara= Guevara Project
gram.com/guevar 9553b32817 kcom/chare/mVatC X
a project? utm source=share mEmuSchzeXs/?
igeh=M2TkcDNIFH - Sutmn campaign=s mibextid=gi20mg
12anh0 hare viabutm cont
ent=profilefutm _m
edium=android_ap
R
alexguardadaosy Jorge Alexander Alex Guardado Alex httes/falexguard
https/ fwwwinsta Guardado Marketing Guardado ado.com/?
gram.com/alexgu  https//wwwlinkedin, Digital EI https/fxco  fedid=lwZXhObg
ardadecyv? com/in/alexguardad Salvadaor m/kusumel NhZWOCMTEAAR
igsh=d3pkMzZnh o7 https/fwww fac 2 2wPHKET 7BYNu_
WaozMDly utm source=charefu  ebookcomy/shar t=CHE35W  piga gOu SQiEve
tm campaign=chare  e/5DsTSHg656n BdxMU- JouBSuzwwmw -
viaGutm content=pr STQIR/? guMKAHxZ  HZVEPeInr|PUBE
ofilefutm medium=a mibextid=gqi20m CAEs=09 U aem MkeifZzm
ndroid_app g H&eOagbmHmM7oY
fa&sfnoh=wa
Instagram LinkedIn Facebook Twitter Web
Marleng Salazar
| 1 inkedi
marlenesalazar_  ncom/fin/marene— Maﬂer]e Salazar Marlene
https//waww.insta sal httpsy/www fac
—— L E:ﬁ—i?h eboolk com/shar https/fx.com/Sal X
2/CONSEmMBWAS azarm25?
utm_source=chars T ———
i osd - sWVWOPX/? t=MthjFRkH xdOW
gsh=MXR3eG SUTM_Campaign=5 . i _
Hi2dnhh hare_viafutm_cont mmﬂmf“g 20m  mieRRA ok
ent=profilefutm m
edium=android ap
¢}
. Maria Belén Ramirez
mbmarketing_sv Rodriguez
httpo /wwwlinkedin.com
gramcom/memar - in/mar%C3%ADa- X X
keting_<v2 pelsC3%A0n- X
Igsh=bz|ibGJAdGY ram3%C3%ADrez-
6aDBz rodriC3%ADguUez-
5010502087
utm_source=sharefSutm ¢
ampaign=share via&utm_
content=profilefutm_me
dium=android_app



BUYER PERSONA

El buyer persona se define como la representacion ficticia del pablico objetivo o cliente ideal

de un producto o servicio. Se basa en datos como el comportamiento, edad, caracteristicas,

las motivaciones, retos, objetivos y preocupaciones de tus clientes potenciales. (Tefa, 2024)

Buyer persona No. 1

Datos personales

Edad:29.

Ocupacion: Fotografa de estudio Guty.
Ubicacién: Santa Tecla.

Ingresos: $6,000 mensuales.

Estado civil: Casada.

Motivaciones y objetivos

Motivaciones:

Promover en redes el estudio
fotografico.
Ampliar su  conocimiento en
fotografia.

Implementar estrategias para ser
mas reconocido el estudio.
Objetivos:

Expandirse y optimizarse en redes.
Tomar fotografias de productos.

Buyer persona
Instagram

Buyer persona No.2

Perfil personal y profesional
Experiencia: 1 afo
eventos
Nivel educativo: Licenciada en Comunicacion
social.
Habilidades:
fotografico.
Manejo de programas de edicién basico.
Limitaciones:  Bajo  conocimiento  en
fotografia de productos y promocién en
RRSS.

Sandra 6

Ochoa

como fotografa de

Conocimiento en  equipo

Puntos de dolor

Desafios:

Miedo por perder clientes en su
estudio por falta de fotégrafos de
productos.

Necesita promover su estudio
mas en RRSS.
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Comportamientos y preferencias

Fuentes de informacién:

Sigue perfiles en redes relacionados 3|

fotografia.
Canales preferidos:

Prefiere Instagram y Tiktok
aprender de manera autodidacta sobre
fotografia.

Frustraciones

Recurrir a pagar un alto precio por
promover su estudio en RRSS.

No encontrar fotéografos de
productos.

¢Como puede ayudarle la especialista
en Estrategia Digital y Fotografia?
Creacion de una estrategia de marketing
para ganar seguidores en la cuenta del
estudio fotografico.
Optimizacion de
fotografico.

Toma de fotos de productos.

RRSS del estudio




Datos personales

Edad:40

Ocupacion: Jefe de contenido audiovisual
en Ministerios de Obras Publicas
Ingresos: $9,000 mensuales.

Estado civil: Casado, 2 hijos.

Motivaciones y objetivos

Motivaciones:

Necesita contratar un creador de
contenido para nuevas campanas.
Mayor impacto en los contenidos
para redes.

Objetivos:

Expandir las actividades del
Ministerio de Obras Publicas por
medio de RRSS.

Buyer persona
Instagram

Buyer persona No. 3

Datos personales

Edad:26

Ocupacion: Jefa de
empresa de joyas.
Ingresos: $5,000 mensuales.
Estado civil: Soltera

Motivaciones y objetivos

Motivaciones:

Necesita actualizar catalogo con
fotografias de joyas.

Alcanzar nuevos clientes en RRSS
Objetivos:

Expandir |a joyeria en RRSS.
Mantener  relevancia en el
mercado.

Atraer seguidores.

Buyer persona
Instagram

marketing de

Perfil personal y profesional

Experiencia: 4 afios como fotégrafa de
eventos

Nivel educativo: Licenciado en Marketing
Digital

Habilidades: Conocimiento en tendencias de
marketing y RRSS.

Limitaciones: Bajo  conocimiento  en
realizacion de campafas y edicion en
programas.
e
. . N V)
Giovanni »
Solis g

Puntos de dolor

;Como puede ayudarle la especialista
en Estrategia Digital y Fotografia?
Creacion de
estratégicas.
Optimizacion de RRSS para mayor alcance
en los motres busqueda.

Desafios:

Necesita promover las obras
realizadas por el Ministerio en
RRSS

Perfil personal y profesional

Experiencia: 1 afio como
marketing en la joyeria.

Nivel educativo: Licenciada en Mercadeo

encarga

Habilidades: Conocimiento en tendencias de

RRSS.

Limitaciones:  Bajo  conocimiento

fotografia y edicion.

Ana
Beltran

Puntos de dolor

Desafios:
Necesita promover  nuevos
productos de joyeria en RRSS.
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Comportamientos y preferencias

Fuentes de informacién:

Consulta Google, Facebook y sitios weh)|
sobre obras pUblicas de trabajo.

Canales preferidos:

Prefiere YouTube para inspiracion en|
campafas publicitarias.

Frustraciones

Dificultad en la creacion de campafias
publicitarias.

campafias  publicitarias

Comportamientos y preferencias

Fuentes de informacién:

Blogs, Instagram y Tiktok.

Canales preferidos:

Activa aplicaciones como Amazon para
pedidos de joyeria.

Frustraciones

Las ventas en RRSS estdn demasiado
bajas estos Ultimos meses.

¢Cémo puede ayudarle la especialista
en Estrategia Digital y Fotografia?
Toma de fotografias de nuevo productos
de joyerias.

Optimizacion de RRSS para mayor alcance
en ventas.




Buyer persona No. 4

Alejandra Martinez

qE), paros (in)
G VPERSONALES

Edad: 32 afios
Ocupacién:
Emprendedora
Ubicacién: San Salvador
Nivel educativo:
Bachillerato General
Ingresos Anuales: 9.600
Estado Civil: Casada, 2

hijas
PERFIL

PERSONAL Y

PROFESIONAL
Experiencia: 3 anos como
emprendedora con una
tienda fisica de lencerfa.
Habilidades: Poder de
convencimiento para

concretar ventas
Seguimiento de clientes de
manera constante

Limitaciones: Falta de
conocimiento para
trasladar su
emprendimiento a

plataformas digitales

Buyer persona No. 5

Sara Menjivar

DATOS @

I
ZEVPERSONALES
Edad: 30 afios
Ocupacioén: Coordinadora
de marketing digital en
tienda de ropa
Ubicacién: San Salvador
Nivel educativo:
Licenciatura en Mercadeo
Ingresos Anuales: 8500
Estado Civil: Casada. sin
hijos

PERFIL

PERSONAL Y
PROFESIONAL

Cinco afos de
creacion de

Experiencia
experiencia en la
estrategias de marketing digita
para diferentes empresas
Manejo de redes =sociales y
creacion de contenido de valor
emprendedores y
empresas privadas.

Habilidades Experto en
marketing digital y manejo de

para

redes sociales
Limitaciones: Dificultad

optimizacién de buscadores.

para la

MOTIVACIONES
Y OBJETIVOS

Motivacion:

Quiere aprender a efectuar ventas a través de redes sociales

Quiere que su marca sea reconocida en medios digitales.

QOjetivos:

Aprender sobre técnicas de redaccidn digital y manejo de redes sociales
Incrementar la venta de joeyas por medio de Internet.

‘/- PUNTOS DE  Desafios
y DOLOR Saber dirigirse a sus clientes a través de Instagram
Preocupacion por no tener el conocimiento necesario para vender sus
productos en linea.
COMPORTAMJENTOSFuemeS de informacién:

Y PREFERENCIAS

o)
P" FRUSTRACIONES

:COMO PUEDE
|l.‘ AYUDARLE LA

U FSPECIALISTA EN
MEDIOS DIGITALES?

MOTIVACIONES

— Y OBJETIVOS

PUNTOS DE
DOLOR

COMPORTAMIENTQS P2rticipa =n pas

Y PREFERENCIAS
POV FRUSTRACIONES

:COMO PUEDE
AYUDARLE LA
ESPECIALISTA EN
MEDIOS DIGITALES?

Monitoreo constante de tiendas fisicas de su rubro
Consume contenido de entretenimiento en Fb e Instagram
Participa en ferias de emprendedores locales.

Canales preferidos:

Mayor interaccién con clientes de manera fisica

Uso de
emprendimiento.

redes sociales scolamente de manera personal y no del

Dificultad para manejar las redes sociales de su emprendimiento.
No saber como crear contenide de valor, optimizar y usar herramientas
SEO en sus redes sociales

Creacién de contenido para RRSS
Posicicnamiento con redaccién SEQO en copys para generar mayor alcance

Motivaciones

Desea encontrar un balance entre contenido de valor y venta a través de medios
digitales

Quiere obtener mayor nimero de ventas de los productos de la tienda

Objetivos:

Identificar los problemas principales de los compradores y presentar propuestas de
solucién

Elaborar un calendario de publicaciones para las diferentes redes sociales de la
tienda

Desafios

Preocupacion por no alcanzar la meta de venta por medio de redes sociales

Se siente presionada por la necesidad de conectar con los seguidores y crear un
impacto en todas sus redes sociales

Fuentes de informacidn

Sigue tiendas de ropa que admira y tiene como modelo
Consume contenido de marketing digita

relas de moda en representaciédn de la marca

Canales preferidos
Todo el tiempo escucha podcast sobre diferentes temas de su interés
Actividad mayormente en LinkedIn

Dificultad para seleccionar palabras clave en sus post de venta o de Contenido de
valor.

Inseguridad para atender al cliente perscnalmente por medio de redes sociales
des sociales.

Reforzar con materiales cortos y comprensibles el tema de herramientas de SEQ
para crear contenido de valor

Optimizacion de buscadores para encontrar palabras claves para sus post

Apoyo y comunidad: reuniones para revisar metricas de redes sociales y buscar

puntos de mejora, propeoniendo temas de interés sobre la tienda.

Ejemploz y casos de estudios:

Visualizacién de contenido creado por expertos en marketing digital, entrevistas a
clientes sobre lo que les parece atractivo en redes sociales.
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Buyer persona No. 6

i MOTIVACIONES Motivaciones:
MarVIn Fuentes v Incrementar interaccién con la audiciencia a través de canales digitales

Y OB]ET"VOS Obtener mayor alcance visual de los productos periodisticos.

Objetivos
mi DATOS Aprender técnicas de redaccidn digital para alcanzar nuevas audiencias.
- .‘ PERSONALES Practicar redaccion digital y obtener resultados en el tiempo establecido.

!

Edad: 37 afios

QOcupacion: Periodista en Desafios:

institucién de gobierno Inseguridad para redactar para medios digitales.

Ubicacidn: San Salvador PUNTOS DE  pecconocimiento de estrategias para posicionar el medio en redes sociales
Nivel educativo: Licenciatura DOLOR Preocupacion por no adaptarse a las tendencias de comunicacién digital
en Periodismo actuales.

Ingresos Anuales: 10.800

Estado Civil: Casado. 1 hijo
Fuentes de informacion

Sigue canales oficiales gubernamentales
COMPORTAMIENTOS Consume contenido periedistico internacional
Y PREFERENCIAS Participa en congresos de liderazgo institucional
Canales preferidos:
PROFESIONAL Su principal medio de comunicacion con el equipo es a través de Telegram.
Activo mayormente en Instagram todos los dias.

Experiencia Cinco afios de
experiencia en la creacion de

estrategias de marketing digita Dificultad para estudiar materiales extensos sobre redaccidn digital por falta
para diferentes empresas O FRUSTRACIONES de tiempo libre

Manejo de redes sociales y Falta de conocimiento del manejo adecuado de redes sociales de un medio de
creacién de contenido de valor comunicacion

para emprendedores y

empresas privadas Contenidos sencillos: Guias cortas y comprensibles sobre puntos especificos de

c'_COMO PUEDE redaccion digital y SEO
AYUDARLE LA Eedaccic’m de copctj;r\dght rzdes soicia\e';, 7 | . ' *
Apoyo y comunidad: webinar de seguimiento al proceso de aprendizaje de
Limitaciones: Dificultad para la MIEESDF:(E)(;I?)I[(I;SI]T:leEgj redaccien digital
optimizacién de buscadores “ Ejemplos y casos de estudios: Analisis e historias de colegas que ya tienen
alcance de audiencia efectivo en redes sociales.

Habilidades Experto en
marketing digital y manejo de

redes sociales
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OBJETIVOS DE LA EMPRESA

OBJETIVOS SMART:

1. Aumentar la cantidad de seguidores en las redes sociales de la marca en un 25%
mediante la creacion de contenido de valor en los proximos 4 meses.

2. Incrementar el numero de vistas al perfil de LinkedIn por cada post un 30% en los
préximos 5 meses.

3. Lograr un minimo de 20 interacciones en cada post de Instagram por medio de piezas
gréaficas creativas en los proximos 4 meses.

4. Generar un aumento en el nimero de consultas de clientes potenciales mediante la

inversion en publicidad y el contenido interactivo en los Gltimos 5 meses.
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KPI'S

Las siglas KPI provienen del término en inglés Key Performance Indicators, que se traduce
al espanol en “indicadores clave de rendimiento”, y se refiere a las herramientas, factores y

variables que miden la eficacia y productividad de determinadas acciones con el fin de

verificar si se estan cumpliendo los objetivos establecidos. (Universidades, 2022)

Objetivo

KPI'S a medir

1.Aumentar la cantidad de seguidores en
las redes sociales de la marca en un 25%
mediante la creacién de contenido de valor

en los préximos 4 meses.

Tasa de crecimiento de seguidores: Dentro

del periodo determinado.

Engagement: Interacciones y reacciones

que se alcanzan por mes.

2.Incrementar el numero de vistas al perfil
de LinkedIn por cada post un 30% en los

proximos 5 meses.

Alcance: aumento de nlimero de vistas al

perfil.

Tasa de crecimiento de contactos: aumento

de la comunidad en LinkedIn.

3.Lograr un minimo de 20 interacciones en
cada post de Instagram por medio de piezas

gréaficas creativas en los préximos 4 meses.

Tasa de interacciones: aumentar el nUmero

de reacciones, asi como me gusta,

compartidos y guardados.

Tasa de crecimiento de seguidores: dentro

del periodo determinado.
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4.Generar un aumento en el numero de
consultas de clientes potenciales mediante
la inversion en publicidad y el contenido

interactivo en los ultimos 5 meses.

Alcance: aumentar el nimero de vistas del
contenido publicado en Instagram vy

LinkedIn.

Tasa de crecimiento de ventas: generar
ventas de servicios a partir de los post

publicados.
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CANALES DIGITALES

La marca Lorena Olivares - PERIODISTA Y ESTRATEGA DIGITAL establece
posicionarse a traves de dos redes: Instagram ya que es una red social que se enfoca en lo
visual, facilitando espacios para promover y lucir productos y servicios en alta calidad.
Razones a considerar para utilizar Instagram:

- Inmediatez: esta red permite conectar con las audiencias de manera instantanea por
medio de likes, historias, shares y comentarios.

- Alto nivel de interaccién: al generar contenido visual atractivo Instagram nos permite
obtener un alcance significativo sobre todo con el uso de hashtags adecuados podremos
llegar a audiencias especificas.

- Estadisticas y meétricas de visualizaciones: al contar con una cuenta empresarial
Instagram permite a la marca obtener datos precisos sobre el alcance, interacciones y

visitas en el perfil que nos pueden indicar que mejorar.

LinkedIn es una plataforma es una red importante para generar negocios y moverse en el
mercado laboral, por ello la marca Lorena Olivares opta utilizarla para su promocion ya
gue es un espacio que permite generar clientes potenciales a través de las relaciones con
perfiles profesionales. También al ser una plataforma con mayor credibilidad y seriedad
permitira a la marca construir una imagen mas sélida. Otra de las razones de utilizar esta
plataforma es el alto nivel de reclutamiento laboral, de esta manera al posicionar una buena
imagen de la marca podremos expandir la marca y llegar a empresas o emprendimiento

que necesiten contratar nuestros servicios.
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LINEAS DE CONTENIDO

La estrategia digital para “Lorena Olivares - estratega digital”, en LinkedIn e Instagram

utilizara 4 lineas de contenidos.

Una linea de contenido de valor donde se ofrezcan publicaciones con informacion relevante,
util y atractiva para los usuarios. También cuenta con una linea de venta para promover los
servicios y ofertas que la marca Lorena Olivares - estratega digital ofrece. Ademaés de otra
linea de educacion donde se imparte contenido relacionado con la ensefianza en temas de
marketing digital y por ultimo una linea de Branding donde se muestra detalles acerca de la

marca como su historia e identidad visual.

TIPS de murheting digltcll STRTEES ﬁ:ﬂl:dos Gols ¢Qué es el marketing de contenido? Historia como marca

Herramientas para crear contenido en

RRSS Promociones en servicios Importancia de la estrategia digital Valores como marca
Tips para fotografias de productos
p p J P Y Ofesr;‘l’:ci?o‘:‘:f:ou:tos Ideas de ido para redes ial Elementos del branding
eventos
Recursos PClT(l crear contenido digltul Cotizacion de servicios iQué es el branding? Identidad visual
Pilares de una estrategia de marketin
L. J g Deéf:e::::apor Redaccion SEO Disefio logotipos
digital L
|mp0l‘tunciﬂ del brﬂnding mi:::::;ﬁg::gﬂ?;gs Explicar como optimizar las redes sociales Identidad de la marca
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ESTRATEGIA SEO

Para garantizar el posicionamiento correcto en las redes de Instagram y LinkedIn de la marca
personal Lorena Olivares - estratega digital, es necesario la busqueda de keywords o palabras
claves que se utilizan en SEO para optimizar la experiencia del usuario, colocarse en las
primeras posiciones de los motores de busqueda de google u otro buscador y mejorar la

estructura y comprension del contenido impartido. (Juan, 2021)

#mm‘hel‘il‘lgdigitul #iluminacionfotograficas #marca #LorenaOlivares
#fotogl’ﬂﬁﬂcr‘edﬁuﬂ #communitymanager #tipsdefotografia #comunicacionvisual
#contentcreator #inboundmarketing #Hestrategias #plandecontenidos
#ﬁpsdeiﬂstﬂgrum #trucosdefotografia #socialmedia Hestrategadigital
#bra ndi]‘lg #disefiodemarcas #fotografiadeproducto #creatividadvisual
#mediosdigitales #fotografiabasica #SEO #copywriting
#estrutegu #KPI'S #tipsdemarketing #identidademarca
#murketingdecuntenido #ventasdigital #marcapersonal #branddesinger
#identidadvisual #CTA #engagement #brandingpararedes
#redessociules #promodigital #gestionderedes #tipspararedes
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Los calendarios de contenido son una herramienta esencial a la hora de implementar una
estrategia de marketing digital ya que facilitan la gestion de redes sociales a partir de la

organizacion, planificacion y distribucién de contenidos. (Redegal, 2024)

A continuacidn, se presenta el calendario de contenido para la red social de Instagram y
LinkedIn de la marca Lorena Olivares — estratega digital, teniendo en cuenta que las
publicaciones abarcan del 1 al 15 de octubre de 2024.

Este se desglosa en;

Fecha de publicacidn, horario de publicacion, tipo de contenido o formato de la publicacién,
pilar o linea de contenido a la que pertenece, copy o descripcion textual que acompafa a la
publicacién, esta incluye hashtags y Call to action y el nimero de piezas graficas por

publicacion.
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CALENDARIO DE CONTENIDO
Calendario
de

Instagram

Fecha Horario Tipo de Pilar de contenido  Copy N° de
contenido plEzEs
graficas
1deoctubre 5 pm Post pieza Branding Si quieres que tu marca se potencie al 1
2024 grafica maximo, llegaste a la persona
correcta.

Soy Lorena Olivares, estratega digital,
periodista, creadora de contenido,
fotégrafa y asesora de marketing
digital, juntos lograremos que tu
marca se posicione en los principales
motores de busqueda y redes sociales.
#LorenaOlivares #marketingdigital
#Hestrategadigital #branddesigner

2 deoctubre 4 pm Story Venta *
AL promocion *
flash inicial
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3 de octubre

4 de octubre

7 pm

2 pm

Carrusel COmo  Contenido de valor
generar una

buena

estrategia de

marketing de

contenido

Carrusel Educacién
éSabes qué es

el marketing de
contenido?

40

Las estrategias de marketing de ©

contenidos te permiten crear vy
difundir contenido valioso para tus
clientes potenciales.

Una buena estrategia hara que tu
marca destaque e impulse su
reputacion vy visibilidad en linea.
iDescubre los consejos de como
generar tu estrategia en el siguiente
post!

#marketing #contentcreator
#marketingdecotenido
#identidadvisual

El marketing de contenido para una
marca es fundamental ya que es una
estrategia enfocada en atraer e
involucrar a tu cliente potencial a
través de contenido valioso y
atractivo. Conoce mas sobre su
concepto y ponlo en practica en las
redes sociales de tu marca

#marca Hgestionderedes
#tipsdemarketing.



5 de octubre
2024

6 de octubre
2024

7 de octubre
2024

8 de octubre

2024

1pm

11 am

2 pm

10 am

Story Nuestros Branding

Valores como
marca

Story
Activamos el
modo
descuento solo
responde esta
historia.

Post pieza
grafica
éSabes qué es
el Branding?

Venta

Educacion

Carrusel Contenido de valor

41

Has escuchado el término “Branding”,
este es la experiencia que proyecta y
hace que tu marca sea unica, sélida y
memorable para conseguir conexiones
con los clientes. No solo se trata del
disefio de tu marca, incluye la gestidn
general de tu marca desde elementos
visuales, personalidad, valores entre
otros.

¢ Te gustaria que profundizaramos mas
en el tema? Déjanos saberlo en los
comentarios.

#identidaddemarca

#branding #comunicaciénvisual

La fotografia de productos es
altamente demandada en la era digital



9 de octubre
de 2024

10 de
octubre de
2024

11 de
octubre de
2024

1pm

2 pm

3 pm

5 Tips para
fotografiar tus
productos

Story ¢Qué es Educacién
una marca

personal?

Story Nuestros Venta
servicios de

marketing

digital

Video reels Branding
beneficios de

una estrategia

de branding

42

actual, sin embargo, fotografiar de la
manera mas atractiva requiere trabajo
y dedicacion para sobresalir de la
competencia. Pon en practica estos
tipspara mejorar en tu area de trabajo
fotografico.

#fotografiacreativa

#LorenaOilvares

#comunicacionvisual

El Branding es un elemento esencial
para cualquier empresa ya que les
ayuda a fortalecer su prestigio y
consolidar su identidad corporativa
frente a sus consumidores.



12 de 2 pm Story

octubre 2024 {Como
optimizar mi
presencia en
redes sociales?

13 de 3pm Post pieza

octubre 2024 grafica
7 Tips para
humanizar tu
marca

14 de 8 pm Reels

octubre 2024 Servicios a
ofrecer

Contenido de valor

Educacién

Venta

43

iQué esperas para conectar con el
corazon de tu publico! Inicia hoy tu
estrategia de branding y goza de estos
beneficios que te compartimos.

#tipsdebranding #branddesigner

#Hestrategadigital #LorenaOlivares
*

En el mundo de la mercadotecnia y la
era digital humanizar tu marca se ha
vuelto un aspecto clave. Las audiencias
estan interesadas en consumir marcas
mas cercanas y amigables, marcas que
puedan darles un acompafiamiento
mas ameno y personalizado. Sigue
estos tips para humanizar tu marca!
#marca

#engagement #identidaddemarca
#marcapersonal #gestidnderedes

Con nuestro servicio de estrategias
digitales haremos que tu marca llegue



15 de
octubre de
2024

7 pm

No dejes que
tu marca se
estanque, hoy
es un buen dia
para
transformarla.
éTe gustaria
saber como
podemos
ayudarte a
conectar con
mas clientes?
Estamos listos
para
desarrollar tu
estrategia
digital.
Carrusel

Guia para
potenciar tu
marca personal

Contenido de valor

44

al éxito.Domina el mundo de las redes
sociales y cautiva a tu audiencia.
#LorenaOlivares

#Hestrategadigital

#marketingdigital

Potenciar una marca personal es un
habito que se construye para mejorar
la imagen de tu marca. Por ello no
debe dejarse a la improvisacion, es
necesario saber cémo situarse por
encima de la competencia.



Te comparto una guia para que tu
marca logre el progreso deseado y
deje de estar estatica.
#marcapersonal #estrategadigital
#LorenaOlivares #tipsmarketing
#mediosdigitales

Calendario
de

LinkedIn
Fecha Horario Tipo de Pilar de contenido  Copy N° de
contenido piezas
graficas

. 1deoctubre  5pm Post pieza Branding Si deseas que tu marca crezca y 1
2024 grafica adquiera mas clientes potenciales,

estas en el lugar indicado.
Soy Lorena Olivares, laboro como
estratega digital, periodista, creadora
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2 de octubre
2024

3 de octubre

4 pm

7 pm

Venta

Video
“Potencia tu
marca a otro
nivel, te
ofrecemos
nuestros
nervicios”

Carrusel 5 Contenido de valor

Consejos para
potenciar tu
perfil de
LinkedIn

46

de contenido, fotégrafa y asesora de
marketing digital.

Para mi es un gusto ayudarte a
desarrollar estrategias en pro del
crecimiento digital.

#LorenaOlivares #marketingdigital
#Hestrategadigital #branddesigner
iDeseas potenciar tu marca a otro
nivel por encima de tu competencia
digitall No  desaproveches la
oportunidad y contrata cualquiera de
nuestros servicios de marketing
digital.

#contentcreator #LorenaOlivares
#Hestrategadigital #ventasdigital
#promodigital

LinkedIin es la principal red social
orientada para los profesionales vy
orientada a los negocios y al mercado
laboral. Si tu ya tienes tu perfil presta
mucha atencion a estos consejos para
logra una mayor promocidon a nivel
profesional.



4 de octubre

5 de octubre
2024

6 de octubre
2024

2 pm

11 am

12 md

Post Pieza
grafica
éSabes qué es
un CTA?

Carrusel 6
Elementos del
Branding

Post pieza
grafica
¢Conoces
nuestros
servicios?

Educacion

Branding

Venta

47

También conocido como “Llamadaala 1

accion” es un elemento visual y textual
gue motiva a los usuarios a realizar
una accion especifica. Para tu sitio o
red son necesarias ya que ayudan a
avanzar al usuario por el embudo de
las ventas.

H#CTA
Hestrategiasdigitales
#LorenaOlivares

El branding es una estrategia que
implica la gestion total de una marca
por ello incluye la planificacion de
elemtnos puntuales que te
presentamos hoy en el siguiente post.
#branding #marca personal
#identidadvisual

¢Tu negocio o empresa necesita
posicionarse o redefinir su estrategia
de contenido? Lorena Olivares te
brinda servicios de marketing y
estrategias digitales.

Contdactanos via mensaje y con gusto
te responderemos.

#marcapersonal
#marketing



7 de octubre
2024

8 de octubre
2024

9 de octubre
de 2024

10 de
octubre de
2024

3 pm

5am

8 am

1pm

Video

El marketing de
contenido nos
ayuda a:

Post pieza
grafica

7

Call to Action
Efectivas

Post pieza
grafica ¢Qué es
el marketing?

Post pieza
grafica

Educacion

Contenido de valor

Educacién

Venta

48

Una estrategia digital necesita del
marketing de contenido una técnica
basada en crear contenido de valor e
interés para las audiencias o publico
objetivo. Descubre cdmo puede
ayudar a tu negocio o marca el
marketing de contenido.
#plandecontenido  #contentcreator
Hestratega digital

Afade a tus publicaciones un call to
action, esto le indicara a tu audiencia
gue realizar a continuacion.

éiDeberia comentar? ¢Deberia darle
like? ¢ Deberia comprar?

Descubre cuales aplicar en tus post.
#copywriting #SEO #marcapersonal
#engagement

El marketing no es publicar o postear,
abarca actividades como investigacion
de mercados y clientes. Descubre su
concepto.
#marketing
#LorenaOlivares
Posicionar una marca es una tarea que
implica tiempo y dedicacion para

#marketingdigital

1



11 de
octubre de
2024

12 de
octubre 2024

2 pm

10 am

Te ayudamos a

impulsar tu
empresa

Post pieza
grafica
Branding vs
marketing

Post Carrusel
4 Aplicaciones
para crear
contenido

Branding

Contenido de valor

49

consolidarse en la mente de los
consumidores. En Lorena Olivares
tenemos las técnicas y estrategias
para facilitarte tu posicionamiento en
el mercado. Contrata ahora nuestros
servicios via mensaje y obtén un
descuento en paquetes de estrategias
digitales.

Cuando hablamos de branding
recurrimos a estrategias que apelan a
las emociones y valores a transmitir
para posicioanr una marca. Por otro
lado el marketing su objetivo no es
solo posicionarse sino obtener un
beneficio cuantificable.

#brandingtips #marketingonline

Las apps te facilitan herramientas
online para crear piezas graficas y
editarlas de manera creativa. Existe
una amplia variedad desde disefios
predisefados, plantillas, editores, etc.
Te presento 4 apps con las que puedes
iniciar a crear y mejorar tus piezas
graficas para tu negocio o red social.



13 de 11 am
octubre 2024

14 de 4dpm
octubre 2024

15 de 6 am
octubre de
2024

Post pieza Educacion
grafica

Beneficios del

marketing

online

Post Pieza Venta
grafica Conoces
nuestros
servicios

Post carrusel
Coémo hacer un
plan de
contenidos
para redes

50

Contenido de valor

#tipspararedes #redessociales
#marketindecontenido

#ticontentcreator

El marketing online es imprescindible
para una marca o0 negocio, las
empresas que no tiene presencia
online pierden crear una comunidad
entorno a la marca y también clientes
potenciales

#marketingonline #Lorena olivares
#marca

Destacamos en el ambito del
marketing digital y es un gusto poder
ayudar a mejorar tus redes y marca.
#LorenaOlivares #marcapersonal
Planificar un plan de contenido puede
ahorrarte tiempo. Sin embargo, el
rendimiento de tus publicaciones
depende del contenido eficaz que
planifigues. Toma en cuenta estos
pasos a la hora de crear tu plan para
redes sociales y mejora la experiencia
web de tu marca y cliente.
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#marcapersonal  #plandecontenido
#contentcreator
#marketingdecontenido
#LorenaOlivares
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