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RESUMEN 
 

El presente informe expone las herramientas y conocimientos básicos en estrategias de 

marketing para potenciar una marca personal desde cero. Se presentan aspectos esenciales 

para crear una marca y posicionarla a un público meta. Como principal recurso se utilizan las 

redes sociales en especial Instagram y LinkedIn para lograr un mayor alcance en las 

audiencias y reconocimiento de la marca personal. Ambas redes sociales facilitan la creación 

y divulgación de contenido de valor relacionado a la marca personal. Por ello se precisa en 

el buen uso de las redes sociales para la puesta en marcha de una estrategia de marketing que 

garantice la fidelización en el mercado de clientes ideales. Además del acompañamiento de 

un plan estratégico de contenidos basados en herramientas SEO que ayuden a aumentar el 

tráfico web de la marca personal situándola en los principales motores búsqueda. Para una 

marca es fundamental la visibilidad en el mundo digital ya que permite más facturación para 

los negocios. Por otro lado, con una buena planificación estratégica se asegura la 

competitividad y continuidad de la marca ya que permite un mayor control de las situaciones 

o posibles dificultades. También prioriza el camino para lograr los objetivos planteados esto 

gracias a la implementación del análisis FODA que identifica las fortalezas, debilidades, 

amenazas y oportunidades de la marca personal. 

Palabras clave: marketing digital, marca, SEO, redes sociales, Branding, contenido 

de valor, keywords, FODA. 
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INTRODUCCIÓN 
 

El mundo hoy en día está influenciado constantemente por las nuevas tecnologías que 

conllevan nuevas formas de realizar los trabajos. Uno de ellos es el marketing digital, un 

campo altamente demandado que permite a empresas conectar con audiencias y generarles 

mayores ganancias. 

Tomando en consideración esto, como parte del Curso de Especialización surge la creación 

de la Estrategia de Marketing, Marca Personal: Lorena Olivares, la cual busca posicionarse 

en el mundo laboral, ofreciendo sus servicios en las áreas de fotografía y estrategias de 

marketing digital. 

Por medio de las redes sociales de Instagram y LinkedIn se busca consolidar una marca sólida 

y profesional por ello se realiza un análisis FODA y de la competencia para identificar los 

puntos a mejorar que le permitirán a la marca destacar por sus habilidades y experiencias de 

una manera auténtica.  

Además, se realiza un análisis de la situación actual de la marca, de los perfiles de buyer 

persona y de las métricas por publicación en las redes sociales. Asimismo, se presenta la 

propuesta de planificación del calendario de contenidos para una organización y distribución 

más óptima del contenido de valor implementado en un lapso de 15 días. 
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SITUACIÓN ACTUAL DE LA EMPRESA 

Lorena Olivares es una marca personal, ella se desempeña en diferentes áreas como 

periodista, redactora, estratega digital, fotógrafa de productos y eventos. Además, 

cuenta con conocimientos en marketing digital y creación de contenido para redes 

sociales. 

Como marca nace con la misión de posicionarse y prestar sus distintos servicios a 

pequeños y grandes emprendedores y empresas de la zona de San Salvador que no 

poseen estos servicios o desean mejorarlos, esto como una fuente de empleo para 

subsistir. 

Logo de la marca 

Se presenta el logo a utilizar para la marca, el cliente optó por utilizar las respectivas 

iniciales de su primer nombre y primer apellido. También optó por tonalidades celeste 

pastel y un gráfico representativo de una cámara y la especificación de los servicios 

que se ofrece como estratega digital.  
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Enlaces de la marca: Lorena Olivares - estratega digital:  

Instagram: 

https://www.instagram.com/lorenaolivares2024?igsh=MXJqcmQ5ZHQxNWVjaA== 

 

LinkedIn:   https://www.linkedin.com/in/lorena-sugey-olivares-elias-

01b7072b9?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_

medium=android_app 

 

 

  

https://www.instagram.com/lorenaolivares2024?igsh=MXJqcmQ5ZHQxNWVjaA==
https://www.linkedin.com/in/lorena-sugey-olivares-elias-01b7072b9?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/lorena-sugey-olivares-elias-01b7072b9?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/lorena-sugey-olivares-elias-01b7072b9?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
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INFORMACIÓN DE LA EMPRESA 
 

Servicios que ofrece como marca Lorena Olivares - estratega digital: 

 

- Asesorías 

Asesoría de creación de marca. 

Asesoría para creación y publicación de contenidos. 

Asesoría para el manejo de redes sociales  

El precio estimado de las Asesorías será calculado por la cantidad de horas, monto inicial 35 

dólares  

 

- Estrategia de marketing Digital  

Dirigido a clientes que desean fidelizar clientes potenciales, aumentar ventas y posicionar 

sus servicios en canales digitales o sitio web 

Incluye planificación y ejecución detallada de canales, branding, objetivos, audiencias 

específicas, indicadores y análisis de métricas. 

Precio inicial desde 175, varía según cantidad de redes sociales, tiempo de inversión, nivel 

adquisitivo de la empresa o emprendimiento. 

 

- Creación de contenido para redes sociales 

 

Creación de imágenes, piezas gráficas, post e infografías para redes. 

Creación de reels, tiktoks y videos. 
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El paquete de creación de contenido tiene un valor estimado de 175 por semana incluye 2 

videos ya sea para Instagram, Tiktok o Facebook, 2 post a la semana en Instagram o 

Facebook. 

 

- Fotografía de productos y eventos.  

Paquete de 40 fotos digitales en HD ya editadas 300 dólares  
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FODA 

 

El análisis FODA es un método utilizado por negocios y empresas para tener un 

diagnóstico certero y una visión integral sobre sus fortalezas, amenazas, debilidades y 

oportunidades internas y externas. Es fundamental pues marca una pauta sobre lo que se 

está haciendo bien y todo aquello que representa un reto potencial a mejorar. (Pursell, 

2019) 

Análisis FODA de la marca “Lorena Olivares - estratega digital”. 

Fortalezas:  

 

 Conocimientos en marketing digital. 

 Servicios variados, la marca ofrecerá fotografía, estrategia digital, creación de 

contenido y asesorías. 

 Experiencia en medios digitales y redes sociales. 

 Alta calidad en la producción de contenido visual. 

 Servicios completos a precios accesibles. 

 

Oportunidades:  

 Que el contenido que se cree sea de valor y genere alcance para adquirir los 

productos del cliente. 

 Comenzar a atraer clientes potenciales que se identifiquen y fidelicen con la 

marca. 
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 Lograr posicionarse en las redes sociales en la zona de San Salvador. 

 Expansión a nuevos mercados a través de contenido visual y productos 

digitales atractivos. 

 Creación de contenido multimedia adaptado a las tendencias para mejorar las 

métricas. 

Debilidades:  

 Equipo fotográfico limitado 

 Poco manejo de programas Premium para la creación de contenido y 

materiales gráficos. 

 Exigencia de actualización constante sobre tendencias de marketing digital y 

redes sociales. 

 Necesidad de redes sociales para promocionar al cliente. 

 Falta de personal en la marca demanda mayor inversión de tiempo para cada 

cliente. 

Amenazas:   

 Alto nivel competitivo en el campo de marketing. 

 Actualización de tendencias en redes sociales pueden afectar al cliente. 

 Existencia de colegas fotógrafos con más experiencia y su propio estudio. 

 Cambios en los algoritmos pueden generar poca visibilidad en las audiencias. 

 Profesionales con mayor experiencia en manejo de redes sociales y estrategias 

digitales. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 
 

Perfiles de LinkedIn 

1. Karla Escobar 

 

 

Periodista, marketing digital, relaciones públicas, organización de eventos. 

237 seguidores y 225 contactos. 

Ubicación San Salvador. 

Cuenta con foto de perfil y cover con información de contacto. Perfil completo con servicios, 

experiencias y educación. 
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En LinkedIn tiene 16 publicaciones de las cuales sólo 2 son publicaciones propias las demás 

son repost de ofertas laborales. 

No comparte contenido optimizado además sólo 3 repost son relacionadas con marketing y 

copywriting. 

 

 

Cuenta con una página de Instagram de carácter personal, sin copys estructurados. También 

tiene una cuenta de Facebook sin embargo se encuentra la información restringida. 
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2. Paulina Aguilera 

 

   

 

Ofrece servicios como: periodista, creadora de contenido, fotógrafa, comunicadora 

institucional, coordinadora de eventos y coordinadora de mercadeo. 

Mantiene un perfil bien optimizado con información de contacto y servicios. Foto de perfil y 

cover. 

Posee 110 seguidores y 82 contactos. 



18 
 

Repostea contenido motivacional sobre trabajo. Comparte logros personales, ascensos 

laborales y oportunidades de trabajos.  

Cuenta con Instagram privado y una cuenta de Twitter de carácter más personal donde 

comparte fotografías de sí mismas y sobre anteriores prácticas universitarias. Su perfil en 

Facebook está restringido. 

En cuanto a sus publicaciones no genera contenido de valor ni utiliza copys con redacción 

SEO. 

 

 

 

Su perfil de LinkedIn sólo contiene 14 publicaciones de las cuales sólo 3 son publicaciones 

propias. Además, sólo posee un repost relacionado a la redacción de contenidos. 

 



19 
 

3. Guevara Project 

 

  

Creador de contenido en fotografía de moda publicitaria, Community manager y marketing 

digital. 

Posee 27 contactos y 28 seguidores. Ubicación: San Salvador. 

Tiene foto de perfil optimizada con su logo, cover e información de contacto. Sin embargo, 

poca información de las categorías en LinkedIn. 

Solo cuenta con 2 publicaciones en LinkedIn con copys bien estructurados, hashtags y CTA 

pero sin mayor alcance e interacción. 
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Cuenta con una página de Instagram que en comparación a LinkedIn tiene mayor alcance. 

Tiene 2750 seguidores y los post de su feed tiene un aspecto visual ordenado y colorido. Sin 

embargo, sus copys carecen de información y se limitan a utilizar hashtags y un CTA para 

comentar y seguirlos. 

Destaca en su fotografía la preferencia por la belleza femenina y la moda. 

Genera contenido variado para Facebook e Instagram. Tiene 438 seguidores en Facebook. 
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Perfiles de Instagram  

1. Alex Guardado 

Ofrece servicios de marketing digital, diseño web, branding, ecommerce, estrategia digital, 

publicidad adds. 

Ubicación: San Miguel. 

Posee 260 seguidores y 578 publicaciones en Instagram. 

Su feed predomina en tonos azules y celeste. 

Comparte contenido de valor sobre marketing y redes sociales. 
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Sus publicaciones no generan mayor alcance, obtiene alrededor de 2 a 5 likes en sus post. 

Los copys que utiliza son cortos y saturados de contenido de venta de sus servicios. 
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2. Marlene Salazar 

Se especializa en asesoría de marketing digital, 

creación de contenido, periodismo y fotografía. Tiene 

122 seguidores y 9 publicaciones. La cuenta no posee 

historias destacadas. Hace uso de reels. Tiene su propio 

logo que va en sintonía con las tonalidades de su feed 

donde destaca el color amarillo, gris y anaranjado. 

Posee enlace de contacto a su Facebook. Fue creada en 

el año 2023. 
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Los likes en sus post rondan los 38 y 20 likes. 

Comparte contenido de valor y tips sobre marketing, fotografía y herramientas de contenido 

para redes sociales. 

3. MB Marketing 

Brindan servicios de asesoría en marketing y apoyo en redes sociales a emprendimientos y 

negocios. La marca es administrada por María Belén quien desempeña como Community 

manager y asesora de marketing digital. Realiza parrillas de contenido, pautas digitales y 

artes publicitarios. 

Cuenta con su propio logo con base a las iniciales de su nombre. 

Tiene 1665 seguidores y 225 publicaciones. 

Su feed está configurado estéticamente en tonalidades rosas suaves. 
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Comparte contenido de valor de funcionalidades de Instagram, algoritmos y actualizaciones. 

También sobre creación de contenido para redes sociales y servicios de branding. 

Sus publicaciones generan un buen alcance ya que atrae visualmente las piezas gráficas. Sus 

post rondan los 38, 67 y hasta 115 likes en un reels. 

Links de redes sociales de la competencia 
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BUYER PERSONA 
 

El buyer persona se define como la representación ficticia del público objetivo o cliente ideal 

de un producto o servicio. Se basa en datos como el comportamiento, edad, características, 

las motivaciones, retos, objetivos y preocupaciones de tus clientes potenciales. (Tefa, 2024) 

Buyer persona No. 1 

 

Buyer persona No.2 
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Buyer persona No. 3 
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Buyer persona No. 4 

  

Buyer persona No. 5 
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Buyer persona No. 6 
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OBJETIVOS DE LA EMPRESA 
 

OBJETIVOS SMART: 

 

 

1. Aumentar la cantidad de seguidores en las redes sociales de la marca en un 25% 

mediante la creación de contenido de valor en los próximos 4 meses. 

2. Incrementar el número de vistas al perfil de LinkedIn por cada post un 30% en los 

próximos 5 meses. 

3. Lograr un mínimo de 20 interacciones en cada post de Instagram por medio de piezas 

gráficas creativas en los próximos 4 meses. 

4. Generar un aumento en el número de consultas de clientes potenciales mediante la 

inversión en publicidad y el contenido interactivo en los últimos 5 meses. 
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KPI'S 
 

Las siglas KPI provienen del término en inglés Key Performance Indicators, que se traduce 

al español en “indicadores clave de rendimiento”, y se refiere a las herramientas, factores y 

variables que miden la eficacia y productividad de determinadas acciones con el fin de 

verificar si se están cumpliendo los objetivos establecidos. (Universidades, 2022) 

 

 

Objetivo KPI´S a medir 

1.Aumentar la cantidad de seguidores en 

las redes sociales de la marca en un 25% 

mediante la creación de contenido de valor 

en los próximos 4 meses. 

Tasa de crecimiento de seguidores: Dentro 

del período determinado. 

Engagement: Interacciones y reacciones 

que se alcanzan por mes. 

2.Incrementar el número de vistas al perfil 

de LinkedIn por cada post un 30% en los 

próximos 5 meses. 

 

Alcance: aumento de número de vistas al 

perfil. 

Tasa de crecimiento de contactos: aumento 

de la comunidad en LinkedIn. 

3.Lograr un mínimo de 20 interacciones en 

cada post de Instagram por medio de piezas 

gráficas creativas en los próximos 4 meses. 

 

 

Tasa de interacciones: aumentar el número 

de reacciones, así como me gusta, 

compartidos y guardados. 

Tasa de crecimiento de seguidores: dentro 

del período determinado. 
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4.Generar un aumento en el número de 

consultas de clientes potenciales mediante 

la inversión en publicidad y el contenido 

interactivo en los últimos 5 meses. 

Alcance: aumentar el número de vistas del 

contenido publicado en Instagram y 

LinkedIn. 

Tasa de crecimiento de ventas: generar 

ventas de servicios a partir de los post 

publicados. 
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CANALES DIGITALES 

 

La marca Lorena Olivares - PERIODISTA Y ESTRATEGA DIGITAL establece 

posicionarse a través de dos redes: Instagram ya que es una red social que se enfoca en lo 

visual, facilitando espacios para promover y lucir productos y servicios en alta calidad. 

Razones a considerar para utilizar Instagram: 

- Inmediatez: esta red permite conectar con las audiencias de manera instantánea por 

medio de likes, historias, shares y comentarios. 

- Alto nivel de interacción: al generar contenido visual atractivo Instagram nos permite 

obtener un alcance significativo sobre todo con el uso de hashtags adecuados podremos 

llegar a audiencias específicas. 

- Estadísticas y métricas de visualizaciones: al contar con una cuenta empresarial 

Instagram permite a la marca obtener datos precisos sobre el alcance, interacciones y 

visitas en el perfil que nos pueden indicar que mejorar. 

LinkedIn es una plataforma es una red importante para generar negocios y moverse en el 

mercado laboral, por ello la marca Lorena Olivares opta utilizarla para su promoción ya 

que es un espacio que permite generar clientes potenciales a través de las relaciones con 

perfiles profesionales. También al ser una plataforma con mayor credibilidad y seriedad 

permitirá a la marca construir una imagen más sólida. Otra de las razones de utilizar esta 

plataforma es el alto nivel de reclutamiento laboral, de esta manera al posicionar una buena 

imagen de la marca podremos expandir la marca y llegar a empresas o emprendimiento 

que necesiten contratar nuestros servicios.  
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LÍNEAS DE CONTENIDO 

 

La estrategia digital para “Lorena Olivares - estratega digital”, en LinkedIn e Instagram 

utilizará 4 líneas de contenidos.  

Una línea de contenido de valor donde se ofrezcan publicaciones con información relevante, 

útil y atractiva para los usuarios. También cuenta con una línea de venta para promover los 

servicios y ofertas que la marca Lorena Olivares - estratega digital ofrece. Además de otra 

línea de educación donde se imparte contenido relacionado con la enseñanza en temas de 

marketing digital y por último una línea de Branding donde se muestra detalles acerca de la 

marca como su historia e identidad visual. 
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ESTRATEGIA SEO 
 

Para garantizar el posicionamiento correcto en las redes de Instagram y LinkedIn de la marca 

personal Lorena Olivares - estratega digital, es necesario la búsqueda de keywords o palabras 

claves que se utilizan en SEO para optimizar la experiencia del usuario, colocarse en las 

primeras posiciones de los motores de búsqueda de google u otro buscador y mejorar la 

estructura y comprensión del contenido impartido. (Juan, 2021) 
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CALENDARIO DE CONTENIDO 
 

Los calendarios de contenido son una herramienta esencial a la hora de implementar una 

estrategia de marketing digital ya que facilitan la gestión de redes sociales a partir de la 

organización, planificación y distribución de contenidos. (Redegal, 2024) 

 

A continuación, se presenta el calendario de contenido para la red social de Instagram y 

LinkedIn de la marca Lorena Olivares – estratega digital, teniendo en cuenta que las 

publicaciones abarcan del 1 al 15 de octubre de 2024.  

Este se desglosa en; 

Fecha de publicación, horario de publicación, tipo de contenido o formato de la publicación, 

pilar o línea de contenido a la que pertenece, copy o descripción textual que acompaña a la 

publicación, esta incluye hashtags y Call to action y el número de piezas gráficas por 

publicación. 
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CALENDARIO DE CONTENIDO 

    Calendario 
de 

Instagram 

  

N° Fecha Horario Tipo de 
contenido 

Pilar de contenido Copy N° de 
piezas 
gráficas 

1 1 de octubre 
2024 

5 pm Post pieza 
gráfica 

Branding Si quieres que tu marca se potencie al 
máximo, llegaste a la persona 
correcta. 
Soy Lorena Olivares, estratega digital, 
periodista, creadora de contenido, 
fotógrafa y asesora de marketing 
digital, juntos lograremos que tu 
marca se posicione en los principales 
motores de búsqueda y redes sociales. 
#LorenaOlivares #marketingdigital 
#estrategadigital #branddesigner 

1  

2 2 de octubre 
2024 

4 pm Story 
promoción 
flash inicial 

Venta  
* 

* 
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3 3 de octubre 7 pm Carrusel Cómo 
generar una 
buena 
estrategia de 
marketing de 
contenido 

Contenido de valor Las estrategias de marketing de 
contenidos te permiten crear y 
difundir contenido valioso para tus 
clientes potenciales.  
Una buena estrategia hará que tu 
marca destaque e impulse su 
reputación y visibilidad en línea. 
¡Descubre los consejos de cómo 
generar tu estrategia en el siguiente 
post! 
#marketing #contentcreator 
#marketingdecotenido 
#identidadvisual 

6 

4 4 de octubre 2 pm Carrusel 
¿Sabes qué es 
el marketing de 
contenido? 

Educación El marketing de contenido para una 
marca es fundamental ya que es una 
estrategia enfocada en atraer e 
involucrar a tu cliente potencial a 
través de contenido valioso y 
atractivo. Conoce más sobre su 
concepto y ponlo en práctica en las 
redes sociales de tu marca 
#marca #gestiónderedes 
#tipsdemarketing. 
 

2 
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5 5 de octubre 
2024 

1 pm Story  Nuestros 
Valores como 
marca 

Branding * 1 

6 6 de octubre 
2024 

11 am Story  
Activamos el 
modo 
descuento solo 
responde esta 
historia. 

Venta * 1 

7 7 de octubre 
2024 

2 pm Post pieza 
gráfica 
¿Sabes qué es 
el Branding? 

Educación Has escuchado el término “Branding”, 
este es la experiencia que proyecta y 
hace que tu marca sea única, sólida y 
memorable para conseguir conexiones 
con los clientes. No solo se trata del 
diseño de tu marca, incluye la gestión 
general de tu marca desde elementos 
visuales, personalidad, valores entre 
otros. 
¿Te gustaría que profundizáramos más 
en el tema? Déjanos saberlo en los 
comentarios. 
#identidaddemarca 
#branding #comunicaciónvisual 

1 

8 8 de octubre 
2024 

10 am Carrusel Contenido de valor La fotografía de productos es 
altamente demandada en la era digital 

6 
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5 Tips para 
fotografiar tus 
productos 

actual, sin embargo, fotografiar de la 
manera más atractiva requiere trabajo 
y dedicación para sobresalir de la 
competencia. Pon en práctica estos 
tipspara mejorar en tu área de trabajo 
fotográfico. 
#fotografiacreativa 
#LorenaOilvares 
#comunicaciónvisual 
 

9 9 de octubre 
de 2024 

1 pm Story ¿Qué es 
una marca 
personal? 

Educación * 1 

10 10 de 
octubre de 
2024 

2 pm Story Nuestros 
servicios de 
marketing 
digital 
 

Venta  1 

11 11 de 
octubre de 
2024 

3 pm Video reels 
beneficios de 
una estrategia 
de branding 

Branding El Branding es un elemento esencial 
para cualquier empresa ya que les 
ayuda a fortalecer su prestigio y 
consolidar su identidad corporativa 
frente a sus consumidores. 
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¡Qué esperas para conectar con el 
corazón de tu público! Inicia hoy tu 
estrategia de branding y goza de estos 
beneficios que te compartimos. 
#tipsdebranding #branddesigner 
#estrategadigital #LorenaOlivares 

12 12 de 
octubre 2024 

2 pm Story 
¿Cómo 
optimizar mi 
presencia en 
redes sociales? 

Contenido de valor *  

13 13 de 
octubre 2024 

3 pm Post pieza 
gráfica 
7 Tips para 
humanizar tu 
marca 

Educación En el mundo de la mercadotecnia y la 
era digital humanizar tu marca se ha 
vuelto un aspecto clave. Las audiencias 
están interesadas en consumir marcas 
más cercanas y amigables, marcas que 
puedan darles un acompañamiento 
más ameno y personalizado. ¡Sigue 
estos tips para humanizar tu marca! 
#marca 
#engagement #identidaddemarca 
#marcapersonal #gestiónderedes 

1 

14 14 de 
octubre 2024 

8 pm Reels 
Servicios a 
ofrecer 

Venta Con nuestro servicio de estrategias 
digitales haremos que tu marca llegue 

1 
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No dejes que 
tu marca se 
estanque, hoy 
es un buen día 
para 
transformarla. 
¿Te gustaría 
saber cómo 
podemos 
ayudarte a 
conectar con 
más clientes? 
Estamos listos 
para 
desarrollar tu 
estrategia 
digital. 

al éxito.Domina el mundo de las redes 
sociales y cautiva a tu audiencia. 
#LorenaOlivares 
#estrategadigital 
#marketingdigital 

15 15 de 
octubre de 
2024 

7 pm Carrusel  
Guía para 
potenciar tu 
marca personal 

Contenido de valor Potenciar una marca personal es un 
hábito que se construye para mejorar 
la imagen de tu marca. Por ello no 
debe dejarse a la improvisación, es 
necesario saber cómo situarse por 
encima de la competencia. 
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Te comparto una guía para que tu 
marca logre el progreso deseado y 
deje de estar estática. 
#marcapersonal #estrategadigital 
#LorenaOlivares #tipsmarketing 
#mediosdigitales 

 

 

    Calendario 
de 

LinkedIn 

  

N° Fecha Horario Tipo de 
contenido 

Pilar de contenido Copy N° de 
piezas 
gráficas 

1 1 de octubre 
2024 

5 pm Post pieza 
gráfica 

Branding Sí deseas que tu marca crezca y 
adquiera más clientes potenciales, 
estas en el lugar indicado. 
Soy Lorena Olivares, laboro como 
estratega digital, periodista, creadora 

1  
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de contenido, fotógrafa y asesora de 
marketing digital. 
Para mí es un gusto ayudarte a 
desarrollar estrategias en pro del 
crecimiento digital. 
#LorenaOlivares #marketingdigital 
#estrategadigital #branddesigner 

2 2 de octubre 
2024 

4 pm Video 
“Potencia tu 
marca a otro 
nivel, te 
ofrecemos 
nuestros 
nervicios” 

Venta ¡Deseas potenciar tu marca a otro 
nivel por encima de tu competencia 
digital! No desaproveches la 
oportunidad y contrata cualquiera de 
nuestros servicios de marketing 
digital. 
#contentcreator #LorenaOlivares 
#estrategadigital #ventasdigital 
#promodigital 
 
 

* 

3 3 de octubre 7 pm Carrusel 5 
Consejos para 
potenciar tu 
perfil de 
LinkedIn 

Contenido de valor LinkedIn es la principal red social 
orientada para los profesionales y 
orientada a los negocios y al mercado 
laboral. Sí tu ya tienes tu perfil presta 
mucha atención a estos consejos para 
logra una mayor promoción a nivel 
profesional. 

6 
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4 4 de octubre 2 pm Post Pieza 
gráfica 
¿Sabes qué es 
un CTA? 

Educación También conocido como “Llamada a la 
acción” es un elemento visual y textual 
que motiva a los usuarios a realizar 
una acción específica. Para tu sitio o 
red son necesarias ya que ayudan a 
avanzar al usuario por el embudo de 
las ventas. 
#CTA #marcapersonal 
#estrategiasdigitales #marketing 
#LorenaOlivares 

1 

5 5 de octubre 
2024 

11 am Carrusel 6 
Elementos del 
Branding 

Branding El branding es una estrategia que 
implica  la gestión total de una marca 
por ello incluye la planificación de 
elemtnos puntuales que te 
presentamos hoy en el siguiente post. 
#branding #marca personal 
#identidadvisual 

4 

6 6 de octubre 
2024 

12 md Post pieza 
gráfica 
 ¿Conoces 
nuestros 
servicios? 

Venta  ¿Tu negocio o empresa necesita 
posicionarse o redefinir su estrategia 
de contenido? Lorena Olivares te 
brinda servicios de marketing y 
estrategias digitales.  
Contáctanos vía mensaje y con gusto 
te responderemos. 

1 
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7 7 de octubre 
2024 

3 pm Video  
El marketing de 
contenido nos 
ayuda a: 

Educación Una estrategia digital necesita del 
marketing de contenido una técnica 
basada en crear contenido de valor e 
interés para las audiencias o público 
objetivo. Descubre cómo puede 
ayudar a tu negocio o marca el 
marketing de contenido.  
#plandecontenido #contentcreator 
#estratega digital 

1 

8 8 de octubre 
2024 

5 am Post pieza 
gráfica 
7 
Call to Action 
Efectivas 

Contenido de valor Añade a tus publicaciones un call to 
action, esto le indicará a tu audiencia 
que realizar a continuación. 
¿Debería comentar? ¿Debería darle 
like? ¿Debería comprar? 
Descubre cuáles aplicar en tus post. 
#copywriting #SEO #marcapersonal 
#engagement  

1 

9 9 de octubre 
de 2024 

8 am Post pieza 
gráfica ¿Qué es 
el marketing? 

Educación El marketing no es publicar o postear, 
abarca actividades como investigación 
de mercados y clientes. Descubre su 
concepto. 
#marketing #marketingdigital 
#LorenaOlivares 

1 

10 10 de 
octubre de 
2024 

1 pm Post pieza 
gráfica 

Venta Posicionar una marca es una tarea que 
implica tiempo y dedicación para 

1 
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Te ayudamos a 
impulsar tu 
empresa 

consolidarse en la mente de los 
consumidores. En Lorena Olivares 
tenemos  las técnicas y estrategias 
para facilitarte tu posicionamiento en 
el mercado. Contrata ahora nuestros 
servicios vía mensaje y obtén un  
descuento en paquetes de estrategias 
digitales. 

11 11 de 
octubre de 
2024 

2 pm Post pieza 
gráfica 
Branding vs 
marketing 

Branding Cuando hablamos de branding 
recurrimos a estrategias que apelan a 
las emociones y valores a transmitir 
para posicioanr una marca. Por otro 
lado el marketing su objetivo no es 
solo posicionarse sino obtener un 
beneficio cuantificable.  
#brandingtips #marketingonline 

1 

12 12 de 
octubre 2024 

10 am Post Carrusel  
4 Aplicaciones 
para crear 
contenido 

Contenido de valor Las apps te facilitan herramientas 
online para crear piezas gráficas y 
editarlas de manera creativa. Existe 
una amplia variedad desde diseños 
prediseñados, plantillas, editores, etc. 
Te presento 4 apps con las que puedes 
iniciar a crear y mejorar tus piezas 
gráficas para tu negocio o red social. 

5 
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#tipspararedes #redessociales 
#marketindecontenido 
#contentcreator 
 

13 13 de 
octubre 2024 

11 am Post pieza 
grafica 
Beneficios del 
marketing 
online 

Educación El marketing online es imprescindible 
para una marca o negocio, las 
empresas que no tiene presencia 
online pierden crear una comunidad 
entorno a la marca y también clientes 
potenciales  
#marketingonline #Lorena olivares 
#marca 

1 

14 14 de 
octubre 2024 

4pm Post Pieza 
grafica Conoces 
nuestros 
servicios 

Venta Destacamos en el ámbito del 
marketing digital y es un gusto poder 
ayudar a mejorar tus redes y marca.  
#LorenaOlivares #marcapersonal 

1 

15 15 de 
octubre de 
2024 

6 am Post carrusel  
Cómo hacer un 
plan de 
contenidos 
para redes 

Contenido de valor Planificar un plan de contenido puede 
ahorrarte tiempo. Sin embargo, el 
rendimiento de tus publicaciones 
depende del contenido eficaz que 
planifiques. Toma en cuenta estos 
pasos a la hora de crear tu plan para 
redes sociales y mejora la experiencia 
web de tu marca y cliente. 

7 
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#marcapersonal #plandecontenido 
#contentcreator 
#marketingdecontenido 
#LorenaOlivares 

 

  



52 
 

BIBLIOGRAFÍA 

 
Juan, S. (26 de Agosto de 2021). DigitalContent. Obtenido de https://digitalcontent.pro/blog/que-

son-las-seo-

keywords/#:~:text=Las%20keywords%20son%20extremadamente%20importantes,una%2

0gran%20cantidad%20de%20tr%C3%A1fico. 

Pursell, S. (10 de agosto de 2019). HubSpot. Obtenido de 

https://blog.hubspot.es/marketing/analisis-foda 

Redegal. (21 de marzo de 2024). Redegal. Obtenido de 

https://www.redegal.com/es/blog/calendario-contenidos-redes-sociales/ 

Tefa, A. (19 de junio de 2024). RD Station. Obtenido de 

https://www.rdstation.com/blog/es/buyer-persona/ 

Universidades, S. (2 de noviembre de 2022). Santander Open Academy. Obtenido de 

https://www.santanderopenacademy.com/es/blog/ejemplo-de-kpi.html 

 

 


