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RESUMEN

En el siguiente trabajo presentado, se desarrolla desde la praxis laboral en posicionamiento
de marca personal y como esta se puede fortalecer y profesionalizar para poder tener un
mayor respaldo en Marketing Digital. La estrategia presentada desarrolla en dos redes
sociales completamente diferentes, donde el contenido y los alcances son totalmente
opuestos, lo que implica un mayor reto profesional. Las competencias en las redes sociales
son diferentes, aunque se presenten algunas similitudes, lo que implicar que debemos aplicar
los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera para posicionarse como un indicador
del marketing digital desde la fotografia y su impacto en la vida personal y profesional de los
individuos. Creando mejores recuerdos de los momentos mas importantes para cada uno de
los clientes, llevando de la mano la calidad y precio para cada momento y todo tipo de
bolsillo, lo que involucra nuestro tiempo como profesional poniendo en practica los

conocimientos y términos que la estrategia presenta.

Palabras claves: coberturas; Marketing Digital; Posicionamiento; fotografia; Estrategia

Digital; El Salvador; Comunicaciones.
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INTRODUCCION

Elpresentetrabajoeslaprimerapartede laEstrategia Digital -LinkedIn/Instagram, aplicando los
conocimientos adquiridos de redes sociales a la marca personal MajoRod. Es de suma
importanciael desarrollo de estaactividad, ya que se podra desempefiar de forma personalizada

lamarcasy loqueseesperadeella.

En el caso, de las redes mencionadas anteriormente, se deben hacer estrategias diferentes,
porgque ambas poseen un publico diferente y forma de tener alcance también cambia. Analizar
los tipos de contenido y el lenguaje de cada uno también influye en las estrategias a

implementar.

Esta primera parte lleva un apartado de andlisis de algunos perfiles de profesionales

salvadorefios que llevan un tiempo desarrollandose en el rubo digital.

Finalmente, se haafiadido unosperfiles (Buyer Person), paratener unreferente del publicoal que

se planeallegary que puedaadquirir los servicios de lamarca.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

PRESENTACION

MajoRod nace a partir de la habilidad para plasmar los detalles, eventos o paisajes

que recuerden momentos especiales para los clientes.

Aceptar sus sugerencias y adaptarlas al campo fotografico, esto implica tomar sus

expectativas con latoma de la foto y la edicion.

Es un servicio que esta a disposicion nacional y freelancer con aquellas marcas

que quieran conocer o promocionar producto nacional fuera de las fronteras.
Ponerse en contacto esmuy fécil solo debes escribir alas redes socialesy solicitar el servicio.

URL de Instagram: https:/AMmww.instagram.com/majorod12/?
utm source=qr&igshid=MzNINGNkZWQ4Mq%3D%3D

URL de LinkedIn: https:/Amaw.linkedin.com/in/mar%C3%ADa-jos%C3%A9-rodreC3%ADguez-
9h8544281

Servicios

Los servicios que se clasifican de la siguiente manera:
Paquete Econémico:

1 hora en cobertura de evento (solo fotografia) $70.00
Paquete Basico:

2 hora de fotografia y video $ 150.00.

Paquete Bounty:

3 horas de fotografia y video. $ 225.00


URL%09de%20Instagram:%20https:/www.instagram.com/majorod12/?%20utm_source=qr&igshid=MzNlNGNkZWQ4Mg%3D%3D
URL%09de%20Instagram:%20https:/www.instagram.com/majorod12/?%20utm_source=qr&igshid=MzNlNGNkZWQ4Mg%3D%3D
https://www.linkedin.com/in/mar%C3%ADa-jos%C3%A9-rodr%C3%ADguez-9b8544281
https://www.linkedin.com/in/mar%C3%ADa-jos%C3%A9-rodr%C3%ADguez-9b8544281

EDICION DE VIDEO:

Solo edicion de video dependiendo de la duracion:

Desde los $50.00 hasta los $200.
Toma y edicion de video:

Desde los $100 hasta los $500
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OBJETIVOS DE LA EMPRESA

GENERAL 1

Aumentar las ventas de los servicios en un 20%, a través de la red social de Instagram en el tltimo
trimestre de 2023.

- ESPECIFICO 1.1.

Aumentar una cartera de clientes que adquieran el servicio en Instagram de 1 a 6 durante el

ultimo trimestre de 2023 para asi poder aumentar las ventas un 20%.

- ESPECIFICO 1.2

Mostrar en un 10% los servicios (resultados) que se prestan para tener un mejor alcance en la
red social de Instagram en el mes de octubre de 2023.

GENERAL 2

Aumentar la frecuencia de publicaciones en redes sociales (Instagram y LinkedIn)
incrementar 150% (25-75) los seguidores durante el mes de octubre y noviembre de 2023.

- ESPECIFICO 2.1.

Aumentar el contenido (Mtk de contenido, story, Infografias y resultados) en un 20% (de 2 a
4) en las préximas cinco semanas para tener una mayor interaccion en redes sociales.

- ESPECIFICO 2.2.

Realizar dos publicaciones con una combinacion de hashtags especificos de mi marca personal para
tener un aumento de seguidores entre 30 a 40 en las proximas 5 semanas, aumentando el alcance en un
25%.

11



FODA

Fortalezas:

o Adaptar las ideas del cliente a nivel fotogréafico.
o Creatividad para hacer lucir los eventos de los clientes.
o Persona con conocimientos sobre fotografia y video.

Oportunidades:
o Reconocimiento nacional en el area de trabajo.
o Crecimiento estructural de la marca.
o Ampliacién de productos y servicios.

Debilidades:

o Nuevo en el mercado.
o Se necesita adquirir nuevo equipo para ofrecer un mejor servicio.

Amenazas

o Un mercado muy competitivo.

o No contar con disponibilidad en agenda para cubrir el evento.

CONCLUSION FODA:

Se debe trabajar en las amenazas, evaluando el mercado y como se puede volver competitivo.
Es necesario, adquirir un mejor equipo para brindar calidad en fotografia y video.

VISION A FUTURO:

Crecer a nivel nacional y regional, volviéndose un referente en video y fotografia, esperando
que los trabajos logren un mejor posicionamiento en el mercado.

12



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

VANESSA CHAPLOT

Cuenta con estudio propio, utiliza colores blancos y marfil, la mayoria de sus fotos son para

plasmar la etapa de embarazo.

DATOS DE LA MARCA

v

v
v
v

Usuario: Vanessa Chaplot | Fotdgrafa de familias (@vanessachaplot) ¢ Fotos v videos de

Instagram

Seguidores en Instagram: 9,155

Foto con mas likes: 1,012
Foto con menos likes: 49
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https://www.instagram.com/vanessachaplot/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/vanessachaplot/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Wieger Salazar
REPORTE

Se dedica especificamente a cubrir eventos sociales, en su mayoria secciones de bodas.

DATOS DE LA MARCA

v" Usuario: Wieger Salazar (@wieger.salazar)  Fotos y videos de Instagram

v’ Seguidores en Instagram: 1,457
v Foto con mas likes: 296

v" Foto con menos likes: 4
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https://www.instagram.com/wieger.salazar/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Ariana Ruiz
Su contenido es abarcado en un noventa por ciento sobre secciones para recién nacidos o
nifilos menores de 5 afios posando junto a sus pasteles de cumpleafios, asi como retratos

familiares para fiestas navidenas.

DATOS DE LA MARCA

v" Usuario: Ariana Ruiz (@arianaruizphotography) * Fotos v videos de Instagram

v’ Seguidores en Instagram: 6,615
v" Foto con més likes: 1,652
v" Foto con menos likes: 1

f’) martha_barahona y arianaruizphotography

1,652 Me gusta

15


https://www.instagram.com/arianaruizphotography/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Alvarez Estudio
Se dedica a retratar todo tipo de evento bodas, 15 afios, graduaciones y retratos de embarazo

y familiares.

DATOS DE LA MARCA

Usuario: Alvarez Estudio (@alvarezestudio_sv) * Fotos y videos de Instagram
Seguidores en Instagram: 4,584
Foto con mas likes: 47,384

v
v
v
v Foto con menos likes: 6

W
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https://www.instagram.com/alvarezestudio_sv/

COMPETENCIA EN LINKEDIN

Jean Romero de Serrano
Este perfil no cuenta con foto de portada, no tiene mayor contacto que su perfil de LinkedIn.
Sus Unicas dos publicaciones fueron hace 2 meses y eran trabajos realizados no hay C.V.

DATOS DE LA MARCA

v" Usuario: Jean Romero de Serrano
v Contactos: 51 contactos

Jean Romero de Serrano s S&R Photography
Fotégrafa en S&R Photography

r + Informacion de contacto

DWETELTNEETENY ( Enviar mensaje ) ( Mas )

Kevin Mufioz
Su foto de portada no tiene numeros de contacto. Sus Unicas dos publicaciones fueron hace
4 meses. No tiene trabajos realizados y no hay C.V.

DATOS DE LA MARCA

v" Usuario: Kevin Mufioz
v" Contactos: 19 contactos

17



Kevin Munoz ‘//' Universidad de El Salvador
Periodista | Fotégrafo | Copywriter | Redactor -*.

e ue suele tratar #periodismo y #fotografaeda

Informacion de contacto

Alonso Kenriquez
Su foto de portada no tiene numeros de contacto. Realiza publicaciones una vez al mes,

mostrando su trabajo, pero comparte contenido de otros perfiles 0 marcas. Cuenta con

portafolio profesional.

DATOS DE LA MARCA

v Usuario: Alonso Kenriquez
v' Contactos: 139 contactos

«

Alonso Kenriquez u Adobe Stock

Fotografo | Filmmaker | Productor Audiovisual
o e o  Reuter

San Salvador, San Szalvador, El Salvador - Informacion de contacto
Portafolio Profesional (&

154 s - 139 contac

gt (i)
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Otto Lopez
Su foto de portada no tiene nimeros de contacto. Comparte contenido de otros perfiles una
vez a la semana. Tiene péagina web de su perfil.

DATOS DE LA MARCA

v" Usuario: Otto Lopez
v" Contactos: 95 contactos

Otto L()pez E Pepper Design and Branding

Fotégrafo | Filmmaker | Productor Audiovisual

Informacion de contacto

https://www.behance.net/OtonielLopez
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BUYER PERSON INSTAGRAM

Buyer persona 1: Nelly Jiménez

Nelly tiene 25 afios. Empez0 a trabajar en 2021. Busca contratar un fotdgrafo para su baby

shower a realizarse en 3 semanas. Sus conocidos le recomendaron ver el trabajo de varios

fotografos antes de elegir uno, se baso en las cuentas de Instagram para tomar la mejor

decision.

Caracteristicas:

e Rango de edad: 25-30 afos.

e Género: Mujer.

e Estado civil: Casada desde 2019

e Departamento de residencia: llopango.
e Departamento de empleo: San Salvador.
e Su salario mensual es de 400 dodlares

e Serd mama de una nifa.

Buyer persona 2: Fatima Valle.

Nacidé en 1997, es licenciada en Idiomas con especializacion en Turismo. Trabaja como

asistente en Google. Busca contratar a un fotdgrafo profesional para la fiesta del primer afio

de su bebé. A través de Instagram decidié buscar al profesional adecuado.

Caracteristicas:

e Rango de edad: 25-30 afios.

e Género: Mujer.

e Estado civil: Casada desde 2021

e Fue Cum laude en la Universidad Don Bosco.
e Su salario mensual es de 900 ddlares

e Su bebé cumplira un afio.

20



Buyer persona 3: Daniel Magafa

Nacid en 1999. Estudia 5 afio de su carrera universitaria. Trabaja de atencion al cliente en

Avianca desde 2021. Se casara en noviembre de este afio y necesita la cobertura de su evento

con fotografia y video.

Caracteristicas:

O

©)

©)

o

o

Rango de edad: 25 afios

Geénero: hombre.

Estado civil: Soltero

Departamento de residencia: Mejicanos.

Departamento de empleo: San Salvador.

Grado académico alcanzado: 5 afios de carrera universitaria

Pasatiempos:

o

o

o

Jugar Futbol.
Escuchar musica.
Ir al gimnasio.
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BUYER PERSON LINKEIDN

Buyer persona 1: Jason Elias.

Tiene 23 afos, es técnico en computacion. Busca contratar a un fotégrafo profesional para
realizar una sesion de fotos en el bautizo de su ahijado. Vio un perfil de LinkedIn y decidié

buscar mas profesionales para elegir mejor y realizar su cobertura.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 20-25 afios

o Género: Hombre.

o Estado civil: Soltero.

o Departamento de residencia: Santa Tecla.
o Departamento de empleo: San Salvador.
o Grado academico alcanzado: Técnico.

Temores:

o No encontrar a la persona correcta en cuanto calidad/precio.

Buyer persona 2: Jorge Sagastume.

Naci6 en 1997, es Licenciado en Contaduria Publica. Busaca contratar un fotégrafo
profesional para cubrir un evento deportivo que se desarrolla en su Iglesia. El hace uso de
LinkedIn, ya que por ese medio obtuvo su empleo, asi que decidi6 buscar un fotografo en

este rubro.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 25-30 afios

o Género: Hombre.

o Estado civil: Casado

o Departamento de residencia: Zacamil.

o Departamento de empleo: San Salvador.
o Grado academico alcanzado: Licenciado.

22



Buyer persona 3: Liliana Portillo.

Liliana tiene 30 afios. Se dedica a realizar pasteles para eventos de colegios, sociales e

iglesias. Busca un fotégrafo que le haga una sesion de fotos a sus productos para colocarlos

en un catalogo digital. Su esposo se dio a la tarea de buscar profesionales de la fotografia en

LinkedIn.

o Rango de edad: 30-35 afios

o Género: Mujer.

o Estado civil: Casada

o Departamento de residencia: San Salvador.
o Departamento de empleo: San Salvador.

Pasatiempos:
o Caminar al menos una hora diaria.
o Escuchar musica.
o Pintar.

23



CANALESDIGITALES

Red social base

Las plataformas digitales evolucionan dia con dia, lo que permite evaluar que red de

interaccion digital es mas activa y acorde a las necesidades de la marca.

En este caso, mi marca personal brinda el servicio de fotografia profesional, por lo tanto,
necesita crecer para obtener una cartera de clientes estables y alcanzar eventos sociales que

permitan ese contacto con los usuarios.
Instagram permite crecer de manera efectiva cuando el contenido es llamativo y variado,

permitiendo a los cibernautas observar un poco de mi trabajo realizado, de esta manera se

veran motivados a adquirir mis servicios.

Por otra parte, LinkedIn permite tener mas alcance corporativo creando una lista de clientes
de empresas, esto ayudaria a cubrir sus eventos sociales, cenas navidefias. Etc. Ademas, al
ser una red que busca mejorar el crecimiento profesional, se alcanzaria a personas que estén

en busca de empleo y tengan la necesidad de cubrir un evento personal.

Otras redes sociales no permiten el alcance de forma tan inmediata como Instagram y
LinkedIn,

pues, el alcance, las interacciones y el tipo de publico es diferente. Aunque esto no es
sindénimo de facilidad, permite hasta cierto punto que el contenido llegue a una mayor

cantidad de usuarios, haciéndolos clientes potenciales.

24



LINEAS DE CONTENIDO

»  Entretenimiento: para crear una interaccion mas personal con la audiencia.

»  Educacion: se busca compartir informacion tanto de la fotografia, como de la marca

para tener un mejor impacto.

» Venta: Mostrar las promociones, paquetes disponibles, el porqué deben elegir mi

marca.

» Interaccion: Permitir que el cliente interactte mas con el contenido para tener un

mejor alcance y visibilidad.

Entretenimiento

Trivias

Preguntas a la
audiencia

Historias divertidas
sobre eventos
pasados.

Antes y después de
las ediciones

Educacion

Tips

Historia

Horarios

Informacién sobre

equipo de fotografia.

Marca

Venta

Beneficios del
producto.

Paquetes.

Promaociones

Testimonios

Promociones
corporativas

Interaccion

Dudas

Peticiones

Firma de alianza con
clientes y otras
empresas.

Streaming (Branding)

Story (Interaccion)

25



KIP'S A MEDIR

OBJETIVO GENERAL 1

Aumentar lasventasde losserviciosenun20%, atravesde laredsocial de Instagramenel ltimo

trimestre de 2023.

KPI'S1.1.

Aumentar una cartera de clientes que
adquieran el servicio en Instagram de 1 a 6
durante el dltimo trimestre de 2023 para asi

poder aumentar las ventas un 20%.

KPI'S1.2

Mostrar en un 10% los servicios (resultados) que
se prestan para tener un mejor alcance en la red
social de Instagram en el mes de octubre de
2023.

OBJETIVO GENERAL 2

Aumentar la frecuencia de publicaciones en redes sociales (Instagram y LinkedIn)

incrementar 150% (25- 75) los seguidores durante el mes de octubre y noviembre de

2023.
KPI'S 2.1. KPI'S2.2
Aumentar el contenido (Mtk de contenido, | Realizar dos  publicaciones con una

story, Infografias y resultados) en un 20% (de 2
a 4) en las proximas cinco semanas para tener

una mayor interaccion en redes sociales.

combinacion de hashtags especificos de mi
marca personal para tener un aumento de
seguidores entre 30 a 40 en las proximas 5

semanas, aumentando el alcance en un 25%.

26



CALENDARIO DE CONTENIDO INSTAGRAM

Calendario Semanal Facebook XX al XX

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo de

Contenido

Pilar de

Contenido

Copy

Descripcion
GRAFICA

Lunes

11:00

a.m.

Infografia.

Educacion

El nacimiento de
la fotografia es
muy importante

en la historia de la
tecnologia y la
comunicacion
visual. Te
presento datos que
no debes olvidar.
Recuerda dar like

y compartir.

Martes

8:00 a.m

Tips

Educacién

Te comparto un
pequefio tip para
que no olvides
detalles pequerios,
recuerda que, los
detalles pequefios
marcan la

diferencia.

Miércoles

01:00

p.m.

Horarios

Educacién

Si deseas agendar
tu evento social,
familiar 0

educativo puedes

27



escribirme en el
siguiente horario.
Hazlo con
anticipacion para
tener un espacio

en agenda.

Jueves

06:00

p.m.

Infografia.

Educacién

Existen

elementos basicos
que no debemos
olvidar, es por eso
que hoy te
presento a quien
debemos

agradecer por la
creacion de la
fotografia. Si el
mundo de la
fotografia te
apasiona tanto
como a mi deja en
los comentarios
quye otro dato de
la historia

quisieras conocer.

Viernes

06:45

a.m.

Informacién

sobre equipo

Educacién

Existen  varios
tipos de camaras
que probablemete
no conocias, te
dejo en la
descripcion cuales

son y cual es la

28



mas usada por los

fotografos.

Sabado

07:00

p.m.

Trivia

Interaccion

Historia

Lunes

12:00

m.d.

Promociones

venta

No te pierdas esta
gran oportunidad
de adquirir nuestro
paquete de
fotografia y video
en promocion.
Recuerda escribir
via Imbox para
obtener mas

informacion.

Martes

7:00

a.m.

Infografia.

Educacién

Continuamos
compartiendo
contigo
informacién sobre
la historia de la
fotografia, sin
duda, se
evoluvioné

constantemente.

Miércoles

09:00

a.m.

Infografia.

Educacién

.Te haz
preguntado quién
logré sacar varias
copias de uns
fotografia?

Conoce mas al

respecto en el
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siguiente post.

10

Jueves

4:30

p.m

Tips

Educacién

¢Recuerdas un
poco sobre la
composicion? Te
dejo un pequefio
recordatorio  de

como aplicarla.

11

Viernes

01:00

p.m.

Horarios

Educacién

Si deseas agendar
tu evento social,
familiar 0
educativo puedes
escribirme en el
siguiente horario.
Hazlo con
anticipacion para
tener un espacio

en agenda.

12

Sabado

05:00

p.m.

Infografia.

Educacién

¢Sabes gracias a
quién tenemos
fotografias de la
Guerra Civil
Estadounidense?
Bueno, te dejo en
el post el dato.
Recuerda dar like

y compartir.

13

Lunes

06:45

a.m.

Informacién

sobre equipo

Educacién

En més de una
ocasion haz
escuchado hablar

de los tipos de
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lentes en la
camaras
profesionales,
pero, ¢Sabes para
que sirve cada
uno? Descubrelo

en el siguiente

post.
14 | Martes 07:00 Trivia Interaccion Historia
p.m.
15 | Miércoles | 10:00 Tips Educacion | Si deseas contar
a.m. una historia, no

olvides sequir el
siguiente tip
recordemos que a
veces una
fotografia dice
mas que  mil

palabras.
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CALENDARIO DE CONTENIDO LINKEDIN

Calendarizacion
Fecha Horario Tipo de Contenido Pilar de Contenido Descripcién GRAFICA
Lunes 09:00 a.m. Infografia. Educacion
Martes 7:00 a.m Tips Educacion
Miércoles | 11:00 a m. Horarios Educacion
Jueves 07:00 p.m. Trivia Interaccion
Viernes 10:00 a.m. Informacion sobre equipo Educacion
Séabado 11:00 a.m. Infografia. Educacion
Lunes 01:00 p.m. Horarios Educacion
Martes 2:00 p.m. Infografia. Educacién
Miércoles 6:00 p.m Tips Educacion
Jueves 7:00 a.m. Infografia. Educacion
Viernes 12:00 m.d. Promociones venta
Sabado 12 m.d. Infografia. Educacion
Lunes 08:00 p.m. Trivia Interaccién
Martes 11:00 a.m. Infografia. Educacion
Miércoles | 06:45 a.m. Informacion sobre equipo Educacion
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ANEXOS

e Pieza grafica 1.

¢COMO NACE LA
FOTOGRAFIA?

e la fotografia se basan en la
on la c@mara oscura, esto en el
positivo que proyecta una imagen

e Pieza grafica 2.

Tip del dia

posicién es clave en
grafia.

la regla de los tercios,

y la simetria para crear

isualmente atractivas.




Pieza grafica 3

HORARIO DE
of ATENCION:

Estamos disponibles de
Lunes a Viernes de 8:00 am a 3:00 pm
Sabado y Domingo a Disponibilidad en
Agenda

RECUERDA:
Reservar con anticipacion para brindarte
el mejor servicio.

Pieza grafica 4

PADRE DE LA
FOTOGRAFIA

Joseph Nicéphore Niépce,
1826, fue uno de los
primeros pioneros de la
fotografia. Tomé la que se
considera la primera
fotografia permanente
conocida, llamada "La vista
desde la ventana en Le
Gras". Utilizé una placa de
peltre y una larga
exposicion de varias horas.
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Pieza grafica 5

Informacion de
equipo

es el componente principal del equipo fotografico.
Hay diferentes tipos entre ellas:
1. cémaras réflex digitales (DSLR)
2. cémaras sin espejo (mirrorless)
3. c@maras compactas.
4. camaras de teléfono.
Las DSLR y las sin espejo suelen ser populares entre los
fotégrafos avanzados debido a su calidad de imagen y
versatilidad.

Pieza grafica 6.

Adivina esta pequefia
TRIVIA

¢En qué afo se tuvo la primera fotografia?
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e Piezagrafica7

Pieza grafica 8

DAGUERROTIPO

re en 1839 desarroll6 el daguerrotipo, un
grafico que permitia obtener iméagenes
en placas de cobre plateado.

Fue el primer proceso fotogréfico ampliamente
utilizado.
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Pieza grafica 9

:Sabias queé?

ox Talbot inventd en 1841, el
proceso fotografico que
perm eacion de multiples copias de

una imagen a partir de un negativo. Esto fue
un avance importante en la historia de la
fotografia.

Pieza grafica 10

Tip del dia

e n la Profundidad de campo en tus
foto a destacar tu sujeto y desenfocar el
fondo o viceversa.

No olvides que una apertura amplia (f/2.8, por
ejemplo) crea un desenfoque de fondo (bokeh),
mientras que una apertura estrecha (f/16) mantiene
todo enfocado.
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e Piezagrafica 11

HORARIO DE

e Piezagrafica 12

ia en la Guerra Civil de
ados Unidos

la Guerra Civil estadounidense,

on cadmaras fotogréficas para

tar los eventos en el campo de batalla.

ew Brady es conocido por su trabajo
fotografico en este periodo.
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Pieza grafica 13

nformacion de
equipo

Hab los lentes son intercambiables en
cdmaras DSLR y sin espejo. Hay una amplia
variedad de lentes disponibles para diferentes
propositos,.
Existen los lentes gran angular para paisajes.
Lentes telefoto para fotografia de accidn
Lentes macro para primeros planos detallados.

=

R _ad
*
=

Pieza gréfica 14

Adivina esta pequeiia
TRIVIA

éQuién crees que lanzé la primera camara Kodak

O
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Pieza grafica 15

Tip del dia

H los espacios nhegativos a veces,
dejar espacio vacio alrededor de tu sujeto

puede agregar énfasis y dar una sensacion de
amplitud o soledad.
Este espacio negativo puede ayudar a contar
una historia o resaltar el sujeto.
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ARTES GRAFICOS DE BUYER PERSONA

INSTAGRAM

DANIEL MAGANA

AVIANCA EL SALVADOR

Darvel nacio en 1993, estudia 5 afo de su carmera universitaria. Trabaga en atencion al
chiente en Avdancs desde 2071 Se casars en Noviembre de este 3h0 y noceuts ls
Ccoberturs de tu everto con fotogeada y video

Estudia Leencata on Education
Fisica.

S salnrio rresmusl e de SO0 dolarm

NELLY JIMENEZ

MESERA

Nelly tiene 25 afos. Empezd a trabajar en 2021. Buscas contratar un fotégrafo para su
Baby Shower a en3

Sus le ver el trabajo de
varios fotégrafos antes de elegir uno. se basd en sus cuentas de Instagram para tomar una
major decision.

Alquila casa en llopango

Trabaja en Pizza Hut

Esta Casada desde 2019

Su salario mensual es de 400 délares.

Serd mama de una Nifa
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FATIMA VALLE

ASISTENTE EN GOOGLE

Fatima nacié en 1997, es L en con esp en Turismo, Trabaja como
asistonte on Coogle, Busca aun para la fiesta del primer afio de su
bebé. A través. de Instagram docldlé buu:u al profesional adecuado.

@ Vive on Soyspango : Cum Laude, en Universidad Don
.
®
Esta Casada desde 2021 Uy Su salario mensual es de 900 dolares.

Su bebé cumplirad su primer ano
Loh i

LINKEIDN

JASON ELIAS

ATENCION AL CLIENTE

Tiene 23 afos de edad. es Técnico en ion. . Busca a un fotdgraf
profedon.l para realizar un sesién de fotos en el bautizo de su ahijado. Vio un perfil en
din y decidié buscar mas p les para elegir al mejor y realizar su cobertura.

Vive en Santa Tecla §55 | Trabsja en Freud.
O Es Soltero

El evento se desarrollara dentro de 2
Semanas.

> Su salario mensual es de 400 dolares,
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JORGE SAGASTUME

CONTADOR EN YAMAHA

Naci6 en 1997, es Licenciado en Contaduria Publica. Busca contratar a un fotégrafo
profesional para cubrir un evento deportivo que desarrolla en su Iglesia, El hace uso de
Linkedin. ya que por ese medio obtuvo su empleoc, asi que decidié buscar al fotografo en

este rubro,

El evento se desarrollar en las

Cum Laude. en Universidad
1 Tecnologica de El salvador,

®

Uy Su salario mensual es de 800 dolares.

Instalaciones de la Parroquia a la que

asiste. El proximo mes,

LILIANA PORTILLO

Liliana tiene 30 anos. Se dedica ha realizar

iglesias. Busca un fotégrafo que le haga una sesion de Fotos a sus p'oducws para
colocarlos en un catalogo digital. Su esposo se dio a la tarea de buscar profesionales de la
fotografia en Likediin.

para e

Sus hobbies son:
/ 47« Caminar al menos una hora diaria

M@% * escuchar musica

\ % * Pintar

®

5 on Une: la cidiinatie de
San Salvador,

Su salario mensual es de 400 ddlares.
A veces varia acorde a los pedidos que
recibe,
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