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RESUMEN

El siguiente informe tiene como finalidad poner en perspectiva los conocimientos adquiridos
durante el desarrollo del Curso de Especializacion de Medios Digitales y Redes Sociales. El
objetivo propuesto y alcanzado fue crear, mantener y potencializar una marca personal que permite
dar a conocer y poner a disposicion los servicios profesionales del cliente. EI promocionar estos
conocimientos es clave para mostrar productos, servicios y emprendimientos a disposicién, todo a
través de canales de difusion fundamentales, redes sociales. En el presente informe se muestran
los pasos a seguir y las acciones necesarias para efectuar una marca personal, ademas de evidenciar
la manera en que la misma se puede establecer dentro del mercado laboral mediante las plataformas
digitales. Una marca personal puede construirse y establecerse para para brindar diversidad de
servicios, entre ellos, productos, ideas creativas y estrategias comerciales a potenciales
consumidores y clientes, que, en su mayoria, es un publico que estéa en redes sociales, consumiendo
productos a diario. Crear una marca personal requiere, en primera instancia, de una estrategia
puntual y especifica que permita disefiar y planificar contenido de acuerdo con los objetivos y con
base a eso, ejecutar un plan de trabajo. Este proyecto debe incluir una representacion grafica, que
puede ser un logotipo, isotipo, imagotipo e isologo, dependiendo de la necesidad y objetivos del
cliente. Todos los elementos quese toman en cuenta en una estrategia son incluidos con la finalidad
de proyectar la imagen y esenciade la marca, alcanzar metas y solventar necesidades, ademas de

lograr un buen posicionamiento en las redes sociales y destacar como competencia en el medio.

Palabras clave: Marca, Marketing Digital, Redes Sociales, Engagement,

Contenido, Plataformasdigitales, Plan de Marketing Digital, SEO, Posicionamiento.



INTRODUCCION

Con la aparicion y rapido posicionamiento del internet, los navegadores, dispositivos electronicos,
internet y redes sociales, el mundo y su funcionamiento cambiaron drasticamente, creando una
nueva forma de trabajo y de hacer las cosas. Las empresas, pequefios negocios y sociedad en
general iniciaron una pronta adaptacion a estas plataformas, y a su vez, las personas fueron parte
fundamental de este proceso, pues son los encargados de comercializar y proyectar una imagen en

el mundo virtual, estableciendo una forma mas moderna de comunicarse con el exterior.

En ese sentido, el Marketing Digital se ha valido de las redes sociales, posicionando una
comunicacion inmediata y sin necesidad de hacer uso de los recursos tradicionales comunicativos

en existencia.

La efectividad y alcance de estas nuevas plataformas digitales es impresionante, ademas que ha
contribuido a otras formas de promocion de productos, de ventas e interacciones, por ello,
mediante la estrategia digital, se pretende conocer al publico, reconocer sus objetivos y brindar

una solucion eficaz a sus necesidades.

En este informe se presentan los pasos para llevar a cabo una estrategia de marketing. Los
conocimientos adquiridos durante el curso de especializacion permiten explicar detalladamente el
proceso a sequir. El trabajo contiene los pasos sugeridos y necesarios para lograr crear una
estrategia de marca con éxito, abarcando un calendario de publicaciones, que es la guia
fundamental para posicionar la marca personal en las redes sociales, ademas de una planificacion
de los contenidos y plan de difusién para un periodo determinado en los canales digitales de

preferencia.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

La estrategia creada para la marca personal de “Ronald Vasquez” es con base a cumplir objetivos

que beneficien e impulsen su carrera profesional y personal.

La misma, estd orientada a dar realce a la diversidad de servicios que ofrece, siendo estos:
periodista, productor digital, creador de contenido y locutor de radio. Actualmente la marca
“Ronald Vasquez” se encuentra en su etapa inicial, por lo tanto, los objetivos han sido establecidos
para tratar la estrategia desde cero, buscando dar un éptimo comienzo y posicionar la marca en el

area adecuada, dando realce entre la competencia.

Por ser una marca que comienza a promocionarse, los retos son multiples, y es necesario trabajar
cada uno de ellos de la mejor manera para que no sean vulnerables y un punto débil en el futuro.
Con la planificacién de este proyecto se pretende alcanzar una mayor expansion con los servicios

antes mencionados.



OBJETIVOS DE LA MARCA

OBJETIVOS GENERALES

» Posicionamiento SEO de la marca personal “Ronald Vasquez”.
« Establecer conexiones con clientes potenciales que requieran servicio multimedia y de

administracion de redes sociales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

+ Posicionar la marca con ayuda de contenido de calidad, creativo y dindmico.

« Implementar una estrategia exitosa que refleje un crecimiento diario en interacciones y
nuevos seguidores.

« Establecer estrategias de contenido informativo que sea llamativo y acorde al algoritmo

por red.



KPI'S (KEY PERFORMANCE INDICATOR)

Es un Indicador Clave de Desempefio o Medidor de Desempefio, los KPI's se refieren a una serie
de métricas que se utilizan para sintetizar la informacion sobre la eficacia productividad de las

acciones que se llevaran a cabo en la marca tomando en cuenta los objetivos.

» Incremento en la cantidad de seguidores

» Usar hashtags que identifiquen a la marca

» Lograr un alto porcentaje, mas del 50% en visitas organicas por red social.

+ Alcanzar un mejor posicionamiento en el algoritmo de blsqueda.

» Incentivar al usuario a adquirir los servicios disponibles.

« Incremento en la cifra de interacciones, likes, comentarios y compartidos y mensajes

directos.



DESCRIPCION DE LA MARCA

La marca personal “Ronald Vasquez” ha sido creada en el afio 2024 desde las ganas de trabajar y

ofrecer al mundo los servicios en los cuales se es experto.

El haberse formado académicamente, haber adquirido conocimientos especializados en los
ambitos que se ponen a disposicion es un garantia fundamental que propicia e incita a la marca a

ofrecerlos y ser de ayuda para diferentes entidades que los requieran.

El formar parte del gran mundo de las comunicaciones, Marketing Digital y las nuevas
innovaciones tecnoldgicas y de canales de difusion, han llevado a crear la marca y tener la
iniciativa de posicionarse en el medio, estableciendo una red especializada en la produccion
audiovisual, la comunicacion digital, con la que el usuario o los clientes pueden amplificar su

marca a través de los principales servicios que se ofrecen, siendo estos:

» Toma de fotografias

» Edicion de fotografia

* Manejo de redes sociales

+ Disefio de estrategia para redes sociales
+ Creacion de contenido audiovisual

» Creacién de material grafico y editorial
« Disefios

» Grabacion de comerciales

Para materializar estos servicios se hace uso de diversas herramientas tecnolégicas, entre ellas, una
camaras de video, computadoras, celulares inteligentes, micréfonos, acceso a internet y a

programas de edicién de alta gama.

Los resultados de los trabajos solicitados seran entregados con base al presupuesto del cliente, la

disponibilidad de tiempo para llevarlos cabo y bajo sus indicaciones, gustos y preferencias.



FODA

Técnica empleada para identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas que

puedan representar a nuestra marca o proyectos que estén a punto de ejecutarse.

Con un anélisis FODA se puede dar soporte a nuestra marca para emplear una estrategia adecuada
y con base a los objetivos deseados, pues permite enfocarnos con exactitud en los puntos

estratégicos a centrarnos.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

» Conocimiento de programas de edicion » Alcance y crecimiento de comunidad

y creacion de en RRSS.
« contenido. « Diversificacion de plataformas
» Capacidad de anélisis y creatividad. digitales.
« Equipo técnico y humano profesional. » Establecer alianzas y crear una
« Manejo pro de RRSS. comunidad.
« Formacion académica especializada. « Crear nuevos contactos y conectar con

ellos.

« Adquirir nuevo conocimiento;

actualizaciones.

DEBILIDADES AMENAZAS
»  Ser una marca primeriza. « Fuerte competencia en el area laboral.
» No tener suficientes certificaciones. « Empresas con contactos extranjeros.
» Ser independiente, no tener alianzas. » Paquetes premium de programas con
« Haber realizado poca cobertura. elevados costos.

» Proveedores limitados. » No profesionales del area laborando.




REDES SOCIALES DE LAMARCA

Actualmente las redes sociales forman parte fundamental del dia a dias de las personas, lo cual las
convierte en el espacio idoneo para que las marcas promociones sus productos y servicios, dandose

a conocer en una comunidad sumamente ampliar y con gran alcance.

Con base a esos beneficios, es viable que, a través de redes sociales se pueda promocionar la marca
personal de “Ronald Vasquez”. Por lo tanto, esta marca posee dos canales principales para dar a

conocer sus servicios, siendo estos la cuenta oficial de Instagram y de LinkedIn.

Los diferentes formatos que cada una de estas redes ofrecen, sus maultiples herramientas y
beneficios permite adaptar los diferentes servicios que “Ronald Vasquez” pone a disposicion,

teniendo diferentes publicos y obteniendo un mayor realce y visibilidad en el ambito.



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Para realizar un analisis de la competencia es necesario tomar en cuenta varios elementos, entre

ellos, identificar a los competidores, conocer los servicios que ofrecen y la manera en que lo hacen.

En primera instancia es fundamental identificar a personas, empresas 0 pequefios negocios que
ofrecen servicios similares y que pueden ser considerados como rivales dentro del &mbito laboral;
esto puede hacerse a través de una busqueda presencial o en linea, redes sociales, directorios de
empresas y por medio de cobertura de eventos. Es importante tomar en consideracion que estos

competidore pueden ser de rubros directos y de manera indirecta.

Con base al conocimiento de los servicios que ellos ponen a disposicion, es de suma importancia
analizar la calidad de su trabajo y la manera en que se dan a conocer en redes sociales antes posibles
clientes; si poseen canales oficiales de difusion de mensajes, un portafolio de trabajo, sitio web,
ademas de indagar sobre la opinién de sus clientes. Asimismo, es primordial realizar un estudio

sobre la calidad de sus productos, creatividad, originalidad de ideas e interacciones.

Conocer y realizar un analisis profundo de su estrategia de marketing en una accién que nos

permite conocer a detalle la forma de accionar de la competencia.

Las personas seleccionadas como competencia directa de la marca personal de “Ronald Vasquez”
han sido analizadas, desglosando los puntos antes mencionados en cada una de las redes que la

marca maneja, es decir, Instagram y LinkedIn.



Nombre: Lidia Servellon
Servicios: Fotografa / Creadora de contenido

Red Social: Instagram

Lidia es especialista en fotografia de alimentos, por lo tanto, su creatividad para dar vida a los
producto es notoria. Los clientes, al saber y ver en su contenido el reflejo de dedicacion y

creatividad, pueden ofrecer una oferta laboral y hacer crecer su marca.

Periodista de profesion, con la capacidad de realizar otro tipo de actividades como redaccién y
creacion de contenido audiovisual. Las publicaciones de su red son muy dindmico, mismo en el

que da a conocer su trabajo profesional y los resultados de éste.

El contenido que ofrece es de valor, pues no sélo se limita a mostrar su trabajo, sino que también
ofrece consejos y recomendaciones en cuanto a la manera de hacer fotografia y producciones

audiovisuales en general, tal cual lo demuestra la publicacién adjuntada.

Su perfil en los recientes tres meses ha estado activo, publicando contenido semanalmente.

lidiaservellon Seguir Enviar mensaje
410 publicaciones 30,9 mil seguidores 762 seguidos
Lidia Servellon | Fotografa de producto y alimento | El Salvador
@ lidiaservellon
@ Ayudo a las marcas a destacar con imagenes impactantes
@Consejos para freelancers y proyectos personales
M Para... més
@ www.lidiaservellon.com
5 ‘ 3 ° &
'- ”

Family § % Estudio 0 Clientes @ Videos & Detrés de il

B PUBLICACIONES ® REELS @ ETIQUETADAS




Nombre: Carlos Guevara
Servicios: Fotografo / Audiovisuales

Red Social: Instagram

Carlos es periodista por profesion, graduado de la Universidad de EI Salvador y especialista en
Marketing Digital. Su grado académico le permite desempefiarse en varios &mbitos, mismo que

coinciden con los servicios que ofrece la marca de “Ronald Vasquez”.

Esta marca personal es competencia, pues dentro de area laboral del pais, esta bastante bien
posicionada, es reconocida por un publico considerablemente amplio.

Su contenido Unicamente esta centrado en mostrar los resultados de su trabajo. En los tres meses
recientes, las publicaciones han sido constantes, haciendo notar que su trabajo fotografico es muy

demandado, pues refleja multiples sesiones con diferentes clientes.

El post adjuntado no es mas que el reflejo de su trabajo que lo ha llevado a tener clientes potenciales
del mundo de la farandula. El llegar a trabajar con influencers reconocidos permite abrir nuevas

oportunidades de empleos, pues expones su trabajo a una mayor cobertura y visibilidad.

Instagram [ ot JESTRES

guevaraproject_photography Seguir Enviar mensaje

231 publicaciones 2784 seguidores 2187 sequidos

roject Photography

raproject photography




Nombre: Georgina Martinez
Servicios: Redactora / Audiovisuales

Red Social: Linkeln

El perfil y marca personal de Georgina Martinez, distribuye servicios de produccion, redaccion y

periodismo se asemeja a los servicios de “Ronald Vasquez”.

Dentro de sus positivos destaca la manera en gque interactta, que si bien, las publicaciones propias
son minimas, los repost son variados lo que hace que el perfil esté activo y ofreciendo contenido

de valor. Asimismo, destaca los intereses y lineas de trabajo de esta.

La red de uso profesional es Linkeln, misma en la que se desenvuelve y ofrece los servicios con
base a sus conocimientos. La manera en que da a conocer su trabajo es buena, lo cual da la pauta

a los posibles clientes del servicio que puede ejercer, las habilidades y experiencia.

Lo antes mencionado es un ejemplo para seguir, pues el exponer el trabajo realizado indica que

esta activa y posee diversidad de capacidades

\ LTUIYH I WVl UL+ STy + rollow
S Periodists | Redaccidn | Produccidn
audicvisual | Madios de comunicacion
w-®
Linked [ =l

Parte de mi trabajo es realizar el contenido para
publicaciones especiales, contenidos patrocinados y

- suplementos.
- ~

Comparto el especial publicado el pasado 23 de agosto en
El Diario de Hoy, realizado en el marco de la celebracién del
30 aniversario de Fruit of the Loom, una empresa del rubro
textiero que ha marcado una huella en sus colaboradores y

Georgina Martinez B e iario de Hoy en E1 Salvador.

Periodista | Redaccion | Produccién audiovisual | Medios de Unii idad de £l Salvad _

comunicadién L Las entrevistas es lo que mas destaco de estas

San Salvador, £l Salvador + Informacién de contacto OXPETIeNcAs, ya que Nos permiten conocer mas alla de lo

181 contactos que vemos, conectamos con la gente y sobre todo nos
brinda una perspectiva diferente del mundo

m Ver tus contactos en comiin

y EEE——— -Con imaganes del fotoperiodista Francisco Rubio y disefio
(INTEEPEICR Il (<7 Enviar mensaje :\ del equipo de EDH,
N TSR

£Journalist #Redaccion #Penodista #Writer

See translation
Acerca de

Soy una periodista bilingtie con experiencia en redaccion y produccién audiovisual. Me interesa el
periodismo, comunicaciones y las actividades afines a estos rubros.

Graduada de la Licenciatura en Periodismo con Especializacion en Medios Digitales, Redes Sociales y
Marketing Digital de la Universidad de El Salvador.

Cuento con diversas experiencias dentro de la carrera que me apasiona y estoy abierta a nuevas
oportunidades.




BUYERS PERSONA

Un buyer persona es un perfil semificticio que se crea a partir de una investigacion dentro del rubro
en el que la marca se mueve y de un analisis de los datos demograficos, comportamientos,

motivaciones y necesidades del publico objetivo.

El principal objetivo que ejecuta un buyer persona es el de comprender mejor a quiénes se dirigen
los productos o servicios. A través de estos perfiles se puede obtener una vision mas clara y
profunda de las caracteristicas y preferencias de los clientes potenciales que se pueden adquirir.
Todo esto contribuye a adaptar las estrategias de marketing, mensajes promocionales y desarrollo

de productos y asi satisfacer las necesidades puntuales que pueda presentar cada cliente.

Un buyer persona permite conocer informacion estratégica, es decir, edad, el género, ocupacion o
profesion, la ubicacion geografica, intereses, objetivos, los desafios, comportamientos de compra,
las fuentes de informacion y las preferencias de comunicacion. Cuanto més detallado y realista sea
el buyer persona, mas efectivo sera al enfocar los esfuerzos de marketing y ventas.



BUYER 1

Datos personal Motivaciones y objetivos

Edad: 27 afios

Sexo: Hombre Motivaciéon: Mantener la imagen de la
Ocupacion: Creador de contenido empresa, promover el trabajo arduo y los
Pais: El Salvador principios fundamentales.

Ubicacion: Ciudad de San Salvador

Nivel Académico: Lic. Periodismo Objetivos: Dar a conocer el enfoque de la
Estado civil: Soltero empresa y promoverla a nivel nacional.

tamientos y preferencias

* Lector constante y amante de la Perfil rofesionaly
realidad digital. pe A |
Se capacita constantemente en ‘
temas de marketing y periodismo. ® Estratega digital de Marketing,
* Practica pruebas en nuevas desempanando roles de  Community
herramientas de redes sociales. Manager y director de comunicaciones de

% Lee contenido de blogs y comparte e

con amistades sus conocimientos. - . .
@ Habilidades de trabajo en equipo,

autodidacta, responsable y organizado.

Puntos de dolor s en la comunicacion
Se siente preocupado por la . Crear estrategias de marketing que permitan
reduccion de empleos en areas a la empresa crecer y tener mayor visibilidad
audiovisuales debido a los nuevos en el ambito.

aportes de la Inteligencia Artificial.

OLIVER GERARDO De igual manera, se abruma por @ Crear y producir contenido audiovisual de

valor para promocionar servicios en redes

la d da de la institucion d
MANZANARES a demanda de la institucion de aniinbaa

nuevos  disefios para los
Creador de contenido productos.



BUYER 2

Edad: 35 afios Motivacién: Mantener la imagen de la
Sexo: Hf’"‘b’e - universidad,  evidenciando  un  trabajo
Ocupacién: ~ Gerente  de  comunicaciones ,.,4emico impecable y de calidad, ratificando
Universidad Gerardo Barrios.

7 el compromiso con la comunidad estudiantil.
Pais: El Salvador

Ubicacién: Ciudad de San Salvador
Nivel Académico: Lic. Administracion de Empresas.
Estado civil: Casado

Objetivos: Dar a conocer los planes
académicos con producto audiovisual de
calidad.

Participa en formaciones sobre

documentacion. ” Yo
) @ 8 afos de experiencia en fotografia
Uso constante de redes sociales para profesional.
recepcion de informacion.
3 Amante de nuevas tecnologias. ® Habilidades de equipo sofware.

® Locucion, radio El Salvador.

« Temor de cumplir con las
expectativas del trabajo. ° Dirige y supervisa los movimientos de los
canales de comunicacion de la Universidad.

o Frustracion por la rapida . . o
@ Lider del equipo general de comunicaciones

innovacion de los sistemas e
RODRIGO LAR'OS tecnologicos. de la institucion.

GERENTE DE COMUNICACIONES e Director y productor creativo.




BUYER 3

RAFAEL MENDEZ

Audiovisuales, Canal 12

Edad: 32 afios

Motivacién: Brindar un trabajo de calidad, bajo

Sexo: Hombre estandares de innovacion y creatividad.

Ocupacion: Coordinador general audiovisuales,

Canal 12. Objetivos: Promover el consumo del canal

gracias a las promociones creativas de
comunicacion en redes sociales.

Pais: El Salvador

Ubicacion: Ciudad de San Salvador
Nivel Académico: Lic. Periodismo.
Estado civil: Casado

¥ Apasionado por las nuevas tecnologias y e 5 afos de experiencia en el area

actualizaciones de programas de audio y comunicacional y creacién de audiovisuales.
video.
° - - i
% Le qusta practicar deporte y entrenar Dominio de idioma espanol, inglés y francés.
en general.

@ Conocimiento de fotografia, edicion y disefio
grafico.

* Estd en constante capacitacion y
aprendizaje de su rubro de cobertura
profesional.

e Dar una cobertura y

producto que esté a la altura ° Supervisa la pauta informativa que va al aire
de lo solicitado y se publica en redes sociales.
« No estar a la vanguardia y e Capacita al personal de comunicaciones y

. o ropone ideas creativas.
crear contenido repetitivo, prop

gneresiingac: @ Director y productor creativo.



CANALESDIGITALESY LINEAS DE CONTENIDO

Actualmente, las redes sociales son el canal idoneo para interactuar, dar a conocer un
servicio/producto y conectar con los demés, sin embargo, lo anterior demanda una diversidad de
elementos que deben ser tomados en cuenta: Actualizaciéon, conocimiento de plataformas,

estrategias, contenido de valor.

El mundo digital es sumamente amplio, las actualizaciones son constantes, por lo cual, es esencial

tener una paginas de negocios en la que se pueda para promocionar los servicios.

Instagram y LinkedIn son iddneas para estos objetivos. En el caso puntual de la red social
Instagram, esta es una de las mas utilizadas a nivel mundial, ademés que ofrece una gran cantidad
de herramientas que son adecuadas para promocionar los servicios y establecer conexiones, pues
los formatos son variados y creativos, es decir, se pueden crear videos de corta y larga duracion,
postear fotografias individuales y en carrete, historias, reels, ademas de utilizar elementos
dindmicos como emojis, musica, stickers, ubicacién y mas que dan dinamismo e informacion a la

promocion.

Por su parte LinkedIn, permite establecer contactos con marcas mas empresariales, conocer a
empresas y marcas del mismo rubro, Asimismo, también se puede dar a conocer los servicios, pero
de una manera mas profesional e inclinado a una creacion de contenido mas informativa, pudiendo
ser ésta: actualizaciones sobre los servicios que se ofrecen, compartir fotografias de trabajos
anteriores ejecutados, responder preguntas de los clientes, compartir informacion relevante sobre

la industria y brindar consejos acorde a temas relacionados.
En cuanto a las lineas de contenido en ambas redes, estas pueden incluir:

» Publicar consejos y trucos relacionados con la fotografia, edicién y marketing digital.
» Compartir actualizaciones sobre los trabajos recientes y los clientes satisfechos.

» Publicar informacion sobre precios y paquetes.

« Compartir noticias relevantes del sector.

» Promocionar ofertas especiales y descuentos en los servicios ofrecidos.

 Interactuar con el publico.



Las lineas de contenido son distribuidas en contenido de branding, contenido de valor y
audiovisuales. ElI 30% serd contenido de valor, el 50% contenido de branding y 20% videos

creativos, esto con el objetivo de que el publico conozca los servicios a disposicion.

El hacer un uso adecuado de las redes sociales puede significar un gran éxito, pues se puede
conectar con la audiencia, crecer en comunidad, potencializar la identidad de la marca, ademas
generar interés y confianza en los posibles clientes, todo esto siempre y cuando se realiza bajo

estandares y elementos indispensables como:

« Innovacion de contenido audiovisual
» Formar parte de los trendings de interaccion
» Acoplarse a las preferencias del pablico.

» Ofrecer contenido de calidad, variado y de interés.



CALENDARIO DE CONTENIDOS

Fechay Referencia Tipo de contenido | Pilar de contenido Copy
Hora
Lunes 3:00 e Pieza Creador contenido Conoce los tips mas destacados y las herramientas mas utilizadas
pm delmundo digital. Adéntrate en la era tecnoldgica y conoce el
mundo desde toda su perspectiva.
Martes Interacciones en vivo Live Creador de contenido | Unete a nosotros e informate de los méas destacados de las
3:00 pm actualizaciones de redes sociales y lo que se viene en tendencias
lo que resta del 2024.
Miércoles N Infografia Locutor ¢Conoces las mejores estrategias para conectar con tus clientes?
11:00 am pramgoars Aqui te lo contamos todo para mejores las relaciones con los
tuyos.
Jueves Pieza Fotografo jPresentamos los mejores angulos fotogréficos!
11:00 am Condcelos y vuélvete todo un experto en el arte de la fotografia.
Vienes Megomes Pieza Locutor ¢Sabe cémo modular tu voz?
2:00 pm LU Te presentamos los cinco mejores tips para que puedas
adaptarte acualquier tipo de locucién.
Sébado Infografia Fotdgrafo ¢Sabes como indicar a tu modelo las mejores poses fotograficas?
5:00 pm A veces es complicado, pero aqui te contamos cOmo manejar

lasituacién.




Lunes Story Creador de contenido | ¢Crear contenido es

11:00 am sencillo?Las respuestas
estan aqui

Martes pieza Fotdgrafo iEl equipo indispensable de un fotografo!

2:00 pm  e—— Si tu pason es la fotografia, estas herramientas no te pueden faltar.
Miércoles Story Locutor iEl arte de locutar!

5:00 pm ol

Jueves Live Locutor iModulacién, entonacion e intensidad de la voz!
11:00 am Interacciones en vivo No son lo mismo, y aqui te explicamos las diferencias.
Viernes Infografia Creador de contenido | ¢Como ser un buen creador de contenido?

2:00 pm Los mejores metodos te los dejamos en este post.

h/
Sabado AUDIOVISUALES Pieza Fotografo jCaptura una imagen de calidad!
5:00 pm i Los pasos son sencillos, aqui te los presentamos para que tu

§ BENEFICIOS

= Difundir la cvtura corporativa ¢ may

trabajosea de calidad y lleno de profesionalismo.
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