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INTRODUCCION

El presente estudio ha sido elaborado con base a la
investigacidn sobre prensa deportiva en televisidn a partir de
la década de 1990 realizado por José Luis Mena, Fatricia del
Fosario Meza y Hugo Rigoberto Bolafios, estudiantes de la
asignatura Seminario sobre Medios de Comunicacidn colectiva del

Departamento de Feriodismo de la Universidad de El1 Salvador.

El objetivo planteads en este documento consiste en hacer
un breve diagnédstico sabre prensa deportiva en la televisidén
tomando como muestra los canales 2, 4 y 12 que transmiten los
progaramas TELEDOS, Tiempo Extra Y Céhdma Cuedaran

respectivamente.

La importancia de este trabajo radica en que por primera
vez, el Departamente de Feriodismo, somete a investigacidn un
tema relacionado a deporte, con lo cual se da la pauta para

ampliar en futuras investigaciones.

El enfoque del estudio se centra en describir la rutina

perindistica de los programas mencionados.

El desarraollo del informe comprende en el primer capitulo
definicidn de objeto de estudio, objstivos, procedimientos y

descripcidén de fases; en el 1II se contemplan antecedentes

iii



histéricos del objeto, operatividad de rutina, apertura de
espacios deportivos vy otros; en el 111 se expone el andlisis de
resultados, apoyados en cuadros comparativos, enjuiciamiento

critico de resultados, y el alcance y significado de la teoriaj;

finalmente el Capitulo IV comprende conclusiones y sugerencias.

La metodologia utilizada para la concretizacidén de este
trabajo fue basicamente la entrevista en profundidad,
observacidn participante, experiencias de periodistas del area
deportiva, tesis sobre televisidén y otros documentos que

facilitaron el trabajo.

La mayor limitante del trabajo fue no contar con
bibliografia, informacidn y datos que nos aproximaran a la

problematica.



CAPITULDO I

I. DETERMINACION DEL OBJETO DE ESTUDIO

El periadismo deportivo a través de la televisién es una
actividad orientada a informar y entretener sobre un hecho o
evento atlético en el que se manifiestata la vocacidén, el
conocimiento plena de los reglamentos de competencia
preestablecidos y sobre todo sacrificando la familia los ratos
de ocio y fines de semana para cumplir con la apretada agenda

en los diferentes escenarios deportivos.

1. OBJETIVOS

1.1. OBJETIVO GENERAL

* Determinar las causas y formas de manifestacidédn
pericdistica gque han motivado al desarrollo de la prensa
deportiva en televisidn y sus perspectivas de rcara al nuevo

milenio.

1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS
* Identificar los niveles de organizacién, recoleccidn,
edicidén y presentacidn de los programas deportivos en los

canales 2, ¢4 y 12.
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* Caracterizar laos aspectos gue rigen el foarmato
periodistico de cada uno de éstos.
2. PREGUNTA BASICA
Respondiendo a la interrogante planteada en nuestro objeto
de estudio, se trata de identificar :;cudl es el estado actual

del periodismo departive en la televisidn salvadorerna™.

3. PROCEDIMIENTO
3.1. MUESTRA O CORFUS
FPara realizar la primera fase de esta investigacidn se
procedid a determinar la muestra de nuestro objeto de estudioc

arientado a la prensa deportiva en televisidn a partir de 13930,

Con base a este planteamiento se clasificaron tres medios
televisivos que se ubican entre los mas receptivos a nivel de
audiencia en prensa departiva, los cuales son: Deporte 2,
franja deportiva correspondiente al noticiario TELEDOS de canal

2; Tiempo Extra, de canal 4 y Cémo Guedaron del canal 1Z.

3.2. DESCRIPCION DE FASES

La fase inicial del procesoc investigativa inicid en la
primera semana de octubre, estableciendo el contacto con
nuestra informante en canal Z, donde se realizd una entrevista
preliminar con el objeto de dar a conocer el propdsito de

nuestra visita y establecer una segunda visita para ejecutar la



entrevista en profundidad.

En esta oportunidad se establecid que la persona idénea
oMo fuente primaria de informacién en este caso la
responsabilidad se le atribuyd a Julio Cesar Alas y Earsten
Rivas, editor y productor del noticiaric vy reportero vy

presentador de noticias deportivas respectivamente.

La tercera semana de octubre se realizdéd la segunda visita
a canal 4, donde se presentd una limitante en cuanto al acceso
de la fuente solicitada: Rodrigo Calvo, Director del canal
quien, luege de una confirmacién telefdnica se negd a
recibirnos y delegd responsabilidad en Eugenio Calderon,

presentador de noticios deportivos en el programa Tiempo Extra.

Finalmente, durante la cuarta semana de octubre, se llevid
a cabo la ultima visita a canal 12 para dialogar con el
director y presentador de noticias deportivas, Sergio Gallardo
, quien luego de atendernocs en su set, dejd abierta la
posibilidad de profundizar en aspectos que no hayan sido

aclarados o de poca comprensidn.




CAPITULO II
II. CONSIDERACIONES CONCEPTUALES

p ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS CANALES 2, 4 Y 12

El canal 4 surgid un 4 diciembre de 1958, afro en que se
introdujo el recurso de la unidad mévil gue hacia transmisiones
desde cualquier lugar del pais, contaba con 4 camaras, realiza
programas en viva y en 1959 introduce su primer programa

deportivo.

Este programa se llamé "Guantes de Oro", para jévenes
aficionados al boxen. Se hacian transmisiones en vivo desde un
ring montado en forma eventual, dentro del canal se transmitian

luchas de boxeos y lucha libre.

Seis afos después, un 20 de noviembre de 1965, nace el
canal 2 bajo la direccidén de su presidente y fundador Boris
Eserski, empresaric de radio y pionerc de televisidn en EIl

Salvador.

En 1973 canal 2 cambia su sistema de video tape por video

cassett & incorpora el color en sus transmisiones.

El canal 12 aparece el 15 de diciembre de 1384, bajo el
auspicio de Jorge Zeddn, y a diferencia de los otros dos, éste

incluye dentro de su programacién, desde el inicio, programas



deportivos internacionales.

Este nueva medio de comunicacidn televisivo, se
caracterizéd por crear espacios criticos en cuanto  al
tratamiento de las noticias e innavar sobre el periodismo

televisivo.

1.2 APERTURA DE PROGRAMA DEPORTE 2
ANTECEDENTES
Fosterior a la separacidén del noticiero Teleprensa de
la estructura organica de canal 2, surge la iniciativa de crear
el programa informativo noticicosos Teledos en eneroc de 19955
pero sin tomar en cuenta el géneroc deportivo en 2]l desarrcllo

periodistico del programa.

Fue asi que €& meses después, nace el espacino deportivo
Deporte 2, dentro del programa Teledos, con pequefas franjas
que solamente informaban sobre deporte internancianal, bajo la
direccitn de Eduardo Esmahan Trigo, cuyo posicidn personal

descartaba el deporte nacional.

A pesar de la negligente posicidn de informar o presentar
noticias deportivas locales, en noviembre de ese afo, el canal
dio un giro, sugerido por las ideas de Julio César Alas,
actual productor y editor del programa Tgledos, quien propuso

transmitir eventos deportivos nacionales en las diferentes



disciplinas.
Este desacuerdo operative generd una controversia de
cardcter personal, lo cual provocd la renuncia del presentador

y comentarista deportivo Esmahan Trigo.

Ante esta problemidtica el canal nuevamente quedd acefalo
en cuanto a produccién y transmisidén de deportes, la direccidn
del canal toma parte del caso y designa al perindista Karsten
Rivas, para conducir el seamento departiva en el guidn

perindistico del noticiero Teledos.

) G s | OPERATIVIDAD DE RUTINA
La rutina productiva de Teledos se explica de la siguiente

maneyas

El programa informativo TELEDOS comprende un tiempo de 30
minutos en su edicidn estelar de la l:pm, en el cual cinco
minutos son destinados a la transmisidédn de noticias deportivas;
pero solamente una franja de 2 minutos son dedicadas a deporte
tanto nacional como internacional y dos corresponden a las
anuncios de los patrocinadores los cuales son: Sony, Texaco, Y

Canesten.

El periodista responsable de este mini espacio es Karsten

Rivas, quien en la sequnda edicién de las 6£:25 p.m amplia la
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informacién presentada en la edicidn estelar, en algunos casos,

e incarpora nueva informacidn sobre hechos de la tarde.

Fosteriormente a estas dos entregas, Teledos en su dltima
edicidn de las 11 de la noche, dnicamente se limita a

retransmitir la emisién presentada a las 6:25 pm.

El proceso de recoleccidn de datos es realizado mediante
la intervencién de tres perscnas: el reportero gue a la vez
realiza funciones de edicién y presentacidn de noticias al
aire; el camardgrafa, guien no es exclusivo de la seccidn de

deportes y el director y productor del noticiero en general.

La jornada laboral diaria inicia a los siete de la marana
con la 1legada del cirector del progi ama, seguido del rencriaro
y camarédgrafo, guienes se presentan a los ocho de la mafana
para coordinar la rutina que desarrmllardn durante la jornada

matutina en busqueda de infarmacién para la edicidn estelar.

Entre 9 y 11 de la mafana, se procede a arabar noticias
departivas internacicnales de las cadenas TV Espafa y CNN en su
mayoria, pues no existe una agencia noticiosa internacional en

particular del cual retoman la informacidn.

Inmediatamente después, se procede a la edicidn de los

rables copiados gue deben estar ajustados al tiempo programado
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para ello (3 minutos) No obstante en ocasiones el espacio es
prolongado a uno o dos minutos dependiendo de la tracendencia

S

del hecho noticiosos que se aborde,

De 12 del mediodia de Z p.m el reportero y presentador
acude nuevamente a la buisqueda del mas informacidn pertinente
al contexto deportivo del momento, gue puede ser entrevistas,
copiniones, reacciones u otro tipo de informacidén relativa al

Area para ser transmitida en la emisidén de la tarde.

Luego en el lapso de 2 a 4 de la tarde, se graba el audio
del presentador y se pule las notas internacionales. A pesar de
na contar con una antena parabdlica que facilite la recepcidn
de mas sefales a la vez, unicamente se limitan a copiar de

cables.

Una de las principales deficiencias en los que el
presentador se enfrenta es que al momento de ir a recolectar
las notas periodisticas, se ve imposibilitado de contar a su
disposicidn con una cdmara o camardgrafo necesario para darle
cobertura a los temés que se persiguen investigar 1o cual
genera algin tipo de impuntualidad en la presentacidn del

material.

Fara el presentador de deporte de Teledos kKarsten Rivas,

la rutina de trabajo comienza a los 8:30 a.m cuando 21 eqguipo
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trabajo se reune para determinar la pauta de ese dia, basada en
fax que reciben para la cobertura de diferentes actividades

deportivas.

"En la reunidn determinamos las priocridades de los temas
que se van a investigar durante el dia", afirmd Karsten ya que
sélo se cuenta con una cédmara asignada a departes, el
camarédgrafo en este caso también tiene responsabilidad de hacer

tomas asignadas por el reportero.

Es de destacar que el equipo técnico para cubrir deportes
estd limitado a las noticias nacionales, no asi el equipo
humano de depaortes que en caso de emergencia tienen que cubrir

natas naciconales.

El joven presentador, quien afirma esta a punto de egresar
de técnico en perindismo y relaciones piablicas de la UTEC
retomé el trabajo de periodista deportivo, como él, lo sefala,
por casualidad y porque la situacidn y necesidad de la empresa
lo exigia. "a mi se me planted la idea y yo acepté para

mientras", sonrie y afirma que es "para mientras me muera".

Segin €1, una de las limitantes que tiene como
presentador, es no ser un analista de deporte, esto en parte se
debe a que aqui en el pais, no hay prefesionalizacidn del

periodista deportivo.



Afirma, "yo guiero llegar a ser un analista, ya que hay
cosas obvias que se pusden decir, pero otras no, apenas tengo

un afio, de travajo 2n 2sta”.

Sin embargo la prafesidn del periocdista deportivo ha sido
durante muchaos afos criticada por favorecer a ciertos sectores,

a parte de recibir "mentas”.

En general la tipificacién que se da a los periodistas
deportivos, no sélo de televisién, es que se prestan a 1a

subjetividad, al pasionismo y al interés econdmica.

Fara Karsten esto requiere rescatar la imagen y superar el
estigma de "gorrones y hartopes", ya gue con ello y aungue

todos no sean iguales, se les cataloga de la misma manera.

Upos minutos antes de salir, Después de producir y editar
el material el equipoc que presenta noticias deportivas en
Teledos se limita a prepararse para la presentacidn del

programa gque dura 2 minutos de noticias y 2 destinados a

comerciales.

La rutina de presentacién para Karsten empieza cinco
minutos antes de salir al aire, caundo la maquilladora comienza
a aplicarle el maquillaje, esto sirve para opacar el brillo y

arreglar las imperfecciones en el rostro.
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Aunque parezca un poca risible, mejoran perfiles, quitan

espinillas y tapan barros.

Pese a la presidén del trabajo en el casa de Karsten éste,
no tiene wuna agenda establecida diaria, hace su presentacidn
parado en el escenario, y entra hablando por el lado derecho

del set y sale por 21 izquierdo al termino de la informacidn.

Una de las anécdotas que cuenta Karsten cuando se iniciaba
en la presentacién de noticias es que, el escenario estaba
marcado con tirro en el piso, indicando el lugar donde pararse.
Y &n una ocasiédn habian colocados un tirro en otro lado y cuando
el presentador dio el pasa se fue en blanco y en la pantalla

salid comz que se habia caido en un abisma.

1.2 APERTURA DEL PROGRAMA “"TIEMPO EXTRA"
ANTECEDENTES
El programa "Tiempo Extra" nacidé en occtubre de 1995, con
@l wobjetivo primordial de generar un resumen de noticias
deportivas a nivel nacional e internacional que recopilara la

informacidn los fines de semana en cuanto a eventos deportives

we refiere.

A partir de esta iniciativa, se planted cambiar el esquema
de informacién priorizands notas importantes de las diferentes

disciplinas deportivas con un formato diferente que reflejara



en forma agil y veraz los aspectos deportivos del momento.

Céaal 4, se habia caracterizado por ser un medio que
prasentaba "Furao deporte”; pero con la creacidn de "Tiempo
Extra" se rompe el esquema y se pretende dar al telespectador

en un horario de lujo, 21 resumen especial de noticias.

Hasta esa fecha los rostros de presentadores de noticias
se habia concentrado en las figuras de Mauricio Saade Torres,
Elias Antonic Saca, y Ramén Rodriguez, entre otros, quienes
pese a su trayectora periodistica no habian logrado crear en
los telespectadores la imagen y el dinamismo que reformd el
nueveo programa con un pueve rostro joven y controversial.

Fue asi como aparecid dentro del espectro televisivo, el
comentarista deportive Eugenio Calderdn, quien llegd a darle
vida al nuevo programa cuya finalidad era ampliar la cobertura
a todas las disciplinas deportivas y plantear las noticias en
una forma seria y saobre todo generar polémica y controversias
de la problemdtica del deporte a nivel nacicnal; ademdas de
abrir un espacio para los protagonistas de los hechos con la

dptica de exponer su punto de vista.

Consecuentemente el programa crecid y gand popularidad
entre la audiencia, por 1o que, de una fase de 8 a 7 de la
noche que regularmente dura el programa, en ciertas occasiones

se extiende a 15 minutos mads del tiempo establecido.
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1.2.1 OPERATIVIDAD DE RUTINA DE TIEMPO EXTRA
La produccidn del programa comienza con una rveunian
matutina con el 'director de deportes Rodrigo Calva, quien
recibe una guia de las fuentes a consultar, luego se define
cuanto tiempo se le va a dar a la informacidén local e

internacional.

Lo anteriaor se hace con el fin de distribuir el tiempo que
dura el programa, enseguida, se designa a los cuatro equipos

con los que cuenta Tiempo Extra.

Cada equipo cuenta con un camarédgrafo, un auxiliar
sonidista, un vehiculo para cubrir las fuentes. Posteriormente
este equipo se encarga de transferir las tomas asignadas de
acuerdns a las diferentes disciplinas que se pretende
transmitir, todo este material se introduce en un VTR para ser
editado, a esta actividad se le incorpora el audio y la persona
responsable tiene que abrir y cerrar micréfonos probando

sonido.

El siguiente paso, estriba en el funciocnamiento del VFZ
que consiste en crear imdagenes de adorno y nombre  de
personajes, por ejemplo, pelotas, simbolos deportivas,

uraficos, tablas estadisticas entre otras funciones.

El cuarto y dltimo pasco se relaciona al set de
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presentacid4dn donde actian el presentador, el luminotécnico,
modulador de audic, 21 maquillista y el asistente, aste altimao

es que atiende con agua o café.

Los tres primeros pasas se realizan durante la semana de
lunes a viernes. E1 material pregrabado gque se utiliza para el
programa en vivo lao realiza Elmer Falanco, periodista del
segmento deportivo de 4 visidn Y qguien es =21 encargado de
realizar temas especiales en forma de minireportajes para

Tiempo Extra.

UN DIA DE RUTINA DE EUGENIO CALDERON
Este personaje se inicid como disk Jockay en la Radio
Sterec Club de donde fue 1llamado para formar parte del staff

deportivo de canal 4.

Con estudios académicos en la Universidad Dr. "José Mat{as
Delgada" en Ciencias de la Comunicacidn, este dindmico
presentador inicia su rutina de trabajo a partir de las & de la
mafana cuando sus dos hijos lo despiertan para que media hora

después los traslade al colegio.

A las 6:45 a.m. se presenta a la radio RCS, en donde
Lrabaja como comentarista de noticias deportivas radiales,
luego se dirige a hacer sus actividades personales que pueden

vy desde transacciones buracrdticas, entre otras cosas.
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El sabado, se convierte como en domingo para &1 Yy sus
hijos pues este dia lo ocupa para ir a la playa. El domingo
regresa entre 10 y 1i de la mafana a rnarrar algun partido

interpacional en canal <.

La rutina para la presentacién de Tiempo Extra comienza
tres horas antes de que inicie el programa, cuando se redne con
el editor, luego revisa cables de las agencias noticiocsas Y
prepara una lista de quiénes marcaron goles, revisa, boletines
y teletipo para postericrmente hacer resimenes scbre las

diferentes disciplinas.

Cuando el programa Tiempo Extra sale al aire, Eugenioc cita
algunas frases personales por las cuales ha sido identificado
' Vaya usted a saber! "poema de gol", y con alma corazén y

vida, entre otros.

Este tipo de comentario, ha ubicado al programa en 8.7 de
rating con relacidn al 1.4 que ostenta la competencia, 1lamase

v guicio " Cémo Quedaron.

1.3 APERTURA DEL PROGRAMA COMO QUEDARON
ANTECEDENTES:
Desde 198€, fecha en gue canal 12 salid al aire con su
tolenoticiera deportivo "CAmo Quedaron", el farmato

poriodistico original de esa época se ha mantenido hasta la

.
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fecha. No obstante, en los dltimos dos afos la direccidn del
programa ha incorporada ligeras variantes a su formato ariginal
en cuanks a horario, transmizidén en vivo y temae pregvabados,

sagin su director Sergio Gallardo.

En cuanto a horario se refiere, el espacio deportivo que
presentan a diario a la 1:20 pm se ha prolongadn de 15 a 30
minutos de transmisién, el cual es seagmentado con temas
diversaos, inclusive sobresale actualments la incorporacidn de

una reportera como elemento de apayo, para ser mas eficiente el

contenido del programa.

Respecto al persconal responsable de la praduccidn del
programa, se estima que existe un aproximado de 20 elementos,
distribuidas en la siguientes funciones: & camardgrafos, S
aslstentes (sonidistas), 3 productores, 2 editores, Ln grail..
(disefador), un animador, una reportera y el director del

programa.

1.3.1. OPERATIVIDAD DE RUTINA
La rutina productiva del programa "Cdmo Quedaron” inicia
desde e]1 miércoles con la preparacidn del material que sSera

transmitido en la edicién dominical de 8:30 a 10 de la nocha.

Desde ese dia el director en coordinacidn con los demas

miembros del staff deportive, planifican y discuten la tematinca



a desarrcllar de acuerdo al contextoa de la hechas y a la

exigencia que la teleaudiencia demanda.

Asimismo, se planifica la priovizacidn de vaentes a fin de
determinar su importancia y dependiendo del hecho se recurre al

uso del equipo de microondas para transmisiones en directo.

La programacién del programa dominical, incluye material
pericdistico recalectado los dias viernes, sébado y domingo que

s cuando mas se amplia la cobertura informativa.

Cmo Buedarocn, fue el primer programa departivo
latinoamericans cuyo recursc técnico es digital e1 cual
consiste basicamente en camaras y equipos altamente sofisticado
que permite brindar una nitidez de imagen que en Centroamérica
ningin media puade afrecer pues la resclucidn es de mixiaa
calidad inclusive mas avanzada que en México, segin su propio

directaor.

Con la llegada de la Televisidn Azteca, se abre una nueva
visidn en concepto de tecnologia ya que hace dos afos canal 12
fue el primer medio centrocamericanc con el mecanismo CCD que

ronsiste en circuitos electrédnicos de transmisidn por lo cual

v atribuyen ser los mejores de la regidn.
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Esta sofisticada tecnologia permite obtener calidad de
produccién, donde sobresalen las tomas,.el colar, 1mefgen vy
=onido; a ésto se une la experiencia de un equino altamente
capacitado en materia de cdmara y 1o mas importante =1=)
atribuye tener wuna linea independiente, lo cual significa

autoridad plena de parte del director hacia sus subalternos.

2. ESTADD ACTUAL DE LA INVESTIGACION SOBRE EL OBJETO.

El estudio sobre investigaciones de prensa deportiva en
nuestro pais, se puede afirmar que es poco o casi nulo, ya gue
desde la década de 1350 al 60, dnicamente se elabord un
estudio en el &rea de las comunicaciones, siendo el periodismo
deportivio uno de los rubros que mencs ha sido explotado por los

investigadores.

Esta limitada cantidad de estudios, se ha incrementado
paulatinamente hasta la década de los 90’s paralelo al
desarrolla de las ciencias de las comunicacidn en  las
diferentes universidades y a la apertura de nuevos medios de
comunicacidn; lo cual refleja gue la escasa produccidn de
estudios del periodismo investigativo esta en panales. Al
consultar bibliografia y centros de documentacidn en busca de
infarmacidn o concretamente de trabajos relacionados con prensa
deportiva en televisidén, fue imposible encontrar o localizar

datns que arrojaran nuevos elementos tedricos que cantribuyeran
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a ernriquecer o sustentar la infarmacidn hasta la fecha recabada

del estado actual de la investigacidn sabre el objeto.

En &1 sondeo realizado como arupo investigativo con los
protagonistas del deporte y presentadores deportivos, se
establecid que existen enormes vacios en cuanto a la

informacidn sobre deporte televisivo.

Esto en gran medida, es el resultado de la apatia ¥

frialdad con gque se ve esta disciplina.

Los factores determinantes en 1& investigacién sobre el
abjeto de estudio "La prensa deportiva en televisidn”, que
limitan su accesao, son 21 desinterés, la falta de recurscos para
rmalizar L oY oresn investigativao Yy smbre todo la
puperficialidad con que se Ve la problematica del deporte

salvadorero.

Asi pues, este estudio fenomenolagico trata de respaonder
4 1o que son las rutinas productivas de los canales 2, 4 y 12,
vocuanto a los programas deportivos que transmiten, desde la
i oleccidn de los hechos como materia prima, hasta el momento

e il transmisidn al aire como producto terminada.
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AREAS ABORDADAS SOBRE LA INVESTIGACION

EM PRENSA DEFPORTIVA EN TELEVISION

De acuerds a nuestro campo de investigacidn, la prensa
deportiva televisada en nuestro pais, no ha tenido un estudino
cientifico que refleje 1la realidad objetiva, sina que
nnicamente algunas investigaciones se han limitado a tratar
someramente este tema y a exponer un panorama general sobre

este ejercicio a nivel radial, escrito y televisivio,

Esta investigacidn ha tenido como marcoe de referencia los
factores siguientes: La rutina, produccidn, profesionalizacidn
y perspectiva pericdistica para el préximo milenioc en lo que

refiere a programas deportivos en televisidn.

Cuandos se habla de rutina, se entiende sobre la
cotidianidad sistematica de las diferentes actividades
relativas a la priorizacién de fuentes, recoleccidn de
informacisdn, tratamiento del material (edicidn, incorporacidn
de sonidos, simbolos, caracteres, etc.) y presentacidén del

producto periodistico,

La rutina en los medios que trata este estudio, varia de
aruerds a los lineamientos de la direccidn o propietarios de la
empresa, cuya corriente idecldégica responde a intereses

doterminados.,
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No abstante, e1 programa Cdémo CGuedaron de Canal 12,
asegura poseer independencia de los proovietaricos de ese canal
y par lo tanto; e; jeie editor Jel progivama, Sergio Gallardo,
tiene autoridad absoluta del quehacer periodistico y de
seleccidn del material que pretende transmitir a la

teleaudisancia.

Respecto a la produccidn, este proceso varia de acusrdo a
la tecnologia v a los recursos materiales con que cuenta cada

=2

medio, yva que por ejemplo en canal 2 para la produccion del
programa Deporte 2, la utilizacidén de estos recursos esta
limitada a un tiempo determinado pues no saon propicos del
pragrama, lo cual restringe de alguna manera alcanzar los

maximos niveles de calidad para satisfacer las exigencias del

priblico consumidor.

En cuanto a producciédn periodistica, se considera que na
wriste la suficiente creatividad, originalidad y hasta en
muichos casos capacidad para elaborar un buen trabajo que cumpla

o los gustos del receptor de temas deportivos.

Lo anterior se refleja en algunos periocdistas que
Gl amente se limitan a tratar superficialmente la informacidn
i mayor esfuerzo profesional, es decir que, sélo presentan la
ila fria olvidands 21 enfoque interpretativo de los hechos, o

pioul defecto,un trabajo que profundice mads sobre la causalidad



2 implicaciones de la temdtica abordada.

Grah parte de los aspectos antes mencionados tiene su raiz
ern la escasa profesionalizacisn de los comunicadares gque llevan
a cabo el trabajo pericdistico. En los medios estudiados, se
puds verificar gque algunos informadores deportivos a pesar de
tener algin nivel académice carecen de especializacidn vy
dominic sobre el Area. Y el asunto es mas complejo porque hay
personas que cperan en este campo y ni siguiera conocen de las

ciencias de la comunicacidén o de estudios superiores.

En consecuencia, el periodismo deportivo en nuestro pais
urge de pronta atencidn ética y académica, pues la sociedad
salvadorefa demanda de informadores con amplio bagaje cultural
aus le permita realizar este oficio de la manera mas obistiva

y eficiente al frente de los sectres a los cuales se debe.

Es necesario aclarar que la prensa deportiva en nuesstro
medio, se ha visto viciada por diferentes factores, en los que
na se pueden obviar aspectos que van contra  la ética

periadistica y moral del gremio de informadores en general.

Far ser un tema de amplic debate y de carécter "delicado”,
]l grups de investigacidén retomd los aspectos antes sefalados,
para abordar sobre esta palpable realidad, limitada nicamente

4 enunciar, valorar y enjuiciar esta practica (mentas,
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arreglos, componendas) que operan con diferentes modalidades al

margen de lo profesional.

En tal sentido la investigacidn sefala brevemente la
realidad de tres programas deportivos de televisidn, gque arroja
suficiente informacidn para formarse un criterioc general de

cémo estd la Frensa Deportiva en el pais.

Mo obstante, esta informacién refleja también la
diferenciacidn que no toda la prensa deportiva adolece de estos
males y en especial de pericdistas que trabajan en esta area y

que cumplen con su verdadero papel como profesionales.

3.1. SISTEMAS DE CONCEPTOS

Tal comos afirma Sergic Gallardo, de qus el Periodismo
departivo es un "asco", muchos comunicadores comparten la misma
apinidén y agregan que el gremio estd supeditado a intereses
Iingtitucicnales, empresariales  y hasta personales que

(nvolucran a pericdistas, jefes, editores, camarografos, y

productores, entre otros.

fsimismo, Eugenio Calderdn sostiene que la "menta" es un
{40 by determinante en la transmisidn de un programa deportivo,
o que muchas veces ésta se sujeta a promocionar determinado

producto o empresa, que previamente ha pactado o comprado algan




espacio.
%
Tor obtra parte Earsten Rivas afirma gque la foita d=2
"capacitacidén  y  profesionalizacidn” determina el nivel
profesional de cada uno de los programas que se transmiten en

la televisidn salvadorsfa.

"Si 21 medio no publica un producto, la empresa restringe
la compra de espacios y s2 retiran campafas", asegura. Ademas
Fivas sostiene que el periodista debe ser "analista", sobre su

trabajs y funcidn.,

Segin Hernian Maldonado., en la rvevista "Fulsa", el
periodismo deportiva es una necesidad que requiere de un
trabajn serio, "=21 especialista se hace, n2 bace", la

especializacidén es recomendable, la cual debe ejecutarse con

dedicacidn y esmerc.

Fara Bab Ruttenberg, profesor de la Escuela de Pericdismo
o la Universidad de lLa Florida de Miami, "La produccidn”
lelevisiva debe planearse cuidadosamente en cuanto a contenido
do e programa, y ser mas acusioso en la investigacidn que
fealiza. Ruttenberg enuncia que se deben tomar en cuenta: leer
Cuanto se puede del tema, hacer citas para entrevistas, y sobre

Lode planmificar.



CAPITULD III

III. EXPOSICION Y ANA! ISIS DE RESULTADOS.

1. PRESENTACION SISTEMATICA DE RESULTADOS.

En este apartado, se presenta en forma sistematica los
resultados del estudic a través de un enjuiciamiento critico de
las investigacicnes, la cual se ha focalizado =2n 21 estado

actual de la prensa deportiva en la televisidn salvadarera.

Fese a las limitantes encontradas durante el proceso de
recoleccidn de datos por no existir investigaciones previas que
facilitaran informacidn, se ha determinado un  estudio
iy ximede & fa  raalidad operativa neriadistica de 1o
programas deportivos en los canales 2, 4 y 12 de televisidn
cuya intencionalidad trata de demostrar la rutina diaria del

proceso productive con relacidn al paquete que ofrecen.




1.1 Andlisis comparativo de programas deportivos

rJ

u

nCﬁMAtES lRHTINA RCCURSOS HUMANDS Y | PRODUCCION |HORARIO OBSERYACIONZS ”
o MATERIALES B
2 - Pauta | reportara Pregrabada 1.30 Solo cuenta con _]l
- Sondeo presentador 2aisidn tres minutos para
- Recopilacién |1 productor y estelar informar de eventos
inforaacién diractor daportivos
- Edicién | canarégrafo 8:29 pa nacionales e
- Produccidn - cdmara resusen y |internacionales los
- Presentacidén |1 vehiculo 11 pa deads son para
repeticidn |comerciales,
4 - Reunidn pautas | Cusnta con 4 - Pregrabada Doaingo 8 a{- Se hacen
- Sondeo aquipos cada uno - Nicroonda 9:00 p.m. |resiasnes semanales
- Recopilan conforaado por - en vivo de deportes, hay
informacidn camardgrafo, mds espacio para
durantz la sonidista, notas
semana auxiliar, reportero nultidiciplinario y
- Edicidn, y vehiculo, s2 trabajan
escogen teaas |- Un aditor, un regortajes y notas
2 informsacidn realizador. - sa presenta
a ubilizar. - Disefador entrevista,
- Produccidn graficos
- Prasentacidn |- Presantador
- Asistente entre
ofros,

12 Preparacidn 20 eleaentos Pregrabade 8:30 a 10 |Cuenta con recurso
paterial ¢ wedia)dictribuidos en § | T2léfono Dt digital, H
semana, canardgrafos, 3 abierto - Se improvisa
Reunidn asistentes Hicroonda - No utiliza sucho
coordinacidn, (sonidistas), 3 an vivo el recurso de
planificacién productores, 2 inagenes
- Fuentes, editares - Calidad de

Un gréfico produccidn
(disafador),

Un anisador, una

reportera y el

Director del

programa,




1.2 Ana&lisis comparativo

.....

2

de los presentadores de Noticias

Doas
‘IFRCGRPM FRESENTAICR |EDAD | EXFERIEMCIA DISCURSD
Eporte 2 Karsten Rivas |25 afios  |Reportero de Es un joven que esta
(Canal 2) SUCES0s consciente de que en el
nacionales luego |deporte, "nadie sabe ‘todo",
pasé a Deportes. |- Es necesario capacitarse
y botar la imagen
corruptible del periodista
deportivo.
- do tiene frases
establecidas y
- Quiere llegar a ser
analista deportivo. J
Tiempo Extra |Eugenio 24 afos | Disk Jokey Sterso |- Controversial y hasia
(Canal 4) Calderon Club. fanatico comwnicador

- Fresentaiur
noticias
nacionales

- Comentarista
mundial 82, 86 y
20.

- Presentador de
noticias

deportivas.

deportivo. Ha estmblecido
frases populares que 1o '
identifican con sectores de
la pcblacién. Muchas veces }
pierde la nccién de
presentador.

- Hace énfasis en la

especializacién deportiva y

e

comenta que en esta
sociedad, hay elementos que
componen, por lo que se H
necesita de mayor

compromiso y ética.




& Cdino
Quedaron?
[ (Canal 1)

Sergio
Gallardo

44 arios

- Eperiencia
radial como

+ Tocubo

- Comentarista y
presentador de
noticias
deportivas en
T.V.

- Fresentador
tismpo exbra.

—.Este seror hace su
presentacién de noticias
deportivas en (urma
burlona, improvisa y
considera al gremio
periodistico deportivo como
un "asco".

- Habla mis de lo que
representa y su programa se

vuelve aburrido.




Qo
S o

1.2 Cuadro analitico de las fortalezas y debilidades de los

Progranas Deportivos

CANALES | CARACTERISTICAS TERILITALES O VENTAJAS
LIMITANTES

( '

2 - Duracién del programa 9 Foco tiempo y espacio Fresenta noticias

Teledos | minutos Foco recursos tumanos y | frescas al

l - El programa tiene 3 amisiones |técnicos mediodia.
diarias, vespertina, noctwrna y |Frioridad en innovador en la
al cierre de programacién de comerciales. presentacién del
las 11 pm. set y
- Inmediatas de la informacién. presentadores. ||

Tiempo |- Fresenta entrevista en vivo (- For la naturaleza y - Carisma y

Extra - Es multidiciplinario posicién ideolégica, popularidad.

'4 - No tiene limitantes y es cae en el personalismo |- Foder de
categérico en su posicién del comentario con persuadir a la
ideolégica deportiva. otros colegas de medios |aficién
- Controversial. radiales. - Es 4gil y serio
- E1 presentador, comenta, ~ Usan vocabulario - Presenta
critica y analiza la propio y esto cae a diferentes
informacién deportiva. veces en faltas a la posiciones.

- Trasmite partidos en vivo.

gramatica.




- Frograma innovador con buenos
recursos tecnolégicos y sefal
de imagon.

- Es multidiciplinario, el
programa.

- Es uno de los mas largeos, el
programa que dura mis de 90
minutos

- Fasan encuestas deportivas

- Mo trata con seriedad las

tematicas que abordan.

El presentador Juega
con frases de doble
sentido, no respeta
dignidad de jugadores,
entrenadores ¥

- Protagonista de
deportes. Habla en
forma Jocosa.

- Frograma pierde
perspectiva y mucha
veces mezclan su

mensagje con la aficidn.

- Hace participar
a la poblacién con
el teiéfco.

- Tiene muy buen
rECUrsS0

tecnolégico.




ANALISIS COMPARTIVO DE LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

Comz =2 puede obseyvar en el cuadro anterior, ios
programas deportivos en los tres canales en astudio varian de
acuerdo a la rutina, produccidn, horario Y recursos materialeg
Y humanos con que cuentan, lo cual 25 una caracteristica
particular que los identifica para llegar a la pantalla chica

de los consumidores.,

Dbviamente, la férrea lucha competitiva por la audiercia
la establecen los pProgramas Tiempo Extra, de canal 4 Yy Céma
Quedaron de Canal 12, ambos cuentan con las mejores condicicones
técnicas y humanas para recopilar y presentar la informacisén al

aire.

A excepcidén del micrao programa Deporte 2, que transmite a
diario de lunes a viernes, el canal 2 en su noticiero Teledos;
la disputa de audiencia sigue estandc en poder de los dos

programas anteriores,

Deporte 2 realiza sus producciones en constante visita a
las fuentes mediante una pauta eslaborada periddicamente tras
los principales hechos del momento para transmitivr el mismo dia

2n sus tres ediciones diarias.

A diferencia de Cémo OQuedaron y de Tiempa Extra que
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recaban informacidn durante la semana para transmitirla =n la
edicidn estelar dominical, Deporte Z, aungue sdélo cuenta con
cinoco m;nutas, tiene la ventajya de informar en forma veraz e

inmediata, cualidad que ubica al program entre los  mas

receptivaos.,

Faralelamente a estas virtudes, laos programas reflejan
claramente ventajas y debilidades que caracterizan el real

guehacer productivo,

Entre las ma&s sobresalientes ventajas se tiene que:
Deporte 2 presenta noticias frescas al mediodia, &5 innovador
en la transmisidén de 1a infarmacidn, el presentador es serin,
y responsable en sus argumentos apegads a una visidén realista

del fenémana deportivo en ausstro mediao.

Tiemps Extra, por su parte, tiene el poder de persuacidn
por presentar diferentes pasicicones de los prablemas  del
deporte. Es un programa seric que sefala constantemente las
irregularidades que se cometen en el deporte y que ademds
emplaza a dirigentes, autoridades, atletas y al mismo gremio

pericdistico a buscar alternativas de soclucidén.

En tanto Cémo Quedaron, con sus recursos tecnoldgicos hace
participar a la teleaudiencia en sondecs de problemas del

momento, 25 multidisciplinario e informa con mucha mas amplibud



=n los 90 minutos gue dura el programa.

De igual manera ostentan esias fortal=zas, tambien
influyen los aspectos negativos gue debilitan o le restan

importancia al producto periodistico.

Deporte 2 sélo cuenta con un minimo espacic para informar

y sus recursos tanto humanos comoe técnicos son limitados.

Tiempo Extra, por la naturaleza y posicidn ideoldgica cae
en el personalismo y arremete contra colegas radiales vy

escritos.

Cémo Buedaron, abusa de la idecsincracia del aficicnado,
Ao respata rignidad de 1os protagonistas del deporte, el
mensaje tiene doble sentido y por tal razdén el programa pierde

seriedad y responsabilidad.

2 ENJUICIAMIENTO CRITICO DE RESULTADOS

De arcuerds a los datos recabados durante el procesao
investigativa de la prensa deportiva en la Televisidn
salvadorefa, se comprueba que pese a las avances tecnolbgicos,
can gue  cuentan estos medios, no existe la suficiente
preparacibn.académica édtica y profesional del recurso humano

responsable de la produccidn de pragramas deportivos.
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La cabertura y tratamiento de las diferentes tematicas
deportivas, no compensan la superficialidéd, con que se abardan
estas disciplinas y r2en «n .a mediccridad, sin profundizar e
investigar en una determinada disciplina y se limitan a narrar

o comentar sobre fatbol dnicamente.

Actualmente el perindismo salvadorefo y su difusidn en los
medios de comunicacidén masivos, en este casc televisién, esté
supeditado a las grandes empresas patrocinadas que compran sus

derechos para promociconar sus productos.

Nacz aqui la fusién deporte-producto o Deportes -

comercializacidn—compromisa.

En el caso del primero las mnticias deportivas, van

acompafiadas de slogan, simbolo, imdgenes de productos, que en
su mayoria son bebidas (coca cola, pilsener, Gatorade, otras)

los cuales compran sus derechos a través de un arreglo internao.

Fespecta al sequndo, deporte—-comercializacidn y .
compromiso, se entiende como la relacidén que existe entre una
empresa y los periodistas deportivos que ofrecen espacios
gratuitos en secciocnes deportivas, el compromiso del pericdista

es sacar la informacidn de la empresa por anunciarse en ese

medic.
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51 el medio no publica, la empresa restringe la compra de

@spacios vy se retiran campafas.

Utro tipo de compromiso que se determina en este ambrto,
es el de la aceptacidn de prevendas, econdmicas, productos,
scouvenires, hasta bebidas embriagantes, lo cual es aceptado vy
fomentado por el gremio de periodistas deportivos. Lo anterior
se da en farma mayoritaria en comunicacién radial Yy Rprensa
escrita, en periéddicos donde existen secciones deportivas de

menor y mayor circulacidn, por sueldos y malas prestacicnes.

En &1 4rea televisiva, por su indole, e mas dificil
detectarlo, ya que son muy pocos comunicadores deportivos los

que s& dedican a esta area.

2.1 VALORACION CRITICA A DEFPORTE 2

El micro espacio deportivo que transmite el canal 2 en el
noticieros TELEDOS, se considera que pese al escaso margen de
tiempo de cinco minutos con que cuenta para informar del
deporte nacional como internacional, satisface las inquietudes
del wiblico televidente con noticias serias sobre eventos mas

trascendentes del momento.

Aungue no aborda la tematica con profundidad, Karsten

Fivas, responsable de la presentacidn de los hechos, trata de
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exponer en forma concisa los resultados de un encuentro

futh~listice o cases del contexto teportivo.

Una de las cualidades de este programa noticioso, es que
informa en forma veraz, bajo uwuna dptica  profesional,

responsable, ética y académica.

En otros aspectos, su visidn es innovadora en cuanto al
estilo kinético de presentacidén en el set, ya que ha rotao con
el tradicionalismo al dirigirse a la teleaudiencia de pie

diferente a la competencia gque lo hace sentado.

El rubro departivoe en este medic, es visto como algo
complementaric en el guidén informative, es una nota mas, para
rellwnar un volumen de @spacio o2ntyo del noticiario TecEDus,
lo cual requiere de una verdadera promocidén con un tiempo
prudencial acorde a las exigencias del pdblico que no se

conforma con cinco minutos de contenido.
2.2 CONSIDERACION TEORICA DE TIEMPO EXTRA

Eugenio Calderdn seffald que la prensa deportiva televisiva
en el pais, tiens adn muchos vacios, entre ellos  1a

praofesionalizacién de quienes dirigen los programas deportivos,

En este caso el elemento "Experiencia" es determinante,
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para el logro de los objetivos y las mojoras, de determinado
medl . oy Zjeeio cita Calderdy que uno de 1ns canales con
los cuales siempre se han venido proiklemas de trabajo, es el 12
y especificamente con el programa "CéHmo CQuedaron” que al

principio buscaba el mismo perfil de "Tiempo Extra".

Su presentador, Sergio Gallardo, seqgun afirma Calderdn, no

trata con ética, ni profesionalisma las noticias deportivas.

"Si no hay capacidad técnica, nociones tedricas e
investigacidén en el campo deportivo, se tendra como resultado,

lo que refleja 21 programa de Gallardo", afirma Eugenio.

Fara @1 ;Cémo Quedaron? carece de seriedad, planificacidn

y verdadero interes de informar.

El presentador de "Tiempo Extra" afirma que
lamentablemente en El Salvadar no hay escuelas adecuadas de
especializacién y se reciben nociones generales sobre todas las

ramas cientificas y deportivas.

Eugenio, como muchos estudiantes de pericdismo vivid en
carne propia la decepcién de estudiar en una universidad
privada, ya que la carrera de periodismo se puso de moda, pero
quienes la dirigian o tenian el papel de orientar, no estaban

o suficientemente capacitados.
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Otro aspecto que resalta, es el hecho de que hay personas

que se meten en el &mbitoc departiva, porque les gusta, pero
atros,~aue san la gran mayor fa, lo hace parque no funcionan en

otras Areas.

Hace falta segin el comentarista, el rescate de figuras
con trayectoria, especializacidn, mencionan a =21 "Chamaco
Alfarc", Mauricio Saade Torres, considerado por Calderén como

un estadista deportivo, y Tony Saca.

La no existencia de un gremio colegiade gue regule las
normas deportivas que debe tener un presentador, es una de las
maycores deficiencias del ambito. "Creo que si existiera una
institucidn como esta, habrian mejores salarios, seguros y

.

remuneraciones, afirmé.

LAS MENTAS

Es un pequefic paréntesis, la prensa deportiva ha sido
nuevamente criticada por vinculaciones de periodistas con 'la
aceptacién de "mentas", que no son mads que favores econdmicon
de diversos sectores, para tener acceno a espacios nollc losos

en favor de sus intereses.




alcanzado niveles de dignidad.

En resumen la situacidn de la “aenza’, en el Aambito
deportivo, no sélo acusa al que se presten a este tipo de
situacidén sino al que Coryrompe. Son los medios los que

parmiten el acceso a esta practica, afirmd.

"Ellos los que corrompen, saben con quién lo hacen. A mi
en tres ocasiones me ofrecieron dinero, pero no acepté. El
carrvuptor investiga quién puede ser accesible." a Juicia

del presentador.

"Cuando alguien habla de alguien, es par envidia y esta
hay que verloc en forma positivo"., A Jjuicio del grupo
investigador, Eugenioc Calderén. npacide en Mexico, pera
nacionalizado salvadorefo, ha enfrentado, pese a su carisma con
la aficién, serias criticas, por mostrarse a favar o en contra

de las tendencias deportivas.

"A veces me emaociono, sefald, pero esto es parte de 1la
compeanetracidn que hago en los partidos y de mi amor por el

deporte”.

Esta emocidén lo ha llevado o tener prablemas hasta con wun
Jefes, gue han llegado a sancionarlo por una de sus famoasas

frases "Vaya usted a saber", cuanda se le cusstiand por  wu
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fugaz deéaparecimiento del programa. "La rebeldia me ha
caracterizado y eso influyd en la sancién" sefals.

Esta sancién determinéd que, a veces, no hay que dejarse

llevar por el sentimiento del aficionado.

Eugenio también enfrenta serias criticas por parte de
colegas deportivas, especialmente de la prensa escrita y
radial, que incluso, lo han llamado "dics" y hasta defensar del

técnico de la seleccidn salvadorefa, Milovan Djoric.

En cuanto a su preparacién como presentador y la forma en
que maneja su programa deportivo en canal 4, es aceptable para

la poblacién salvadorefa.

Es de destacar que mucha teleaudiencia estd determinada
por el sector mujeres, las cuales ven el programa, no por ser
aficionada a los deportes, sino por el hecho de cémo se maneja
el programa, el lenguaje que se utiliza y la forma amena de

presentar las noticias deportivas.

Fese a que Eugenio trata de presentar la informacidén
deportiva desde todos los puntos de vista dizciplinarics, &l
afirmi que aldn hace mucha falta la especializacidén y sabre btodo

la vocacién en periodismo deportivo.
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2.2 PERSPECTIVA TECNOLOGICA DE "COMO BQUEDARON"

Lanal 12 fue el pionerco en cuanto a Tramemicid4n Jdoporuiva
se refiere, el cual inicid sus operaciones a mediados de la

década de los ochentas.

Dentro del funcionamiento cperativo del canal sobresale el
aspecto ideolégico del mismo, que le ha permitido obtener
independencia con relacién a la libertad de criterioc del
director del programa, ya que segin €1, su palitica informativa
cbedece a su  verdad, lo que se puade llamar C O

avtodeterminacidn.

Lo anterior facilita que la direccidn general del medio
respete s5us puntos de vista porgue el lineamiento ideolédqgira de
los propietarios estd desvinculado con la filosofia informativa

del programa Cémo Quedaron.

El hecho de contar con el equipo técnica y humano iddénea
para llevar a cabo la ejecucidén del praograma, les ha permitido
posicionarse como uno de los programas de mayor rating(*) &
nivel nacional cuyos datos coinciden con sondeos de opinidn que

ubican a este programa entre los mas ocbservados.

% Mdxima ubicacién dentro un espacio de la preferencia de un medio (canal, prograss),
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La sistemdtica organizacién en el contenido del programa
es un factor determinante en la aceptacién del consumidor de

LU

notvicias cepoactivas.

A juicio del director, Cémo Quedaron no tiene limitantes
de ninguna naturaleza y parte de esa ventaja permite renovarse

constantemente sin tener mayores aspiracicnes a futura.

En contraste con el punto de vista del productor del
programa Cémo Buedaron, se puede notar una demostracién de
superioridad con respecto a su imagen y a su programa, asimismo
su responsabilidad como conductor de Cémo Guedaron lo hace
sentirse grande y con capacidad de andlisis para criticar,
comentar o enjuiciar diversos tépicos del entorno informativo

del deporte y a un determinado sector de la prensa deportiva.

Sergio Gallardo al evaluar a este gremic del periodisme
nacional, lo considera como un "asco" y sustenta que el
pericdisma deportivo que se produce en nuestro pais es mediocre
porque los protagonistas de esta &rea no cumplen con su misidn
y sus intereses responden a representantes de Jjugadores,
dirigentes, patrocinadores o de otros. Esta falta de &tica
segin las normas académicas y profesionales, no permite que we
haga un periodismo objetivo y se convierten en voceros y hasta
empleados de una federacién deportiva e dinmbtancisa w0

particular, ademds de eso, no existe capacidad @ Lndepsnden s
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de sus funciones.

Sin embar g ‘el oroductor del programa admite que 1oz
niveles de profesionalismo'ahora han cambiado, lo cual gente
joven retoma una nueva perspectiva que cambia de mentalidad el
rumbo de esta profesidn y la flexibilidad de los propietarios

que dirigen medios de comunicacidn.

Otro componente en el que hace énfasis, se orienta a que
existe mucha incapacidad en el medio, producto del empirismo,
puss en su mayoria, carecen de preparacidn académica. También
caonsidera que se debe crear un ambiente de auto-estima para si
mismos y no ser serviles a determinado sector por el progreso
del periodismo salvadorero. Con base en los sefalamientos
anteriores, se puede afirmar que el periodismo deportivo en
televisidén, camina a pasc lento por la falta de un ente
regulador de la profesidén pericdistica de cara a los retos gue

trae consigo el nuevo milenio.
3. DISCUSION SOBRE EL ALCANCE Y SIGNIFICADO DE LA TEORIA

La percepcién tedrica - fenomenolégica y caonceptual en
que se ubica la prensa deportiva en E1 Salvador, no encontrd
bases sé&lidas, en cuanto a la investigacidédn, ya que existe poca

o nula formacidén légica del problema.




47

El paradigma fenomenoldégico, desde 1a perspectiva de
analisis de rutinas; produccién Y presenfacidn, fue ubicadao
dentro -del ambire a2l cancl y sus presentadores, éstos en
muchos casos plantearon el problema o el tema de Frensa

deportiva; en forma superficial.

En el caso del tele espectador, un piblico que se definis,
en el sector masculino aficicnado y en especificao, al fatbol,
racibe de 1los programas deportivos de rcanal 2, 4 y 12 el
reflejo de un periodismo improvisado, sin profesionalismo y con

mucha recarga comercial.

El tiempo y el recurso que se dedica a la presentacidn de

los programas es minimo.

For 1o que el contenido de informacién se vuelve fugaz y
sin creatividad, con predominio de anuncios promocionales a

través de franjas, spot y comerciales.

Aunque la programacidén deportiva tenga "impacto" y se
puede utilizar para mejorar aspectos culturales en cuanto a la
definicidn del deporte en el pais, ésta muchas veces cae en ol
fanatismo e incluso motivacidn irracional hacia 1o que es wl

deporte.
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Tematica que al igual que la religién, también se

consierte en un tema dificil de tratar.

la forma y el procedimiento a seguir desde el inicio de
una rutina periodistica, para la presentacidén de un programa
deportivo, carece en muchos casos de preparacidn, planificacién
Yy visidén de orientar y educar a quienes pasan frente al

televisor, en busca de entretencién.

Si se analiza esta perspectiva, en los albores del nuasvo
siglc, cada vez es mds dificil encontrar a un perindista que
con la misma facilidad abarde la politica, comente un hecho
internacional, ponga en perspectiva el acontecer nacional,
cubra un asesinato delincuencial y escriba upna crénica

deportivz,

A nivel centroamericano, la manifiesta especializacidn, se
expresa en el periodismo. A la par de especialistas en
palitica, investigacién, economia, ciencia, estdan losg

periodistas deportivos (1)

Fero en el caso del El Salvador, la enorme brecha que
crniste entre realidad y profesionalizacidn, ain es insuperable,

segan 1o comenten los mismos periocdistas que cubren éotas

Areas.
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Aspecto que retoman fuerza con la falta de instancias
acadéemicas que uvreparen profesionalmeénte en todas las

discinIinar deportivas.

For lo tanto a través de 1la investigacidén realizada se

determind que la especializaciédn, de los perifddistas deportivos
en las diferentes disciplinas es recomendable y necesaria. Nao
se puede continuar con un periodismo televisivo que salo vea el

arbal y no el bosque.

La vocacidén, el sacrificio, la desciplina, dedicacién,
esmerc y la profesionalizacidn son los aspectos que deben

superar los periodistas departivos.

(1) Herndn Maldonado, "Si se hace en serio, el periodismo deportivo, es una ¢

Revista PULSO No 8 Octubre, Dicieabre 1991 pg. 21 - 23,
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CAPITULD IV

R CLUCLULZTONES Y SUGERENCims
1. RECAFITULACION DE LDS RESULTADOS DE LA

INVESTIGACION

Después de haber sidao testigos participes de 1a
investigacién relacionada a 1la prensa deportiva en la
televisidén a partir de 1990, se afirma en primer lugar que el
quehacer informativo en esta &rea adn carece de comunicadores

netamente especializados en cada disciplina que se trata.

Asimismo, se puede demostrar que existe dentro de los
medios de comunicacién rivalidades par defender o acusar a
determinada persona, federacidn o institucién en particulary,
por ende el periodismo en el deporte no puede ser claramente
objetivo porque en la mayoria de casos responde o se presta a
intereses ajenos a la voluntad del medic o a la del mismo

cronistas deportivo.

For otra parte, algunos medios cuentan con la tecnalogia
necesaria para transmitir; pero que al rubro deportivo no se le
da la dimensidén que merece y como consecuencia se presenta en
muchas ocasiones una produccidén deficiente en calidad Lédonla

y contenido informativo.




S1

Lo mas grave en el ejercicia periodistico deportiva, es

que no se cuenta con el elenento humenc capacitado para asumir
con reébon:abiiidaﬁ los tema= mds candentes ya que dentro del
medio hay muchos informadores empiricos y pseudo comunicadores

que responden a intereses de los patrocinadores que compran sus

espacios.

Un factor tipico de los casos estudiados es que no existe

una jerarquizacidn o valoracidn mas abjetiva de la fuente

porque el fatbol por ser el deporte de mayor aceptacién Y

tradicidn arrastra a las masas con relacidn a otras disciplinas

del deporte y por ende le dan mas cobertura informativa.

El tratamiento informative de los hechos carece de
profundizacidn v de critica constructiva v descortinuidad de
los comunicadores, limitadndose a aceptar un fallo o versidn

aoficial de un hecho determinado.

2. SUGERENCIAS A LAS INSTITUCIONES INVOLUCRADAS

A. Al Departamento de Pericdismo: Ante la realidad expuesta,
el grupo investigador cowncide con que se impulee anbe las
autoridades de educacién superior la creacldn s
profesidn orientada a formar periodistban LA
deporte.

Al misma tiempe, urge 1o |
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o actividades arientadas a capacitar a estudiantes con

vocacidn a este ejercicio,

A los medios de comunicacidén: Mejorar el nivel salarial
de los empleados que laboran en prensa deportiva, tomando
en cuenta la experiencia y manejo que se haga de la

tematica deportiva.

* No contratar los servicios de comunicadores que no
tengan conocimiento académico Y principios éticos
para el desempefic de una buena investigacién, ya que
esto repercute en la calidad del programa.

* Gue el medic propicie las condicicnes necesarias para
que los perindistas deportivos reciban una
capacitacidn constante en las difereptes fisciplipas

del deporte.

A las institucicones piblicas, privadas y federaciones
deportivas se abstengan de ofrecer, dinero, prevendas ’
mentas o estimulos para corromper  la voluntad del
informador, ya que por la misma situacidén econdmica, se

presta a este vicio en el campa del periodisma en general .
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ANEXO No.1
DEFINICIONES DEL CALOD PERIODISTICO EN TELEVISION
Prensaiaéportiva televisiva: ==ii@.ial:o=d Jei pericdismo basads
en el tratamiento informativo de las diferentes disciplinas

deportivas en el pais.

Fauta: reunién de coordinacién entre el presentador,
camarografo, editor y reportero para definir qué pricridades se

cubrirdn en el dia, en cuanto a disciplinas deportivas.

Rutina: Es el procesao que sigue el equipo productor para la

recoleccidn, edicién, produccidén y transmisién de infarmacién

deportiva;

Edicién: Es un pasc dentro de la rutina pericdistica que
determina la seleccién de informacidn que serd presentada
posteriormente. Estao requiere de seleccién de imdgenes,

simbolos, informacidn deportiva internacicnal entre otros.,

FProduccién: Procesa de informacién que inicia con la /

recoleccidn de datos, con base al tratamiento noticiosos de los

hechos deportivos.

Fresentacidn: Accién de presentar




Rescolucién: Alta definicién y nitidez de imagenes en

comunicacisn,
'-
Audioc: Sonido acistico, que acompafa las imdgenes en 1la

televisidn y produccidén de noticias u otras informacidén.

Fregrabado: Es una agrabacién previa del material que sera
transmitido con el fin de evitar o minimizar los errores,

cuando se transmite en vivio,

Froductor: Encargads de organizar o estructurar las noticias de
acuerdo a su arden de importancia, es el que determina la
escenografia y controla todos los aspectos técnicos que

intervienen en la transmisidn.

Realizador: Es el encargado de coordinar las diferentes tomas
que salen al aire, apoyados de monitores, radio, transmiscores

y camaras.

Menta: Prevendas econémicas o remuneracidén que se les concede
a los periodistas poar favores recibidos, cuando se dostaciﬂ,

presentan o incumben hechos noticiosas,

Manitores: Son pantallas que reproaducern

camara en varias pantallas.




Segmento: Espacio informativo de 2 a 5 minutos.

Ciwma: Composicidn disefiada por compuTtadar<, quo enite la
imagen del presentador, en primer plano y al fondo aparecen en
una pantalla con otras imagenes, especie de montaje del

presentador o reportero, dentro de otras escenas, realizado en

pizarra verde o azul.

Microondas: aparato electrénico que permite la transmisién de
ondas, imdagenes de un lugar determinado hacia la base y al
publico receptor en vivo inmediatamente al aire cuando se

produce el hecho.

Set: Estudic escenografico, acompafado de iluminacién, colaores,
monitores, cuadros geogrdficos, charolas, muebles principal %

atros utencilios.

Formato: Estructura que permite realizar un programa con

criterio o planteamiento disefados previamente.

Copiado: Grabacién de seagmentos de noticias internacionales

antes de ser editadas para lanzarse al aire.

Edicidn: Eliminacidén de imdgenes y audio que no serd utilizado
en la transmisidén, pero también es la escogitacién de mater (al

que serd utilizado para presentar.




VFZ: Lanza adornos, nombreé, es la persona encargada de poner

otras imdgenes en el set.

Servilismo: Accién donde el pericdista se presta a intereses de

determinados personas Institucidn o sector social.

it
,V“l »




ANEXD No.2
y GUION DE ENTREVISTA EN PPOFUNNIDAD
A continuacidén se dizefa el guién de preguntas de 1la

prueba piloto a fin de valorar si el instrumento de

aplicacién es factible en el proceso de investigacidn del

objeto de estudio, definido como el origen, desarrollo y

perspectivas del "Periadisma Deportivo en Televisidén a partir

de 1390",

1. A partir de cuando surge la iniciativa de impulsar
noticias de caracter deportivo en televisidn Y tudles
fueron las finalidades 7

2 Recuerda usted el formato con que se presentaban las

- L - . e de - - o
LTSRN § ) dL"F}un VaVAaL s

3 A su juicio, ; Qué factores han determinado el cambio de

visidén de los programas deportivos 7

4. En sus inicios contaba el canal con los medios

tecnolégicas y prafesicnales para producir notician

deportivas 7

B Existia una politica mercadaldyul

financiamiento del programa de




Le satisfizo el posisionamiento en que se ubicéd el
pragrama aisntrac usted esta el protagonists de eca

produccidn 7

Considera que la situacién soccic—ecandmica y politica

del pais permitida el desarrollo del periodismo

departiva?

Céma evalia el papel de 1a prensa deportiva en la

televisiva 7

Hacia oaénoe se ariznta la Ferspectiva perivdistica

televisa de cara al nuevo milenio 7
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Sujeto de Estudio
Entrevistado

Segmento deportivo de el noticiero Al Dia.
Lic. Radl Magaia, ex presentador y comentarista deportivo de Canal 12.

PREGUNTA

RESPUESTA

T A

impulsar las noticias
deportivas en televisién
y cuales eran las
finalidades.

= ———

En 1985 con el Canal 17 en el

ya que el Canal 4 tenia un
espacio deportivo pero no
producia noticias deportivas.

El deporte es un elemento
integral dentro de los hechos
noticiosos y no puede quedar
aislado y dentro del marco

informativo.

e

programa noticioso " Al Iia" bajo
l1a direccién de Marciso Castillo,

— T T e T

La infrrmacién recoqida sobre esta

pregunta arrojé datos generales sopbre i
el aparecimiento de noticias deportivas
determinando que el primer canal que
rompié el esquema fue el 12 con el
programa "Al [ia".

El género deportivo es el complemento 1
dentro del contexto de la pluralidad de|l

los hechos noticioeos.

I 1. A partir de cuindo surge

Recuerda usted el

formato con que se
presentaban las noticias

la iniciativa de
2.
Il deportivas?

Las tomas no eran en vivo, eran
pregrabadas y aunque los
presentadores estuvieran en el
airg, se apoyaban on las touss

pregrabadas.

El reportero grababa y dejaba un
bloque deportivo de 3 6 4 minutos
y el presentador hacia referencia
a lo que preparaba.

¥ Esta produccién refleja la flata de
recwrsos técnicos y profesionales para
realizar un programa y en consecugncia
s manifestaba deficienciu zn ey

aspecto técnico y en el tratamiento de

la informacidn periodistica.

Las comnicaciones sufrieron una
metamorfosis siendo E1 Salvador,
Guatemala y Costa Rica los

primeros en desarvollar técnicau

y medios de comunicac b,

I nuestro pads 10w ewnalen fy

3. A su jucio, ¢ Qué
factores han determinado
el cambio de visién de
los programas
deportivos?. ‘

Y 1 oo ol |l nsg,

¥ E1 proceso sociopol{ibico ¥ eoonsmion
del pais doterming ol cashii e visim
on T estoncturn o Lshabinn o e
wide o ey Wirs i 4 T3]




4. Contaba el canal 12 con ¥ No, los mejores recursos los * [e acuerdo a la época de los afos

las condiciones tenian los canales 2, 4 y 6 por ochenta, el consorcio de los canales 2y
tecnolégicas y ser un consorcio. “Al Dia" tratsé 4 y & contaba con los mejores recucsos. }
srofesionales nara de 1ilevar lo meior mientras lo sin emabran "Al Dia" con su segmento

!l pradicir noticias dirigié Marciso Castillo. portive inivé y acaparé la atencisn '
deportivas? del pdblico televidente.

3. Existia una politica ¥ E1 rubro deportivo no tenia la ¥ For falta de patrocinio el rubro
mercadolégica para el importancia debida en cuanto al deportivo fue relegado a un sequndo
financiamiento del financiamiento, porque las plano a pesar de contar con una
programa deportivo ? estrategias mercadolégicas no audiencia considerable,

cumplian las expectativas de 1
acuerdo al interés de los
patrocinadores.

6. Le satisfizo el ¥ E1 12 era barredor, porque sélo | * E1 Canal 12 se mantuvo en los ]
posisionamiento en que tenia de competencia a Teleprensa | primeros lugares de preferencia. Mo
se ubicé el programa de Canal 2 con un formato cbstante la falta de recuwrsos
mientras usted era el antiguo. obstaculizé el avance y desarrollo de
protagonista de esa sus funciones periodisticas. L
produccién ?

/. Considera que la ¥ No sélo en lo socioceconémico y ¥ Uno de los factores que retrass el
situacién socio- politico, sino en las auge de los programas deportivos fue el

fconémica y politica del telecommnicaciones que fueron los | conflicto bélico, porque se le daba

pais permitis el factores de modernizacién de los mayor importancia a los fenémenos y

lesarrollo del medios. consecuencias de la querra en la

periodismo deportivo? poblacién civil.




ANEXD No.3

ENTREVISTA A EUGENTOD CAL DFRIN

El contacto para la entrevista con el controversial
presentador de “"tiempo extra", Eugenio Calderén, se
establecid después de su presentacién del programa radial

en la RCS. Al mediodia de un martes.

Eugenio 1llegé apresurado a la radio a la 1:30, el

programa ya habia iniciado y sé4lo entréd a dar el cierre.

Se dirigid a los integrantes del grupoc y los saludé en
forma cortés. Vestia una calzoneta azul, camiseta y tenis.
Luego de su intervencidn eon el piograma radicl, s
llevd a una pequefia sala detrds de cabina y alli empezd el

relato, la entrevista o como se le quiera llamar.

Luis Mena, hizo la introduccidén sobre el propédsito y
objetivo de la investigacién, en forma ceremonial, Eugenio

escuchd para posteriormente contestar amigablemente.

P. dCudndo inicid el programa y bajo que abjetivos?

F. Nacidé en octubre 1995, con el objetivo primordial e
generar un resumen de noticias deportivas. He planles
cambiar esquema de informacidén departiva,

F. (Podria mencionar el equipo con el que cuenba vy el




R.

recurso humano?

_gyeno contamos  con 4 eauipos  cie recolectan  la

informeci4n durante 1la semana cada aquipo estd

conformado por 1 camardgrafo, un sonidista auxiliar,
una camara, un vehiculo. Todo esto es coordinado por

Rodrigo calvo, el editor Jjefe, quien también realiza la

pauta y recibe guia del praoductao. Se define cuantao

tiempo para cada disciplina. Tenemos un recapilador de
informacién internaciconal que 1lo hace a través de
cables y parabélicas.

= Se distribuyen espacios y tiempo en el programa.

= Hay una persona encargada de pago de vidticos, un
realizador que estd pendiente del praograma en vivao
e introduce todo el material de acuerdo a la
disciplina VTR,

- El audic es el encargado de abrir y cerrar
micréfono, sonido.

= El material pregrabado lo vealiza Elmer Folance,
presentador de deportes 4 Visidédn.

= El VP2 1lanza nombres a 1la pantalla disefa
sambolos, figuras, etc.

— Set de presentacidn, canfarmado P ol
presentador, el iluminador técnico que  regula
sefiales y micréfonos.

~ El maquillista retoca a los presentadoares y 1

asistente que provee de café, agua u abro,
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sBue cobertura le dan al deporte?
Estamos dentro de la visién multidiciplinaria, ya que
se cubren tucAas las Areas y sin priorizar en ninguna.

0 sea todos son importantes.

cCuanto dura el programa y qué secciones contempla?
Dura 1 hora y se tienen secciones como incluir al
entrevistado en el set cuando el momento 1o requiere

noticias nacionales, internacicnales, comentario.

cBue piensa de la competencia?

cCdma Quedaron? busca el mismo perfil de nosotros, pero
na lo logra, ya gue tratan la informacién en forma
burlesca, irdnica y con mucha improvizacidn.

Nosobros zn Tiempo Extra toneaos raynr sudiencia somoo
serios, concisos, analizamos la problemética y usamos

menos rellenos.

iCual ba sido tu experiencia en deportes

Tu profesiocnalizacién y tus gastos personales?.

Yo me inicié como Disk Jockey en Stereo Club, estudié
en la Matias hasta 3 ados, luegs comencé como
presentador de naticias en el 4 y aprovechands un
espacio aofrecido por Lorena Cover en la creacidn de un
programa deportivo, me lancég a la aventura del deportbe,
Fui narrador de dos mundiales y ya tenga 8 aflos e

experiencia en esto.
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LCdmo ve la prensa deportiva televisiva en E1 Salvador?
‘falte profesionalizacién, de tiempo para estudiar, oo
‘hay en El Salvador, escuela adecuada para
especializacidn, yo he vivido grandes decepciones en
Universidad, peroc la realidad global sobre la prensa
deportiva es que carece de profesiconalizacidn, de
vacacién. Hace falta figuras, estadistas en deporte,
porque hay gente que se mete en esto, porgque no

encuentra otra alternativa.

iCudles podrian ser soluciones?

Crear un gremia colegiado, los existentes, no cumplen
con su papel;, se prestan a otros intereses y no al
deporte.

Megovar la remuneracidén, laz sa2guroz y ia calidad oo
vida de los pericdistas. El periodista debe alcanzar
niveles de dignidad. Se debe ser mas profesional y

menas carruptible.

iCual es tu rutina de trabajo y cémo la combinas con tu
familia?

De lunes a viernes me levanto a las € de la mafana,
llevéd a los nifios al colegio, luego me voy a la radio
al programa, que empieza a las 6:45. Salgo a law 7110
y me dirijo a «casa, o a vrvealizar diferanies
obligaciones, nado un poco de 8:30 a 10 am. Moy por

mis hijos al colegio, los llevo a casa Almor £amas, mne




prepara para ir a la radio, por las tardes les ayudo a
hacor debsres. Los {ines de semara, el sdbado descanso
y voy a la playa con mis hijos. Ah se me clvidaba por
las noches, especialmente el viernes salgo con mis
amigos a "tertuliar".

El domingo mi jornada laboral comienza a las 9 & 10 de
la mafiana cuando veo programas deportivos en vivio,
especialmente fatbol internacional.

En la tarde de ese dia voy al estudioc y luego me dirijo
al canal. Estoy 2 & 3 horas antes del programa para
editar, recopilar informacién, preparé programa, hagao

resumenes entre otras cosas.

éCudles han sido tus mayores satisfaccicnes y las
aspecirs negavivos en fu carrera?

Tener muchos amigos, que el programa tenga buen rating
y que la aficidn se identifique conmigo.

Entre los aspectos negativos est&n que la gente hable
mal de mi y tener 2 & 4 enemigos. (For esto altimo

hace poco fue sanciconadao).

Fara finalizar ;iTe consideras un sex simbolo?

No, para nada...
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ANEXD No.4
ENTREVISTA A CERGIO GALLARDD
DIRZCTOR DEL »ROSRAMA

"COMO QUEDARON" DE CANAL 12

Cudles fueron los factores que dieran arigen al
programa?.

Comenzd hace 11 afos, mds que todo a solicitud de la
Direccidén General del canal. Unicamente en ese tiempo,
habia un noticiero o revista dominical, con un breve
entretenimiento deportive. 8in embargs, el nombre de
revista deportiva dominical, no me gustaba y fui yo
quien le cambié ase Bombre por el gque ahora tiene.
Surge a raiz de una sclicitud especifica y con 1la
intenciln de incorporar un segmento de noticias =n 1os

diferentes &mbitos deportivos.

Cuales fueron los objetivos especificos del programa?.
Informar completamente al pablico salvadaorefo, pargue
en esa eépoca no existia espacios departivos completos,
gue ni ain los partidos de la liga mayor transmitian.
En ningdn momento tuvimos preferencia para hacer un
formato exclusivo o determinado a un sectoar, wing (ue

nos fuimos a toda la gente que veia deportes,
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Canal 12 desde 1la época en que inicidé con la

transmisidn de deportes, ha cambiado su farmato

informativo?.

El minima del formato original, se ha cambiado, casi
todo se ha mantenido hasta la fecha, aungue si han
existido ligeras variantes. Ahora es hora y media de
transmisidn y se llenan espacios de manera seagmentada,
inclusive sobresale actualmente la incarporacién de una
reportera.

Este programa fue el primerc latinocamericana de
deportes que es digital, por lo tanto, la calidad que
tiene es de alta calidad, inclusive es mas avanzada que
en México.

Con televisidén Az£eca, se abre uwuna nueva visidn en

& viace afos, capal 12 fue @l

Lo

O

cancepto di techolag
primer canal en C.A. que operé con el mecanismo CCD,
circuitos electrénicos que estdn  en los tubos

innovadores de transmisién, por ello somos los mejores

del Aarea.

Con cudnto personal cuenta el programa?.

El personal y el equipo es el siguiente, S5 cdmaras, 5
asistentes, 32 productores, 2 editores, 1 gréafice, |1
animador, 1 reportera, 1 director. En totai se aalina

un personal de 20 o mds empleadas.
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Cémo se financia el programa?
Se 1logra mediante las agencias de publicidad, que
consiguen clientes potencialcs y wariados. Entre

ellos; Marlboro, Delta, Shell, ESS0O y otras.

Cual es o tiene linea ideclégica determinada?

No, obedece a 1o que yo creoc que es lo correcto,
obedece a mi verdad y la direccidédn general respeta mis
criterios. Nada tiene que ver el programa  con

lineamientos ideclégicos de los propietarios.

Cudl es la rutina periodistica del programa?

Desde el miércoles, se inicia a preparar el material
planificamos de qué podemos hablar, a dinde ir a dénde
enviar el enquire micvaondss por eiemplo, para siecutar
transmisiones en directo. La programacidn incluye los
dias viernes, sabado, y domingo. Este dltimo dia séla
se presenta el material. Hasta el momento no existe

ninguna limitante.

Cémo evalia la prensa deportiva nacional?
"Es un asca", el periadismo gque se hace aqui, es
también mediocre, porgque los periodistas no cumplen con

su misidén y sus intereses, son con representantes de

- jugadores o federaciones, por lo tanto, no pueden ser

cbjetivos y se convierten en implicados de wna

federacidn u otra instancia. No existe ademds, lon




niveles de profesionalizacién, ahara han cambiado y hay

gente joven que si puede cambiar mentalidad de los

b

dnefos, quienes son culpables de que estos pericdistas

se pongan al servicio de las instituciones o personas.

No cbstante, adn hay mucha incapacidad.

9. Gue se necesita para cambiar segin su criteric?.

R/ Tener otra mentalidad, se necesita aumentar la auto—
estima, las nociones de ética y no ser serviles para
salir adelante. La televisién ha dado pasos grandes en
materia de cambins ya que antes no existia ningin
noticiero adecuado, dnicamente transmitian fatbol, pera
nadie hacia periodismo de deportes. Canal 12, ha
aobligado a la competencia a cambiar con tecnologia.
Nosmtros SMOS lrs primaros con aminaciones
tecnolégicas a la vanguardia en ranking. Contamos con
Internet, corren electrénico y otras tecnologias.
Aunque antes que entrara la televisién Azteca, el media
ya contaba con tecnologia sofisticada. Esto p2rmite
tener diferente calidad de produccidn, donde sobresalen
las tomas, el color, la calidad de expertos
camarédgrafos y 1lo m&s importante tener una linea

independiente,
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Bué cambios pretende hacer el programa para mejarar su
produccidan®,

Nosutros hacemns cambios todos las dias, se asta
inventando cosas nuevas, y renovandose constantemente
una de las tantas ahorita es 1la transmisidén via
microondas.

Fero en suma el medio, especificamente el programa, no
tiene mayores aspiraciones, porque el cambio es

constante.




ANEXO 5

TRANSMISION TELEVISIVA DE KARLA RODRIGUEZ

"Breve bosquejo de cédmo la televisidn llega a los

hogares".

Desde mas de 25 afios, surgid la televisién para
entretener a chicos y grandes y con el paso del tiempo, este
gigante de las comunicacicnes ha conquistado lugares
inimaginables. Pero sabe usted céma nace la magia de la
televisidén que nos permite informarle de 1los sucesas
noticiosos mas importantes y que al minuto siguiente le

permite ver las peliculas de Hollywood mds conocidas?

todo camienzs con lo que se conoce como programa y se
construye asi: Es basicamente en forma horizontal la parte
de lunes a viernes y la parte vertical que se va buscando la
audiencia en una forma ascendente. Iniciamos con
programacidn para nifios, luego familiar y después se tira un
P mas alto con el Naoticiero que ya es adulto hasta

llegar a las 9 p.m. con transmisién nocturna.

Otro factor importante son los comerciales. Es una
hora que se tiene capacidad de 12 minutos de patrocinadores
el equivalente a 24 comerciales, con este paguele o is
inicia la elaboracidn material del productw-ﬂuﬂﬁ;frv

programas en vivo y pre-grabados.




Dentro de 1los programas pregrabados estén: Las

Telenovelas, peliculas y programas infantiles.

Los mas complicados es la transmisién en vivo, la
responsabilidad es mayor desde el momento en que uno se
sienta al frente porque tiene a su cargo que todo salga bien
al aire, y llegue como se ha planificado. Entonces todo
tiene que estar sincronizado por eso existe un aguidn con el
cual nos coordinamos todo y apegados a €1, las cosas tendran

que salir bien.

Aqui, camaras, sonidistas, operadores, de V.T.R. (videa
tape record) persaonal de computadoras y telepronter
confarman un juego de ajedrez en donde todas las piezas se

mucoven con un sonlae fin,

8in embargo, hay pequedas sorpresas, por ejemplo cuando
una maquina se descompone o no se tenga la nota que saldré
en ese momento, entonces se tiene que improvisar con el

presentador que habla, mientras se prepara el material.

La puerta final dentro de este mundo es lo que se
conoce  como transmisidn, donde se lleva dos controles,
revisar los casset, que esté todo en su punto y que las
comerciales vengan aditados correctamente del departamento

de edicién para luego lanzarlos al aire.

-




El protagonisma de 1a prensa
'deportiva en egpecial 1a
televisidn se manifiesta en
|l BsSCenarios deportivas
donde los camardgrafos Y
reporteras tienen qQuie

ingeniarsela para accesar a la

presentada al pablico

televidente.,

La agresividad del
noticiario TELEZ, es
elocusnte &n cualguiera
evento deportivo a fin
de 1levar informacian
exclusiva al paso de

la competancia.




El pericdismo deportivo en televisidn,| implica la
recoaleccidon de datos en los mismos escenarios deportivos para
luego llevar las imdgenes a la pantalla chica. La grafica
muestra al presentador y comentarista del programa Tiempo
Extra, de Canal 4, Eugenioc Calderdn, en actividades tipica
del oficio durante la celebracidn de un partido de fabbal o

seleccidn nacional.




La fiebre del fltbol e pone de manifiesto en todos vincon

del pais, hasta donde es posible la recepcidn de la sefal po

la cual llegan las imégenes de una transmisién en vive e U

evenrnto d’;_}pﬂ,r tivo .




S1 se hace en serio

El periodismo deportivo es una especialidad exigente

Hernan Maldonado

-v A 13 b (30 DN K
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siglo, cada vez es mds

dificil encontrar a un

periodista que con la
misma facilidad aborde la alta
politica, comente un hecho
internacional, ponga en perspec-
tiva el acontecer nacional, cubra
el ultimo asesinato en el pueblo y
escriba una crénica deportiva.

Esa clase de periodista, de la
talla del venezolano Miguel Otero
Silva —para citar un solo nombre,
dada la fama que alcanzé—,
actualmente es una “especie en
extincion”.

La manifiesta especializacién
en casi todas las actividades del
acontecer humano se expresa
también en el periodismo. Al lado
de los especialistas en temas
econémicos, la crénica roja, los
asuntos laborales, cientificos,
militares, politicos, etc., estdn los
periodistas deportivos.

Atn dentro de éstos, hay
subespecialistas por disciplina,
sobre todo en la gran prensa

Hernan Maldonado

Nativo de Bolivia, trabaja
actualmente en la seccién
de deportes de El Nuevo
Herald, de Miami. Fue

| también editor de deportes

| delaUnited Press

| International.
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Periodistas entrevistan a la nadadora oIImpIca costarricense Silvia PoII

estadounidense o europea, donde
los medios econémicos permiten a
las empresas darse el lujo de
contar con ellos.

La prensa latinoamericana
tiende a seguir esa corriente,
aunque mucho mas modestamen
teniendo en cuenta el interés del
lector, radioyente o televidente.

Me atreveria a decir, por
ejemplo, que, hasta los Juegos
Olimpicos de Munich, la gimnasia
no quitaba el sueiio al aficionado
comun en Latinoamérica. La
gracil Olga Kurbut, con su rosario
de medallas y la magia de la
television, se metio no solo en los
hogares, sino en el corazén de
millones de personas en todos los
rincones del mundo.
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Javier Lobo, La Nacién, San José, Costa Rica

Pero més que la nifia soviética,
la que se colé en la mente del
aficionado fue la gimnasia, como
deporte en particular. Lo méximo
llegaria cuatro anos después, desde
Montreal, con Nadia Comaneci.

Los requerimientos del piblico
hicieron surgir al periodista
especialista en gimnasia.

Desde mi punto de vista, la 1
especializacién es altamento \
recomendable, pero el periodinta
fracasara si sélo ve el darbol v no ol
bosque. ;O es que alguien pueds
encontrar o un CIPLANO (U i
haya estudindo anatomin®

Por 1o tanto, ol eapecialisti w
hace, no nace, Y para hncsrse
debe proparanme paalatinemente
con dedionuion ¥ oo




Al futuro especialista deportivo
le resultardn las cosas mas faciles
i 61 mismo ha practicado alguna
vez la disciplina sobre la que
rseribird. Asimismo, la experiencia
icumulada en la cobertura de
ertdmenes locales, regionales o
nacionales, lo habilitaran para
lesenvolverse con solvencia en
lorneos internacionales.

La cobertura de cada deporte
icne sus matices particulares
lentro de un molde general; pero,
| el especialista en natacién

v gitac v ciemoplae o
ubrir un campeonato mundial,

10 debe olvidarse de lo siguiente:

M Documentarse sobre qué es
1 FINA, cudles son sus tltimas
llsposiciones y reglamentaciones,
lni(znes SON Sus MAximos

irigentes, dénde est4 su sede, a
uién solicitar credenciales,
Inzos de entrega, etc.

Edwin Rangen, de Panamé, (izq.) evita un golpe del puertorriquerio William Ramos.

.. 0
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B Llegar a la sede del torneo
con no menos de tres dias de
anticipacién, asegurarse los
medios por los cuales enviara el
material a su compania, visitar la
sede de la competencia, familia-
rizarse con los camerinos, la
oficina de prensa, la sala de
conferencias de prensa, etc.

B Obtener el “Libro Blanco”
(hasta hace poco se llamaba asi),
donde figuran los nadadores
inzcritos, con sus respectivas
maieas vecientes. Un eciudio
someze Al Fhro, pruebs nor
pruche. dard al perioista una idea
clara de los potenciales ganadores.
En natacién no hay milagros. Es
decir, no he visto hasta ahora que
un nadador de los carriles 1, 2, 6, 7
y 8 haya superado al que corri6 en
los carriles 3,4 6 5.

M No tomar por definitivos los
resultados que aparecen en la

Rodrigo Montenegro, La Nacién, San José, Costa Rica

pantalla electrénica. En un 99.9
por ciento son correctos; lo que
ocurre es que casi nunca duran lo
suficiente como para apuntarlos
todos, y el apresuramiento da
lugar a equivocaciones.

B Acudir a los camerinos y a
las ruedas de prensa posteriores a
la prueba. . -

B Escribir la ¢rénica‘con lo que se
ha visto y oido. De ninguna manera
con lo que el periodista crefa que iba
a pasar. Poner algo de perspectiva.
En la natacién es muy dificil escribir
un comentario, a no ser que uno
domine aspectos técnicos del
deporte. Los hechos hablan por s
solos tan elocuentemente como las
marcas. Y como ya se sabe con qué
marca el nadador entraala
competencia, a lo sumo, habra que
comparar si desmejor6 o impuso un
nuevo tiempo.

Si va a cubrirse un campeonato
de boxeo, salvo algunos aspectos
generales descritos m4s arriba, el
periodista debera tener en cuenta
el factor humano. Generalmente,
en la natacién, el periodista
encuentra jovenes de un nivel
medio (tanto intelectual como
socialmente). En el boxeo, el nivel
es de medio para abajo.

Quizés éste es el mejor motivo
para cuidarse de estereotipos a la
hora de reflejar en las crénicas las
declaraciones en los vestuarios. A
diferencia de la natacién, donde
sus protagonistas —salvo raras
excepciones— tienen poco que
decir, en el boxeo buena parte de
la nota periodistica estd sustan-
ciada con lo que dicen los pigiles
después de la pelea.

Las declaraciones de los
boxeadores varian muy poco si se
les deja hablar libremente. Una
buena entrevista es producto de la
habilidad y el conocimiento cabal
que tiene el periodista de lo
ocurrido en el cuadrilatero (y
quizés desde antes). Con esta

~ 1. 1
TR O 53 Bang, noara

interrogar qué pasé en el primer
asalto, cuando se produjo tal
golpe, si lo sintid, por qué no
continué atacando cuando en ln
segunda vuelta parecin toner n s
disposicion la vietoria

Si el periodisto enta fumilia
rizado con ol boxeo, quisas
inclusive descubirn que

PULRO solutrsahiiemire 1091




determinado pugil abusé de la
comida antes de la pelea o si se
presenté a ella sobreentrenado.

Un buen periodista obviamente
sabra que hay diferencias en los
fallos del boxeo aficionado y en el
profesional, de la clase de golpes
prohibidos 0 que marcan puntos
~atre uno y otro, de las divisiones
y categorias, otc,

En el caso del boxeo amateur
Aeberé contar con fallos algo
parecidos a los profesionales, pero
que no son lo mismo, como cuando
un arbitro detiene la pelea por
considerar que uno de los pugiles
ha recibido peligrosos golpes en la
cabeza.

En el boxeo hay mas
posibilidades de comentario ya que
surgen mads interrogantes para
responder a lo ocurrido en el
cuadrildtero. Hay que recordar que,
en los anos 60, Nicolino Locche
ganaba a veces peleas en las que
parecia haber sido el perdedor por
haber conectado menos que su
rival. Lo que los jueces tomaban en
consideracion era la gran habilidad
del argentino en esquivar golpes
del adversario. No por nada su
apodo era “El Intocable”. Y no hay
que olvidar que el boxeo es el arte
de la defensa propia.

En cuanto al fidtbol, su
cobertura se estd volviendo
altamente especializada; primero,
por su difusién como el deporte
donde “el sol no se pone nunca” y,
segundo, porque, si el periodista
se descuida, cualquier aficionado
veterano puede apabullarlo con
s6lidos conocimientos, producto de
su larga adiccién a los estadios.

Me ha llamado la atencién, por
esto, que los periodistas del fiitbol
en América del Sur tiendan cada
vez mds a explotar el aspecto
técnico de los encuentros,
buscando alli la relacién de causa
y efecto en determinado resultado.

No es que haya desaparecido la
crénica en si, matizada con
comentarios, sino que el periodista
especializado profundiza con el
analisis una labor de diseccién de la
produccién individual, pasando por
el analisis del sistema técnico-
lsctico y estratégico empleado y su
despliegue colectivo en la cancha
para que se haya dado ese resultado
positivo o negativo del equipo.
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Al futuro especialista
deportivo le resultaran
las cosas mas faciles
si ha practicado alguna
vez Ia disciv’ing sobre
la que escritirA.

Aunqgue muchas de estas notas
abusan de florituras literarias y
conceptos rebuscados, la prueba de
que gustan estd en que un mayor
numero de periédicos, especial-
mente en el Cono Sur, se afilia a
esa tendencia para solaz de los que
no se cansan de buscar razones de
por qué su equipo gano, y de los
que quieren saber hasta el

" cansancio por qué perdi6 el suyo.

Este tipo de especializacién
exige profundos conocimientos de
las reglas del fiitbol, al punto de

\
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desmenuzar la actuacién de un
arbitro para determinar, a veces
con un empeno exagerado, c6mo
es que sus decisiones influyeron o
no en el resultado, inclusive para
aspectos tdcticos y estratégicos.
Actualmente los diarios contratan
a ex entrenadores, quienes de la
noche a la manana estan
apareciendo en !as redacciones
con la amenaze «e desalojar a
algiin periodista desprevenido.

Particularmente, lo que esta
ocurriendo en el fitbol me parece
una exageracion. Prefiero una
crénica con un encabezado llama-
tivo, claro, directo, seguido de un
cuerpo descriptivo salpicado con
comentarios al paso y un buen
cierre.

Ciertamente, en el caso de
notas que no son simples crénicas,
soy partidario de una progresién
informativa capaz de cortarse
segun las necesidades del espacio,
sin que esto quiera decir que la
nota carezca de un vigoroso
péarrafo final, digno de un buen
esfuerzo periodistico. l

Nos especializamos enlaventa, compray reconstruccion de
prensas. Ofrecemos rotativas Goss, Harris, King Press, Web
Leader y Hantscho. Reconfiguramos maquinas y suplimos
unidades para acoplar, dobladores, empalmadores, mo

tores yaccesorios. Lista parcial de los equipos para la ven b
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Como crear un paquete
de television

Enb Ruttenberg

Los paquetes de televi-
sion-los materiales
- audiovisuales
recopilados porun.
 reportero, estructurados
Ia verdadera columna

. vertebral de un pro-

ble unpar de minutos:

Bob Ruttenberg

Profesor en la
Escuela de Perio-
dismo de la
Universidad
Internacional de la
Florida, en Miami.
Trabajo por mas de
20 anos en CBS,
como editor de
notic:as.

a carda de la Cortina de
Hierro... La Guerra del
Golfo... El huracin
Andrés... Lo que distingue
estos hechos noticiosos de
los de otras décadas. es que un alto
porcentaje de la poblacion mundial
pudo verlos mientras se desarrollaban.
Cada dia. mas y mds personas en
todo el globo reciben la mayoria de
las noticias por television. Esto se
debe. por lo menos en parte, a los
avances en la tecnologia de satélites y
al dmbito internacional en que
funcionan organizaciones noticiosas
como la CNN. Gracias al medio
televisivo. el mundo se esti

transtormando en la aldea planetaria
que predijo McLuhan,

Aunque la ONN ofrece cobertura
24 horas al dia. la modalidad usual de
los telenoticiarios en todo el mundo es
un programa de una hora o media
hora. con varias ediciones diarias. La
funcién de los textos leidos por los
presentadores en el estudio. es dar

informacion al espectador v establecer

enlaces entre los componentes claves
del noticiario. Estos componentes, la
verdadera columna vertebral de un
programa de noticias, se llaman en
Estados Unidos pagueres: son los
materiales audiovisuales recopilados
en el eseenario de los hechos por un

.&M
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periodista es tambieén su propio Prodieios




reportero y luego estructurados segiin
un guion y editados en la emisora,
normalmente ¢l mismo dia en que
ocurrieron los acontecimientos.

Un paguete dura ordinariamente
dos minutos 0 menos. Contiene,
ademds de las imdgenes de rigor, una
narracion en off (fuera de camara)
hecha por el periodista, fragmentos de
sonide wnbiental ¢ las declaraciones
de los personajes ge la noticia
(conocidas como soundbites) v, a
menudo, una corta escena en la que el
reportero habla ante la camara en el
lugar donde ocurrié la noticia. Esta se
inserta al tinal del paguete, 0 como
transicién o puente entre dos
elementos: casi nunca al comienzo ya
que los editores procuran comenzar
con las tomas de video mads
impactantes de que disponen.

Un caso tipico

Si se trabaja en una estacion
televisiva de un mercado de
dimensiones medianas en Estados
Unidos. este seria un caso tipico:

El reportero llega al trabajo por la
manana y el productor le encarga un
paquete. Se trata de cubrir un
programa contra las drogas, operacion
“Comenzar de Nuevo™, que ha tenido
mucho éxito en una ciudad vecina con
muy pocos casos de reincidencia, lo
cual es sorprendente. El programa es
administrado por el jefe de la policfa
local y cuenta con el apoyo financiero
inicial de un consorcio internacional.

La idea es que quienes cometen ;
delitos relacionados con drogas, no

sean enviados a la cdrcel, sino a un !
campamento donde se aplica una
disciplina casi militar. ’

En la mayoria de las televisoras
locales de Estados Unidos, la norma
es que el periodista sea también su |
propio productor. Pero su tarea |
primordial sigue siendo investigar y |
reportear la noticia. Comienza, pues,
por la investigaci6n. Primero, lee todo
lo que ofrecen los despachos de
agencias sobre el programa antidro-
gas. Después, hojea los comunicados
de prensa del Departamento de
Policia. al que llama para solicitar una
entrevista con el director y con varios
participantes en el programa, asi
como para organizar i filmacion en
¢l campamento. '

La siguiente llamada es a la sede
del consorcio internacional. La
secretaria del presidente de la
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En el lugar de los hechos, se hace una toma en que el reportero aparece ante la camara. Esta toma

genera credibilidad al mostrar que el periodista estuvo en ese lugar.

empresa le dice que le puede dar
media hora para una entrevista. Todo

esto se fija para temprano por la tarde.

Mientras llega el momento, el
periodista revisa las bases de datos
electrénicas en su estacién y descubre
que hay varios articulos de periédicos
y de revistas sobre el programa
antidrogas y sobre el empresario.

Hace fotocopias de todo este material.

Uno de los documentos sobre el
presidente de la empresa es una entre-
vista en el diario local realizada por
un colega. El periodista le da una
llamada y obtiene observaciones
personales sobre el magnate, incluido
un dato no publicitado: su gran
aficién son las cometas.

De camino a la comisaria para
hablar con el jefe de la policfa, lee
todos los articulos que copié. Esto le
da una vision general de lo que puede
ser su paquete y le ayuda a organizar
las preguntas que debe hacer en las
entrevistas. Pasemos revista a todo lo
hecho hasta ahora:

1. Leer cuanto se puede sobre ei
tema.
. Hacer citas para realizar
entrevistas,
. Organizar un horario para la
filmacion.
4. Hablar con otras personas
involucradas con los personajes de
la noticia.

J
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5. Decidir qué preguntas hard en las
entrevistas.

El periodista llega a la comisarfa
con su camardgraio y pasa
directamente a la oficina del
comisario. Aunque ya leva una lista
de preguntas, s¢ muestra flexible y se
adapta al flujo de la conversacion.
También toma la entrevista en una
grabadora comiin y corriente, pese a
que el camar6grafo la registra en
video. Se trata de una técnica
sumamente Wtil ~la experiencia lo ha
demostrado- porque le permite
escuchar de nuevo las entrevistas
antes de editar las tomas y le facilita
redactar el guién.

Ademis, hace sus preguntas de
modo que el comisario no le pueda
responder tan s6lo con un si o un no,
sino con oraciones declarativas
sucintas pero compleras. Cuando las
respuestas son imprecisas, vuelve a
formular la pregunta para que la
contestacion resulte mas ficil de
comprender para su pablico. Y, al
mismo tiempo. escucha cuidadosa-
mente lo que dice su entrevistado para
reconocer de antemano cudles de sus
palabras son las que puede utilizar vi
la banda sonora del pagien

Después de esti entrevisty, ol
asistente del compsnrion sl s
de TV peonever ol (LA AELLE TR PR |
1Ty IS IS St s apin
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' la cabina de edicion, el reportero revisa las tomas con el editor. Con las mejores tomas armaran el paquete.

La funcion de los textos
' letdos por los
presentadores en el

estudio, ¢s dar
informacion al

spectadory esiablecer

militar que impera, de modo que se
comunica con su camarégrafo para
registrar las tomas que provoquen esta
sensacion y hacer, ademds, las de
relleno, que servirdn como transi-
ciones al momento de editar. En esta
tarea, se pone en préctica un viejo
consejo de la profesion: es mejor que
sobren tomas y no que falten.

Una de las mejores maneras de
hacer interesante un paquete es
humanizarlo. En este caso, seria
recomendable seguir a uno de los
internos en sus actividades cotidians.
Luego, el periodista lo entrevistd para
saher giad 5pina del miograma. Asi
consigue un elemento de subjciividad,
que no se veria bien si fuera el
periodista el que lo manifiesta, pero
recomendable si proviene de los
protagonistas del reportaje. También
se aprovecha para entrevistar a otros
participantes con el fin de contar con

mds variedad en las citas que insertard
en el paquete.

Ya que se encuentra en el lugar de
los hechos. se procede a hacer la toma
en que el reportero aparece ante la
cdmara, también conocida como el
stand-up porque normalmente se hace
de pie. Aunque su aparicién no supera
los 10 segundos, genera credibilidad
al mostrar al espectador que el
periodista estuvo alli, a la vez que
dice algo esencial que ninguna de sus
fuentes ha dicho.

Es hora de ir a hat*ar con el
ampresario. Anies ¢ comenzar con la
enimevigta formal, y misntos o-
‘n=alan las luces y la cdmara, el
reportero charla un momento con €l
para ganar su confianza y hacerlo
sentirse mds a gusto para cuando
comience el rodaje. Recuerda lo que
su colega dijo sobre las cometas y
comparte con el empresario sus
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propios recuerdos de infancia con
esos artefactos y el placer que le
ocasionaba verlos elevarse hacia las
nubes. El entrevistado entra en calor
de inmediato y le habla de una cometa
que construy6 hace poco en forma de
mariposa. Le explica cémo elimina el
estrés del competitivo mundo de los
negecios haciendo +~Lor esos frigiles
1yjetos.

Cn ot eurso de ta conversacion, ei
.uagnate revela que pnso en wic la
operacion “Comenzar de Nuevo™
porque el hijo de su hermana se hizo
adicto y murié de una sobredosis.
Explica que, ahora que otros
ejecutivos han seguido su ejemplo,
con su apoyo, el programa se sostiene
por si mismo; ya no le preocupa dar a
conocer al piblico esta informacién
personal, que para el periodista resulta
un dato exclusivo.

Ya es media tarde, y el reportero
regresa a la estacion. De camino
escucha sus audiocasetes para definir
cudles son las mejores citas que puede
insertar. Incluso comienza a elaborar
un primer esquema del guidn.

De vuelta en la emisora, se dirige
de inmediato a una cabina de edicién

y pasa revista a las tomas con un
editor. Le indica las escenas que mds
le gustan y toma nota de las que,
segtin el editor, son las que funcio-
narfan mejor en el paquete. Mientras
mira la cinta, escoge cudles son las
declaraciones de los protagonistas que
desea incluir y las apunta en forma
textual para cuando tenga que
redactar <! guids

Llega el momento de sentarse
ante la computadora. Al hacerlo,
pasa revista a las principales reglas
de la redaccion televisiva: escribir
para el oido y no para el ojo;
utilizar el orden sujeto-verbo-
complementos; limitar las oraciones
a una sola idea: usar la voz activa;
asegurarse de que el encabezamiento
tenga un verbo fuerte, de accién.
Tras completar el primer borrador, el
periodista lo lee en voz alta para
cerciorarse de que tiene un tono
natural, como si conversara con el
publico. Sobre todo, hay que tener
presente que la redaccién en
televisién debe ser sumamente
escueta: hay que eliminar del texto
lo que sobra y dejar que las
imdgenes hablen.

J

El productor aprueba el guién
después de sugerir algunos cambios:
el reportero pasa a la cabina de audio
para grabar su narracién. A partir de
aqui, el paquete estd en manos del
editor, quien afortunadamente es muy
experimentado y sabe convertir el
guién en dos minutos dz bien entre-
lazadas imdgene:, ~onidus y voz en
off.

E! programa esti ¢l aire. Después
de una introducciCn den preseniador,
miles de espectadores ven su paquete
—y también lo hacen sus colegas y
jefes—. A las televisoras les encantan
las exclusivas, y la revelacién de que
¢l empresario comenz6 el programa
de tratamiento para adictos a raiz de
la muerte de su sobrino drogadicto,
tiene un gran impacto.

Después de la transmisién, el
periodista recibe felicitaciones por un
trabajo bien hecho. De repente, el
director de noticias de turno se le
aproxima y le dice: “Una avioneta
acaba de desplomarse en el
aeropuerto. Hay muertos. Vaya de
inmediato...”

En el periodismo electrénico, la
gloria dura hasta el préximo paguete. B
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