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RESUMEN
En el competitivo mundo del marketing digital, destacar y diferenciarse de los demas es

crucial para el éxito. Una forma efectiva de lograrlo es mediante la construccién de una
marca personal. El trabajo presentado a continuacién muestra el proceso de creacion y
posicionamiento de una marca personal. Es un plan de accién que define las tacticas, canales
y objetivos para promover una marca en el entorno digital. Se trata de un conjunto de
estrategias que permiten promocionar las habilidades, experiencias, carrera y valores de
“Fatima Argueta” , desde la eleccion de la identidad visual, hasta la seleccion de los canales
digitales y la calendarizacion de contenidos a publicar. Una estrategia digital para una marca
personal es importante porque permite: diferenciarse al construir una reputacion sélida, crear
una comunidad al compartir contenido de valor , aumentar la visibilidad estando presente en
redes sociales, adaptarse y evolucionar, fundamental para el éxito personal y profesional.
Ayuda a construir relaciones duraderas y a conseguir oportunidades de negocio.

Palabras claves: marca personal, marketing digital, estrategia y redes sociales.



INTRODUCCION

El marketing digital en redes sociales es una estrategia que permite conectar con la
audiencia, promocionar productos o servicios y generar interacciones. La marca personal es
un aspecto fundamental en el marketing digital, ya que es la forma en que te presentas a ti

mismo en el mercado online y la percepcion que tienen de ti los demas.

Asimismo, implica un enfoque estructurado para conectar con un publico especifico a
través de plataformas y herramientas digitales, como redes sociales, motores de busqueda,
correo electronico, sitios web, y mas. Una marca personal bien desarrollada puede abrir

puertas a nuevas oportunidades laborales, colaboraciones y proyectos.

Por lo tanto, el presente trabajo comprende el desarrollo de los elementos que debe de
llevar una estrategia de marketing digital, iniciando con el Anélisis de la situacion, su
presencia digital actual, la descripcion de la marca, un analisis FODA para identificar los
puntos fuertes y débiles, asi como las oportunidades y amenazas y también la identificacion

de la competencia.

Ademéas, se crean los objetivos SMART como metodologia utilizada para definir metas
claras y alcanzables, la identificacion del publico objetivo con la creacion de los Buyer
Persona definiendo quienes son los clientes ideales. También, la justificacion de la

seleccion de los canales digitales para el éxito de la estrategia digital.

Igualmente, se define el plan de contenidos describiendo los pilares de la estrategia de
marketing para tener ideas claras, posteriormente, se crean las palabras claves de pilares y
subtemas de contenidos para asegurar un mejor posicionamiento SEO de la marca personal,

tanto en motores de busqueda como de las publicaciones que se realicen.

Finalmente, se especifican los KPIs para optimizar y confirmar haber alcanzado los
objetivos propuestos de la estrategia digital, y, se crea un calendario para 15 dias de

publicaciones.



REDES SELECCIONADAS

INSTAGRAM: Retos/elementos a gestionar: Optimizacion de red social para dar a conocer
la marca, crear contenido digital de manera regular, utilizar keywords para una mejor

visibilidad del buscador, interactuar con seguidores y apuesta por el contenido en vivo.

LINKEDIN: Retos/elementos a gestionar: Posicionar la marca a través de un perfil
atractivo, utilizar palabras claves que definan la marca, optimizar la descripcion, crear una
red de contactos y actualizar la URL genérica con keywords para aparecer en la bisqueda

de Google.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Fatima Argueta nace con el objetivo de diferenciarse y conseguir un mayor €xito profesional
para fortalecer y potenciar los atributos que la hacen ser tinica, permitiendo destacar en el area
de las comunicaciones, como experta en creaciéon de noticias para plataformas digitales y
reporteo.

Escribe contenido relevante e interesante para los usuarios en internet y cumple con las
directrices marcadas por Google para atraer trafico hacia el sitio web, ademas, su trabajo
ayuda a que el publico se mantenga informado a través de los reportajes objetivos de la
realidad nacional.

Asimismo, a Fatima Argueta la diferencia su autenticidad y creatividad, investiga sus

competidores y analiza su cliente ideal y potencial.

10



SERVICIOS DE LA MARCA

Costo de servicios:

0 Redactora digital:

v/ Escribir contenido relevante e interesante en medios online como Instagram

Y Linkedin.

v/ Redaccion de textos para blogs y redes sociales.

v/ Analisis de KPlIs

Precio: $360 aproximadamente

0 Reportera digital y de medio tradicional:

v/ Investigacion y sintetizacion de la noticia para difundirla a través de los

medios de comunicacion.

Precio: $400-$500 aproximadamente.

11



ANALISIS DEL FODA

FORTALEZAS
e Habilidad para redactar noticias en el entorno online.
e Redaccion SEO.
e (Capacidad de investigacion.
e Habilidades comunicativas
e C(reatividad.
OPORTUNIDADES
e (rear una marca personal.
e Instituciones interesadas en comunicadores sociales que
manejen plataformas digitales.
e Mejorar la imagen profesional en RRSS.
e Crear una red de contactos.
e Posicionar la marca para diferenciarla de los competidores.
DEBILIDADES
e Expansion de mas marcas personales.
e Desconocimiento del publico.
e Poca presencia e interaccion en redes sociales.
e Limitado conocimiento en tendencias de Marketing digital.
e Falta de optimizacion de RRSS.
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AMENAZAS

Nuevos competidores.

Surgimiento de nuevas tecnologias que hacen obsoletas ciertas habilidades.
El posicionamiento que los competidores directos tienen en redes sociales.
Tendencias digitales en constante cambio.

Instituciones o empresas que soliciten experiencia en Marketing digital.

13



COMPETENCIAS DE LA MARCA

INSTAGRAM

Competencia/Nombre comercial

oscarhalliwell

mazielmendez

INSTAGRAM

Oscar b Wps A wwwir om/oscarhalliwell?
igsh-MTRybjF6b3NSdWpqbg--

Maziel Méndez//https:/iwww instagram com/mazielmendez?
igsh-MIF6d3NXZ2haMXUyaA=-

anacampostv

Ana Campos//https//www.instagramcom/ana.campostv?
igsh-a2xzM256YnJxZmdy

o Oscarhalliwell//Oscar Halliwell

ANALISIS

CANTIDAD DE PUBLICACIONES: 22 publicaciones.

TIPOS DE PUBLICACIONES/FORMATOS: FOTOGRAFIAS Y REELS.

REDES Y CANALES DIGITALES: INSTAGRAM, FACEBOOK Y TIK TOK.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO ENTRE CANALES DIGITALES:
POST DIFERENTES.

ANALISIS

CANTIDAD DE PUBLICACIONES: 22 PUBLICACIONES.

TIPOS DE PUBLICACIONES/FORMATOS: FOTOGRAFIAS Y REELS.

REDES Y CANALES DIGITALES: FACEBOOK, INSTAGRAM, TIK TOK Y LINKEDIN.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO ENTRE CANALES DIGITALES: POST DIFERENTES,
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Ana.campostv//Ana Campos

ANALISIS

CANTIDAD DE PUBLICACIONES: 44 PUBLICACIONES,

TIPOS DE PUBLICACIONES/FORMATOS: FOTOGRAFIAS Y REELS.

REDES Y CANALES DIGITALES: FACEBOOK, INSTAGRAM ¥ TIK TOK.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO ENTRE CANALES DIGITALES: POST DIFERENTES.
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LINKEDIN

Competencia/Nombre comercial

Georgina Martinez

Alexx Castillo

Yamileth Martinez

o Georgina Martinez//LK

Comprts & rspecal bl e s 23 e sgestn
o el murcee s

LINKEDIN

hitps/iwwwlinkedincom/in/georgina-mart % C3%ADnez-b8834alb5s/

hitpsiwwwlinkedincomd/in/cveliscastillo/

hitps://www.linkedincom/in/yamiiisv/

ANALISIS

CANTIDAD DE PUBLICACIONES: TIPUBLICACION.

Lo e |t eriodts et i y

PR AT TIPOS DE PUBLICACIONES/FORMATOS: FOTOGRAFIAS.

REDES ¥ CANALES DIGITALES: FACEBOOK, INSTAGRAM, TIK TOK Y LINKEDIN.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO ENTRE CANALES DIGITALES:
Contenido profesional enlG y LK en comparacién de ofras redes.

e Alexx Castillo/LK

o Alext Castillo- + Seguir

Estimaa comunidad de Lakedin B Salvasorss

periotista signaly
fencta €0 l creacién oo

ANALISIS

CANTIDAD DE PUBLICACIONES: 1PUBLICACION.

relevante y de alta calicad

M 2apOTaNca, Nalil 43385 ¥ OrvCkS COAEA008 SN

TIPOS DE PUBLICACIONES/FORMATOS: FOTQGRAFIAS Y REELS.

~Creacidn de contericds para wel  redes socisles

Rodace . il para e

Gptimizscidn o contanico SE0

Cobertun yradacebie e soitias e ianparesl. REDES Y CANALES DIGITALES: FACEBOOK, INSTAGRAM, TIK TOK Y LINKEDIN.

Investigacicn oo infermacén

wPpeing gtu DIFERENCIAS DE CONTENIDO ENTRE CANALES DIGITALES:
Perfil profesional en LK en comparacion conlas demas redes.

reslance MMarcabersanst

CHRISTOPHER ALEXIS
VRS CASTILLG |
Y T
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e Yamileth Martinez//LK

o ol

ANALISIS

CANTIDAD DE PUBLICACIONES: 23 PUBLICACIONES.

TIPOS DE PUBLICACIONES/FORMATOS: FOTOGRAFAS, VIDEOS, REELS.

REDES Y CANALES DIGITALES: FACEBOOK, INSTAGRAM, LINKEDIN, TIK TOK.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO ENTRE CANALES DIGITALES:
Perfil profesional en LK en comparacion con las demas redes.
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DEFINICION DE LOS OBJETIVOS

Aumentar las visitas en Instagram y LinkedIn en un 20% en dos meses, al incrementar

la distribucion de contenido, organizado en un plan de Marketing.

Alcanzar 25 seguidores en Instagram en los proximos 15 dias.

Agregar 25 nuevos contactos profesionales en LinkedIn cada mes durante los

proximos 3 meses.

Aumentar el trafico en Instagram y LinkedIn en un 10%, duplicando la produccion de

contenidos en un mes, difundidos en cada red social.
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BUYER PERSONA

BUYER PERSONA INSTAGRAM:

~”

+$ MARIO
¢ RAMIREZ

DATOS PERSONALES
dad: 56 aros

Ocupacién: Jefe de dipartaments
d¢ comanicaciones de la alcaldia.
e Soypange.
Ubicacidm: €1 Sabvador,
Sapapangs.

Nivel educative: Licenciada in
comunicaciones.

nareias anuales: $10.000 Extade
ik catada y can 2 hijet

UNTOS DE DOLOR
Las redes saciales no han side su
mayor prescupatiin in uthaaria

atractivas para publicarlss en
radet gocialer.

basta hoy en su mayer momenta.
Desafios Cresr natas perindsticss

N

JAZMINE LOPEZ

DIRECTORA PERIODISTA DE “AQUI EL SALVADOR*

DATOS PERSONALES

) ' '
]

DATOS
PERSONALES

MOTIVACIONES Y
OBJETIVOS

Mativacisn: Mejorar e alcance
de lo stios web de la Alealia
Objrtive: Liegar a murvat.
audienciat para obtener mayor

OBJETIVOS Y
NECESIDADES

OBJETIVOS Y
NECESIDADES

ROBERTO CARDOZA
MIEDOS ¥

FRUSTACIONES

Abrumado per la cantided de
mitvas herramientas teenslégicas
Inseguro dt come adaptar 5
estio de redaccion inlag
plataformas digtales.

JEFE DE PRENSA DE
INFORMATIVO TELEDOS

COMPORTAMIENTO “

2CGMO PUEDE AYUDARLE LA
PERIODISTA INTERESADA?

MIEDOS Y
FRUSTRACIONES

PERFIL PROFESIONAL

+ Mot do 15 afos de exparsncia
en ol departamenta de
comunitacionts tradiciansies

+ Experts en editar de videss de

matitias para televition.

COMPORTAMIENTO

3
4

EXPERTO EN
COMUNICACIONES
Lrear maticiar #n Facebaok y
n un blog donde la nata 50

amglie con mayor informacién.
Resligar notas d vidso y

HAZCLICAQUI —— llm
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BUYER PERSONA LINKEDIN:

HAZ CLICK AQUI————————pfnkedin com/in/Fat ma-argueta-772039228

LUIS LAINEZ )

Datos Personales

Otupacian: Director editorial

UbicaciGn: 1 Sabador

Mol Educativer Licendlado
eyt

Estado chil: Casado

habilldates digitzles pa
Arian de su contenido

legar 3 nueas
auflentias para lograr un mayor
aance en s platarormas digiales

s el mencg visualizado rg
Desilon Competir coatra
para que el medio loiye superar
eshos atetinulos

Rerfil profesional
Tene mas e 235 ahos ok
Experiencia en log metics
imrescs en sy botalitsd
biperto en redicicnss,
ediicn oe artiulos
pericalos, realizacicn o

Frusiraciones
Falta g interés en el
e gue ene
3 Futures perioist
Experio en comunicaciones
* Crear contenido relesznte

|y novedcsn a ravks del usa de

kewerds.

108 epleo

o o de berramientas digitales
fiara umentar el trfice del

contenido.

Y

LUIS SAMAYOA

GERENTE DE NOTICIAS GRUPO MEGAVISON

DATOS PERSONALES

OBJETIVOS Y NECESIDADES

+ Quiere mantenerse relevante en un mercado
laboral que estd cada vez mas digitalizado

+ Busca formas de llegar a nuevas audiencias a
través de noticias relevantes y sintetizadas,

+ Desea desarrollar habllidades en ¢l entorno
digital, para producir y difundir contenido
periodistica.

MIEDOS Y FRUSTRACIONES

+ Inseguridad sobre como adaptar cada
noticia en &l entorna digital, :
+ Se siente abrumado por la cantidad de q( dq
nuevas herramientas tecnologicas, !
* Sensacion de desconexion con los
colegas gue dominan el entorno
digital,

) COMPORTAMIENTO
ehg * Participa en webinars y conferencias sobre

periodismo digital,
+ Sigue blogs sobre tendencias en periodismo y

U8
as redes sociales diariamente,

COMO PUEDE AYUDARLE LA
ERIODISTA INTERESADA

+ Manejo de herramientas tecnolagicas y digitales.

*+ Recopilar, investigar, producir y difundir
contenida periodistico en el entarno online.

+ Redactar noticias, reportajes y textas para medios.
audiovisuales,

HAZCLIC AQUT linkedin com/in/Tatima-argueta- 772099239
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SELECCION DE LOS CANALES DIGITALES

< INSTAGRAM

Instagram es una de las redes sociales mas populares y también una de las mejores para crear
una marca personal actualmente. Permite crear contenido de valor, afiadiendo autenticidad en
cada publicacion y una multitud de formatos incluyendo textos, historias, fotografias, entre

otros mas, generar interaccién con otros usuarios y lograr que el contenido se comparta.

< LINKEDIN

LinkedIn es una herramienta increible para dar a conocer y promover la marca personal. Tener
un buen perfil es un activo para impulsar el marketing y el desarrollo de la marca. Permite que
las empresas visiten tu perfil, encuentres oportunidades laborales y posiciones ti marca

profesionalmente.
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Redaccion Digital

Top 10 tips esenciales para

redactar un buen contenido enla

web.

7 Herramientas gratuitas para la

redaccién de textos.

¢Qué hace tan especial ala

redaccion digital? Te lo cuento a

continuacion.

;Sabias qué?

3 Trucos de redaccién para

escribir una buena noticia en la

web.

PLAN DE CONTENIDOS

Reporteo

4 Consejos que debes tomar en
cuenta para crear un reporiaje
periodistico.

JComo hacer unreportaje

periodistico? Te lo mostramos en &

pasos.

Te cuento laimportancia del
reportaje periodistico en la
comunicacion

Periodismo: ;Qué nos deja el 20247

Piensas que no tienes tiempo para

hacer un reportaje periodistico. Te
muestro 7 tipos de reportajes

cortos.

Branding

Te cuento la historia de como
una buena estrategia de
branding mejord mi carrera
profesional..

7 Elementos esenciales para
crear una marca solida.

14 Errores mas comunes al
crear una marca.

¢Qué hace tan importanie al
branding en el 20247 Te lo
cuenfo a confinuacion.

5 Elementos esenciales del
branding que debes conocer.

¢Buscas redactora digital que
maneje perfectamente el SEO?
Haz clic en el enlace en mi bio.

iEslasinleresad® en una
comunicadora crealiva y
apasionada por el mundo del
reportaje? Contdclame.

JNecesilas gue lus nolicias
aparezca en las primeras
blsquedas de Google®Haz clic
agui

Hola, estoy en Linkedln, jvisita
mi perfill

Requieres de ayuda para
crear un reporlaje periodistico?
Haz clic en mi biografia.

iEstas cometiendo estos

redactas en linea?

5 consejos praclicos para
redactar contenidos digitales.

Guia praclica de redaccion
web para crear lexlos
efeclivos.

al crear contenido para la
web.

7 reglas de oro para crear
contenido de valor en redes
sociales

errores comunes cada vez que

Los b errores que debes evitar

5 Tipos de leads que debes
seguir para crear una entrada
llamativa en tu reportaje.

& Qué hace tan especial al
reporrtaje periodistico? Te lo
contamos a continuacion

& Sugerencias para enconlrar
una historia atracliva para fu
reportaje.

Los 7 mejores programas de
edicion de videos para
reporlajes.

6 Consejos para crear litulares
efeclivos para un reportaje.

& Secretos para enamorar
con el branding .

JPor qué saber de branding
es mas importante ahora
que nunca?

Coémo una esirategia exitosa
de branding me ayudé a
alcanzar mi obejlive en 15
dias.

Los resullados
sorprendenles de aplicar un
buen branding para mi
marca

8 Tipos de branding que me
han funcionado y que tu
empresa le conviene
conocer.

iBuscas optimizar tu contenido
en la web? Contacatme en el
siguiente enlace.

Guia de redaccion SEQ. Descargala
aqui

Soy una periodista
apasionada por el mundo de
la redaccién enlinea. Sigueme
para enterarte como logré
posicionar mi conlenido en la
web.

Registrate hoy y lleva tu
carrera de periodismo al
siguienie nivel. =——3

Esta es una oporiunidad para
adquirir nuevo conocimiento.
Oblén la habilidad para crear
reportajes alraclivos. Haz clic
aqui,
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Redaccién Digital

Nolicias

Social Media

Contenido de valor

Comunicacion en linea

Titular

Periodismo

Actualidad

Informacion

ESTRATEGIA SEO

Noticias Marca Servicios

Invesligacion Posicionamiento Productos

Periodismo Estrategia Contacio

Publicidad Mercado

Edicion Fidelizacion

Redes sociales Social media Visitas

Relevancia Geslion de marca

Audiencia Identidad Marketing digital
His ° ri °
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MEDICION Y ANALISIS

e Aumentar las visitas en Instagram y LinkedIn en un 20% en dos meses, al incrementar
la distribucion de contenido, organizado en un plan de marketing.

INSTAGRAM:

v/ Clics en visitar la biografia.

v/ Followers.

v/ Tasa de crecimiento de seguidores.

LINKEDIN:

v/ Visualizaciones del perfil.

v/ Seguidores

v/ Alcance

e Alcanzar 25 seguidores en Instagram en los proximos 15 dias.

INSTAGRAM:

v/ Engagement Rate.

v/ Numero de seguidores.

25



v/ Follower Growth Rate.

e Aumentar el trafico en Instagram y LinkedIn en un 10% ,duplicando la produccion de
contenidos en un mes, difundidos en cada red social.

INSTAGRAM:

v/ Alcance.

v/ Engagement.

v/ Engagement Rate.

LINKEDIN:

v/ Visualizaciones del perfil.

v/ Seguidores.

v/ Alcance.

e Agregar 25 nuevos contactos profesionales en LinkedIn cada mes durante los
proximos 3 meses.

LINKEDIN:

v/ Engagement.

26



v/ Tasa de interaccion.

v/ Brand Mentions.
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CALENDARIO DE 1 AL 15 DE OCTUBRE IG Y LK

FECHA

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

HORARIO

9:00 AM

TIPO DE CONTENIDO

Carrusel

PILAR

Redaccién

LINK

{.:s //drive.google. com/dnve/fc\dell
V}UE(SIDOhu\uIWuxTWLiﬂFXXKl]
‘AalR?usp=drive_link

2:30 AM

9:00 AM

Video

Video

Reportaje

Redaccién

https://drive le.com//drive folders/T|
TIWJ2Py5Sn8CFAD4C)-TEly 47T Wik G?
usp=drive_link

s://drive.google com/drive/folde:
F SUpSI00huluIWaxTWLA42FXXKi]
‘AalR?usp=drive_link

9:30 AM

9:00 AM

Video

Imagen

Reportaje

Redaccién

hittps://drive le com/drive/folders/Ti
TIWJ2Py55n: D‘?DM‘J T5Jy4?ka(:NG
usp=drive_link

s-//drive.google com/drive/foldel
R/}UpSIDOhu\uIWuxTWLdiFXXKu
YAalR?usp=drive_link

9:30 AM

9:00 AM

Doc

¢Sablas qué?

Reportaje

Redaccién

hittps:///drive. lo.com/drive/folders/Ti
T[ﬁ'JEPySSn B%’?)ﬂ)k_l -To)y 47 Wik G?

usp=drive_linl

{.:s //drive.google.com/drive/foldes
s/TV3UpSI0OhululWaxTWL42FXXKi]
YAalR?Pusp=drive_link

9:30 AM

9:00 AM

Carrusel

Carrusel

Reportaje

Redaccién

ps-// drve. com/drive/Tolders/Ti
TIW.JZPySSné;“fDch FTSjy 4T WhckénwG?
usp=drive_link

s-//drive.google com/drive/foldel
R/}UpSIDOhu\uIWuxTWLdiFXXKu
YAalR?usp=drive_link

9:30 AM

Infografia

Reportaje

-//drive. e com/dnve/folders/i
TIWJZPySSnf CFADACI-TSjy 47T WxkévG?
usp=drive_link

SABADO

DOMINGO

LUNES

MARTES

MIERCOLES

10:00 AM

Imagen

Redaccién

-//drive.google.com/drive/folder
'3UpS100huluTWaxTWL42FXXKij
YAalR?usp=drive_link

10:30 AM

10:00 AM

Imagen

Infografia

Reportaje

Redaccién

hittps://drive. ie cum/dnve/fuidgrs/h
TIWI2Py5Sni iy AT WiV
usp=d mLIlnk

httl.:s -//drive.google.com/drive/folder

S100hululWaxTWLA42FXXKi]
R’AulR’usp drive_link

10:30 AM

9:00 AM

Imagen

Doc

Reportaje

Redaccién

https://drive. le.com/drive/folders/Ti
TIWJ2Py5S: i 4c)- TENATWJkévG’
drive_lini

s //drive.google com/drive/folder
SI00hululWaxTWLA2FXXKi)
E(AclIR?us[.:v =drive_link

9:30 AM

9:00 AM

Infografia

Reels

Reportaje

Redaccién

https=//drive. %&mm/dnve/fo‘dersfll
TIWJ2Py55n Ac)-Tly 4 Wadkbv .
usp=drive_link

<=/ / drive.google com/drive/ folder
s/'RJ}UpSIGOhquIWuxTWLdZFXXK
YAaIR?usp=drive_link

9:30 AM

9-:00 AM

Infografia

Infografia

9:30 AM

Imagen

Reportaje

Redaccién

ht%ls://drive.g%o le.com/drive/ folders/Ti
TIWJZPySSngC) -T)y AT Wik G2
usp=drive_link
l.)s -//drive.google.com/drive/folder

IV 3UpS100hulul WaxTWL42F0KK!)
YAalR?usp=drive_link

Reportaje

ps://drive. com/drive/ Tolders/ i
TIW.J2Py55 Eg“fDAk.J TSyy4Tka&vG'r‘
p=drive_link
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JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

LUNES

LUNES

MARTES

MIERCOLES

9:00 AM

Carrusel Branding

s/ﬁ //drive.google.com/drive/folder
SUpSI00huluIWaxTWL42FXXKi]
YAalR?usp=drive_link

9:30 AM

9:00 AM

Imagen Branding

Reels Branding

https://drve. le_com/drive/folders/
TIW.J2Py55n 4c)-Toiy4TWakbvG?
usp=drn.vg||nk

s-//drive google com/drive/folder
r SUpS100hulul WaxTWL4 2FXCX)
AalR?usp=drive_link

9:30 AM

10:00 AM

Imagen Branding

Carrusel Branding

hittps://drive. le.com/drive/folders/Ti
TIW.J2Py55; 4c)-T5)y 4T WackénG?
usp=drive_link

fws -/ drive google com/ drive/folder
S100huluI Wax TWLA 2P
AalR?usp=drive_link

10:30 AM

10:00 AM

Imagen Branding

Imagen Branding

https://drive. le.com/drive/folders/Ti
TWJZMSM?C%M Toly 4 WodcbwG?
usp=drive_link

f:s -//drive google.com/drive/folder
s/ IV 3UpS100huluIWaxTWL42FXXKij
YAalR?usp=drive_link

10:30 AM

9:00 AM

Imagen Venta

Infografia Branding

rl% s:// drive. e com/dnve/foldersﬂ\
TIWJ2Py55n: Ty 47 WaddbwG?

usp=d nVEJ\nk

hl:tf}s -//drive.google.com/drive/folder
'V 3UpS100hululWaxTWLA2FXXKi)
YAalR?usp=drive_link

9:30 AM

RED SOCIAL

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

Imagen Venta

RED SOCIAL

#TipsEsenciales para redactar un
buen #Contenido en ko #Web ML
La #RedaccionDeContenido en o
#wab desempania un papel
fundamental en & &xito de un sitic.
Aqui tienes alguncs conssjos claves LUNES LINKEDIN
para crear un contenido efectivo +
£C0al &2 &l tip que mas usas?
©rSigueme para mas informacion.

La #Redaccién efectiva requiere el
uso de herramientas que facikiten el
procesa. Aqui tienes una lista de
“#herramientasgratuitas que te
ayudaran a mejorar tus habiidades de
redaccion. ML
Te brindarén el soporte necesario
para garantizar la calidod de tus MARTES LINKEDIN
textos B
2Has utilizado alguna? (&)
(& Comenta abajo cual_

#Descubre por qué la
#RecacciénDigital es tan especial.
La redaccién digital es mucho mas
que simplements escribir palabras
en una pantalia. Es la capacidad
de comunicarse de manera
efectiva en un mundo cada vez
més digitalizado y conectado.

&¥a lo sabias?(@)

=Guarda esta informacion

MIERCOLES LINKEDIN

P/ drive. comv dmve/ Toldars/ T
11WJ2Py5SnSQKED4cJ TSry4?’kaéwG'—’
usp=d

rve_link

{Atencion, futures periadistas y cazedares de
eticiast Agui van 4 consejes que debes
<onsiderar para procticar ol arte del repartaje
periodistico.
riTe invita @ poner en préctica esios
conzejos ¥ te canviertas en ol mosstra del

reparicjet
{Buena seredd y que o periodisme te
acompanat 4],
sCaraejosDePanomsmo

Fatima Arguets

o 2Como hacer un sreportojeperiodistics?
To ko mestramos en 5 posas ¥
Recuarda, un busn repartcje no sok infarma,
sino que tombién inspira y provaca reflexion

Mancs o o sbray a contar historics que
mpactant
APariodirma #lapornjm & Comunicaciin %

Fatima Argusta

2P0 gub oz cructal o sropartaepeciistica an
e mcaneer
e o £ muchn ma qus 2o

e —
[ e——

ez oo

‘#Periodism

—
e #Comuncacn
ueacitn SEmpana SCambioSacial
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JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

LUNES

MARTES

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

La #RedaccionDigital es una
habiidad fundamental en la
#EraDigital en la que vivimes. Dominar
esta habifidad te permitirt destocar
en el entono digital competitiva de
hoy en dia. g8
¢Hos redoctado para la web?

Comenta abojo
PSigueme para més inform

‘SEscribir una Snoticia Simpactonte y
efectiva en lo #web B[ es vital
para captor la atencion de los lectores

para escribir una buena &noticia en la
#Web. @
¢Ya has utilizade alguna® (@)
- Guarda estes trucos.

#Errores comunes que cometemas
al redactar en Zlinea. 4 No te
preocupes, jtodos hemos estado
ahi! Lo importante es aprender .
Aqui te dejo alguncs tips para
mejarar tu escritura y brillar en el
mundo digital. ¢

¢~ Sigueme para mas contenido
interesante. (©

B jArencion £CreadoresDeCenteridol
B ;Quizres elevar tu escritura digital of
préximo nivel? 5 Aqui van 5 consejos
practicos que NO puedes ignorar.
1Mo dejen gue tw sonterido se pierda en <
cbere: Q) Cormienzo o aplicar sstos.
cansejos AHORA y verss la diferencia.

Xl =Copywriting EContanidoDigital
ETpsDetseritura
&rGuarda estos consejes. (5

¢Te cuesta redactor #textos que
reglmente capten la atencin de tu
audiencia? [ jNo te preocupes!

Tenemos la solucion perfecta para i
Presentames nuestra
#GuiaPracticaDeRedaccionWeb para

empezor a crear textos efectivos
¢Por qué esperar? Cada segundo
cuenta en el mundo digital, y &s hora
de que tus palabras brillen.
rHaz clic en el siguiente enlace

(O Cuidago! 5 Errores que Debes
Evitar al Crear Contenida para la Web

i estés cansado de que tu comenido
pase desapercibido en la inmensidad
de la web, es hora de que hablemas.
de los ermores qua te estén franande.
@ Aqui t= dejo los 5 pecados.
capitales que debes evitar a toda.
cosm

£Cukl do estos errores has cometido
alquna vez?

iCuéntamelo en los comentarios! G
[ #CantentMarketing
#ErmoresComunes

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

LUNES

MARTES

LINKEDIN

LINKEDIN

LINKEDIN

LINKEDIN

LINKEDIN

LINKEDIN

Lo chon s daje of pariciamo an 42024: una
refaxién preaciapants.
e e
consams o velecidod de I uz, o
‘reriedisne enfrentarotes que dejen uo
husts profunsa an nusstra Szociedos. £
40308 est8 pasondo con loverdod En 2024

nas encoatramos ctropades entre ka
=desinformacién, oz Sfakenaws y los

o Siaueme para més nfarmasién.
Fatima Arguets

{Helo, amantes del Zperiodismol Hoy
quiero compartir con ustedes ks 7 tipoa
de sZreportajes cortes que sen eaenciaks
para todo buen #Comunicador. &
IExperimenta con estos formatos y
encuentra el que mejor se odapte a tu
estlol Recuerda gue contar historizs e
wna de kas mejores formas de conestar
con tu audsencia.
£Cusl de estos tipos de reportajes te

‘gustaria probar primera?
FReportojes FPeriodama
#CantemtCreation FStaryteling
Comumicacion SRedesSociales

Si i que s el e y e
PO ———
e, squ e presento las 5 Upos e leads
e debes sequir al pe de o lewa [T 4
Reecuerds, s clave st en conectar con 1
tecior desce ef comienze. s esios keads pars
Cren un peorsie Gue 0 s0lo s, s
Pg-———]
(Camparte s ideds y formatos (sveris en los
evemenseries! @, *Copywriting
[E————

Fasima Arguia

#Hola cmarnes el busn speriodismel Hoy uiero.
ablarkes do olgo que a fodos no qpasiona: el

reparae pencasneor
£0ué hace tan especial d repertae? @ E
micho iy s e, g e ol

enema @
@ En prr agor, o iferenci e o i,
b e 6 mrgan en o dersles,

o oot el “ciry ol "o i, y o peeriten

eoaundar

Si araz paricdista o simplemente un
‘aposisnada de contar historios, sabes que el
&xito e tu reparteje depende. en gran
madida, de Ia narrativa qua sfjes. Agui e dejo
& sugarencios claves para encantrar sse
ngulo atractive que cautiverd a tus kewras.

Mo dudes on expermentar y (haz qua
roportaje sea memarablel 4=
Visita mi porfil para més contonido,
#Poriadima #Narrativa #Histarios
#Raportajes
Fatima Argusta

A ol hoy les waigo alos especial los 7 ma s
Brogeamas de editn de vidoos para fovar i
eperiaes a guicrte rvel

La sesicon oe swdce BB escncial para i

Bma instanca, maximizar el Inpacia de tu
et

{Preparenco para mprosionas 3 2 audendal®)
T e————
Fanma Argesn
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MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

SABADO

DOMINGO

LUNES

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

INSTAGRAM

[ 4 Conoce 7 Reglas de Orc para

Recuerda que b clave para el &xita en
redes sosiles sa o consiencio y o MIERCOLES LINKEDIN
enfoque en aportar valer. % Pante
T T
reglas hay mismol $5
£ Sigueme pora més contenido.
#ContentMarketing #RedesSocicles.

i estas construyendo tu marca, hay.
<ince elementos claves que NO

pusdes pasar por alto. jAsi que toma
B JUEVES LINKEDIN

Recuerda, el #branding na es solo un
logo: es la percepcion que la gente
tiene de tu empresa. @ Empezar a

trabajar en estos elemantos te

‘acercard un paso més @ construir una

marca poderosa y duradera.
Qué slements dal branding
considercs mas importante?
iCugntanas en kos comenearics! Gy
#Branding #MarketingDigital

=Descubre los 6 #Secretos para
Enamarar con tu #Branding @

£Listos para transformar su marca enun
auiéniico iman e enamorados? £7 Aqui
van nuesires secrefos mejor guaniadas
/2 hacer que w branding sea
imesiste.

£Cudl de esws sacretos aplicards primero
ey estraiegia?

{Déjanos saber en los comentarios! -
#Branding #Marketing SEmprendedores
=Estraiegia sEramoramiento

VIERNES LINKEDIN

#MundoCreative

< Si estds pensando en crear una
#marca, jno te pierdas esto! M Aqui
exploraremas los
&ErroresMasComunes que debes
evitar al crear una marca que podrias
estar cometiendo y que jpueden SABADO LINKEDIN
costarte carol B}
{8 Evita coer en estos errores y
construye una marca fuerte y
auténtica. i€l momento de actuar es
AHORA! Jf
¢Tienes alguno en mente?
Cuéntame en los comentarios.
#MarcaPersonal #EraresComunes

Hay quiero compartir con ustades 8
tipas de #branding que, fles asegural,
han funcionado para mi y que tu
empr ria apravechar al
" ::um P2l DOMINGO LINKEDIN
% Recuerda que el branding no es.
solo un disefio, jes una experiencial
empieza a darle forma a la historia de
tumarca.
¢Cudl da estos tipos de branding ta
gustamas?
iDéjome tus comentarios! [ @
#Branding #Markating

¥4 {Descutes &l poder dsl busn branding!
i

¢ Sablas que una estrategia de branding

bien ejecutata puede ransfammar por

Completo 12 percepcién de tu marca? £7 LUNES LINKEDIN
Anuf te compans algunos resultados

sormrendenies que he experimeniada.

iTu marca tus ciientes lo agradecerén!

nY

& Sigueme para mis contenido.

il meomuniaza) Hay s roigo & conseos sara
erear seuiares atectives poro s repenaies cue
darsn a 10803 con ganas oo eer mes 7
Un buen ftlar e o pusria do eniroda ot lecturcs

Prexicny il 'y

€ de sstos consejos aplcars en w préxime
reparigie?
{Cusntame e lex comentariost G (5
Fetina Arqueta

25 {Consiruyo s Marca St 5™

Acu s dofo T clemenlos ra crocr w marca
qas pircharsy rusn con by auciencia.
Bauerds, i marca s o delanecha ala
mafcne. Dedca tompa y s,y veris cima b
[ Cw—
o Viamiparil @
e i = rea
Fatima Argueta

e, camuniaaat () Hey auicr comparrics ins
percnaa que camb por compien | perspectaa ot cf
poser acstranarg. &

Houe 3010 15 123, me EncamaBa n un punscn Sl

2. Coneel 3 mi sutiencia Emena 3 quitn me dingia fue

En 3cio 15 s, jogre akanzar mis ovjeevast J Reciuna
oia e Iteracclones. sogidores v,k i mgortanic.
[ ——— -]

[ ——— S —
Farma aruees

En un mundo donde la atencion es el
nuevo oro, tu marca necesita *brillar* mas
‘que nunca. if Pero, ¢por qué el branding
s crucial en ests momento? Aqui te dejo 3

razenes que ne puedes ignorar:

&r Tumarca tiene un potencial inmenso.
#Branding #CrecimientaSastenible
#ConstruyeTuMarca
iComparte si estas listo para llevar tu
branding al siguiente nivell { €
Fatima Argueta

Say una profesional en #periadismo, con
experiencia en Zredacciondigital My
manejo de #radessociales . Me distingo
por mi kderazge, trabajo en equipo,
proqctividod, empatia y creatividad para
resalver problemas. Mi experiencia en
distintos rubros me ha permitida formarme
coma una persana anfscada a resultados,
hobituada a trabajar por objetivos y con
aitos niveles de exigencia. Asi mismo, mi
‘experiencia me ha facilitado adaprarme
<on facilidad a cudlquier circunstancia.
Fatima Argueta.

o penans profescn, M espeto en it var 3
guienes na 1 fence, Invesiga 3 lando y encieer en
ot de ia palabea. Con cada ariclo y cada rporaje, .
mision €3 fuminar s e sAgstes nALS 93 Ve

Tanstormo ieas on exias Gus cauevan y generan
ear on

"Reparajes a fanGa: Invesig ¥ R Rionas qus

Fasma Argueia
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ANEXOS

PIEZAS GRAFICAS INSTAGRAM

El truca st te

Cunndo scabes Ge redactar 1u post. haz uns valorscion e Lo qus has
....... SECAMD. [ACIYE G1GUN EONTEI0 PIACTICO Y SMIG ti OPINISR racapitilands
1a3 ideos pri

principales y secundarias. Una vez eatructuradas, empleza
desarrallart;

PERRRRRY
[l ddddd
PERRRRRS
Al ddded
[dddedded
(242223338

Date tiampo para conacer 2 tu sudiencla, aaber que ter

<cémo interactisn contige ¥ Luego ofréceles un contenido de valor, que mo et Pl
sncusniran ,

Ta<limante n atro Rugar. uchas ocasianes, las personas dejemos de lesr el

-
o
o
D

Pante en ol lugar de ua lectaras, Lo que par t resuita sbvia puede qus
para tu audisncia no o sea.

{octura més aita, sin embargo, un texto més largo, bien documentads

Can INformacion s valor, Nace qua 13 AUGINCIa 49 Quads mis Hampo ea
tu pagina y asta te posicicnars mejor an los buse adorss

uno Ao Largo del texto y sl final de parrato pusdes lanzar preguntas  tus
elementos v Iectorss para incarparat un didlogo con sllas.
potencien tu argumenta.

AT & TIPS ESENCIALES (b

A A A AN

AAAAAA PARA REDACTAR UN Utiliza los primer Incluse o8 interesants que aigukon Lo puSEa Loar y darte sy opinian
Aaaana BUEN CONTENIDO EN Aok ekt e -
4adasa == e T e e e AT
Addaaa LA WEB s lactars

Qué hacetan
M alal

Redaccion Digital?
La redaccion dightal coma

hermamienta te ensena o escribir parg
Intermet, bien s=0 parg una marca

personal, con fines comerciales, h
Infarmativas, educativas o de
entretznimiento.

E5 ung manera creativa de escribie
que depende del pribiico objetivo, lo
motivociin y el tipo de canat. Sivve
\para dar valor o los contenidas
gigitaies con I finalidad de:

7

l
E

A

'\

vllmwnm
(lel\l'ﬁr

¥ oromacionr.
Atraer.
Bostcionar.
V' Crear tendencia o aprovecharias para
‘generar contenidos.

Dar respuesta 3 la gemanda de
contenidos en distintos formatos.

L/ 4

32



6.

5 CONSEJOS PRACTICOS
PARA REDACTAR
CONTENIDOS DIGITALES

NO COMETAS ESTOS ERRORES
AL REDACTAR EN LINEA

Mala interpretacion del Introducciones
titulo = alejarse genéricas
del abjetivo de la idea y poco atractivas

Falta de organizacion Usoinaderuado de las
de las ideas. b palabras claves.
Ausencia de CTA Falta de revision de los
textos.

33



]

3 TRUCOS

de redaccion para
escribir una buena
noticia en la web.

*®

REDACCION
DIGITAL

Centra la atencién desde

- ; Detecta lo importante
el primer pdrrafo

e incluye lo esencial

Guia para redactar en la
web. DeGuia practica de
redaccion web para crear
textos efectivos.de cero a
experto.

Relee como si no
supieras nada de lo
escrito

el Ultimo punto, pero fundamental,
Revisa el texto al menos dos veces y

34



No definir a tu publico objetivo.
Brimer

a3 personas que reaimente tienen e perfil.
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13.

1 NO DEFINIR UNA IDENTIDAD 6 FALTA DECONSISTENCIA

NO MONITOREAR LA REPUTACION
DEMARCA CLARA EN LA COMUNICACION \ 11 DELA MA!

MARCA

IGNORAR LA INVESTIGACION () | IGNORAR LAS REDESSOCIALES | 77
DEMERCADO

NO ADAPTARSEALOSCAMBIOS [ 1 D |
DEL MERCADO

3 | NOCONOCERA TUAUDIENCIA 8 | NOCONTAR UNA HISTORIA DE MARCA
OBJETIVO

13 ) NOTENERUNPLAN ESTRATEGICO

ADISTINTOS PLAZOS

COPMARSEDELACOMPETENCIAT( 1 e A R R AT 9)

; DE MARCA

A ( DESCUIDAR EL DISENO DEL LOGO 10| IGNORAR LAEXPERIENGIA
ERRORES MAS COMUNES ¥ LAIDENTIDAD VISUAL DEL CLIENTE
AL CREAR UNA MARCA

NO MEDIR LOS ESFUERZOS 1 4
DE TUMARCA /

Sigueme para més contenido como este.

14.

8 TIPOS

DE BRANDING

BRANDING BRANDING DE CO-BRANDING
CORPORATIVO PRODUCTO Ests practica 5s danomina
co-branding y nacio en fos
[Esta clase de branding es. snes o

do automoviles Romsult

i s i Is
s arganizacisn con % n Cloaf and
finaz camerciales.

BRANDING
PERSONAL

EMPLOYER DIGITAL BRANDING
BRANDING EMOCIONAL

5o cansidera que ex uns
‘estratagia para construir y

o
genizacién on I menta
g% sus empleados.

] Lmu-u-pn—u-uhmo

! que cnfiin en una merca sen més
propensos arepetir su compra. iCon
el buen branding, construyes.
relaciones duraderas!

Iifw-:i:ién-nnln-n-dsEno

~. un ociano de opciones, un
branding auténtico te ayudaré a
destacarte.

eon un branding slide tienden &
destacar en un mercado saturads,
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PIEZAS GRAFICAS LINKEDIN:

1. 2.

REPORTAJE PERIODISTICO.
¥

0 SI"P‘HR'A'RE D‘A’(FTAR
UN REPORTA]JE

Pensar en tu idea y que ella sea: completa, concisa
clara. El periodista que construye un esquema para
intentar narrar una historia siempre debe ir tras algo
que quiere: retratar y/o relatar.

'contextualizar la realidad que desees indagar con
otros temas similares quecle aportan prominencia a
la idea, la trasciende.

L Lrrrrr
EEEEEErnwE
EEarsam .\
Al //ma

legir modelos narrativos (escritos o audiovisuales],
que aporten conceptos sobre el trabajo que deseas
emprender.

ormular preguntas en ¢l orden de importancia qud

desees resolver el relato. Los interrogantes basicos

son imprescindibles porque ubican, pero no olvides

los por qué y para qué, que dimensionen el alcance
de la idea.

® MAS EN EL BLOG

El reportaje

periodistico

Es el género periodistico mds completo: ademds de incluir otros
—cranica, entrevista, noticia, es el género que de mejor manera
permite conciliar realidad y creatividad, el apego a los hechos

con la capacidad de imaginacion, lo utilitario con lo estetetico.
TRRRARARAR

El dmbito del reportaje se amplio. El periodista afiade a su

interés los acontecimientos individuales que son noticia, la

P por los pr y situaciones. Es una
amplitud de miras, una vision mas global de I realidad. Por elio,
el ambito del reportaje se extiende a las personas, las ideas,
incluso los lugares. Practicamente, de todo lo que ocurre se

puede hacer un buen reportaje.

Ademas, los proceses de razonamiento también se amplian. La

denctacion tipica de la noti es unc de ellos. Tiende

@ naturalmente a lo objetivo: a lograr una correspondencia entre
los hechos y su relato, entre la observacion de la realidad y su
reconstruccion mediante simbolos. La denotacion es vital en el
reportaje para transmitir informacion.

La diversidad de recursos expl es imprescindible en el

reportaje. La narrocion y la exposicion compiten entre si como
los més usuales, pero también se utilizan la descripcion y el
didlogo. Con la narracion contamos cambios y movimientos, con

I exposicion, estados y situaciones.

El reportaje tiene el poder de informar y educar a la sociedad
sobre temas relevantes y urgentes. Al presentar informacion
detallada y bien fundamentada, puede generor conciencia y
motivar a los personas a tomar accién o cambiar su perspeetiva

sobre determinados asuntos.
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Lead de la pregunta,
que iniciaconuna
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concerniente al tema.

03

Lead del contraste,
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para presentar el
tema.
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Escoge ol medio

Las historias pueden presentarse en
muchos formatos diferentes. La mejor

derd del tipo de historia
que quieras contor y de los recursos.

de los que dispangas.
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Concisién y claridad
La claridad es
fundamental. Tu titular
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11.

bl Jic ) 2. Mensaje de marca 3. Experiencia del cliente

marca
Elementos

esenciales

del branding

que debes

conocer,

Desde o primer contacto hast el senvicio
postventa, cada interaccion debe ser positiva,
coherente y lineada con laidentidad y valorer

M qoeun timple logotpoy div vinal, la

identidad de marca abarca una combinacién énica Tu mensaje debe transmiti la esencia y los

de elementos que representan la esencia de to valores de tu marca de manera elara y coherente

DESLIZA HACI UNLAGO empreza.Desde el lagotipo hasa aeleccdn de Defineun tona de vat inica y alineado can o dola s Una sperenaa dol olone
colorsytipograli,cada eemanta debe efjarla personalidod de la marca. Crea un mensaje exsepeienal no sal genara satsasalén, he que
porsonlidad dola marca  ifsreniart dola central impactante que resuone en la mente de tonbién construpe loalody umenia o

competencia. los consumidores. retencicn,

4, Posicionamiento de marca

Destacar en un mercad salurade requiere un
posicionamicnto slido diferenciad, dentifica
o que to hace dnico y comuricalo do manera
sluctiva at piblico abjetiva. Enfécate on s
atibutos y boneicios que 4o distinguen ds lu

competencia

5. Estrategia de marca

Una marca eailosa requiere una estrategia sélida
que guietus accionos  decisionos alargo plazo.
To strategio dobe adaptarse a os cambios ol

mercado ya s nusvas ondencics, mantenianda
sismpre la ccherancia con laidentidad y volores

de la marca.
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