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RESUMEN 
En el competitivo mundo del marketing digital, destacar y diferenciarse de los demás es 

crucial para el éxito. Una forma efectiva de lograrlo es mediante la construcción de una 

marca personal. El trabajo presentado a continuación muestra el proceso de creación y 

posicionamiento de una marca personal. Es un plan de acción que define las tácticas, canales 

y objetivos para promover una marca en el entorno digital. Se trata de un conjunto de 

estrategias que permiten promocionar las habilidades, experiencias, carrera y valores de 

“Fatima Argueta” , desde la elección de la identidad visual, hasta la selección de los canales 

digitales y la calendarización de contenidos a publicar. Una estrategia digital para una marca 

personal es importante porque permite: diferenciarse al construir una reputación sólida, crear 

una comunidad al compartir contenido de valor , aumentar la visibilidad estando presente en 

redes sociales, adaptarse y evolucionar, fundamental para el éxito personal y profesional. 

Ayuda a construir relaciones duraderas y a conseguir oportunidades de negocio.  

 Palabras claves: marca personal, marketing digital, estrategia y redes sociales.  
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INTRODUCCIÓN 

 

El marketing digital en redes sociales es una estrategia que permite conectar con la 

audiencia, promocionar productos o servicios y generar interacciones. La marca personal es 

un aspecto fundamental en el marketing digital, ya que es la forma en que te presentas a ti 

mismo en el mercado online y la percepción que tienen de ti los demás.  

Asimismo, implica un enfoque estructurado para conectar con un público específico a 

través de plataformas y herramientas digitales, como redes sociales, motores de búsqueda, 

correo electrónico, sitios web, y más. Una marca personal bien desarrollada puede abrir 

puertas a nuevas oportunidades  laborales,  colaboraciones y proyectos. 

Por lo tanto, el presente trabajo comprende el desarrollo de los elementos que debe de 

llevar una estrategia de marketing digital, iniciando con el Análisis de la situación, su 

presencia digital actual, la descripción de la marca, un análisis FODA para identificar los 

puntos fuertes y débiles, así como las oportunidades y amenazas y también la identificación 

de la competencia.  

Además, se crean los objetivos SMART como metodología utilizada para definir metas 

claras y alcanzables, la identificación del público objetivo con la creación de los Buyer 

Persona definiendo quienes son los clientes ideales. También, la justificación de la 

selección de los canales digitales para el éxito de la estrategia digital.  

Igualmente, se define el plan de contenidos describiendo los pilares de la estrategia de 

marketing para tener ideas claras, posteriormente, se crean las palabras claves  de pilares y 

subtemas de contenidos para asegurar un mejor posicionamiento SEO de la marca personal, 

tanto en motores de búsqueda como de las publicaciones que se realicen.  

Finalmente, se especifican los KPIs para optimizar y confirmar haber alcanzado los 

objetivos propuestos de la estrategia digital, y, se crea un calendario para 15 días de 

publicaciones.  
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REDES SELECCIONADAS 

 
INSTAGRAM: Retos/elementos a gestionar: Optimización de red social para dar a conocer 

la marca, crear contenido digital de manera regular, utilizar keywords para una mejor 

visibilidad del buscador, interactuar con seguidores y apuesta por el contenido en vivo. 

LINKEDIN: Retos/elementos a gestionar: Posicionar la marca a través de un perfil 

atractivo, utilizar palabras claves que definan la marca, optimizar la descripción, crear una 

red de contactos y actualizar la URL genérica con keywords para aparecer en la búsqueda 

de Google.  
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SITUACIÓN ACTUAL DE LA MARCA 
 

 

Fatima Argueta nace con el objetivo de diferenciarse y conseguir un mayor éxito profesional 

para fortalecer y potenciar los atributos que la hacen ser única, permitiendo destacar en el área 

de las comunicaciones, como experta en creación de noticias para plataformas digitales y 

reporteo.  

Escribe contenido relevante e interesante para los usuarios en internet y cumple con las 

directrices marcadas por Google para atraer tráfico hacia el sitio web, además, su trabajo 

ayuda a que el público se mantenga informado a través de los reportajes objetivos de la 

realidad nacional. 

Asimismo, a Fatima Argueta la diferencia su autenticidad y creatividad, investiga sus 

competidores y analiza su cliente ideal y potencial.  
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SERVICIOS DE LA MARCA 

 
 
Costo de servicios:  

�​ Redactora digital: 

✔​ Escribir contenido relevante e interesante en medios online como Instagram  

            Y Linkedin.  

✔​ Redacción de textos para blogs y redes sociales.  

✔​ Análisis de KPIs 

           Precio: $360 aproximadamente 

 

�​ Reportera digital y de medio tradicional: 

✔​ Investigación y sintetización de la noticia para difundirla a través de los  

            medios de comunicación.  

            Precio: $400-$500 aproximadamente.  
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ANÁLISIS DEL FODA 
 
 
FORTALEZAS 
 

●​ Habilidad para redactar noticias en el entorno online. 

●​ Redacción SEO. 

●​ Capacidad de investigación. 

●​ Habilidades comunicativas 

●​ Creatividad. 

 
OPORTUNIDADES 
 

●​ Crear una marca personal. 

●​ Instituciones interesadas en comunicadores sociales que  

            manejen plataformas digitales.  

●​ Mejorar la imagen profesional en RRSS. 

●​ Crear una red de contactos. 

●​ Posicionar la marca para diferenciarla de los competidores. 

 

DEBILIDADES 

●​ Expansión de más marcas personales. 

●​ Desconocimiento del público. 

●​ Poca presencia e interacción en redes sociales. 

●​ Limitado conocimiento en tendencias de Marketing digital. 

●​ Falta de optimización de RRSS. 
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AMENAZAS 

●​ Nuevos competidores. 

●​ Surgimiento de nuevas tecnologías que hacen obsoletas ciertas habilidades.  

●​ El posicionamiento que los competidores directos tienen en redes sociales.  

●​ Tendencias digitales en constante cambio. 

●​ Instituciones o empresas que soliciten experiencia en Marketing digital.  

  13 



COMPETENCIAS DE LA MARCA 

 

INSTAGRAM 

 

 

●​ Oscarhalliwell//Oscar Halliwell 

 

 
 

●​ Mazielmendez//Maziel Méndez 
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●​ Ana.campostv//Ana Campos 
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LINKEDIN 
 
 

 
 
 

●​ Georgina Martinez//LK 
 

 
 

●​ Alexx Castillo//LK 
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●​ Yamileth Martínez//LK 
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DEFINICIÓN DE LOS OBJETIVOS 
 
 

✔​ Aumentar las visitas en Instagram y LinkedIn en un 20% en dos meses, al incrementar 

la distribución de contenido, organizado en un plan de Marketing. 

✔​ Alcanzar 25 seguidores en Instagram en los próximos 15 días.  

✔​ Agregar 25 nuevos contactos profesionales en LinkedIn cada mes durante los 

próximos 3 meses. 

✔​ Aumentar el tráfico en Instagram y LinkedIn en un 10%, duplicando la producción de 

contenidos en un mes, difundidos en cada red social. 
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BUYER PERSONA 
 

BUYER PERSONA INSTAGRAM: 
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​  
 
BUYER PERSONA LINKEDIN:  
 

   
 
 
 
 
 
 
 
  20 



SELECCIÓN DE LOS CANALES DIGITALES 
​  
 

❖​ INSTAGRAM 
 
 
Instagram es una de las redes sociales más populares y también una de las mejores para crear 

una marca personal actualmente. Permite crear contenido de valor, añadiendo autenticidad en 

cada publicación y una multitud de formatos incluyendo textos, historias, fotografías, entre 

otros más, generar interacción con otros usuarios y lograr que el contenido se comparta. 

 

 

❖​ LINKEDIN 

 

LinkedIn es una herramienta increíble para dar a conocer y promover la marca personal. Tener 

un buen perfil es un activo para impulsar el marketing y el desarrollo de la marca. Permite que 

las empresas visiten tu perfil, encuentres oportunidades laborales y posiciones tú marca 

profesionalmente. 
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PLAN DE CONTENIDOS 
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ESTRATEGIA SEO 

 

 
​  
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MEDICIÓN Y ANÁLISIS 

 
 

●​ Aumentar las visitas en Instagram y LinkedIn en un 20% en dos meses, al incrementar 

la distribución de contenido, organizado en un plan de marketing. 

INSTAGRAM: 

✔​ Clics en visitar la biografía. 

✔​ Followers. 

✔​ Tasa de crecimiento de seguidores. 

 

LINKEDIN: 

✔​ Visualizaciones del perfil. 

✔​ Seguidores 

✔​ Alcance 

 

●​ Alcanzar 25 seguidores en Instagram en los próximos 15 días. 

INSTAGRAM: 

✔​ Engagement Rate. 

✔​ Número de seguidores. 
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✔​ Follower Growth Rate. 

 

●​ Aumentar el tráfico en Instagram y LinkedIn en un 10% ,duplicando la producción de 

contenidos en un mes, difundidos en cada red social. 

INSTAGRAM:  

✔​ Alcance. 

✔​ Engagement. 

✔​ Engagement Rate. 

 

LINKEDIN:  

✔​ Visualizaciones del perfil. 

✔​ Seguidores. 

✔​ Alcance. 

 

●​ Agregar 25 nuevos contactos profesionales en LinkedIn cada mes durante los 

próximos 3 meses. 

LINKEDIN: 

✔​ Engagement. 
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✔​ Tasa de interacción. 

✔​ Brand Mentions.  
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CALENDARIO DE 1 AL 15 DE OCTUBRE IG Y LK 
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ANEXOS 
 

PIEZAS GRÁFICAS INSTAGRAM 
 
1. 
 

 
 
2.                                                                                     3.  

                                                                  
 
 
 
 
 
 
 
  32 



4.                                                                                             5.  
 

                            
 
6. 
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11.  
 

 
 
12. 
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14. 
 

 
 
15. 
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PIEZAS GRÁFICAS LINKEDIN: 
 

1.​                                                               2. 
 

 

               
 

3. 
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