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Resumen

Este trabajo presenta una estrategia digital disefiada para posicionar la marca personal de
Leslie Huezo en medios digitales, se utilizaron como base dos redes sociales clave:
Facebook e Instagram. A lo largo del proceso, se exploraron y analizaron las herramientas
de cada plataforma para la creacion y difusion de contenido relevante y valioso. Este
enfoque permitid identificar la situacion actual de la marca personal de Leslie Huezo,
mediante un analisis FODA, complementado con un estudio comparativo de otros perfiles,
con el fin de trazar un plan de trabajo personalizado para cada red social. La estrategia
también contempla la adaptacion a los formatos especificos de cada plataforma y el tipo
de audiencia objetivo. Ademas, se considera la importancia de medir métricas clave para
evaluar el cumplimiento de los objetivos, permitiendo ajustes oportunos a la estrategia en
caso de ser necesario, garantizando asi una gestion efectiva. La estrategia de marketing de
la marca personal de Leslie Huezo se enfoca en construir y consolidar una presencia
solida, auténtica y valiosa en el mercado digital, aprovechando su experiencia profesional
y su capacidad para generar contenido deportivo relevante que resuene con su audiencia
objetivo. A través de tacticas especificas de visibilidad y posicionamiento, la estrategia
busca expandir su alcance, generar confianza y fortalecer su reputacion como una lider de
pensamiento en su campo.

Palabras clave: Marketing Digital, Estrategia digital, Posicionamiento, SEO; Red

social, Fidelizacion de las audiencias, Marca personal, KPI'S.



INTRODUCCION

La comunicacién ha experimentado profundas transformaciones de caracter social, y la
humanidad se ha visto en la necesidad de adaptarse a nuevas formas de expresar y percibir
ideas, tanto verbalmente como a través de gestos no verbales y emociones internas.

En la actualidad, los avances en las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC)
han roto las barreras tradicionales, permitiendo que las interacciones sociales se realicen
desde la virtualidad, con un simple "clic" en un dispositivo electronico.

Este proceso ha dado lugar a nuevas formas de expresion, afianzando una comunicacién mas
diversa y accesible. Por lo tanto, en un entorno digital en constante evolucion, donde la
competencia es feroz y las tendencias cambian rapidamente, contar con una estrategia de
marketing digital sélida es esencial para cualquier marca que busque destacar y conectarse
de manera efectiva con su audiencia.

Este trabajo titulado “Estrategia de Marketing, marca personal de: Leslie Huezo” expone
como la marca ha adaptado un modelo innovador en formato digital, alineado a las exigencias
actuales del entorno digital y las TIC, buscando posicionarse de manera efectiva en el
competitivo mundo del marketing digital. La presente estrategia tiene como objetivo no so6lo
aumentar la visibilidad de la marca personal de Leslie Huezo, sino también construir
relaciones duraderas y auténticas con sus seguidores.

En este contexto, la estrategia de marketing digital para la marca personal de Leslie Huezo
busca aprovechar las plataformas online y las tecnologias disponibles para amplificar su voz,
conectar de manera genuina con su audiencia y posicionarla como una referente en el

periodismo deportivo.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Hoy en dia, las redes sociales son esenciales en muchos aspectos de la vida, ya que, permiten
a las personas comunicarse facilmente y promocionar productos y servicios a través de sus

perfiles sin mayores complicaciones.

Ante esta realidad, surge la marca personal de "Leslie Huezo", con el objetivo de
posicionarse en el mundo digital a través de la creacion de contenido informativo e

interactivo relacionado al periodismo deportivo.

Actualmente el posicionamiento de la marca personal de Leslie Huezo en plataformas como
Instagram y LinkedIn es atin limitado, debido a que los perfiles fueron creados recientemente

y aun no cuentan con una audiencia establecida ni una base sélida de seguidores.

En cuanto a la imagen de la marca, si bien la marca personal de “Leslie Huezo” tiene una
propuesta de valor clara y original, aiin no ha logrado diferenciarse completamente en un

mercado saturado de creadores similares.

Esto podria deberse a la falta de una estrategia de marketing digital coherente que incluya la
promocion cruzada, la colaboracion con otros creadores de contenido o marcas, y el uso de
herramientas de andlisis para ajustar y mejorar su contenido en funcion de las métricas de

rendimiento.

Aunque la marca personal de Leslie Huezo ha comenzado a establecer su presencia digital,
aun enfrenta desafios en cuanto a crecimiento de audiencia, interaccion y posicionamiento
en su nicho, lo que requeriria una estrategia mas enfocada en la expansion y consolidacion

de su marca personal.



Asimismo, no cuenta aun con un logo de marca establecido y posee nula interaccion ni cuenta

con seguidores en sus perfiles de Instagram y LinkedIn.

+ Perfiles actuales de la marca personal de Leslie Huezo en LinkedIn e Instagram.

4 __stephany_m

0 0 0
publicaciones seguidores seguidos
. Stephany Mena
Leslie Huezo +Locutora radial
= -Experta en comunicacién corporativa
Universidad Nacional de El Salvador -Comunnity Manager y Creadora de contenido.

San Salvador, El Salvador

1

Ver traduccion
Conectar @ Enviar mensaje

(2) www.linkedin.com/in/leslie-huezo-83b68...

Educacion
Universidad Nacional de El Salvador
. Licenciatura en Periodismo - Estudios sobre
comunicacién y medios
20192028 La Velada 4
Aptitudes EEE [_g]

Comunicacidn asertiva - Trabajo en equipo

%+ Historia de la marca

Leslie Stephany Huezo es una periodista salvadorefia de 24 afios quien busca establecer su
marca personal como creadora de contenido deportivo, para darse a conocer tanto en el

ambito laboral como en el digital.

La idea de crear su propia marca personal surgio en el afio 2023, sin embargo, no habia
contado con la orientacion adecuada para poder dar marcha a su objetivo, hasta que

finalmente se materializo la estrategia de marketing para su marca personal: “Leslie Huezo”.



OBJETIVOS DE LA MARCA

+ Objetivos generales:
1. Posicionar a la marca personal de Leslie Huezo en los motores de buisqueda
en lo relacionado al mundo deportivo nacional e internacional.
2. Incrementar el nimero de seguidores en todas las redes sociales de la marca.

3. Crear contenido estratégico para cada red social.

+ Objetivos especificos.
1. Enfatizar la comunicacion y conexion con los seguidores.
2. Establecer una ventaja competitiva sostenible.
3. Aumentar el conocimiento de la marca personal.
4. Incrementar el numero de redes sociales para obtener mayor alcance.
5. Mantener interesados a los seguidores a través de la creacion de contenido
de valor.
6. Investigacion constante en cuanto al tema deportivo para crear contenido

actual e interesante para el publico.



ANALISIS FODA

A continuacion, se exploraran las fortalezas, oportunidades y debilidades de la marca

personal “Leslie Huezo”.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES DEBILIDADES AMENZAS
Capacidad para crear ~ Expandirse a nuevas  No cuenta con una Fuerte competencia
contenido de calidad  audiencias creando comunidad en redes en el area de la
y atractivo para la perfiles en otras sociales. creacion de contenido
audiencia. redes sociales como ., deportivo en donde la
Falta de organizacion
. Facebook. . d
Experiencia en el aceboo en el ambito de la farca desea
. . .. imponerse.
contenido de Crear contenido de publicidad. .
materiales valor en redes .
Falta de equipo
audiovisuales. sociales para que

técnico y de edicion

conozcan y se .
y para la elaboracion de

identifiquen con la :
materiales.

marca.

Luego de haber planteado cada uno de estos puntos en el FODA, se puede valorar que la
marca personal de Leslie Huezo, cuenta con los suficientes recursos para poder convertirse
en creadora de contenido deportivo y cumplir con los objetivos planteados en esta estrategia

de marketing digital.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

1. Carolina Ruiz/ @lacarolinaruizl

+ Periodista, presentadora y comentarista deportiva de Tigo Sport Studio y Tigo Sport
Noticias.

+ Realiza publicaciones diarias en su Instagram, el cual tiene vinculado a su cuenta de
Facebook. Sin embargo, esta competencia no posee perfil de LinkedIn.

<+ Actualmente cuenta con mas de 80 mil seguidores en su cuenta de Instagram, sin
embargo, en su perfil de Facebook posee solamente 300 amigos.

<+ Sus likes en Instagram rondan entre 700 y mil.

4+ No cuenta con una linea grafica definida.

< lacarolinaruiz1 vV - < Carolina Ruiz Q
1,661 80.3 mil 2,592
publicaciones  seguidores seguidos

Carolina Ruiz
@ lacarolinaruiz1

- Presentadora Tigo Sports Studio y Tigo Sports Noticias
- Comentarista deportiva @tigosportssv

- Locutora El Tikitaka @punto105

- Contacto correo

Ver traduccion

@ elsalvadorcorp.com

Carolina Ruiz

siguen esta cuenta 303 amigos #1nuevo « 5encomun

@@ gustobar, danielrocke924 y 58 personas mas

Amante de las series, ejercicios, el amor y los
Mensaje Correo electrd... +2 deportes = mP o t;\) 9

& Agregar a amigos © Mensaje

Publicaciones Fotos Videos

Detalles

#® Trabaja en Telecorporacién Salvadorefia
#% Vive en San Salvador
© De San Salvador

@ Enuna relacién

+ Ver la informacién de Carolina
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2. Zully Rodriguez/ @zullyrodriguezm

4+ Licenciada en comunicaciones, comunicadora deportiva y presentadora del

programa “Pizzardn deportivo” de canal 12.

Mantiene publicaciones diarias.

- & # # # # #

14 zullyrodriguezm @ 74

3,885 888 mil 2,032
publicaciones  seguidores seguidos

Zully Rodriguez
@ zullyrodriguezm

Figura publica

Presentadora de @pizarrondeportivo en @canaldocesv
Licenciada en comunicaciones

Comunicadora deportiva

Bienvenidos a mi vida «

Ver traduccién

@ youtu.be/AbPId9-uh5|

@a’ gustobar, fermoran84 y 76 personas mas
siguen esta cuenta

m Mensaje Correo electrs... +2
.
—_—
Comida Familia Amigos

12

Cuenta con 89 mil seguidores en su perfil de Instagram.

No tiene un logo o linea grafica definida.

Sus interacciones rondan entre 5 mil y 8 mil likes.

Posee mas de 3 mil publicaciones en su cuenta de Instagram.

La red social que mas utiliza para interactuar con seguidores es Instagram.

Utiliza Facebook para un uso mas personal.

< Zully Rodriguez Q

Zully Rodriguez

3 amigos en comun

& Agregar a amigos ® Mensaje

Zully restringio su perfil
Mas informacion

Videos

Publicaciones Fotos

Detalles
+ Ver la informacion de Zully

Amigos
3 amigos en comun

Milena Ricardo Cea Alejandro
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Nelson Hernandez/ @nhvaldes

Periodista de profesion y comentarista deportivo del programa “La Polémica” del
canal 4.

Cuenta con 15 mil seguidores en su cuenta de Instagram.

No maneja perfil en Facebook ni LinkedIn

Sus publicaciones no son diarias.

Sus interacciones oscilan entre 300 y 500 likes por publicacion.

No cuenta con logo ni linea grafica establecida.

Hace mucho uso del carrusel de fotos.

Sus publicaciones van encaminadas a su vida diaria que a contenido de valor en el

ambito deportivo.

< nhvaldes Y
237 15.1 mil 1,094
publicaciones seguidores seguidos

Nelson Hernandez Valdés

Periodista

Jg‘,ﬁ Relato fatbol y soy panelista en @lapolemicatcs.
Ver traduccién

2 www.linkedin.com/in/nelson-hernandez-v...
33 ciielo_moliina, manuespinozasv y
3 personas mas siguen esta cuenta
m Mensaje Correo electré... 42

Sugerencias parati + Vertodo X

Skydive El Salvad... Banco CUSCATLAN Bryan Tam

skydiveelsalvador bancocuscatlan.com bryantama
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4. Sofia Osegueda/ @sofiaoseguedatv

Ver traduccién

+

*
*
*
*
*
*
*

OBy

AVON

@ =

Comunicadora y presentadora deportiva del programa “Tigo Sport Noticias™.
Posee 19 mil seguidores en su perfil de Instagram.

Cuenta con perfiles en las 3 redes sociales: Facebook, Instagram y LinkedIn.
Se mantiene muy activa en sus redes sociales.

Los likes que recibe por publicacion rondan entre los 300 y mil.

Tiene su cuenta de Instagram vinculada a la de Facebook.

Ha realizado mas de 2 mil publicaciones en su cuenta de Instagram.

Utiliza SEO y Hashtags.

< sofiaoseguedatv 74
< Sofia Osegueda Q
2,130 19.9 mil 3,039 :
. Jpublicaciones  seguidores seguidos
Sofia Osegueda
Radio Host & Tv Host: @tigosportshn
& & Actriz/Doblaje

gustobar, gabriela_galdamez y
77 personas mas siguen esta cuenta

Sofia Osegueda (Sofia Osegueda)

1,8 mil amigos +4 nuevos « 115 en comun

SASTV i & & Eventos * ™8 ™
g Amigos

Publicaciones Fotos Videos

Detalles

Trabaja en Radio Corporacion FM

Animadora para marcas e infantiles en
Animadora de Eventos

Presentadora en Tigo Sports Honduras

Trabaja en La Central 103.7 FM

locutora en Mil80
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+ Analisis comparativo

COMPETENCIA

MARCA LESLIE HUEZO

Las cuatro competencias previamente
descritas, cuentan con publicaciones

diarias.

Las competencias utilizan fotos y
materiales audiovisuales para atraer a la

audiencia.

Poseen actividad en la mayoria de las redes
sociales y abarcan interaccion con sus

seguidores.

+ Publico objetivo

Nula publicacion hasta la fecha en sus

perfiles de Instagram y LinkedIn.

No tiene publicaciones con fotografias u
otras herramientas que capten la atencion

del publico.

La marca personal de Leslie Huezo so6lo

posee dos perfiles en redes sociales.

Nula interaccion con seguidores.

Conocer a fondo el ptblico objetivo es esencial para desarrollar los mensajes que capten su

atencion.

- Hombres y mujeres entre 18 a 45 afios, activos en redes sociales.

- Medios de comunicacion y empresas que busquen periodistas y creadores de

contenidos para futuras contrataciones.
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Los buyer persona son representaciones ficticias que representan al cliente ideal de una

BUYER PERSONA

marca. Estos perfiles se crean basandose en caracteristicas psicologicas y comportamentales

comunes, como la edad, el sexo, las costumbres y creencias, entre otros rasgos que definen a

un consumidor tipico.

En este contexto, la marca personal de “Leslie Huezo" ha creado tres buyer persona que

representan a sus seguidores ideales, adaptando su estrategia de comunicacion para satisfacer

las necesidades especificas de cada perfil identificado.

4+ Buyer persona 1

EDAD:

UBICACION:

DESCRIPCION DE LA PERSONA:

Laura es una directora de un medio de comunicacién muy ocupada que lleva
un ritmo de vida acelerado. Cree que la adquisicion de habilidades, la
colaboracién y el trabajo duro son la clave del éxito.

« Dispuesta a aprender .
* Orientada a las soluciones .

CARACTERISTICAS PERSONALES: AFICIONES E INTERESES:

Practicar fatbol.
Ciclismo

NOMBRE Mariana

33 anos

PROFESION: Directora

El Salvador

* Encontrar una aplicacién o plataforma
de aprendizaje facil de usar

Ampliar sus habilidades
comunicacionales.

Nuevas y mas apps complejas
Falta de apps de aprendizaje disponibles
y actualizadas

* Amplia oferta de cursos sobre los .
ultimos avances digitales .

Redes sociales
Medios de comunicacién online




4+ Buyer persona 2

INFORMACION DEMOGRAFICA

NOMBRE Eric
EDAD: 28 anos
PROFESION: Disefador
UBICACION: El Salvador
RANGO DE

INGRESOS: »HE0D

%+ Buyer persona 3

NOMBRE: David
I%a- 34 anos

PROFESION: Docente
UBICACION: El Salvador

NIVEL: Sénior

SOBRE LA PERSONA USUARIA:

actividades recreativas.

Eric es un disefiador seguro de sf * Imaginativa
mismo al que le gusta estar al tanto « Entusiasta
de I.as nece.5|dades de.: su clientela. En +Shdidble
su tiempo libre, practica deportes y .

* Flexible

PERSONALIDAD:

PROBLEMAS: RETOS:

* Encontrar una
plataforma en linea que
ofrezca seminarios y
clases tanto de
habilidades técnicas
como de creatividad
Buscar un software de
edicién y disefo
asequible, perfecto y
completo

¢ Ampliar la base
de clientes de su
negocio como
auténomo.

¢ Organizary
gestionar los datos
de su clientela

OBJETIVOS Y NECESIDADES:

¢ Realizar mas
actividad de
fisica.

* Estar al tanto de la
informacién
deportiva nacional.

OBJETIVOS:

DESCRIPCION DE LA PERSONA USUARIA:

David es una educador dedicado y
organizado que tiene como objetivo
aumentar sus habilidades de
ensefnanza y conocimiento de la
materia.

« Dominar las apps/plataformas de
ensefanza online

o Estar al dia con la cultura de la
generacion actual

PERSONALID.

PROBLEMAS:

e Lasappsy ¢ Trabajador
plataformas de e Paciente
ensefanza online son « Empético

dificiles de usar

* Mantenerse al dia con
las dltimas tendencias
y vocabulario

INTERESES:

* Practicar fatbol con
amigos.

* Asistir a partidos de
fltbol de la liga nacional.

* Consumir medios de
comunicacién e informacién
deportiva

MOTIVACIONES:
o Comodidad CHENNNND

¢ Conveniencia (N
[

* Precio

17




SELECCION DE CANALES DIGITALES

1. Instagram

Instagram, otra red social clave para la marca personal de Leslie Huezo,
permite compartir de manera visual y atractiva la experiencia profesional,

ademas de ser una excelente herramienta para difundir contenido valioso.

La presencia en esta plataforma busca también conectar con seguidores e interactuar con
ellos. Instagram no s6lo permite mostrar el trabajo realizado, sino que también sirve como
una vitrina para atraer nuevos seguidores, exhibiendo los resultados que la marca puede
ofrecer. La red social Instagram es una plataforma idonea para cumplir con los objetivos de
posicionamiento y visibilidad de la marca, aprovechando su alcance y las herramientas que

brindan para fortalecer la presencia en el mercado laboral.

2. Facebook

Seleccionar Facebook para el perfil de marca personal de Leslie Huezo es

una decision estratégica, ya que, sigue siendo una de las plataformas de

redes sociales mas grandes y versatiles debido a su amplia base de usuarios.

Permitiendo segmentar y dirigirse a audiencias especificas a través de herramientas de
publicidad y publicaciones patrocinadas. Esto es util para la marca personal porque permitira
promocionar el contenido a un grupo demografico particular. Ademas, Facebook admite una
amplia gama de formatos de contenido que pueden ser utiles para la creacion de contenidos

de valor: texto, imagenes, videos en vivo, eventos, grupos y enlaces.

18



PLAN DE CONTENIDO

MARKETING DE BRANDING VENTAS INTERACCIONES
CONTENIDO
Contenido de valor.  Informacién valiosa  Planificacion. Creatividad y
en los contenidos. seguridad.
Lenguaje de acuerdo Adaptabilidad enel = BRIEF y FODA Identificacion y
mundo digital. cotidianidad.

con el target.

Manejo adecuado de Confianza al Uso adecuado de Comunicacion e
la tipografia. compartir plataformas interaccion.
informacion. digitales.
Fotografias y videos Claridad en la Cronograma Generar credibilidad.
atractivos. comunicacion.
PLAN DE CONTENIDO
\

[ \
ESTRATEGIA PLANIFICACION CREACION
ANALIZAR BRAINSTORM HERRAMIENTAS

Ser experta en el tema Contenido de valor Photoshop, canva, etc
| |
IDENTIFICAR REDES SOCIALES IGY FB
Buyer persona y nicho Publicacion diaria 2 publicaciones diarias
PLATAFORMAS PUBLICACIONES CONSTRUIR
Balance de contenido 2 publicaciones diarias Fiedlailided e redes

19



ESTRATEGIA SEO

Se presentan a continuacidon un conjunto de técnicas y practicas disefiadas para mejorar la
visibilidad de la marca personal de Leslie Huezo en los resultados organicos (no pagados) de
los motores de busqueda. El objetivo principal es aumentar el trafico de calidad hacia los
perfiles digitales de Leslie Huezo, logrando que este aparezca en las primeras posiciones

cuando los usuarios busquen términos relacionados con el contenido de la marca personal.

1. Implementacion de palabras clave: Identificar los términos que los usuarios buscan
y que estan relacionados con el contenido de la marca personal de Leslie Huezo. Se

busca integrar estas palabras clave de manera natural en el contenido del sitio.

2. Optimizacion On-Page: Mejorar el contenido y la estructura de los perfiles de
Facebook e Instagram para que sean relevantes y faciles de leer tanto para los usuarios
como para los motores de busqueda. Esto incluye optimizar los titulos, descripciones,

etiquetas de encabezado (H1, H2, etc.), uso de imagenes y mas.

3. SEO Técnico: Asegurarse de que los perfiles de la marca personal de Leslie Huezo
estén correctamente configurados para que los motores de biisqueda puedan rastrearlo
facilmente. Esto incluye aspectos como la velocidad de carga, la compatibilidad con

dispositivos moviles, la arquitectura del sitio y la correccion de errores técnicos.
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4. Optimizacion Off-Page: Abarca todas las actividades fuera de los perfiles de
Facebook e Instagram que ayuden a mejorar la marca personal de Leslie Huezo, su
autoridad y relevancia, como la creacion de enlaces entrantes (backlinks) desde otros

sitios web de confianza.

+ Colaboraciones y guest posts: Escribir articulos como invitada en blogs o
portales relacionados con marketing, para generar trafico y autoridad.

+ Redes sociales: Crear una presencia activa y optimizada en redes sociales
como Instagram y Facebook, donde se comparta contenido valioso.

+ Backlinks: Conseguir enlaces entrantes desde otros sitios relevantes, como
blogs de marketing digital, plataformas de redes sociales o sitios web de

colaboradores.

5. Contenido de calidad: Publicar contenido relevante, original y util para los

seguidores es fundamental para la marca personal de Leslie Huezo.

+ Pasos por seguir:

FASE DE FASE DE FASE DE FASE DE
LANZAMIENTO MONITOREO OPTIMIZACION ESCALADO
Implementacion de Seguimiento y Ajustes basados en Expansion de la
la estrategia en los analisis de los resultados estrategia exitosa a
proximos 3 meses. resultados. obtenidos. nivel nacional.
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MEDICION DE KPI'S/OBJETIVOS

“Key Performance Indicator”, su significado es “Indicador Clave de Desempefio”, siendo
una herramienta de ayuda para la toma de decisiones para la elaboracion de una estrategia de
marketing, permitiendo definir una futura linea, cabe mencionar, estos indicadores van de la

mano con los objetivos de la marca personal.

+ Objetivo 1:

Aumentar el nimero de redes sociales para obtener mayor alcance.

+ Objetivo 2:

Crear contenido estratégico para cada red social.

KPI'S A MEDIR:

Numero de seguidores en Instagram.

Numero de seguidores en Facebook.

Cantidad de reacciones en ambas redes sociales.

Cantidad de comentarios e interacciones de los seguidores.
Alcance y visibilidad.

Frecuencia de publicaciones.

Calidad de contenido.

Participacion en grupos y comunidades.

- + + + + £ ¥+ + ¥

Compromiso y visibilidad.
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

Calendario de contenido para tomando como parametro la red social Instagram de la marca personal “Leslie Huezo”, a partir del

lunes 01 de octubre al domingo 14 de octubre del 2024.

Tipo de Pilar de
Fecha Horario Co Descripcion grafica
contenido contenido 24 P g
jBuenos dias! A iniciar la semana con buena
e Do
informacion deportiva STESIRVEMI ==
CONTENIDO?
Recuerda seguirme también en mi cuenta
Lunes 01 10:00 Post de Contem(‘io de Facebook como Leslie Huezo.
a.nt. Instagram | de branding https://www.facebook.com/fb/leslie-
huezo-98765/
jBuenos tardes! A iniciar la semana con buena
informacion deportiva ‘
Lunes 01 3:30 Post de Contenido | Recuerda seguirme también en mi cuenta LES I'I E H U EZ U
p.m. Facebook | de branding i)

de Instagram como: Leslie Huezo.

www.instagram.com/__stephany m/?next
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https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-98765/
https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-98765/
http://www.instagram.com/__stephany_m/?next

Martes 02

10:00
a.m.

Post de
Instagram

Contenido
de valor

SABIAS QUE?
El primer partido de la seleccion nacional de

futbol se llevo a cabo en septiembre de 1921.

@ sv.

SELECCION SALVADORERA DE

FUTBOL ¢

El primer partido de la
seleccién nacional de
fitbol se llevé a cabo en
septiembre de 1921,
cuando fueron invitados a
participar en un torneo
para celebrar los 100

afos de la Independencia
de Centroamérica.

Martes 02

3:00 p.m.

Post de
Facebook

Contenido
de valor

.SABIAS QUE?
El primer partido de la seleccion nacional de

futbol se llevo a cabo en septiembre de 1921.

@ sv.

SELECCION SALVADORENA DE

FUTBOL ¢

El primer partido de la
seleccién nacional de
fitbol se llevé a cabo en
septiembre de 1921,
cuando fueron invitados a
participar en un torneo

para celebrar los 100
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(Como amanecieron hoy los aficionados del
fatbol nacional?

Comenta cudl es tu equipo favorito.

cCUAL ES TU
EQUIPO FAVORITO?

LIGA NACIONAL DE FUTBOL

y C t d @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ @ ‘ Deja tu comentario y cuéntame
Miéreoles | 79.0p | Post de omemeo
' que genere
03 a.m. Instagram | . .,
Interaccion
(Como amanecieron hoy los aficionados del CUAL ES TU
fatbol nacional? o o
. _ EQUIPO FAVORITO?
Comenta cudl es tu equipo favorito. e T
' Deja tu comentario y cuéntame
Contenid, | OOOOOOOOOOO® ——
Miércoles 03 | 3:00 p.m. Post de que genere ‘ |
Facebook | . y
interaccion
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DATO DEL DiA.
La patinadora salvadorefia Ivonne Sanchez
gano6 la medalla de oro en la prueba de los 100

metros carriles al vencer a Haila Brunet de

10:00 Post de Contenido
Jueves 04 .
a.m. Instagram de valor | Francia. ¥ & & & ® & ©
DATO DEL DiA.
) La patinadora salvadorefia Ivonne Sanchez
Post de Contenido )
Jueves 04 | 3:00 p.m Facebook de valor gano6 la medalla de oro en la prueba de los 100

metros carriles al vencer a Haila Brunet de

Francia. © © © © © © ©

DE ORGULLO!

iVvamos, ivonne!
tu pais te estd apoyando.

DE ORGULLO!

iVamos, ivonne!
tu pais te estd apoyando.
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( Ya me sigues en Facebook ?
Te invito a que me sigas en mi perfil de
Facebook. Encuéntrame como: Leslie Huezo.

https://www.facebook.com/fb/leslie-

Z
TESIRVEMI ==
CONTENIDO?

10:00 Post de Contenido ; /
Viernes 05 Instagram | de branding uezo987es
a.m.
N 1
vV @ Yy R
iDa like! iComenta! iComparti! iGuarda!
(Ya me sigues en Instagram?
) Te invito a que me sigas en mi perfil de
Post de Contenido . Encud Leslic H
Viernes 05 3:00 p.m. Facebook de branding nstagram. Encuentrame como: Leslie Huezo.

www.instagram.com/__stephany m/?next
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https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-98765/
https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-98765/
http://www.instagram.com/__stephany_m/?next

CUENTAMELO
(Qué contenido prefieres hoy?

Fuatbol nacional VRS Futbol espafiol.

Contenido
S4abado 06 10:00 Post de que genere
a.m. Instagram | interaccion | jComentay no olvides dejar tu reaccion!
e©e
CUENTAMELO
) (Qué contenido prefieres hoy?
Contenido . _ ) N
Futbol nacional VRS Futbol espafiol.
Post de que genere
Sibado 06 | 300 p.m. | Facebook | interaccion

iComenta y no olvides dejar tu reaccion!

XP)

@lesliehuezo

@lesliehuezo
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SABIAS QUE?
Maias de mil atletas salvadorefios y 43 mil

visitantes son beneficiados gracias al nuevo

Domingo 07 10:00 Post de Contenido
A Instagram de valor Estadio Nacional “Jorge Magico Gonzilez”
respaldado por el Banco Centroamericano de
Integracion.
.SABIAS QUE?
Mas de mil atletas salvadorefios y 43 mil
Domingo 07 | 3:00 p.m. Post de Contenido visitantes son beneficiados gracias al nuevo
Facebook | de valor Estadio Nacional “Jorge Magico Gonzalez”

respaldado por el Banco Centroamericano de

Integracion.
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jArrancamos la semana con mas informacioén

%

) =
TESIRVEMI ==

deportiva!
_ iPendientes! CONTENIDO?
10:00 Post de Contenido
Lunes 08 a.m. Instagram | de branding
Recuerda seguirme en mi perfil de Facebook:
https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-
98765/
-7
VvV @ Yy N
iDa like! iComenta! iComparti! iGuarda!
jArrancamos la semana con mas informacion ﬂ
deportiva! :TESIRVEMI =
iPendientes! CONTENIDO?
Post de Contenido
Lunes 08 3:00 p.m. | Facebook de branding Recuerda seguirme en mi perfil de Instagram:

www.instagram.com/__stephany m/?next

v @ 7V N

iDa like! iComenta! iComparti! iGuarda!
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https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-98765/
http://www.instagram.com/__stephany_m/?next

.SABIAS QUE?

El Salvador completdé su decimotercera

V4

10:00 Post de Contenido

Martes 09 am Instagram de valor | participacion en los Juegos Olimpicos, siendo ~
los undécimos de manera consecutiva desde COMITE OLIMPICO
Los Angeles 1984. EL S ALVADOR.
SABIAS QUE?
El Salvador completdé su decimotercera ~

Post de Contenido o o )
Martes 09 3:00 p.m Facebook de valor participacion en los Juegos Olimpicos, siendo ~

los undécimos de manera consecutiva desde

Los Angeles 1984,

COMITE QLIMPICO

EL SALVADOR

Sale%
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CUENTAMELO
(Quiénes seran los nuevos campeones del

futbol nacional?

Contenido
Miércoles 10 10:00 Post de que genere iDeja tu comentario y no olvides dejar tu
a.m. Instagram | interaccion | reaccion!
(X
CUENTAMELO
Contenido (Quiénes seran los nuevos campeones del
Post de que genere | . o ional?
Miércoles 10 | 3:00 p.m. | Facebook | interaccion Hibot nactonat:

iDeja tu comentario y no olvides dejar tu
reaccion!

©0

PRIMERADIVISIGN
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Jueves 11

10:00
a.m.

Post de
Instagram

Contenido
de valor

EL DATO DEL DiA

El técnico del Club deportivo Firpo hablo sobre
su continuidad en el equipo.

Esto fue lo que dijo:

“Si nosotros somos el problema pensaremos en

dar un paso al costado”.

(Qué piensas sobre esto?
Deja tu comentario y no olvides dejar tu

reaccion.

Jueves 11

3:00 p.m.

Post de
Facebook

Contenido
de valor

EL DATO DEL DiA

El técnico del Club deportivo Firpo habl6 sobre
su continuidad en el equipo.

Esto fue lo que dijo:

“Si nosotros somos el problema pensaremos en

dar un paso al costado”.

(Qué piensas sobre esto?
Deja tu comentario y no olvides dejar tu

reaccion.
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Recuerda que puedes seguirme en diferentes
redes sociales.

iBuscame en Facebook!

10:00 Post de Contenido _
Viernes 12 a.m. Instagram | de branding Como: Leslie Huezo I_ E S I_ I E H U E Z D
https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-
) CREADORA
98765/ ‘ CONTENIDO
Recuerda que puedes seguirme en diferentes
) redes sociales.
Post de Contenido B I |
Viernes 12 3:00 p.m. | Facebook | debranding | o e n nstagram:

Como: @leslichuezo

www.instagram.com/__stephany m/?next
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https://www.facebook.com/fb/leslie-huezo-98765/
http://www.instagram.com/__stephany_m/?next

CUENTAMELO

Pablo Quifionez vuelve a dirigir en la primera

10:00 Post de Contenido
Sabado 13 a.m. Instagram | que genere | division.
interaccion | (Estas de acuerdo?
iDeja tu comentario y no olvides dejar tu
reaccion!
OO
CUENTAMELO
Contenido Pablo Quifionez vuelve a dirigir en la primera
Post de que genere N
. . ., division.
Sabado 13 3:00 p.m. | Facebook | interaccion

(Estas de acuerdo?

iDeja tu comentario y no olvides dejar tu

reaccion!

PAPRTR
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SABIAS QUE?

10:00 Post de Contenido D d 1 call a1 T o bonit
Domingo 14 o, Instagram de valor iDe vender en la calle a ser capitan! jLa bonita e
historia de superacion de Raphinha del - By
Barcelona! nr ’
.SABIAS QUE?
Post de Contenido D d a call ! La bonita |
Domingo 14 | 3:00 p.m. | Facebook de valor iDe vender en la calle a ser capitan! jLa bonita

historia de superaciéon de Raphinha del

Barcelona!

nr
RAPHINHA

» HIS TORIA o
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