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RESUMEN

La tecnologia y el auge de las redes sociales en la actualidad son indiscutibles. A eso, le
sumamos la evolucidn constante en la forma de comunicarse, transmitir mensajes, diversos
tipos de informacidny, por supuesto, la constante iniciativa de la elaboracién de diferentes
contenidos que se vuelven tendencia o atraen a un publico objetivo. Gracias a estas
herramientas innovadoras, se puede crear un universo de contenido digital que genere
confianza, que ayude a posicionarse en la memoria de las personas y sobre todo, crear una
imagen positiva ya sea de una marca, instituciones, empresas, productos o perfiles personales o
profesionales que gracias a una estrategia de marketing, puedan lograr con éxitos los objetivos
planteados de acuerdo a las plataformas digitales en las que estratégicamente se busque
potenciar. A través de este trabajo, se describe paso a paso el proceso para la creacién de una
estrategia de marca personal enfocada a redes sociales y como a través del marketing de
contenidos, objetivos Smart, palabras claves, plan de trabajo, FODA, y redaccién SEO se puede
lograr posicionar en el mundo digital, utilizando los canales adecuados que permiten destacarse
dentro de la competencia y a su vez, que el publico objetivo después de realizar un andlisis a
través de los buyer persona, decidan adquirir los servicios que en este caso ofrece la marca

Andrea Cardoza en el rubro del community manager, fotografia y periodismo digital.

Palabras claves: marketing digital, redes sociales, plataformas digitales, creacion de

contenido, fotografia, periodista digital y community manager, SEO.



INTRODUCCION

Como parte del crecimiento profesional y la necesidad de expandir un servicio de calidad
a través de redes sociales en paginas como Facebook e Instagram, nace la marca “Andrea
Cardoza”. Una marca prometedora que ofrece servicios de fotografia, community managery

periodismo digital.

Vivimos en un mundo sumergido en lo digital, y es necesario actualizarse conforme a los
nuevos métodos de comunicacidon, nuevas practicas para ofrecer servicios a través de redes
sociales, es lo relevante. Ahora un negocio o empresa, necesita de las redes sociales para darse a

conocer y posicionarse. Indudablemente, son un soporte de innovacién y de crecimiento.

Esta es una nueva oportunidad de poder llegar a miles de personas no solo a nivel local,
sino fuera de nuestras fronteras, en la que no se necesita tener una interaccion personal, sino
una comunicacion en linea. Donde nuestro trabajo no conozca limites, donde la creatividad,
responsabilidad y autenticidad haga la diferencia de todos los demas que ofrecen los mismos

servicios.



1.ANALISIS DE LA SITUACION

Presencia digital actual de la marca:

El reto es poder posicionar la marca dentro de este rubro digital. Lo fundamental es, que el
cliente la identifique rapidamente. Y que “Andrea Cardoza” esté dentro de la memoria de un
publico objetivo que desee contratar sus servicios a través de redes sociales como Facebook e

Instagram.

Serd crucial, la manera de gestionar cada red social y el manejo de cada una de ellas, de acuerdo
a sus formatos, a los contenidos propios de cada red y la optimizacién de la informacién para

atraer clientes, seguidores y por supuesto, recomendaciones del buen trabajo desempefiado.
Descripcion de la marca:

Debido a la digitalizacién y a la necesidad de brindar servicios de una
J/ manera diferente, es obligatorio innovar y tener en cuenta como
l profesionales, que la forma de comunicacién hacia un publico que consume
contenido digital es totalmente diferente y por consecuencia, es de suma

importancia seguir en constante aprendizaje para mejorar los métodos de trabajo.



Informacion general:

La marca “Andrea Cardoza”, se destaca en, community manager, periodismo digital, y fotégrafa.

Ofreciendo los siguientes servicios:

Redaccion de notas periodisticas en area digital.

Cobertura de eventos empresariales.

Manejo de redes sociales.

Toma de fotografias publicitarias.

Por lo tanto, se destaca en ofrecer servicios especializados a sus clientes de acuerdo a sus
necesidades, ya que es una marca con cualidades como la confianza, respaldo y conocimiento

profesional.

Link. pagina oficial en Facebook:

https://www.facebook.com/profile.php?id=61564131100857&mibextid=ZbWKwL

Link pagina oficial en Instragram:

https://www.instagram.com/cardozaa.andrea/



https://www.facebook.com/profile.php?id=61564131100857&mibextid=ZbWKwL
https://www.instagram.com/cardozaa.andrea/

FODA

Esta técnica permite identificar y evaluar el desempefio de una empresa, institucion o persona.
Por lo tanto, se analizan fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas. Gracias a ello, se
puede realizar un estudio de los factores positivos y negativos que nos permitan mantener o

mejorar dentro de la estrategia y establecer un buen manejo de la marca.

FORTALEZAS

Servicios especializados segun las
necesidades del cliente.

Ofrece confianza y profesionalismo
en las areas de fotografia,
community manager y periodista
digital.

Comunicaciéon amigabley
respetuosa.

Innovacidn y calidad

Vinculos cordiales entre marca y
cliente.

Creativa

OPORTUNIDADES

Laborar en medios digitales y
realizar contenido multimedia en
distintas plataformas.

Permite manejar redes sociales de
empresas o instituciones.

El servicio en fotografia permite
laborar de forma independiente o
dentro de medios de
comunicacién/empresas.

La marca puede ser recomendada a
futuros empleadores.
Crecimiento econémico y
profesional

DEBILIDADES

Desconocimiento de la importancia
de las redes sociales.

Dificultad para trabajar con
personas que no tengas el mismo
grado de conocimiento en las areas
donde se desenvuelve la marca
Andrea Cardoza.

Frustracion

Falta de apoyo econdmico para
ejecutar proyectos.

Toma de decisiones impulsivas

AMENAZAS

Competencia en las mismas areas
donde la marca Andrea Cardoza
ofrece servicios.

Herramientas digitales mas
avanzadas de la competencia, que
superen el trabajo de la marca
Andrea Cardoza.

Recibir opiniones negativas que
hagan prescindir de los servicios que
se ofrecen.

Que los futuros clientes busquen
servicios “mas profesionales” en la
competencia.




Analisis de la competencia

Al realizar un estudio minucioso a través de diferentes redes sociales. Se han identificado 6
perfiles que pueden ser la competencia de la marca Andrea Cardoza, tomando como referencia

los 3 servicios que ofrece: Community manager, fotografia y periodista digital.

Competencias en el area de Fotografia:

Perfil 1 analizar: Instagram

Alejandro Arteaga/ fotografo

Links de redes sociales o sitios web:

https://www.instagram.com/alearteagasv?igsh=MW!I|zdjU5Y2NIOXIrYg==

http://alearteaga.com/?fbclid=PAZXhObgNhZWOCMTEAAaYMhOURS own2ePXQO2p-
GVOx6I8HAhF1AgxENg Doq4D4Df5AGmMGkbakY aem uavlLtZY9iyycPHCZ6EYD7g

https://www.linkedin.com/company/emkt-company/

alearteagasv : sleartesgany Al realizar un monitoreo por esta red

139 5223 2188 ' social, se puede observar que la

publicacio.. seguidores seguidos

g et marca Andrea Cardoza para sus
(3 alearteagasv
fola)
Time Beauty & Fashion Photographen &=
Personal: @arteagal dro
Must check: @noboc
Ver traduccién

servicios de fotografia tiene una

(2 alearteaga.com/

() monto_12y wsberamosmakecp sgue esta cosca ' competencia amplia en cuanto a este

Seguir Mensa je Contacto +2

& q
% © O

Portraits Wallpaper

rubro.

Un ejemplo de ello, es la cuenta
verificada del fotdgrafo salvadoreiio

Alejandro Arteaga.



https://www.instagram.com/alearteagasv?igsh=MWlzdjU5Y2NlOXlrYg==
http://alearteaga.com/?fbclid=PAZXh0bgNhZW0CMTEAAaYMh9URS_own2ePXQO2p-GVOx6l8HAhF1AgxENg_Doq4D4Df5AGmGkbakY_aem_uavLtZY9iyycPHCZ6EYD7g
http://alearteaga.com/?fbclid=PAZXh0bgNhZW0CMTEAAaYMh9URS_own2ePXQO2p-GVOx6l8HAhF1AgxENg_Doq4D4Df5AGmGkbakY_aem_uavLtZY9iyycPHCZ6EYD7g
https://www.linkedin.com/company/emkt-company/

Cuenta con 5,221 seguidores desde el afio 2020 hasta la fecha. Ha realizado 139 publicaciones

mostrando su arte fotografico, las cuales, se desglosan entre reels, fotografias en la feed e

historias.Tiene optimizado su perfil con la informacién necesaria y afiade un enlace de un sitio
cindy nuila y 2 personas mas

web, que, verificando, no se puede acceder a la pagina. Utiliza 3 13 Avaro Disz-NO LLORES STMEVOY

highlight en los que destaca sesiones fotograficas en colaboracion.

Aunque sus fotografias son muy buenas, cabe mencionar, que la
mayoria de copys en cada publicacion utiliza muy poco el hashtag.

Y su redaccién esta enfocada para destacar colaboraciones.

|
@ ' nobocreative y 3 personas mas

Qoe Q9 V29

cindynuila SAYONARA 20'S Ny %% WELCOME 30's #

Fotos por el increible @alearteagasv
Styling Makeup Blah blah blah todo lo demés por mi »*

Qe Qu V39
° Les gusta a puzzlecreativesv y otras personas
nobocreative El SALVADOR FASHION WEEK 2024 /

presentado por @baccredomaticsv
Inicié este jueves 29 de febrero con un Speakeasy en
STONS

ahuicitucantan danda audimas canacan uaniae
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Perfil 2 analizar: Facebook
Mario Laguardia/ fotografo
Links de redes sociales o sitios web:

https://www.facebook.com/MarioLaguardiaPhotography?mibextid=ZbWKwL

https://www.instagram.com/mlphoto sv?igsh=MzR6aWZkZmR5dGQ3

Mario Laguardia Phot... esta en Hotel

Alicante Apaneca El contenido de Mario Laguardia, es su

Tago- @

Vi

Animals@ s S ®

mayoria son fotografias y Unicamente,

?/‘{gj ‘ :Vl\ \ Al i 6 reels. Creo la pagina en el afio 2015

®"HOTOGRAPHY

y hasta la fecha, tiene un total de 714
Mario Laguardia Photography

713 seguidores - 17 seguido P ) )
Servicios fotograficos de calidad para eventos, 7 ; ' SegUIdoreS. Cabe destaca r,que tiene

publicidad, pare jas, etc...

6 sequr © Mensaje ‘ 3 'S muy pocas reacciones a su contenido

o casi ninguna en algunas de sus
Detalles

publicaciones.
Pégina - Fotégrafola)

Ven la informacién de Maio 1 En sus copys, hace uso de muchos

hashtags, y utiliza mucho las etiquetas. Aunque no hay mayor interaccién con esta cuenta, cabe

mencionar que si tiene 5 recomendaciones a favor de su trabajo.

En este sentido, Andrea Cardoza tiene la ventaja de destacar su servicio fotografico, ya que no
solo se enfoca en un ambito particular, sino también, ofrece variedad de alternativas como

trabajos corporativos de publicidad, emprendedores, etc.

11


https://www.facebook.com/MarioLaguardiaPhotography?mibextid=ZbWKwL
https://www.instagram.com/mlphoto_sv?igsh=MzR6aWZkZmR5dGQ3

Competencias en el drea de Community Manager:
Perfil 1 analizar: Instagram

Emma Graciela Recinos/ CM

Links de redes sociales o sitios web:

https://www.instagram.com/emmarecinos12?igsh=NXAzbDRkc290ZXV6

https://www.linkedin.com/in/emma-graciela-recinos-cartagena-
37a347110?utm_source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&utm mediu
m=android_app

Es muy comun encontrar perfiles restringidos o cuentas privadas
& emmarecinos12

en las redes sociales.
, 279 7 387
Yy

publicacio.. seguidores  seguidos

Emme Recinos En el caso de Emma Recinos, es community manager y labora en

C’ noticierohechos sigue esta cuenta

Segin Noticiero Hechos de canal 12. Puede ser una competencia para
" " ., - .
Esta cuenta es privada Andrea Cardoza" que también ofrece servicios de community

Sugerencias para ti manager. Es importante destacar, que Emma cuenta con perfil en

Instagram. Llama mucho la atencidon que para el rol que

P
AV
_ezequielinares canlosguevara_07 desempeina como community manager, no tenga su perfil,

Te sigue Car Guevara

See optimizado.
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https://www.instagram.com/emmarecinos12?igsh=NXAzbDRkc29oZXV6
https://www.linkedin.com/in/emma-graciela-recinos-cartagena-37a347110?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/emma-graciela-recinos-cartagena-37a347110?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/emma-graciela-recinos-cartagena-37a347110?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app

Cuenta Unicamente con 71 seguidores y un total de 279
publicaciones, de las cuales no se pueden visualizar porque el
perfil es privado. Siguiendo el monitoreo, es interesante ver, que
también tiene cuenta en LinkedIn y tampoco esta optimizado y no
posee ningun tipo de informacidn sobre su perfil profesional,
Unicamente con la descripcidn del cargo que desempeiia
actualmente como community manager en noticiero Hechos,

TUTV y radio Sonora.

Considerando estos puntos, "Andrea Cardoza" que también brinda

servicios profesionales como community manager, puede destacar

Emma Graciela Recinos Cartagena

3er

community manager de Noticiero Hechos en Canal
12 El Salvador, TUTV y Radio Sonora

Canal 12 €l Salvador * Universidad Don Bosco

Activida

19 sequidores

Emma Graciela adin no ha publicado nada
Las publicaciones recientes que Emma Graciela comparta
aparecerén aqui

Mostrar toda la actividad =

Experiencia

community manager de Noticiero Hechos
Salvador

en este campo, ya que sus perfiles estdn acordes, su cuenta de IG es confiable y cuenta con la

informacidn necesaria para los empleadores o empresas que quieran ponerse en contacto.
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Perfil 2 analizar: Facebook

Agencia de marketing digital en El Salvador EMKT / CM

Links de redes sociales o sitios web:

https://www.facebook.com/EMKTCompany?mibextid=ZbWKwL

https://e-mktcompany.com/

https://www.instagram.com/emkt company?igsh=bXVxeXI5eHhwb2x1

https://www.linkedin.com/company/emkt-company/

\ AGENCIADELA
CIALISTA EN CREAR

QUE DAN RESULTADOS

{L.COMPANY

EMKT Company

14 mil Me gusta + 15 mil seg

-~ ;
iR ~9%
)W

Traba jamos con marcas que estan decididas
a separarse del monton y diferenciarse con
una base estratégica sélida, que les permitan
construir negocios escalables, présperos y
automatizados en un mercado digital cada vez
més saturado.

il Me gusta © Mensaje

Es una empresa de marketing digital, que crea estrategias

innovadoras para clientes independientes o empresas. Su

filosofia es, entender al cliente de la "A" a la "Z" para poder

lograr con éxito lo que los clientes buscan. Esta es una

competencia para la marca Andrea Cardoza, ya que esta

agencia se especializa en marketing digital.

Su cuenta de Facebook cuenta con 14 mil likes y 15 mil

seguidores. Lo que indica que

es una agencia muy

profesional y bien posicionada en el rubro digital. Tiene un

90% de recomendacidn, lo que significa que es bastante

favorable su metodologia de trabajo en el mercado.

EMKT Company
ago - @

Tu web puede vender més que ti &

& Tu pagina web es tu vendedor 24/7, siempre listo
para captar y convertir clientes mientras td
descansas.

Recuerda que la primera impresién siempre cuenta
@ Si tu pagina no est optimizada, est4s perdiendo
tu dinero Bl cada dia, puedes transformar tu web
en una maquina de ventas con nuestra ayuda 4
iContactanos hoy mismol¥™

En EMKT compony nos
encargamos qué tu pagina we
e3té optimizada para vender

Imagina tener

24[7

ESTRUCTURA
PRINCIPAL

B
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https://www.facebook.com/EMKTCompany?mibextid=ZbWKwL
https://e-mktcompany.com/
https://www.instagram.com/emkt_company?igsh=bXVxeXI5eHhwb2x1
https://www.linkedin.com/company/emkt-company/

EMKT Company
3ago- D

¢Sabes cual es el secreto de nuestro cliente, La
Palma? jSon los reyes de los tornillos! La gran
cantidad de opciones que ofrecen (y que conocen)
son una fortaleza que queremos que siempre se
destaque. El equipo de SCALA g EMKT particip6 en la
produccién de este video para ponerlos a prueba y
confirmar, una vez mas, por qué son los que saben

de tornillos @G

Ofrece una variedad de servicios como:

. Consultorias estratégicas

. Gestidn estratégica de marca
. Desarrollo de web y apps

. Producciones audiovisuales

Realizando un monitoreo acerca de esta agencia, tiene
cuenta en Instagram y un sitio web muy completo en el

gue tienen incluso un blog y un apartado de todos los

clientes que recomiendan sus servicios profesionales.

Estas son algunas de ellas:

e
O20E,
INIRIo
qué lindo ser bebe

{ecolife

ARGESYL “ ZBancoagricola

toerss vty Feerge - pUSEI QLI
‘s

conia™® duralitz;’

uuuuuuuuu

BUFFALO %W <<@@>>

i EL ENCANTO

V Lt o |
.[NW N < D EL ZOCA
EYEBROW DESIGN"

@ FPEMA ({ ACSA 3Torres ¥

NN
unicomer

E SEGUROS
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Andrea Cardoza, tiene un potencial muy importante y un nivel de conocimiento en su area de
community manager en lo que puede sobrepasar las expectativas de sus clientes a través de su

calidad de trabajo, ejecucién de proyectos de una manera eficaz, oportuna y sofisticada.

Competencias en el drea de Periodismo Digital:
Perfil 1 analizar: Instagram

Julio Guevara

Links de redes sociales o sitios web:

https://www.instagram.com/julioguevaratv?igsh=MWprY2k3NW9iN3dsYg==

Realizando un monitoreo por las redes sociales de este
& julioguevaratv 0O

publicacio... seguidores  seguidos

~ periodista de noticiero Hechos de canal 12, podemos
#— a 795 9890 1155

observar que en su cuenta de Instagram cuenta con un total

Julio Guevara

@ Julioguevaratv

Ty de 9,890 seguidores y 795 publicaciones. Entre ellas, se

- Periodista en Noticiero Hechos de Canal 12, RSM
- Corresponsal de Estrella TV

- Corresponsal de ESNE TV muestra fotos en la feed, que en su mayoria son fotografias

Ver traduccién

- !"'D Jorgefranciscoa, kike.querrero.3133 y 4 personas mas

siguen esta cuenta de su medio laboral en compafiia de sus colegas, pero no asi,

Siguie... v Mensaje Correo

de hechos noticiosos. Por

Julioguevaratv

lo tanto, no utiliza emojis o hashtag. No es una cuenta
verificada, ni tampoco utiliza highlights pero si cuenta con la

informacion del perfil.

En este sentido, podemos confirmar que muchos profesionales
no utilizan Instagram como una cuenta para potenciar sus
perfiles profesionales, sino mas bien para interactuar o

simplemente compartir vivencias de su dia a dia.



https://www.instagram.com/julioguevaratv?igsh=MWprY2k3NW9iN3dsYg==

Caso contrario de la marca Andrea Cardoza, que busca potenciar su marca a través de esta red
social y que tiene muchas ventajas a favor para demostrar a sus futuros empleadores de su
trabajo a través de historias, reels, feed, compartir tips o contenido de valor en sus canales de

Instagram.

Perfil 2 analizar: Facebook
Julio Guevara
Links de redes sociales o sitios web:

https://www.facebook.com/jguevaraperiodista?mibextid=ZbWKwL
https://youtube.com/@julioguevarareportes?si=gnsAANbNVSBAkacY

La cuenta de Facebook de este periodista es verificada caso
contrario a su cuenta de Instagram. Tiene un total de 1.2
mil seguidores. Tiene su perfil optimizado con correo

electrénico, nimero de teléfono y en esta cuenta ha creado

Julio Guevara / Periodista

1.2 mill seguidores - 69 seguidos un canal de difusidn que lo tiene posicionado en el

Periodista de Noticiero Hechos en Canal 12,
Red Salvadorena de Medios y presentador de

Hechos del Agro. apartado de "destacados".

& Siguiendo w © Mensaje

Esta cuenta, es mas, amplia porque cuenta con reels que es
Publicaciones Informacion Mas =

su fortaleza para dar a conocer contenido de hechos de
Detalles

e . agricultura, emprendedores, etc. Otros recursos como
gina - Figura publica

fotografias, canal, menciones y eventos son parte de su
contenido en esta red social. Por lo que podemos concluir que esta red social para este
periodista es la potencial. En su mayoria de publicaciones no utiliza hashtag o emojis, pero si

tiene una buena cantidad de reacciones (5,919).
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https://www.facebook.com/jguevaraperiodista?mibextid=ZbWKwL
https://youtube.com/@julioguevarareportes?si=gnsAANbNVSBAkacY

Como ultimo recurso digital, tiene un canal en YouTube por
lo que se posiciona muy bien con su marca personal porque
tiene contenido que interesa a su publico ya que cuenta
historias reales de salvadorefios trabajadores y
emprendedores que, a través de su imaginacion y su buena
actitud, crean negocios en los que han tenido mucho éxito.
éA qué persona no le gusta enterarse y alegrarse por cosas

buenas? Esta canal de YouTube es para eso.

Luego de todo este andlisis de estos perfiles de este

comunicador y de su forma de posicionar sus redes sociales

* Julio Guevara / Periodista

7 Mira este video en Facebook
https://www.facebook.com/share/v

* Julio Guevara / Periodista
¥ Facebook

¥ & Bsu2

dor

Les comparto este bello
amanecer &
» & D729

Unirte

como periodista, es importante entender, que, aunque existan competencias en el dmbito

laboral de periodista digital como el que ofrece Andrea Cardoza, todas las habilidades

profesionales, conocimiento de redaccién o la forma de presentar contenido de distintos

formatos como lo hace Andrea, crea su propia "comunidad" de audiencia fiel que preferiran sus

Julio Guevara RE... § @ <

servicios en esta area.

Principa

Julio Guevara RE...

Videos

Suscribirse

Principal

Parati

3154 '
CULTIVO DE PITAHAYA, UNA ESPERANZA PARA
EL AGRO SALVADORERO.

Videos

ESTE GRUPO DE NINOS
PRODUCE GAS CON
DESPERDICIOS.

LOS BOCA DE CANTARO @
O NUEGADOS DE
ATIQUIZAYA, EL SALV.

ESTAS SON LAS
TORTAS MAS
FAMOSAS DE ANTIGU
1 Ea Paca L0 eat

EL ABUELO DE LOS H
PERROS ABANDONADOS
14 v

EL FIAMBRE DEL DIADE :
LOS DIFUNTOS.

18



2. DEFINICION DE OBJETIVOS SMART DE LA MARCA:

1. Aumentar las interacciones de Facebook e Instagram publicando un contenido diario por red

social para atraer mas seguidores y futuros clientes en un periodo de 6 meses.

2. Aumentar un 25% las probabilidades de aparecer en los motores de busqueda, a través de
redaccion SEO aplicada a 30 publicaciones en un periodo de 4 meses.

3. Incrementar el 20 % de visualizaciones en las paginas de Facebook e Instagram a través de

publicaciones de contenido de valor durante horas especificas del dia y lograr mayores alcances

en un periodo de 6 meses.
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3. IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO
Buyer persona:

Este es un analisis muy detallado de un perfil ideal sobre un cliente ficticio, pero que esta
basado en datos reales. Permite tener una idea de las necesidades actuales de una persona.
Para eso, se incluye una serie de datos muy puntuales. Por ejemplo: sus objetivos, frustraciones,

motivaciones, pasatiempos, datos personales como ingresos econdomicos y demograficos.

El buyer persona es esa segmentacion para conocer hacia dénde estara dirigida una
campafia, un producto o un servicio y poder enfocar los recursos y los canales de comunicacion

para llegar al publico especifico.

Para la estrategia de marca de Andrea Cardoza, se han creado 3 perfiles diferentes para
la red social de Facebook y 3 perfiles para Instagram enfocados en los tres servicios que ofrece:

Community manager, fotografia y periodista digital.
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Buyer persona 1:

MARIA
SANDOVAL

PERIODISTA, MEDIO IMPRESO

Edad: 25 arios

Ubicacién: San Salvador, El
Salvador

Nivel Educativo:
Licenciatura en Periodismo
Ingresos Anuales: $8,000
Estado Civil: Soltera, sin
hijos

e

Buyer persona 2:

|
RAFAEL
CASTRO

DIRECTOR DE MARKETING

Edad: 35 anos

Ubicacién: San Salvador, El
Salvador

Nivel Educativo:
Licenciatura en
Comunicaciones

Ingresos Anuales: $13,000
Estado Civil: Casado, sin
hijos

4_#

BUYER PERSONA PARA FACEBOOK

MOTIVACIONES Y
OBJETIVOS

Motivaciones: Quiere crear su
propio periodico digital

Objetivos: Aprender a utilizar
redes sociales para la difusion
de noticias

COMPORTAMIENTOS
Y PREFERENCIA

Fuentes de Informacién:
Sigue medios de
comunicacion periodisticos
digitales

Canales Preferidos:
Prefiere recibir contenido a
través de la TV

MOTIVACIONES Y
OBIJETIVOS

Motivaciones: Quiere elaborar
dentro de la agencia un espacio
de noticias sobre alianzas con
empresas

Objetivos: Conocer la esencia
del periodismo en las agencias
de publicidad

COMPORTAMIENTOS
Y PREFERENCIA

Fuentes de Informacion:
Consume noticias en
periédicos digitales

Canales Preferidos:
Activo en LinkedIn para
conectar con otros
profesionales del periodismo
y marketing
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Buyer persona 3:

JUAN CARLOS RODRIGUEZ
Propietario de un restaurante

Edad: 42 afos

Ubicacion: Santa Ana, San
Salvador.

Nivel educativo: Licenciatura
en admon. de empresas.

Ingresos anuales: $18,000

Estado civil: Casado, con 2
hijos

Jik-

MOTIVACIONES Y
OBIJETIVOS

Motivaciones: Quiere aumentar
su clientela y las ventas a través
de la presencia en redes de su
restaurante.

Objetivos: Mejorar la gestion de
su pagina en facebook y crear
fotografias de calidad de su
restaurante.

COMPORTAMIENTOS
Y PREFERENCIA

Fuentes de informacién: Busca
contenido de valor en distintas
plataformas digitales.

Canales digitales: Utiliza
facebook para concestarse con
emprendedores locales y busca
recomendaciones para mkt
digital.
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Buyer persona 1:

ROCIO
MARTINEZ

JEFA DE PRENSA, MEDIO DIGITAL

Edad: 28 arios

Ubicacién: San Salvador, El
Salvador

Nivel Educativo:
Licenciatura en Periodismo
Ingresos Anuales: $10,000
Estado Civil: Casada, 3 hijos

T

Buyer persona 2:

2SN\~

ooy,

Sofia
Menjivar

EMPRENDEDORA Y CREADORA DE
CONTENIDO PARA UN NEGOCIO LOCAL
Edad: 32 afios

Ubicacio: San Salvador, El
Salvador

Nivel educativo: Licenciatura
en comunicacines

Ingresos Anuales: $12,000

Etado civil: Casada
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Buyer persona 3:

N\l

VZeLl///
%,

|
|

ERICK
RAMIREZ

CREADOR DE CONTENIDO DE
RECETAS DE COCINA

Edad: 32 anos

Ubicacién: San Salvador, El
Salvador

Nivel Educativo: Diplomado
en artes culinarias

Ingresos Anuales: $10,000
Estado Civil: Soltero

-

Segmentacion:
Hombres y mujeres con estudios profesionales como:
v Directores de marketing
v" Medios digitales
v" Emprendedores con negocios propios
v Agencias de publicidad

v" Empresas que buscan posicionar su marca en el mercado.

Es decir, para ese grupo de personas profesionales que considera necesario utilizar las

herramientas digitales y necesita adquirir los servicios que brinda Andrea Cardoza.
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4. SELECCION DE CANALES DIGITALES

FACEBOOK

éPor qué utilizar Facebook para posicionar una marca?

Para servicios de community manager:

Andrea puede ensefiarle a gestionar mejor su pagina de Facebook, ayuddndole a crear
contenido atractivo y a aumentar la interaccidn con los seguidores. También le brindara

recomendaciones sobre cdmo responder comentarios y mejorar el servicio al cliente en linea.

Para servicios de fotografia:

Andrea puede ayudarlo a tomar fotos profesionales de sus platillos y del ambiente del
restaurante, lo que hara que las publicaciones en Facebook sean visualmente mas atractivas y

aumenten el deseo de visitar su local.

Para servicios de periodismo digital:

Asesoria en Periodismo Digital: Andrea puede ensefarle a contar la historia de su restaurante,
resaltando sus valores, el equipo detras del negocio y las experiencias de los clientes, lo que le

permitira conectar de manera mas profunda con su audiencia.

Es una red social muy estratégica y sencilla de utilizar. A través de ella, se puede realizar
publicidad de una forma econdmica porque tiene la capacidad de llegar a miles de personas no

solo a nivel local sino internacional y que la marca sea promovida gracias a estas busquedas.
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La marca “Andrea Cardoza”, busca tener su perfil en Facebook. Porque a través de esta red, una
empresa puede realizar recordatorios, crear eventos de actividades o reuniones, para que su

publico conozca y que se involucren.

INSTAGRAM

éPor qué utilizar Facebook para posicionar una marca?

Para servicios de community manager:

Esta red social es bien visual y atractiva para mostrar servicios o productos. “Andrea Cardoza”, a

través de historias, feed y reels creara contenido de valor que pueda atraer a sus clientes.

Los highlights permiten seccionar de acuerdo con las necesidades que tenga un cliente,

contenido especifico en cada area donde quiera destacar.

Para servicios de fotografia:

El arte fotografico permitird una sensacion del cliente de “necesitar” un producto o “necesitar”
un buen material fotografico para dar a conocer proyectos o actividades, que Andrea Cardoza,

pueda ejecutar y hacer que su marca destaque entre la competencia.

Para servicios de periodista digital:

A través de diferentes técnicas y un amplio conocimiento sobre las herramientas digitales,
Andrea Cardoza puede crear contenido informativo y relevante, que ayudara al crecimiento de
una empresa o negocio a conocer historias que impacten en la memoria de sus lectores.
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5. PLAN DE CONTENIDOS

El plan de contenidos se desarrollara a través de distintos formatos para redes sociales

como Instagram y Facebook.

Este recurso ayudard a tener mas claridad sobre que se va a publicar en los préximos 15
dias para ambas redes y cual sera el enfoque de cada una de las publicaciones, segin los

servicios que ofrece la marca "Andrea Cardoza".

De esta manera, se pretende incrementar el nimero de seguidores y las oportunidades

de contratacion.
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Contenido de estrategia para Facebook:

Marketing de contenido:

COMMUNITY MANAGER FOTOGRAFA PERIODISTA DIGITAL

MANERAS DE PROMOCIONAR TUS
5 HABILIDADES CLAVES DEL COMMUNITY HABILIDADES FOTOGRAFICAS EN PERIODISMO DIGITAL: TIPS PARA UNA

MANAGER PLATAFORMAS DIGITALES REDACCION DIGITAL ATRACTIVA

3 HERRAMIENTAS DE UN COMMUNITY
MANAGER PARA GESTION DE REDES SOCIALES
2024

RESALTA EL TEMA PRINCIPAL EN UNA CARACTERISTICAS PARA UNA REDACCION
FOTOGRAFIA DIGITAL

AREAS DE APRENDIZAJE DE UN COMMUNITY ¢SABES QUE ES EL CONTRASTE EN UNA OPORTUNIDADES LABORALES DE UN
MANGER FOTOGRAFIA Y COMO UTILIZARLO? PERIODISTA DIGITAL

5 TIPS QUE TE HARAN UN COMMUNITY MANAGER
DE EXITO

Contenido de interaccion:

COMMUNITY MANAGER FOTOGRAFA PERIODISTA DIGITAL

MUESTRAME TU MEJOR FOTOGRAFIA..

“TU TURNO” MEME JABON PARA PERIODISTA
HISTORIA DE FB

MEME SOBRE UN COMMUNITY MANAGER ¢ SE TE ANTOJA UNA
BUENA ESTRATEGIA?

Contenido de ventas:

COMMUNITY MANAGER FOTOGRAFA PERIODISTA DIGITAL

S| QUIERES POTENCIAR TUS REDES SOCIALES CONTACTAME ANDREA CARDOZA FOTOGRAFA
PROFESIONAL
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Contenido de estrategia para Instagram:

Marketing de contenido:

COMMUNITY MANAGER FOTOGRAFA PERIODISTA DIGITAL

4 TENDENCIAS DEL MARKETING DE CONTENIDOS EN| APRENDE A DOMINAR LOS COLORES EN UNA | 5 CLAVES PARA REALIZAR PERIODISMO
EL 2024 FOTOGRAFIA DIGITAL

¢ SABES COMO SER UN BUEN COMMUNITY MANAGER  MEJORES PLANOS FOTOGRAFICOS PARA  |INFLUENCIA DE LAS REDES SOCIALES EN

EN INSTAGRAM? LOGRAR FOTOS EXTRAORDINARIAS EL PERIODISMO
TIPS DE MARKETING PARA TU CUENTA DE IMPORTANCIA DE LA FOTOGRAFIA EN EL ¢ QUE ES EL PERIODISMO
INSTAGRAM MARKETING MULTIMEDIA?

DIFERENCIAS ENTRE EL MARKETING TRADICIONAL Y
EL MARKETING DIGITAL

Contenido de interaccion:

COMMUNITY MANAGER FOTOGRAFA PERIODISTA DIGITAL

;QUE PLATAFORMA ES TU FAVORITA
PARA PUBLICAR TU CONTENIDO
PERIODISTICO?

¢SABIAS QUE ES UNA DE LAS FOTOS MAS

MEME “A MAL TIEMPO BUENA CARA' FAMOSAS DEL MUNDO?.

Contenido de ventas:

COMMUNITY MANAGER FOTOGRAFA PERIODISTA DIGITAL

NECESITAS UNA COMMUNITY MANAGER QUE GESTIONE | QUIERES PLASMAR TUS IDEAS EN MOMENTOS
TUS REDES SOCIALES? INOLVIDABLES?

29



PLAN DE CONTENIDO SEGUN FORMATO

2)

9

B :
O m & e -
POSTFB  HistoRias Vioeo e TG .
Ny S0 B B
CARRUSEL INFOGRAFiAS POST FB HISTORIAS i Lo
REELS CARRUSEL REELS
e :\\:’: R
sB™[ofEr ; m[B
MEME - : :
D ViEo | POST FB INFOGRAFIAS HISTORIAS SABIAS QUE.. HISTORIAS ‘
6. ESTRATEGIA DE SEO
Community Manager Fotdgrafa Periodista Digital
1.Contenido digital 1.Colores 1. Redaccidn digital
2. Redes Sociales 2. Habilidades 2. Comunicacion digital
3. Marca 3. Fotografia 3. Plataformas digitales
4. Marketing de contenidos | 4. Contraste 4. Multimedia
5. Estrategia 5. Planos 5. Creador de contenidos
6. Crecimiento 6. Encuadre 6. Tecnologia
7. Proyecto 7. Sesiones fotograficas 7. Audiencia
8. Gestidon de redes sociales | 8. Experiencia 8. Innovacién
9. Herramientas digitales 9. Imagenes 9. Atraer
10. Creacién de contenidos | 10. Servicios fotograficos 10. Influencia

De acuerdo con los servicios que ofrece "Andrea Cardoza" y una vez definidos los pilares;

community manager, fotografa y redactora digital. Es necesario conocer las palabras claves que
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fortaleceran el posicionamiento SEO para la busqueda de la marca y destacar sobre la

competencia. A continuacidn, detallo una lista por pilares de contenido.

7. MEDICION Y ANALISIS

A través de los tres objetivos SMART establecidos en la estrategia de marketing de Andrea

Cardoza, vamos a cuantificar los resultados a través de distintos KPI’s.

Con ellos, se puede comprobar que todo lo elaborado ha dado resultado seguin lo que necesita
Andrea para su marca. Aumentar el nimero de seguidores, fomentar las interacciones a través
del contenido y que futuros empleadores se interesen en los servicios que ofrece: community

manager, fotdgrafa y periodista digital.

KPI'S

Los KPI'S son indicadores clave de rendimiento que se utilizan para evaluar el éxito de los
proyectos o empresas, estos indicadores permiten ademds medir en tiempo real el
funcionamiento de las estrategias de marketing que se utilizan para dar a conocer la marca

personal.

OBIJETIVO 1.

e Aumentar las interacciones de Facebook e Instagram publicando un contenido diario por

red social para atraer mds seguidores y futuros clientes en un periodo de 6 meses.
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Los KPI para este objetivo son:

1.Métricas de Interacciones con el contenido (Facebook) *Interacciones con las publicaciones

(Instagram) (compartidos, reacciones, clic, visualizacion de fotos.

2. Métricas de cantidad de Seguidores de las paginas de Instagram y Facebook

3. Métricas de Publicaciones destacadas segun las reacciones.

OBIJETIVO 2.

e Aumentar un 25% las probabilidades de aparecer en los motores de busqueda, a través

de redaccidon SEO aplicada a 30 publicaciones en un periodo de 4 meses.

El KPI para este objetivo es:

1.Métricas de alcance de las publicaciones (Facebook) o Cuentas alcanzadas (Instagram)

OBIJETIVO 3.

e Incrementar el 20 % de visualizaciones en las paginas de Facebook e Instagram a través
de publicaciones de contenido de valor durante horas especificas del dia y lograr

mayores alcances en un periodo de 6 meses.

Los KPI para este objetivo son:

1.Métricas de visitas de Facebook y métricas de visitas del perfil de Instagram

2. Métricas de Formato de contenido destacado para Facebook e Instagram
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8. Anexos

Calendario de contenidos:

El calendario esta elaborado detalladamente con la descripcién de cada pilar, formato, copy y
red social a la que pertenece. En este caso, corresponden a Facebook e Instagram, que son las
dos redes sociales en las que Andrea Cardoza esta interesada en explotar para posicionar su

marca.

El contenido serd durante un mes (intercalando un dia si y un dia no de publicaciones, 2 por red

social). Estan divididos en tres tipos de contenido:

Contenido de marketing (10 publicaciones por red)

Contenido de interaccion (3 publicaciones por red)

Contenido de ventas (2 publicaciones por red)

33



CALENDARIO DE CONTENIDOS

FECHA RED SOCIAL TIPO DE PILAR DE CoPY DESCRIPCION GRAFICA
CONTENIDO | CONTENIDO
Interactua con tus
. HABILIDADES
clientes y desarrolla CLAVES DE UN
b . COMMUNITY
uenas relaciones MANAGER
profesionales. Practica
1/10/2 | Facebook Marketing Community | estas habilidades para | S
024 de manager la gestidn y creacidon de | e
contenido contenido digital .
exitoso.
Juega con los colores
DOMINA LS coLoRes  DOMIKA LS
en tus fotograﬁ'as y Elll’lllllﬁllllﬂnl% COLORES EN m
7 : w o FOTOGRAFIAS
aprende a transmitir v e k
imagenes fabulosas.
1/10/2 | Instagram Marketing Fotografia Sigue los siguientes -l
024 de consejos para tus -k‘r ’ )
contenido proximos proyectos. 4uu
Existen dos tipos de
publicos para un
periodista digital. El Periodismo
. digital
gue realiza un escaneo
y no lee todo el texto y R R A
periodista digital. El gue realizaun
el que le gusta leer a S
detalle cada articulo. e
, . wiendo. El que lee poca que se
Ambos publicos son e
3/10/2 | Facebook Marketing Periodismo | importantes
024 de digital atraparlos. El que lee
contenido mucho para que 10 Siga | .. oo

haciendo. El que lee
poco que se interese
en el tema. Verifica si
pones en practica
estos tips
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3/10/2
024

Instagram

Marketing
de
contenido

Community
manager

Aumento de la
competencia,
interaccion de la
comunidad en linea 'y
el auge de las redes
sociales, es una
realidad de la que
debes analizar, para
lograr mantenerse en
el mundo digital.
Conoce las tendencias
del 2024 que te
mantendran vigente
como community
manager.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

5/10/2
024

Facebook

Marketing
de
contenido

Fotografia

¢Quieres tener
mayores
oportunidades
laborales a través de
tus fotografias?

66Aplica estas maneras @

de promocionar tus
habilidades
fotograficas en
plataformas digitales.
Pueden ser de gran
ayuda para aplicar a tu
trabajo ideal.

MANERAS DE PROMOCIONAR TUS
HABILIDADES FOTOGRAFICAS EN
PLATAFORMAS DIGITALES

5/10/2
024

Instagram

Marketing
de
contenidos

Community
manager

éSabes como influyen
las redes sociales en el
periodismo?

Crea contenido para
medios de
comunicacion digital.
Toma en cuenta lo
siguiente y seras un
profesional en las
redes.

INFLUENCIA DE LAS
REDES SOCIALES EN

EL PERIODISMO

LAS REDLES SOCIALES SON UN CANAL
MUY ACCESIBLT PARA TRANSMITIR
INFORMACION. AHORA SON
PROTAGONISTAS. 1 MISMO PUBLICO
EXIGE MAS Y MAS DE LAS PLATAFORMAS
DIGITALES
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7/10/2
024

Facebook

Contenido
de ventas

Community
manager

éNecesitas fotografias
gue generen impacto
para tu negocio o tu
marca?

Andrea Cardoza dard a
conocer tus proyectos,
productos o servicios.
Es una forma muy
creativa para lograr
reconocimiento.

Si quieres calidad,
busca a los expertos.

¢Necesitas

una experta
enla

fotografia?

iPegunta por los precios
especiales!
@ Fowgrtios
publicitarias

@ sesiones

fotograficas

Eventos especiales

@ coberturas empresariales

7/10/2
024

Instagram

Contenido
de
interaccion

Community
manager

Mi cara después que
un cliente me pide
cambios en la
estrategia que ya habia
aprobado... ¢A cuantos
les ha pasado?

“Al mal tiempo, buena cara”

mi cara:

9/10/2
024

Facebook

Marketing
de
contenido

Periodismo
digital

Comunicar, atraer y
educar son los
principales objetivos
de la redaccion digital.
Pero, ésabes las
caracteristicas de este
tipo de redaccién? Este
post te ayudara a saber
gue debes incluir.

CARACTERISTICAS PARA UNA

9/10/2
024

Instagram

Marketing
de
contenido

Fotografia

Buen encuadre,
composicion
fotografica y unos
buenos planos es
suficiente. Practica y
mira los resultados.
Puedes ser un artista si
los utilizas
oportunamente
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11/10/
2024

Facebook

Marketing
de
contenido

Fotografia

Sigue estos tips que
serdn muy utiles.

* Enfoca a tu publico
en el elemento
principal en el que
quieres captar su
atencion. Animate a
intentarlo y veras los
resultados.

RESALTA EL TEMA
PRINCIPAL EN UNA
FOTOGRAFIA

11/10/
2024

Instagram

Contenido
de ventas

Community
manager

éPreocupado porque
tus redes sociales no
funcionan para tu
marca? Necesitas a
una experta que
explote tu marca al
maximo. Confia en el
trabajo profesional y
pon tu marca o tu
negocio en las mejores
manos. Andrea
Cardoza elabora las
mejores estrategias
digitales. Fideliza y
posiciona tus
productos o servicios
en el mundo digital.
Contactame a través
de DM.

INECESITAS UNA COMMU
QUE GESTIONE TUS REDES SOCIALES?

X
A

‘CONSTRUYE, ADMINISTRA Y AMPLIA TU
COMUNIDAD EN LINEA.

ANDREA CARDOZA, PLANIFICA
ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA TU|
MARCA O TU NEGOCIO.

Més informacién en
CARDOZAAANDREA

13/10/
2024

Facebook

Contenido
de
interaccion

Community
manager

¢A poco no se te
antoja?

[
:\ Mama: Ofrécele algo a las visitas
| Yo

|

- e
éQuieren una estrategia
de marketing?
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13/10/

Visualmente es una
red social muy

Instagram Marketing | Community | divertida y atractiva. 2COMO SERUN
2024 de manager Puedes sacarle el B'f:fu":ﬁ?ﬂ{"
contenido mayor provecho, o
siempre y cuando sigas
estos consejos.
Alcanza oportunidades
laborales a través del
periodismo digital. T ————
Profesionales en el para un periodista digita q
15/10/ Facebook Marketing Periodismo | periodismo, han
2024 de digital alcanzado cargos muy
contenidos importantes dentro del odmadigias |l wedo Gt
mundo digital. Evalua
estas opciones y
explota tus
conocimientos.
Crea contenido para Sclae‘;?;aeara
medios de periodismo digital.
comunicacién digital. m
15/10/ Instagram Marketing Periodismo | Toma en cuenta lo
2024 de digital siguiente y seras un m
contenidos profesional en las

redes.

Busc p
ekl

Fisprucruta (s propis
i web y pablica
reE

@andresacardoza
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ISEQUEERES UN
@RAN ARTISTA!

=

Sé que eres un gran

17/10/ Facebook Contenido Fotografia | artista. Muéstrame tu
2024 de mejor fotografia

interaccion

Instagram es una red
social con muchas
caracteristicas
enriquecedoras. Un

19/107 Instagram Marketing | Community | community manager
2024 de manager | no puede pasar PARATU |
contenidos desapercibida esta CUENTADE’

grandiosa red.
Aplica estos tips y
verds los resultados

. INSTAGRAM

éBuscas las mejores
herramientas para

; 3
. _ crear con'Fenldo en L
19/10/ Facebook Marketing | Community | redes sociales? DE UN,CM PARA
. GESTION'EN
2024 de manager herramientas para REDES

contenidos simplificar tus tareas SOCIRLES
en las redes sociales.
De, esta forma, puedes
conocer todos los por
menores de tu marca
de una manera
sencilla. Hay muchas
mas herramientas que
puedes utilizar. Pero
aqui te presento las
mas accesibles y
completas.
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21/10/
2024

Instagram

Contenido
de ventas

Fotografia

Incorpora fotografias
de calidad y proyecta
una imagen
profesional para tu
empresa. Andrea
Cardoza, ofrece
servicio de fotografias
publicitarias para
empresa o0 negocios.
También servicios
personalizados para
eventos o sesiones
fotograficas. iNo
limites tus ideas,
conviértelas en
historias! Escribeme
para mas informacion.

o

L éxitoen el futuro. Llega a tus clientes
% potenciales a través de ingeniosas fotografias o
captura los mejores momentos de un evento.

* Consigue capturar lo mejor del presente para tu

21/10/
2024

Facebook

Contenido
de
interaccion

Periodismo
digital

No es por presumir,
pero el éxito lo
traemos dentro. éNo lo
pueden negar o si?

23/10/
2024

Instagram

Marketing
de
contenidos

Fotografia

Estrategia, marcay
fotografia. Son 3
elementos que deben
estar ligados al
momento de decidir
lanzar una campanfa o
proyecto. El objetivo es
crear una experiencia
visual cautivadora.
iAnaliza estos consejos
y manos a la obra!

de tumarca %
Sigueme para més contenido Qﬁ

IMPORTANCIA DE LA
FOTOGRAFIA EN EL
MARKETING

Permiten contar historias

Transmite un mensaje
segin el enfoque

Transmite informacidn
en menos tiempo

Muestra el lado profesional
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23/10/
2024

Facebook

Marketing
de
contenido

Community
manager

¢Quieres ser un
community manager?
Aprende un poco
acerca de estos

campos. No se trata de

gue lo sepas todo,
pero si debes ser
integral para poder
sumergirte en el
mundo digital. Estas
areas sumaran a tu
perfil profesional. Si
quieres ser un
administrador de un
publico masivo en
redes sociales, toma
en cuenta lo siguiente

sConoces las areas de
aprendizaje que debe tener u

community manager?

25/10/
2024

Instagram

Marketing
de
contenidos

Periodismo
digital

Atrévete a incursionar
dentro del periodismo
digital. No tengas
miedo a los cambios y
se parte de los nuevos
retos tecnolégicos.
Visualiza los beneficios
que te ofrece esta
oportunidad para
expandir tu audiencia.
Recuerda que para la
informacion, no
existen fronteras

Es una rama del periodismo, donde se
narran historias a través de diferentes
plataformas digitales que buscan dar
acceso a una variedad de contenido.

25/10/
2024

Facebook

Contenido
de ventas

Community
manager

iSi tu negocio no
aparece en la web, tu
negocio no existe!
Posiciona tu marca en
el mundo digital y las
redes sociales. Lleva tu
marca a otro nivel.
Confia en Andrea
Cardoza. Innovacion,
responsabilidad y
calidad.

Pide informacion
especializada a través
de inbox.

¢Quieres que tu
marca deje
huellas?
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Escoge la mejor opcidn
estratégica para tus
campafias de
marketing. Considera

MARKETING TRADICION

YMARKETING DIGITAL

DIGITAL

‘TRADICIONAL.
27/10/ Instagram Marketing | Community | cada punto segutn los -
2024 de manager | objetivos de tu marca.
contenidos Analiza estas -
diferencias entre
marketing tradicional y -
marketing digital.
Conoce mas aqui:
https:/www.sony.com. 8
. . S
cr/alphauniverse/stori o
S
es/ <
gue es-el.contrtaste-y- .3
27/10/ Facebook Marketing Fotografia | como-puedo- |2
2024 de aprovecharlo-en-mis-
contenidos fotos
Sabias que... D
Fsta fotografia es considerada la més iconica en Ia.
historia. Es el memento justo donde un hombre en la
Plaza de Tiananmeén, en Beljing, se posiciond frente a una
. , . , e
29/10/ Instagram Contenido Fotografia | ¢Qué otra fotografia i Ycoroser i by endl oo b
2024 de consideras que es i

interaccion

parte de la historia?

£Qué otra fotografia
consideras que es parte
de la historia?
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SIGUE ESTOS TIPS Y PODRAS

VER LOS RESULTADOS
31/10/ Facebook Marketing | Community | Cuida tu perfil y s
2024 de manager practica estos
contenido pequeios consejos
gue pueden ayudarte.
Recuerda que cada R,
accion que reflejes es
un punto a favor con
tus clientes.
CUéntame donde ¢QUE PLATAFORMA ES TU FAVORITA
prefieres publicar tu A encstevicogs
31/10/ Instagram Contenido | Periodismo | contenido de tus ool
2024 de digital trabajos periodisticos.
interaccién Dime por qué es tu AURBVECHAR PARA ATRAER A TUS

plataforma predilecta
iTe leo en los
comentarios!

APROVECHA CADA UNA JE ELuAS
Y ADAPTA TU CONTENIDO DE
ACUFRDE A | AR NFCESIDADES BF
Tu PUBLICO.

LEE NUESTRO ARTICULO EN
WWW.SITIOINCREIBLE.COM
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