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R E S U M E N 

El presente documento contiene el desarrollo de la estrategia digital de la marca de Karla Ayala. Actualmente, el marketing y las redes 

sociales han evolucionado juntos de gran manera, creando espacios y contenido más accesibles y variados para el público; la importancia 

de este cambio ha llevado a los expertos a crear fórmulas que permitan la creación de estrategias personalizadas y así cumplir objetivos 

y metas. Para esta estrategia se aplicó lo estudiado en el curso de especialización de Medios digitales y Redes sociales (RRSS) de la 

Licenciatura de Periodismo. El trabajo se divide en 9 apartados, desde el análisis de la situación actual de la marca de Karla Ayala, 

definición de objetivos de la estrategia y la identificación del público objetivo; con esto delimitado pasamos a desplegar los pasos que 

nos permiten determinar el contenido para el producto final, como la selección de las redes sociales donde vamos a publicar contenido 

y establecer su respectivo plan, posteriormente la estrategia SEO para la optimización de las RRSS y cómo vamos a medir lo 

alcanzado, todo esto para producir un calendario de contenidos para 2 redes sociales. Palabras clave: Estrategia digital, marketing, 

redes sociales, plan de contenido, estrategia especializada. 

Palabras clave: Estrategia digital, marketing, redes sociales, plan de contenido, estrategia especializada. 
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I N T R O D U C C I Ó N 
A Karla Ayala le apasiona la locución y quiere encaminar su carrera en esa 
ruta. Esta presentación es sobre su marca personal y el desarrollo de la 
primera parte del diseño de una estrategia de marketing digital 
exclusivamente para ella. 
Para qué una marca funcione con éxito es importante la planificación de 
una estrategia perspicaz, distintiva y compatible a las plataformas 
digitales y sus tendencias, que llegue al público objetivo y sus probables 
clientes de forma fresca y amigable. Para esto es necesario un 
diagnostico de todos los agentes implicados en el proceso y crecimiento 
de su marca personal, para identificar las diferentes señales a tomar en 
cuenta para el fortalecimiento de la marca. 
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A N Á L I S I S D E 

S I T U A C I Ó N 
Las plataformas digitales en las que esta actualmente Karla 

Ayala, es LinkedIn e Instagram. 

 

L I N K E D I N 
Se ha empezado a optimizar con la descripción de sus 

aptitudes, experiencia laboral y formación académica. 

Para complementar este avance, se necesita: 

-Describir un poco más sobre los intereses de la marca, con 

quien y qué se siente identificada. 

-Empezar a hacer una red de contactos: Agregar, amigos, 

familia, empresas, personalidades con intereses comunes. 

-Publicaciones con contenido valioso que permita saber quién 

es Karla Ayala y la ubique en su campo profesional. 

Empezar de cero siempre se traduce a una oportunidad, pero 

también implica mucho más empeño en la creación de 

contenido novedoso para conseguir notoriedad, especialmente 

en un área con alta competencia como es la locución. 

Volver 9 



 

 

I N S T A G R A M 

Instagram es otra de las plataformas 

elegidas, existe una cuenta lista para 

optimizar, tiene algunas secciones de 

historias destacadas en el color 

característico de la marca: rosa. 

 
En la estrategia trataremos las piezas 

necesarias para empezar a ganar visitas y 

seguidores. Iniciar una cuenta de cero es un 

reto, para esto más adelante veremos los 

objetivos que responden a las exigencias de 

un perfil nuevo. 
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H I S T O R I A 

 

Karla Ayala, nace de su entusiasmo por la radio, locución y doblaje de voz. 

Es egresada de la Licenciatura de Periodismo de la Universidad de El Salvador(UES), donde trabajó 

piezas de locución en el curso de producción para radio especializadas en temas de derechos de la 

mujer, salud mental y temas tabú, materias que despiertan su especial interés. El podcasting esta 

dentro de sus planes de vida profesional. 

“Considero que la voz es un elemento significativo 

que puede provocar sensaciones indescriptibles para los oyentes, 

transportarlos a lugares y situaciones especiales”. 

Karla Ayala. 

 

Servicios en los que se especializa: 

Producción de: 

-Podcast 

-Cuñas 

-Anuncios publicitarios 

-Edición de audio 

H T T P S : / / W W W . I N S T A G R A M . C O  

M / K A R L A . A Y A L A 1 2  
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Fortalezas Oportunidades 

+Experta en edición de audio. 
+Capacitada para locución. 
+Visión creativa. 
+Conocimiento de fotografía y 
video. 
+Formación universitaria en el área. 
+Destacada en temas de Derechos 
de la mujer y salud mental. 
+Altamente Responsable 

 
+Oportunidades de innovar. 
+Diversificación de servicios. 
+Exposición en el mercado 
nacional e internacional. 
+Entrada en el mundo del 
podcast. 
+Desarrollo de capacidades 
creativas. 

 

 

Debilidades 

+Falta optimizar perfil profesional. 
+Competencia variada. 
+Poca experiencia en mercado laboral. 
+Falta de cartera de clientes. 
+Falta de herramientas profesionales 
de trabajo. 

Amenazas 

+Alta competencia. 
+Equipo profesional en constante 
cambio. 
+Cambios radicales de tendencias. 
+Masiva creación de podcast. 
+Nuevos desafíos con AI. 
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FATIMA HERNANDEZ 

https://www.instagram.com/fatyhernandez13/ 

Fatima Hernandez tiene un perfil de instagram 

profesional con publicaciones aproximadamente 

cada 7 días. Sus contenidos son sobre su vida 

profesional, logros y pasos importantes en su 

proceso de profesional. Tiene un perfil de 

formación profesional muy parecido al de Karla 

Ayala. 
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CRISTY LOPEZ 
https://www.instagram.com/cristy.lopez.37/ 

Cristy Lopez también se dedica a la locución 

con una gran experiencia en el campo, pero 

sus redes sociales no son muy dinámicas, 

a pesar que comparte sus actividades en el 

área de locución y doblaje, el contenido es 

simple. 
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D E F I N I C I Ó N D E 

O B J E T I V O S 
 

 

Necesitamos generar 3 publicaciones por semana en Instagram y LinkedIn con producción de contenido de valor y reels sobre la 

especialidad de temáticas de Karla Ayala para introducir la marca en un período de 1 semana. 

 
Conectar en Instagram y LinkedIn con perfiles de profesionales en el campo de audio, locución y doblaje, al menos 3 de cada 10 de 

los nuevos contactos para empezar a interactuar y generar visibilidad, durante 2 meses. 

 
Producir videos y audios con contenido de valor, publicar 2 por semana para empezar a mostrar los servicios que Karla ofrece 

durante el tercer mes. 

 
Incrementar el alcance de cuentas en instagram y LinkedIn al menos de 25-30 cuentas por publicación mediante la creación de las 

mencionadas publicaciones, reels e historias, en 2 meses. 

 
Aumentar los seguidores en más de un 100% en Instagram y LinkedIn, interactuando y siguiendo perfiles profesionales y de 

potenciales clientes, en 4 meses. 

Volver 
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I D E N T I F I C A C I Ó N 

D E L P Ú B L I C O . 

Buyer Persona 
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C A N A L E S 

D I G I T A L E S 

+ LinkedIn: Por ser una red profesional online 
que permite desarrollar una identidad de 
marca y que tiene como principal objetivo el 
conectar a diferentes empresas o 
profesionales del mismo campo. 

+Instagram: Aparte de ser una red social de 
las más utilizadas actualmente, ayuda a 
reforzar la identidad de marca de forma 
cerca e inmediata utilizando recursos 
visuales. 

 
 
 
 
 
 
 

 

Volver 20 



 

 

 

 

 

I G K A R L A A Y A L A  
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P I L A R 

 

#1 

 

 

 

 

#2 

 

 

 

#3 

L O C U C I Ó N 

 

 

LA LOCUCIÓN EN EL 2024 

 

 

 

IDEAS PARA LOCUCIÓN 

 

 

 

DOBLAJE Y LOCUCIÓN: ACTRICES Y LOCUTORAS 

B R A N D I N G 

 

KARLA AYALA: LOCUTORA Y 

PODCASTING 

 

 

 

6 SERVICIOS DE KARLA AYALA 

 

 

MI PODCAST PROXIMAMENTE: 

¿DE QUE CONVERSAREMOS? 

P O D C A S T I N G 

 

BENEFICIOS DEL PODCAST 

 

 

 

 

PODCAST SOBRE SALUD MENTAL, 

EMOCIONAL Y DERECHOS DE LAS 

MUJERES 

 

 

PODCAST SOBRE CULTURA POP: 

TAYLOR SWIFT Y KPOP FANS 

P R O D U C C I Ó N P A R A R A D I O 

 

PIONEROS DE LA RADIO 

 

 

 

 

¿DONDE SE NECESITA PRODUCCIÓN DE 

AUDIO? 

 

 

PROGRAMAS DE RADIO RELEVANTES 

P L A N D E 

C O N T E N I D O 
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LOCUCIÓN 

 

 

SERVICIOS DE LOCUCIÓN 

 

LOCUTORA PROFESIONAL 

LOCUTORA ONLINE 

GRABACIÓN DE VOZ 

 

 

GRABACIÓN VOZ EN OFF 

 

 

GRABACIÓN VOICEOVER 

LOCUTORA KARLA AYALA 

ACTRIZ DE DOBLAJE 

LOCUCIÓN PUBLICITARIA 

LOCUCIÓN EN ESPAÑOL 

B R A N D I N G 

 

KARLA AYALA LOCUTORA 

 

 

KARLA AYALA PODCASTING 

KARLA AYALA PERIODISTA 

LOCUTORA SALVADOREÑA KARLA AYALA 

 

 

LOCUCIÓN EN ESPAÑOL KARLA AYALA 

 

 

PODCASTING SALVADOREÑO KARLA AYALA 

EDICIÓN DE PODCAST KARLA AYALA 

CREADORA DE CONTENIDO SALVADOREÑA 

KARLA AYALA 

CREADORA DE CONTENIDO KARLA AYALA 

PERIODISTA SALVADOREÑA KARLA AYALA 

P O D C A S T I N G 

 

KARLA AYALA PODCAST 

 

 

PODCAST SALVADOREÑO KARLA AYALA 

EDICIÓN DE AUDIO 

PODCAST DE ENTREVISTA 

 

 

PODCASTER SALVADOREÑO 

 

 

PODCAST DE ENTRETENIMIENTO 

 

 

PODCAST SOBRE DOBLAJE DE VOZ 

PODCAST DE K POP 

PODCAST DERECHOS DE LA MUJER 

 

PODCAST SALUD MENTAL 

P R O D U C C I Ó N P A R A R A D I O 

 

LOCUTORA DE RADIO KARLA AYALA 

 

 

LOCUTORA PROFESIONAL SALVADOREÑA 

CORRESPONSAL DE RADIO 

EDICIÓN DE AUDIOS 

 

 

PRODUCCIÓN DE CUÑAS PUBLICITARIAS 

 

 

PRODUCCIÓN RADIO ONLINE EL SALVADOR 

 

 

PRODUCCIÓN PROGRAMAS DE RADIO 

LOCUCIÓN PARA PROGRAMAS DE RADIO 

PROGRAMA DE RADIO K POP 

 

EMPRESA DE LOCUCIÓN PARA CUÑAS 

PUBLICITARIAS EL SALVADOR 

E S T R A T E G I A 

S E O 
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M E D I C I Ó N Y 

A N Á L I S I S 
Necesitamos generar 3 publicaciones por semana en Instagram y LinkedIn con producción de contenido de valor y reels sobre la especialidad de 

temáticas de Karla Ayala para introducir la marca en un período de 1 semana. 

KPI: PUBLICACIONES, VISUALIZACIONES, IMPRESIONES. 

 

Conectar en Instagram y LinkedIn con perfiles de profesionales en el campo de audio, locución y doblaje, al menos 3 de cada 10 de los nuevos 

contactos para empezar a interactuar y generar visibilidad,  durante 2 meses. KPI TASA DE SEGUIDORES, NÚMERO DE SEGUIDORES. 

 
Producir videos y audios con contenido de valor, publicar 2 por semana para empezar a mostrar los servicios que Karla ofrece durante el tercer 

mes. 

KPI: TASA DE ENGAGEMENT 

 

Incrementar el alcance de cuentas en instagram y LinkedIn al menos de 25-30 cuentas por publicación mediante la creación de las mencionadas 

publicaciones, reels e historias, en 2 meses. 

KPI: ALCANCE, TASA DE ENGAGEMENT 

 

Aumentar los seguidores en más de un 100% en Instagram y LinkedIn, interactuando y  siguiendo perfiles profesionales y de potenciales clientes, 

en 4 meses. KPI: 

TASA DE SEGUIDORES, TASA DE ENGAGEMENT. 
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C A L E N D A R I O 

D E 

C O N T E N I D O 



 

 
 

 
 

🎙   mjm ,1,2,1.. 

(Voz de locutora) 

Mi nombre es Karla Ayala, les 

vengo a compartir un poco de mí y 

mi pasión: La locución. 

Hago esto porque desde siempre 

me ha apasionado la radio y para 

mí la locución es un elemento 

significativo, que puede provocar 

sensaciones indescriptibles para 

los oyentes, transportarlos a 

situaciones y lugares especiales   

 

Todo lo relacionado a radio, audio, 

edición y producción de audio me 

encanta   

 

🎙Les invito a seguirme y conocer 

un poco más de mí y mi marca. 

#locutorasalvadoreña 

 

 

 
 

   La locución es mi negocio y 

estos son 6 de los servicios que 

ofrezco: 

 

🎙 Locución. 

   Podcast. 

🗣 Doblaje de voz. 

        Locución de radio. 

🎙Producción de audio 

🎙Cuñas publicitarias 

 

✉ ¿Tienes alguna duda? 

escríbeme a mi correo 

KAlocuciónpodcast@gmail.com 

#locutorasalvadoreña 
#locutora 

#locución 

#podcast 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   Kpop, Taylor Swift fan base 

(!digan presente!), por 

supuesto locución, actrices de 

doblaje, salud emocional, 

derechos de la mujer y más 

conversaciones 

Próximamente en 

 Karla Ayala Podcast  
 

 

✉ ¿De que te gustaría hablar? 

escríbeme un correo con tu 

sugerencia a: 

KAlocuciónpodcast@gmail.com 

#locutorasalvadoreña 
#locutora 
#Taylor Swift 
#podcast 

#Kpop 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
🎙   mjm, 1, 2, 

1... (Voz de 

locutora) 

¿Quiénes están detrás de los 

doblajes de películas? 

Te comparto 3 actrices de doblaje 

que me inspiran por su increíble 

voz y su gran trabajo: 

❤ Nuria Trifol: Comenzó el 

doblaje con 6 años. Es la voz de 

Anne Hathaway, Natalie Portman, 

Keira Knightley. 

🎙 Nuria Mediavilla: Con 5 años 

participó en su primera película, 

ahora dobla las voces de Nicole 

Kidman, Cameron Díaz, entre 

otras, es la voz de la Princesa 

Fiona en Shrek      

   Alba Solá: Es la voz de Sandra 

Bullock, Julianne Moore y Lisa 

Kudrow en su personaje Phoebe 

de la popular serie Friends. 

Sígueme para más contenido🎙




















¡Qué vivan! 
Los referentes forman parte del 

aprendizaje y la inspiración. 

Cuando la locución era un oficio 

exclusivo para hombres Zoila 

Casas Rodríguez (Cuba) rompió la 

brecha. En 1922 se escuchó en un 

programa nocturno algo 

novedoso: una mujer locutora 


Gracias a estrellas 🎙 como Zoila, 

ahora nosotras podemos disfrutar 

de estar hablando detrás de un 

micrófono. 

¿A qué locutora admiras tú? 

Deja tu comentario ⬇ 

#locutoras 

#radio 
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🎙   mjm, 1, 2, 1... 

 El siglo 21 va a toda velocidad 

en el desarrollo de tecnologías y 

con ella vienen nuevas formas de 

aprender. 

Una característica de esta 

generación es la introducción de 

estas tecnologías en todos los 

ámbitos, incluyendo la educación. 

El Podcast es un formato moderno, 

fresco y de fácil acceso que ha 

revolucionado las formas de 

aprender, estudiar e interactuar . 

   ¿Qué otras ventajas tiene el 

podcast? Te leo. 

Si quieres asesoría para hacer tu 

propio podcast, escríbeme: 

KAlocuciónpodcast@gmail.com 

 

    

🎙!Felicidades! 

Para tí y para mí, porqué tengo una 

buena noticia, bueno dos. 

La primera es que MI PODCAST 

estará PRONTO y la otra es que si 

me sigues nos veremos más 

seguido


Hablaremos del mundo de la 

locución 🎙, música🎙 , salud 

mental            y más. 

¿De qué te gustaría hablar a tí?🎙










🎙 🎙 
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🎙La inspiración es parte 

importante de la creatividad en un 

podcast, nos ayudan a estar 

actualizados e interactuar con 

profesionales del campo. 

 

Por eso escucho muuuuchos    

Te comparto mis favoritos: 

🎙 Seis de Copas 

@6decopas_ 

🎙Relatos de Horror 

@relatosdehorror 

La Fatshionista 

@lafatshionista 

🎙Radio Ambulante 

@radioambulante 

 

¿Cuando te animas a hacer el tuyo? 

Si necesitas asesoría pon una 

  en la sección de 

comentarios. 
#podcast 

#locución 

    ¿Fan de Taylor Swift?    

Es domingo y hay que descansar, 

les dejo unas recomendaciones de 

podcast de Tay, los fan ya saben 

toda su discografía así que no hace 

falta mencionar. 

Los podcast nos permiten 

expresarnos y hacer una 

comunidad que en este caso 

seríamos los Swifties, además 

permiten saber no solamente de 

su música, puntos de vista, 

procesos creativos y cosas más 

técnicas sobre su música y vida de 

tour. 

Y así se puede profundizar con 

muchos más temas con la ayuda 

del podcast. 

#TayloSwift 

#Podcast 
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Hago esto porque desde 

siempre me ha apasionado la 

radio y para mí la locución es 

un elemento significativo, que 

puede provocar sensaciones 

indescriptibles para los oyentes 

transportarlos a situaciones y 

lugares especiales   

 

Si estas buscando ponerle voz 

a tu contenido, soy especialista 

en: 

🎙 Locución. 

   Podcast. 

🗣 Doblaje de voz. 

        Locución de radio. 

🎙Producción de audio 

🎙Cuñas publicitarias 

✉ ¿Tienes alguna duda? 

escríbeme a mi correo 

KAlocuciónpodcast@gmail.com 

4 tips para mejorar tu locución: 

 

Existe una gran variedad de consejos 

de donde podemos obtener mucha 

ventaja para innovar y desarrollar 

nuestras piezas de locución. 

1. Entrena y cuida tu voz 🗣, siempre 

calienta antes de locutar y no 

expongas tu garganta a cambios 

bruscos de temperatura. 

2. Escucha con atención 🎙
locutores, programas de radio, 

podcast y doblajes ya que son fuente 

de inspiración. 

3. Mantente actualizado con 

tendencias y tecnología. Podemos 

encontrar diferentes herramientas 

que faciliten nuestro trabajo. 

4. Elige un buen micrófono. Internet 

tiene una buena cantidad de 

tutoriales sobre espicificaciones de 

micrófonos, así encuentras el que 

más se ajusta a tus necesidades. 

Fuentes: 35mm.es 

✉ Si necesitas asesoría 

escríbeme a mi correo 

KAlocuciónpodcast@gmail.com 

10 ideas de temas para tu 

podcast: 

 

Un impedimento que algunas 

personas tienen para iniciar su 

podcast es algo tan sencillo: ¿De 

qué hablo?🗣⁉ 

En la actualidad hay un abanico 

de temas de interés de todo tipo, 

desde prensa rosa, pasando por 

el ASMR a temas más complejos 

como historia o politica. 

Aquí hay algunas ideas: 

1. Reseñas de series y películas. 

2. Motivacional. 

3. Música 

4. Experiencias personales 

5. Estilo de vida. 

6. Relaciones personales. 

7. Storytelling 

8. Moda 

9. Misterio 

10. Reseñas de libros. 

¿Se te ocurren otros temas?      

¿Quiénes están detrás de los 

doblajes de películas? 

 

Te comparto 3 actrices de doblaje 

que inspiran por su increíble voz 

y su gran trabajo: 

❤ Nuria Trifol: Comenzó el 

doblaje con 6 años. Es la voz de 

Anne Hathaway, Natalie Portman, 

Keira Knightley. 

🎙 Nuria Mediavilla: Con 5 años 

participó en su primera película, 

ahora dobla las voces de Nicole 

Kidman, Cameron Díaz, entre 

otras, es la voz de la Princesa 

Fiona en Shrek 

   Alba Solá: Es la voz de Sandra 

Bullock, Julianne Moore y Lisa 

Kudrow en su personaje Phoebe 

de la popular serie Friends. 

¿Cual es tu favorita?

5 ámbitos en los que se trabaja 

edición de audio y sonido. 

🎙Cinematografía. 

🎙Animación. 

🎙Anuncios publicitarios. 

🎙Periodismo 

🎙Marketing 

La edición de audio es pieza clave 

para dar vida a un concepto 

durante el proceso creativo de 

una pieza, corregir audios, 

eliminar ruidos y darle la 

intención y dirección que se 

quiere dar en los diferentes 

ambientes sonoros. 

Me encargo de dar vida mediante 

la edición de audio a locuciones, 

anuncios publicitarios y podcast. 

🎙

Para más información escribe a 

KAlocuciónpodcast@gmail.com 

 

29 

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes 

Reel IG Post LinkedIn Post LinkedIn Post LinkedIn Post LinkedIn 

Pilar Producción 

para radio #2 

Pilar Podcasting #3 Pilar Podcasting #3 Pilar Branding #1 Pilar Locución #3 
Pilar podcasting 

#1 

Pilar Pioneras 

de la radio #1 

Post LinkedIn 

mailto:KAlocuciónpodcast@gmail.com
mailto:KAlocuciónpodcast@gmail.com
mailto:KAlocuciónpodcast@gmail.com

