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INTRODUCCION

En la actualidad, el Marketing Digital se ha consolidado como una herramienta
fundamental para el posicionamiento de marcas, empresas y profesionales en el
entorno virtual. El crecimiento acelerado de las redes sociales y plataformas
digitales ha transformado la manera en que las personas se comunican,
promocionan sus servicios y generan oportunidades laborales, permitiendo una

interaccion directa, estratégica y medible con sus publicos objetivos.

En este contexto, la construccion de una marca personal se ha convertido en un
elemento clave para destacar en mercados cada vez mas competitivos.
Profesionales del area de la comunicacion, el periodismo y la locucion requieren no
solo talento y formacion académica, sino también una presencia digital solida que

proyecte credibilidad, experiencia y propuesta de valor diferenciada.

El presente informe desarrolla la Estrategia de Marketing Digital para la marca
personal “Blanky Alas”, orientada a fortalecer su posicionamiento como locutora
comercial y comunicadora institucional en El Salvador. A través de un analisis
estructurado de la situacion actual de la marca, el estudio de la competencia, la
elaboracion de un FODA y la definicidn de buyer persona, se establecen objetivos
claros que permitan ampliar su visibilidad en plataformas como Instagram y
LinkedIn.

Cabe destacar que este trabajo no constituye una investigacion cientifica tradicional,
sino la aplicacion practica de los conocimientos adquiridos durante el Curso de
Especializacion en Medios Digitales y Redes Sociales, integrando herramientas
estratégicas para la planificacion y gestion de una marca personal en el entorno

digital.



RESUMEN

El presente informe expone el desarrollo estructural y practico de una Estrategia de
Marketing Digital aplicada a la marca personal “Blanky Alas”, orientada al
posicionamiento profesional en el area de la locucion y la comunicacioén institucional
en El Salvador. Este trabajo surge como producto final del Curso de Especializacion
en Medios Digitales y Redes Sociales, integrando los conocimientos adquiridos
sobre planificacion estratégica, andlisis de mercado y gestion de plataformas

digitales.

La propuesta parte de un diagndstico de la situacion actual de la marca, seguido del
andlisis FODA, estudio de la competencia y definicion de buyer persona, con el
propdsito de establecer objetivos claros y medibles bajo el modelo SMART.

Ademas, se presenta la planificacién estratégica de contenidos mediante un
calendario estructurado, el cual permite organizar publicaciones orientadas al
posicionamiento, generacion de engagement y captacion de oportunidades

laborales.

La estrategia contempla también la construccion de identidad visual, definicion de
lineas de contenido y establecimiento de indicadores clave de desempeno (KPI’s)

para evaluar el impacto de las acciones propuestas.

Palabras clave: Marketing Digital, Estrategia Digital, Marca Personal, Locucion,

Redes Sociales, Posicionamiento, Comunicacion Digital, El Salvador.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

La marca personal “Blanky Alas”, orientada al area de la locucién comercial y la
comunicacion institucional, se encuentra en una etapa inicial de posicionamiento
digital. Actualmente, su presencia en redes sociales se concentra principalmente en
las plataformas Instagram y LinkedIn, sin embargo, ambas cuentas presentan un

desarrollo limitado en términos de contenido, alcance e interaccion.

En el caso de Linkedin, el perfil se encuentra correctamente optimizado en cuanto
a informacion académica y experiencia profesional, destacando su formacion en
Periodismo y trayectoria en medios de comunicacion. No obstante, la cuenta carece
de publicaciones constantes, interaccion con otros profesionales del sector y una
estrategia de contenido que refuerce su posicionamiento como experta en locucién

y comunicacion institucional.

Por otra parte, la cuenta de Instagram se encuentra en fase inicial, con pocas
publicaciones y sin una linea grafica completamente definida. Aunque el peffil
presenta una breve descripcion de los servicios ofrecidos, no cuenta con enlaces

externos hacia un portafolio digital o perfil profesional complementario.

En términos generales, la marca presenta un potencial significativo debido a la
formacion académica, experiencia en medios tradicionales y conocimientos en
marketing digital. Sin embargo, requiere una planificacién estructurada que le
permita consolidar su identidad visual, definir lineas de contenido estratégicas y
generar una presencia digital coherente y profesional que facilite la captacion de

oportunidades laborales.



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivo General

Posicionar la marca personal “Blanky Alas” como una profesional referente en el
area de la locucién comercial y la comunicacion institucional en El Salvador,
mediante la implementacién de una estrategia de marketing digital enfocada en

Instagram y LinkedIn.

Objetivos Especificos

1. Incrementar la visibilidad y el reconocimiento de la marca personal a través

de contenido estratégico en redes sociales.

2. Generar oportunidades laborales en el area de locucion, doblaje y

comunicacion institucional mediante el fortalecimiento de la presencia digital.

3. Construir una identidad visual coherente y profesional que permita diferenciar

la marca dentro del mercado de comunicadores y locutores.

4. Establecer una red de contactos profesionales en Linkedin que facilite

alianzas estratégicas y colaboraciones en el sector de las comunicaciones.



DESCRIPCION DE LA MARCA

Blanky Alas es la marca personal de Blanca Lisseth Alas, comunicadora y egresada
de la Licenciatura en Periodismo de la Universidad de El Salvador. La creacion de
esta marca personal surge con el propdsito de proyectar su perfil profesional dentro
del area de la locucion comercial y la comunicacion institucional, destacando sus
habilidades en produccion de contenidos audiovisuales, narracion y manejo de
medios digitales.

A través de esta marca, se pretende construir una imagen profesional que combine
sus conocimientos en periodismo, su experiencia en medios de comunicacion y su

interés por el desarrollo de contenidos en plataformas digitales.

Una de las principales fortalezas de la marca es la versatilidad de su voz, la cual le
permite adaptarse a distintos estilos de locucién, desde tonos formales e

institucionales hasta estilos mas dinamicos y comerciales.

Ademés de su desempefio como locutora, Blanca Alas cuenta con experiencia en
el &mbito periodistico y en la produccién de contenidos informativos. Ha colaborado
como periodista radiofonica en la Asociacion de Radiodifusion Participativa de El
Salvador (ARPAS) y actualmente se desempefia en el area de comunicaciones en
Canal 9, lo cual fortalece su perfil profesional dentro del campo de los medios de

comunicacion.

Otro elemento diferenciador de la marca es su conocimiento en marketing digital y
gestién de redes sociales, lo que le permite comprender el funcionamiento de las
plataformas digitales y aprovecharlas estratégicamente para fortalecer su

posicionamiento profesional.



Dentro de los servicios que ofrece la marca Blanky Alas se encuentran:

e Locucion comercial para radio y television.
e Narracién y doblaje de contenidos audiovisuales.
e Edicion de audio y video.

e Creacion de contenido para redes sociales.

En este sentido, la marca personal Blanky Alas busca posicionarse como una
propuesta profesional integral dentro del sector de la comunicacién y la locucién en
El Salvador, aprovechando las oportunidades que ofrecen las plataformas digitales
para ampliar su alcance, fortalecer su reputacion y generar nuevas oportunidades

laborales.
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FODA

El analisis FODA permite identificar los factores internos y externos que influyen en
el desarrollo y posicionamiento de la marca personal Blanky Alas dentro del sector

de la comunicacion y la locucion.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Voz versatil con capacidad de
adaptarse a diferentes estilos de
locucion.
Formacién académica en
Periodismo y Comunicacion.

Experiencia en medios de
comunicacion como radio 'y
television.

Conocimientos béasicos en
herramientas de grabacién vy

edicién de audio y video.

Crecimiento de plataformas
digitales que requieren contenido
audiovisual y locucion.

Demanda de voces jovenes en
radio y medios digitales.

Mayor uso de redes sociales para
promocionar servicios
profesionales.

Crecimiento de plataformas como
YouTube, Instagram y Spotify que

requieren locutores.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Falta de un portafolio digital que
muestre trabajos previos de
locucion.
Experiencia limitada en
comunicacion institucional.
Conocimientos técnicos limitados
sobre equipos profesionales de
grabacién y acustica.

Areas de mejora en técnicas de

respiracion y resistencia vocal.

Disminucién de oyentes en la
radio tradicional.

Crecimiento del numero de
locutores 'y creadores de
contenido.

Uso creciente de  voces
generadas por inteligencia
artificial.

Cambios en las tendencias de
consumo hacia contenidos mas

visuales.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

El analisis de la competencia permite identificar las caracteristicas, fortalezas y

estrategias utilizadas por otros profesionales del area de la locucion y la

comunicacién que tienen presencia en plataformas digitales. Este analisis resulta

fundamental para comprender el entorno en el que se desarrollara la marca personal

Blanky Alas y para identificar oportunidades de diferenciacion dentro del mercado.

Para la presente estrategia se analizaron diversos perfiles de locutores, periodistas

y creadores de contenido que poseen presencia en redes sociales como Instagram

y LinkedIn.

Analisis de Presencia Digital de la Competencia

Competencia Instagram LinkedIn Sitio Web
Jonadab Gonzélez X X
Kevin Alexander Montes X
Andrea Lisseth Martinez X
César Hernandez X
Rafa Orellana X X
Pablo Iraheta X

12



Marca personal de Jonadab Gonzélez (LinkedIn)

Jonadab trabaja como Locutor Comercial y Editor de Audio, Imagen y Video
independiente. Desde mediados de 2022 inici6 su formacion con respecto al
Desarrollo Web. Su perfil esta optimizado en los espacios de experiencia y
educacién, ademas si tiene una foto de portada, aunque no agrega informacién

complementaria como sus contactos directos.

Sin embargo, sus publicaciones son muy viejas y no ha posteado nada en mucho
tiempo, se puede observar que ha descuidado su perfil a pesar de contar con

experiencia previa.

Jonadab Gonzalez - 2° + Seguir
DJ/Locutor ComercialfAudio, Ima...
7 afios - Editado + ®

Nos escuchamos en punto de las 08:00 AM en
www.powerstationradio.com
Today #MorningPower #LaMezcla ... mas

T

DJ JOGO!

Jonadab Gonzalez - >

DJ/Locutor Comercial/Audio, Imagen & Video
Editor/Digital Content Creator

Auténomo - centro academico alfred nobel
El Salvador

31 contactos

2+ Conectar Enviar mensaje @
En busca de empleo

Cargos de Auténomo
Mostrar detalles P Q\ E R

STATION RADIO

Conéctate ol podernl!

Acerca de

Mi nombre es Jonadab Gonzaélez, soy de El Salvador y
trabajo como Locutor Comercial y Editor de Audio,
Imagen y Video, auténomo.

... ver mas
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Marca Personal de Kevin Alexander Montes (LinkedIn)

Kevin aun no ha publicado nada, es egresado de la Licenciatura en Periodismo de
la UES. Tiene correctamente optimizado su perfil, destacan los emojis que agrega
encada cargo que ha tenido como por ejemplo “redactor’, esto muestra mas

atractivo su perfil.

Una debilidad en su perfil es que se ve vacio en comparacion al de Blanca. Si alin
no tiene mucha experiencia seria ideal postear sobre nuevos conocimientos y logros
académicos para llenar mas el perfil, esto es algo que Blanca también podria

implementar.

i-

Kevin Alexander Montes Mancia

-ler

Periodista de multimedia en Diario El Mundo ‘é
Locutor Zx Redactor Bl Editor de vidos i
Vidégrafo y fotégrafo

Diario El Mundo - Universidad de El Salvador
San Salvador, El Salvador

12 contactos

.‘ Eduardo Acosta, Lisbeth Ayala y 4 contactos en
comun mas

GEECTTTTEED O

Datos destacados

Estudiasteis en Universidad de

s El Salvador

Estudiasteis en Universidad de El Salvador de
2019 a 2024

< Enviar mensaje
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Marca Personal de Andrea Lisseth Martinez (LinkedIn)

Andrea tiene completa toda la informacion en su perfil de LinkedIn, es de las pocas
cuentas que tienen una portada hecha por si misma con su nombre o informacién
de contacto. Tiene poca experiencia en radio, pero la conecta de forma adecuada

con mas informacion por lo que no se queda corta en su descripcion.

Blanca podria mejorar esta parte e interactuar mas con profesionales directamente

0 no de su competencia para generar confianza.

Andrea Lisseth Mart... - 2¢ + Seguir
Lic. Relaciones Publicas y Comu...
1afio «

La comunicacién asertiva es una habilidad valiosa,
especialmente en situaciones dificiles. §8

Claudia Cardenas - 3er+ + Seguir
' #1Top HR Leader North America 202...
o , 1afio - ®
Andrea Lisseth Martinez Abarca e
g0 5 CARACTERISTICAS DE LA COMUNICACION
ASERTIVA

Lic. Relaciones Publicas y Comunicaciones |
Recopilacion de datos | Digitadora | Asistente
Administrativo | Atencién al cliente | Redaccion y
edicidn | Secretaria online | Locutora

BD Travel and Tours - Universidad Francisco Gavidia
Nueva San Salvador, La Libertad, El Salvador

79 contactos
2+ Conectar <7 Enviar mensaje @

En busca de empleo n[[)[
Cargos de Auxiliar administrativo, Freelance, Meca... s QUE TE LEAN
Mostrar detalles OPINIONES 8 LA MENTE
Sempresiends {8 S quieres g0
‘henesto y con pidelo con
fespetn. conhanza "

Datos destacados

i

1 grupo en comun
suea  Andrea Lisseth y tu estéis en Calidad
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Marca Personal de César Hernandez (Instagram)

César es competencia directa de Blanca ya que estd a su mismo nivel académico y
se interesa por la misma area de la locucioén y el periodismo multimedia. Tiene su
perfil profesional optimizado, sin embargo, alin no postea fotos relacionadas a su

trabajo.

Algo que resalta en su perfil son las historias destacadas, esto mejora la estética de

su perfil y brinda una buena primera impresion.

Hubiera sido ideal que en la descripcion de su primera publicacion se presentara
como periodista locutor y mencionar brevemente lo que le gustaba hacer y sus

objetivos. Esto es algo que Blanca podria implementar en su perfil de Instagram.

. . Publicaciones <
César Hernandez < Gesar|eonos Seguir
1 35 26
publicacion  seguidores  seguidos @ cesar.leon95
San Salvador
[ / <
/

. periodista Multimedia,

@ Marketing digital

& Locucién comercial

& Presentador de television... mas

@ www.linkedin.comfin/cesar-hernandez-97...

@ marianela_fdz, manuelr_photo y 2 mas
i o siguen esta cuenta

N 3 4
B @® & i @&
- —5 Sarer \ |

Presentador  Diplomado Locucién coberturas  inférma

Qs Q2 ¢ W
cesar.leon95 ** Inspiracion “i

#presentador #marketingdigital #belleza
15 de agosto de 2024
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Marca Personal de Rafa Orellana (Instagram)

Rafa es un productor, locutor y actor de doblaje. Tiene mas de diez afios de
experiencia en produccién y locucion de radio, con amplio conocimiento en
ejecucion de proyectos orientados al desarrollo desde un enfoque radiofénico. Actor

de doblaje para Bla Bla Bla Film & Dubbing y locutor comercial.

Es productor en Magma Estudios y ha sido actor de Doblaje en Bla Bla Bla Film &
Dubbing tiene su propio sitio web dedicado a radio y su perfil esta perfectamente
optimizado, tiene bien definido el contenido de sus historias destacadas y en sus
publicaciones postea fotos y clips sobre locucién. Este es un buen ejemplo de peril
profesional.

Rafa Orellana Publicaciones ;
< elhombredelaradio Sedui
2,257 2,740 7,437
publicaciones seguidores seguidos elhombredelaradio &
El Salvador C.A

Artista

(3 Productor multimedia

(L Locutor Comercial

{2 Actor de Doblaje

L Experto en Expresion Oral... mas

é) www.tiktok.com/@elhombred... y 1 mas

@ elhombredelaradio (») Wasted Years (2015 Rema...

‘t - lisbethayala__, manuelr_photo y 9 mas
g =% siguen esta cuenta

§ 4
15 54
@ oo :
elhombredelaradio La voz no es solo sonido.

Produccion  Locucién  Estilo de vida  Doblaje Es identidad, liderazgo y propdsito.

Do

EEE @ Q @ Durante afios he ter_\ido el pri\{ilegio de formar'all

estudiantes, profesionales y lideres en expresion oral,
voceria estratégica y construccion de marca personal.
Porque comunicar bien no es un talento reservado para
unos pocos; es una competencia que se entrena, se
perfecciona y transforma realidades.

He trabajado desde la radio y la produccién multimedia
hasta el aula y los escenarios, integrando técnica vocal,
narrativa, presencia escénica y pensamiento
estratégico. Mi enfoque no es solo ensefiar a hablar,
sino a impactar, persuadir y conectar con autenticidad.
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Marca Personal de Pablo Iraheta (Instagram)

Pablo tiene un perfil profesional en Instagram optimizado adecuadamente, trabaja
en La Matinal 91.7 FM y el contenido que genera es acertado para mostrar una
imagen de locutor radial. Postea principalmente videos en cabina sobre humor o

clips donde esta en vivo.

En esta publicacién a pesar de no mencionar nada sobre la radio o su labor, si
publica una foto en su area de trabajo con una frase motivacional para comenzar el
dia. Es destacable esta intencién de seguir publicando contenido relacionado a su

profesion y no necesariamente publicando sobre actividades realizadas.

< piraheta.radio

Publicacion .
< u‘ thC(L. es Seguir
Pablo Iraheta | Locutor de radio RifEietaTaclo
37 103 63 )
7% publicaciones ~ seguidores ~ seguidos “’ piraheta.radio y nacxflores95
’ % J3 Harry Styles - Cinema

& Locutor en LA MATINAL (Lun - Vie de 8 a 10 am)
.~ Amante del café y la buena musica

@ whatsapp.com/channel/0029VaZ1WQZ5vKADs...

) . PABLO IRAHETA
a wenurbina_ sigue esta cuenta

=N ; COMO SE
RESPIRA

CON EL
DIAFRAGMA?

@PIRAHETA.LOCUTOR
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BUYER PERSONA

La definicidon del buyer persona permite identificar y comprender el perfil del puablico
objetivo al que se dirige la estrategia de marketing digital. Estos perfiles representan
de manera semi-ficticia a los potenciales clientes o empleadores de la marca
personal Blanky Alas, considerando sus caracteristicas demograficas, necesidades,

objetivos y desafios dentro del area de la comunicacion.

El andlisis de estos perfiles facilita la creacion de contenido estratégico y la
seleccion adecuada de canales digitales, permitiendo una comunicacidon mas

efectiva y alineada a las necesidades del mercado.
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Objetivos

Buyer Persona

Biografia

Miriam Rodriguez
Jefa de Comunicaciones
encanalde TV

Perfil de Linkedin Blanky Alas

Datos Personales

éComo puede ayudar?

Desdafios

Objetivos

Buyer Persona

Biografia

Mauricio Orellana
Productor y Locutor
de Radio

éComo puede ayudar?
Perfil de Linkedin Blanky Alas

Datos Personales Desdfios
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* Aumentar la visibilidad y el
alcance de su marcd en
Instagram para atraer mas
clientes potenciales.

* Incrementar las ventas a través
de Instagram y construir una
comunidad de seguidores leales.

Blanky puede ayudar a Fatima creando
una estrategia de contenido alineada
con su estilo innovador, artistico y
estético. Ademds, puede gestionar las
redes sociales, planificando
publicaciones con un calendario
automatizado para ahorrar tiempo.
También desarrollaria campafias que
aprovechen tendencias actuales,
aumentando la visibilidad de la tienda
en Instagram y atrayendo nuevos
clientes, permitiendo que Fatima se
enfoque en otras areas clave de su
negocio.

* Buscar un talento de dobldje que
pueda aportar originalidad y
profesionalismo d sus proyectos.

* Necesita una voz de calidad para
anuncios, videos promocionales,
cortometrajes, o contenidos para
redes sociales.

Blanky como locutora puede ayudar a
Alma ofreciendo una voz versatil que
se adapte a las necesidades creativas
y a los requisitos del cliente. Ademas,
puede asegurar grabaciones de alta
calidad, cumplir con los plazos
establecidos y ser flexible para realizar
las revisiones necesarias, garantizando
asi la satisfaccion del cliente y la
entrega oportuna del proyecto.

Buyer Persona

Fatima Portillo

Propietaria de una tienda

de moda en linea

de Instagram Blanky Alas

Edad: 29 anos

Ocupacién: Fundadora de su propia
tienda online.

Ubicacién: San Salvador
Responsabilidades: Estrategia de
negocio, gestion de ventas,
supervisién del equipo, marketing.
Estado Civil: Soltera

Innovadora, apasionada por las
tendencias-

Amante del disefio, el arte y la
estética.

Motivada, busca expandir su
negocio y estd abierta a nuevads
ideas.

Falta de tiempo: Fatima tiene una
agenda apretada y no puede
dedicar mucho tiempo a gestionar
las redes sociales de manera
efectiva.

Conocimiento limitadeo: Aunque
entiende la importancia de
Instagram, no tiene la experiencia
para crear estrategias de contenido
efectivas.

Buyer Persona

Alma Pérez
Fundadora de
Agencia de Doblaje

til de Instagram Blanky Alas

Edad: 33 afos

Ocupacion: Fundadora de su propia
Agencia de Dobldije.

Ubicacién: San Salvador

Nivel Educative: Licenciada en
Ciencias de la Comunicacion
Estado Civil: Casada

Con una formacién en comunicacion
y mds de 5 afios de experiencia en la
industria creativa, se especializa en
crear contenido audiovisual
impactante para diversas marcas. En
busca de voces versdatiles y
profesionales pard sus proyectos.

* Encontrar voces que se alineen con
la visién creativa y los requisitos del
cliente.

* Calidad de la grabacion, capacidad
para cumplir con los plazos y
ofrecer flexibilidad para revisiones.
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SELECCION DE CANALES DIGITALES

La seleccion de canales digitales es un elemento clave dentro de la estrategia de
marketing, ya que permite definir los espacios en los que la marca tendra presencia
activa para alcanzar a su publico objetivo de manera efectiva. En el caso de la marca
personal Blanky Alas, se han seleccionado las plataformas Instagram y LinkedIn

como medios principales para su posicionamiento digital.

Instagram

Instagram se establece como uno de los canales principales debido a su enfoque
visual y su alto nivel de interaccion con los usuarios. Esta plataforma permite
compartir contenido en diversos formatos como imégenes, videos, reels e historias,
lo que resulta ideal para mostrar las habilidades de locucion, la personalidad de la

marcay Su proceso creativo.

Asimismo, Instagram facilita la interaccion directa con la audiencia a través de
comentarios, mensajes y herramientas interactivas como encuestas, lo que
contribuye a generar una comunidad digital activa. También permite el uso de
hashtags y tendencias que ayudan a aumentar el alcance de las publicaciones y
atraer a nuevos seguidores interesados en el contenido relacionado con la locucion

y la comunicacion.

Por otra parte, esta plataforma favorece la construcciéon de una identidad visual
sélida, permitiendo mantener una linea grafica coherente que refuerce el

posicionamiento de la marca personal.
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LinkedIn

LinkedIn se selecciona como un canal estratégico orientado al ambito profesional,
ya que permite proyectar la marca personal hacia empleadores, empresas y otros

profesionales del sector de la comunicacion.

A través de esta plataforma, Blanky Alas puede destacar su formacion académica,
experiencia laboral y logros profesionales, lo que incrementa su credibilidad y
visibilidad dentro del mercado laboral. Ademas, LinkedIn facilita la creacion de redes
de contacto, permitiendo establecer conexiones con reclutadores, productores,

agencias y otros actores clave del sector.

Asimismo, la publicacion de contenido relacionado con tendencias en locucion,
comunicacién y medios digitales contribuye al posicionamiento de la marca como

una profesional informada y activa en su area.

En este sentido, la combinacién de Instagram y LinkedIn permite abordar tanto el
aspecto visual y creativo como el profesional, logrando una estrategia integral que
fortalece el posicionamiento de la marca personal en el entorno digital.
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PLAN DE CONTENIDOS

Pilares de la Estrategia de Contenidos

Los pilares de contenido constituyen la base estratégica sobre la cual se
desarrollara la comunicacion digital de la marca personal Blanky Alas. Estos
permiten organizar y estructurar los tipos de contenido que se publicaran en las
diferentes plataformas, asegurando coherencia, valor informativo y conexion con el

publico objetivo.

A partir del andlisis de la marca, su propuesta de valor y las necesidades del publico
objetivo, se han definido cuatro pilares fundamentales: marketing de contenido,
testimonios y proyectos, educacion y consejos profesionales, y contenido interactivo

0 de entretenimiento.
Marketing de Contenido

Este pilar esta enfocado en la creacion de contenido de valor que aporte informacion
relevante al publico objetivo. Su finalidad es posicionar a la marca como una fuente

confiable dentro del ambito de la locucién y la comunicacion.
Testimonios y Proyectos

El pilar de testimonios y proyectos tiene como objetivo demostrar la experiencia y
credibilidad de la marca a través de la presentacion de trabajos realizados,

colaboraciones y resultados obtenidos.
Educacion y Consejos Profesionales

Este pilar se centra en compartir conocimientos técnicos y experiencias
relacionadas con la locucién, el periodismo y la comunicacién. Su objetivo es

posicionar a Blanky Alas como una profesional capacitada y con dominio en su area.
Contenido Interactivo y de Entretenimiento

Este pilar busca generar cercania con la audiencia mediante contenido dinamico,
creativo y participativo. Su finalidad es aumentar la interaccion y el engagement en

las plataformas digitales.
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Marketing de Contenido

Instagram

onios y Proyectos

Educacién y Consejos

Infografia sobre checklist para preparar
una grabacion

Video en historia contando el inicio de
nuevo proyecto usando recursos de
interaccion

Infografia sobre técnicas de diccion

Encuesta en historia sobre datos
curiosos del mundo del doblaje

Carrusel sobre como modular la voz en
5 pasos

Logros académicos relacionados
a periodismo y locucion

Video tutorial en reel de cémo preparar
un espacio de grabacion

Publicacién en feed de memes
tipo: “Lo que callamos los
locutores”

Video vertical en Reels sobre errores
comunes al hablar frente a un
micréfono

Entrevista breve en formato video reel
con un colega locutor

Pieza grafica sobre consejos para
locutores principiantes

Encuesta o trivia en post sobre
datos histéricos de la radio

Pieza grafica sobre ejercicios de
respiracion para locutores

Recurso de preguntas en historia
sobre proyectos radiales pasados

Infografias sobre historia de la radio en
el mundo y el pais

Historia de verdadero o falso en
la locucién

Video horizontal de guia rapida de
edicién de audio

Videos de testimonios de clientes o
experiencias destacadas que resalten
el profesionalismo

Video horizontal educando sobre
elementos técnicos infaltables en
locucion

Reels con retos de modulacion
de voz

Marketing de Contenido

Linkedin

Testimonios y Proyectos

Educacién y Consejos
Profesionales

Infografia sobre checklist para preparar
una grabacién

Publicacién de texto sobre
participacion en cursos de formacién

Infografia sobre técnicas de diccion

Trivia en post invitando a
responder en comentarios sobre
comunicacion efectiva

Carrusel adaptado a LinkedIn sobre
c6mo modular la voz en 5 pasos

Logros académicos relacionados
a periodismo y locucién

Pieza grafica simple de cémo preparar
un espacio de grabacién

Pieza gréfica con desafios de
retos de palabras o trabalenguas

PDF en formato carrusel sobre errores
comunes al hablar frente a un
micréfono

Entrevista breve en formato video con
un colega locutor

Documento descargable sobre
consejos para locutores principiantes

Detras de camara en formato
divertido

Pieza grafica sobre ejercicios de
respiracion para locutores

Publicacion de texto dando una
previa de futuros proyectos radiales

Infografias sobre historia de la radio en
el mundo y el pais

Publicacién de memes sobre
locucién y periodismo

Documento descargable sobre guia de
edicion de audio

Pieza grafica con foto dedicada a
clientes con testimonio que resalten
el profesionalismo

Video horizontal educando sobre
elementos técnicos infaltables en
locucién

Mostrar una comparacion de
antes y después de una locucién
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Estrategia SEO

La estrategia SEO (Search Engine Optimization) tiene como objetivo optimizar la
visibilidad de la marca personal Blanky Alas en motores de busqueda y dentro de
las propias plataformas digitales, mediante el uso estratégico de palabras clave

relacionadas con el area de la locucion y la comunicacion.

Para el desarrollo de esta estrategia, se ha definido un conjunto de palabras clave
alineadas a los pilares de contenido y a los servicios que ofrece la marca. Estas
palabras permiten mejorar el posicionamiento tanto del perfil profesional como de

las publicaciones realizadas en plataformas como Instagram y LinkedIn.

Asimismo, la implementacion de una estrategia SEO facilitara la redaccion de
contenidos optimizados, permitiendo que estos sean mas facilmente encontrados
por usuarios interesados en servicios de locucién y comunicacion. Esto contribuira
a aumentar el alcance de las publicaciones, atraer a nuevos seguidores y generar

mayores oportunidades profesionales.
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Estrategia SEO

Educaciéony
Marketing de Testimonios y Consejos Trivia
Contenido Proyectos Profesionales
Locucion Clientes Periodismo de Trivia
satisfechos radio
Modulacién Proyectos Consejos de Desafios
exitosos locucion
Audio con locutores
Desarrollar una
~Locucién Colegas voz Retode
institucional profesional imitacion
Técnicas de
comunicacion Feedback Guia Interaccion
verbal creativa
_ Educaciéon en Contenid
Podcast Diplomado manejo de voz ontenido
divertido
Voceria y locucién L
SR Curso de i Modulacion de
institucional ) Formacion
formacion \YoV4
Locucion Resefias Diccién Encuesta
comercial
Locucion para Campanias de Capacitacion Imitacion
empresas
Storytelling Proyectos Técnicas Personajes

audiovisuales
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KPI’s Y Medicién de Andlisis

La definicibn de indicadores clave de desempefio (KPIs) permite evaluar la
efectividad de la estrategia de marketing digital implementada para la marca
personal Blanky Alas. Estos indicadores facilitan el monitoreo del crecimiento,
alcance e interaccion en las plataformas digitales, permitiendo realizar ajustes

estratégicos en funcion de los resultados obtenidos.

En el caso de la presente estrategia, los KPIs se han establecido en relacion con
los objetivos planteados, tomando en cuenta el crecimiento en redes sociales, el
nivel de interaccion con la audiencia y la expansion de la red de contactos

profesionales.
INSTAGRAM

Alcanzar los 100 seguidores en la cuentade Instagram de Blanky Alas en

lospréoximos 5 meses a través depublicaciones atractivas.
KPlIs:

e Numero de seguidores
e Alcance de las publicaciones
e Tasa de crecimiento de seguidores

e Tasa de interacciéon

Alcanzar los 20 likes por post en la cuenta de Instagram de Blanky mediante

publicaciones mas atractivas graficamente en los proximos 3 meses.
KPIs:

e Numero de likes

¢ Alcance de publicaciones
e Impresiones

e Guardados

e Tasa de interacciéon
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LINKEDIN

Conectar con 20 nuevos profesionalesde la locucion en el perfil de LinkedIn de

Blanky cada mes durante los proximos 5 meses.

KPls:

e Numero de contactos nuevos
¢ Numero de vistas al perfil

e Tasa de respuesta a solicitud de red.

Crear 3 publicaciones en el perfil de LinkedIn de Blanky sobre tendencias en

locucién en los proximos 3 meses, con al menos 1 por mes, para posicionarla como

experta en el area.
KPlIs:

e Numero de publicaciones creadas
e Alcance de publicaciones

e Tasa de interaccién

¢ NuUmero de contactos nuevos

¢ Numero de recomendaciones

e Numero de vistas al perfil.
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