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RESUMEN

El presente trabajo trata sobre la estrategia de marketing de la marca personal “Paola
Hernandez”; este documento es parte de los conocimientos recibidos en el Curso de
Especializacion en Medios Digitales y Redes Sociales, para optar al titulo de Licenciatura en
Periodismo. En donde adquiri los conocimientos para crear perfiles de aquellas personas que
quieren crear contenido en las diversas plataformas virtuales y la manera en que se cumpliran

sus objetivos, a través de formas de comunicacion hacia los usuarios de esta generacion.

Actualmente vivimos en una sociedad donde gira alrededor del mundo virtual y su desarrollo
tecnoldgico, entre esto las populares redes sociales, es por ello que el marketing digital es de
vital importancia en estos dias ya que, a través de métodos para poder interactuar con las
nuevas generaciones, y asi lograr resaltar un producto, mensaje o0 una persona con la creacion

de contenido, mantener la tendencia y familiarizarse con los consumidores.

Por ello se analizaran y estudiaran los pasos para llevar a cabo la marca “Paola Hernandez”,
la cual se dedica a dar cursos de fotografia profesional y a la vez generar impacto social a

través de la fotografia.



INTRODUCCION

En la actualidad los medios digitales y las redes sociales radica en su capacidad para conectar
instantaneamente a personas y mercados a nivel global, facilitando el acceso rapido a
informacidn, nuevas formas de aprendizaje y oportunidades de negocio o personales, a través
de la comunicacion directa, creacion de comunidades, expresion individual y promocion de

causas sociales.

El marketing es indispensable en todas las empresas de hoy en dia para vender mas y mejor
un producto o servicio. Con la transformacién digital también ha habido una evolucién del
marketing ya que en la actualidad vivimos en una era digital en constante cambio y a la que

el ser humano debe adaptarse.

Po ello es importante para la marca que se haga una estrategia, donde se analizara segun las
cualidades que estas tengan, el puablico al que aspiren, las redes que les conviene mas para

alcanzar los objetivos que desean fortaleciendo su propia identidad.

De este modo, la marca personal “Paola Hernandez” busca implementar estos elementos para
obtener un buen impacto en las redes sociales de Facebook e Instagram donde se centra su

publico meta.



ANALISIS DE LA SITUACION DE LA MARCA

Presencia digital actual

La marca Paola Hernandez pretende ayudar a aquellas personas que les interesa el
fotoperiodismo, a través de cursos profesionales para poder conocer todo lo relacionado en
dicho ambito. Para ello se analizo las redes de Facebook e Instagram, la cuales tienen
potencial para poder difundir ese tipo de contenido y asi generar un mayor alcance en ambas

plataformas.

“Paola Hernandez” nace a través de la necesidad de generar conciencia social con fotografia
que den un mensaje y a su vez se obtenga un buen manejo fotogréfico para desenvolverse en
el ambito laboral, ya que es algo primordial en las redes sociales y que actualmente son de

gran demanda.

Por ello se brindan cursos econémicos desde los $25.00 para que sea accesible y més

personas se interesen en los servicios.



Logo de la marca

| AOLA C
HERNANDEZ

FODA

Fortalezas:

e Accesibilidad econdmica con clases a bajo costo.

e Mayor impacto y conciencia social a través de una fotografia.

e Se busca impartir clases dindamicas para diferenciarnos de la competencia.
e Diversidad de cursos virtuales y presenciales.

e Buscamos que el cliente aprenda de una manera innovadora a través de las redes

sociales.

Oportunidades:

e Contribuye a una mejor vision de concientizacion social.

e Con la modalidad virtual es accesible tanto a clientes nacionales como

internacionales.



e Podemos contribuir a resolver necesidades sociales.
e Nos adaptamos a las necesidades tecnoldgicas para innovar.

e Ayudamos a poder encontrarles una oportunidad laboral al finalizar los cursos.

Debilidades:

Hay poco interés en la marca debido a su corto tiempo de creacion.
e Su bajo presupuesto afecta al alcance publicitario en RRSS.

e Poco equipo fotogréafico para impartir las clases.

e Se necesita mas personal para brindar las clases.

e Debe de mejorar su presupuesto econémico.

No posee espacio fisico.

Amenazas:

En la actualidad es un rubro bastante demandado.

e Falta de interés por los clientes.
e Poca difusion en las redes sociales.
¢ No obtener el alcance esperado.

e (Generar poco ingreso econémico.

FODA como dice en sus siglas (fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas) fue
creado por (Humphrey, 1960), es una herramienta de estudios para hacer analisis sobre

estrategias empresariales e institucionales.

Con el conocimiento de estas cuatro caracteristicas, se puede identificar qué puntos tomar en
cuenta a la hora de aplicar las estrategias, se ven los recursos con los que cuenta la marca

personal y que se puede mejorar.



Analisis de la competencia

Fotoperiodista dennis_alexandeer

Este es un perfil de Instagram de un fotoperiodista que busca mostrar la realidad a través de

sus fotografias noticiosas y de conciencia social.

UL En este perfil podemos ver que acé se postean fotografias para
e

b 1,414 1,957 2,068
b i publicacio.. seguidores seguidos

mostrar la realidad que se vive en la labor periodistica y la cual

se mantiene con mayor actividad en la red social de Instagram,

@ dennis_alexandeer (® Dennis Alexander

I‘F"Q ” esmelovato, danielapreza_ y 52 personas
g8 mas siguen esta cuenta

el cual tiene 1,957 seguidores.

siguiendo v Mensaje 2

Fotoperiodista guevara_project_photography

Es un periodista salvadorefio que realiza diferente contenido fotografico, desde publicidad,
noticias, eventos y realidad social para difundirlo en la plataforma de Instagram desde el afio

2022



T e M- WEEN  AcA se observa como se realiza el trabajo de un fotografo

pUCVARA 230 2,922 2,209 . .. . , .
et . profesional y los servicios que brinda a traves de la red social

guiva al roject Photography

§i:iz;é§;3iiﬁiﬁo‘?aifi‘éi”‘“5‘”“'“ Instagram como una fuente de empleo o pasatiempo

genda aqui &

@ guevaraproject_photography

; . esmelovato, lucero_bml y 30 personas
L/
R

s siguen esta Cuenta profesional, con un alcance actual de 2,922 seguidores.

Siguie... v Mensaje Correo 2

oA




OBJETIVOS SMART

Las siglas de los objetivos SMART significan Specific, Measurable, Attainable, Relevant y
Time-bound, por lo tanto, los objetivos SMART son aquellos objetivos que son especificos,

medibles, alcanzables, relevantes y con un limite de tiempo.

Por lo tanto, la metodologia SMART sirve para concretar objetivos y escribirlos de manera
que se puedan conseguir. Ademas, el método SMART es muy Util para establecer objetivos

porque obliga a que estos sean cuantitativos y fija un limite de tiempo. (Balderix, 2025)

e Con esta marca se pretende alcanzar un mayor nimero de seguidores tanto en

Facebook como en Instagram.

e Tener un aproximado de 600 seguidores en seis meses y asi sucesivamente.

e Crear pautas publicitarias que ayuden a tener un mayor alcance en ambas plataformas.

e El poder tener un mayor numero de seguidores sera de gran ayuda para posicionar la

marca.

e Dentro de los proximos seis meses.



Objetivo SMART: Se espera que en los proximos seis meses se genere un incremento de

600 seguidores, tanto en la plataforma de Facebook como en la de Instagram.



DEFINICION DE OBJETIVOS DE LA MARCA (BUYER PERSONA)
Buyer persona

Un buyer persona es el perfil detallado de tu cliente ideal, basado en datos reales y
observaciones clave. Representa quién es, qué necesita, qué problemas enfrenta y como
puedes ayudarle. Es una herramienta poderosa que alinea tus estrategias de marketing, ventas

y servicio para conectar mejor con tu audiencia. (Pursell, 2025)
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Segmentacion de publico objetivo

La segmentacion sirve para focalizar a los grupos a los que iré dirigido el contenido, y asi
ver el éxito de las mismas, esto se hara con una investigacion de los intereses de diversas
personas en relacion al fotoperiodismo, como estudiantes, Periodistas y maestros que puedan

interesarse en este rubro, ya sea como aporte en su labor o de manera académica.
Para la marca que se trabajara se eligio al siguiente publico:

e Personas interesadas en el fotoperiodismo.

e Entrelos 16 a 60 afios.



SELECCION DE CANALES DIGITALES

Hoy en dia las redes sociales se han vuelto parte de la vida cotidiana, siendo un factor esencial
en el &mbito de los canales digitales, ya que los canales de marketing abarcan todas las
entidades involucradas en el movimiento de productos desde el productor hasta el
consumidor final. Estas entidades incluyen mayoristas, distribuidores, minoristas y
plataformas en linea. Cada canal juega un papel distintivo para asegurar que los productos

estén disponibles para los clientes donde y cuando los deseen.

Para una marca es primordial, seleccionar una plataforma digital para difundir la informacion
que se quiere dar a conocer, a diferencia de los medios tradicionales, publicar contenido en
redes sociales es mas econdémico, sencillo y puede aumentar la visualizacion de muchas

personas.

Para la marca “Paola Hernandez” se han tomado dos redes sociales los cuales sobresalen en

el rubro de ensefianza de la fotografia, los cuales son los siguientes:

Facebook:

Se escogid la plataforma de Facebook debido a que
tiene buen alcance para difundir el fotoperiodismo

con conciencia social, ya que la audiencia contribuye

T — - a que se difunda mas rapido y asi llegar a mas

personas Yy lograr uno de los principales objetivos de la marca. (Hernandez, 2024)



Instagram:

g sl De igual forma se eligio la plataforma de Instagram

pao109hernan
Pota Homindoz

L5

debido a que tiene diversas opciones para realizar
pautas publicitarias ya sea en historias o post y que

R se realicen en simultaneo con Facebook y asi obtener

el alcance esperado en esta red donde su fuerte es el

mundo fotogréafico y la creatividad que aca se puede obtener. (Hernandez, 2024)



PLAN DE CONTENIDO

Pilares de contenido

Son temas o categorias amplias y generales que representan los principales intereses de la
audiencia, son los temas centrales que se ocuparan en la marca, lo mas recomendable es que
cada empresa, persona o institucion debe tener sus propios pilares de contenido para ordenar

las ideas de los temas que se veran en las redes sociales elegidas.

En el caso de la marca que se esta trabajando se tomaron los siguientes:

Marketing de contenido:

Con este elemento se mostrara una diversidad de infografia que ayude a los seguidores a
comprender de qué manera se realizara el trabajo de fotografia y de este modo poder llamar
su atencion y generar cada vez una mayor interaccion, el cual se pretende desglosar de la

siguiente manera:

e Post sobre datos interesantes en la practica de la fotografia.
e Publicar carruseles con datos importantes de la fotografia social.

e Crear reels sobre tips y la historia de la fotografia.

Brandings:

El branding en marketing digital es la base sobre la cual se construyen todas las demas
acciones de marketing, asegurando que la presencia en linea de la marca sea coherente,
impactante y alineada con sus objetivos a largo plazo, para la marca “Paola Hernandez” se

busca llegar a una diversidad de publico con contenido creativo y facil de comprender

Ventas:



Este pilar nos servira para ofrecer servicios personalizados y cursos en el rubro para aquellas

personas interesadas en entrar de lleno al &mbito fotogréafico, por lo que en este apartado se

ofrecera el siguiente contenido.
e Posteo de historias sobre los cursos a ofrecer de fotografia.

e Publicar post sobre las promociones en la inscripcion de los cursos fotograficos.

e Se publicaran reels sobre las fechas de inscripcion e inicio de los cursos fotograficos.

Interacciones:

Para poder interactuar con cada uno de los seguidores de cada red social se realizaran
historias interactivas en donde se pondran encuestas o reacciones y de este modo lograr que
las personas se sientan mas cercanos hacia la marca “Paola Hernandez” vean el dia a dia, las

experiencias con los temas y como crea el contenido.

e Historias con encuestas para poder medir el nivel de interaccion.

e Realizar preguntas en la descripcién de los post para generar mas comentarios de los

usuarios.

Informativo:

Es importante mostrarle a cada uno de los usuarios la importancia del fotoperiodismo, por

lo que se publicara contenido que contribuya a llamar la atencion de cada uno con datos de

su interés.

e Historias sobre la fotografia social y su importancia.

e Post con datos relevantes de la fotografia.



e Post sobre los diferentes tipos de fotografia que se pueden realizar.



ESTRATEGIA DE SEO

Keywords

Llamadas palabras clave son el instrumento de una investigacion y sirve para optimizar el
SEOQ, asi se sabe cual es la palabra que busca la persona mediante un navegador,
generalmente estas palabras que son buscadas por los usuarios son las que mas se deben

mencionar en el contenido, para que logre ser consumido.

Para buscar estas palabras existen algunas paginas como: Google Trends, Keyword Planner

Tool de Google, Ubersuggest y etc.

Para la marca “Paola Hernandez” se ocuparon las keywords que se mostraran en cada pilar

a continuacion:

Marketing de contenido:

e Fotografia andloga
e Fotografia

e Imagen

e Suceso

e Historia

e Eventos

e Historia

e Educacion

e Acontecimiento

e Tecnologia

e Marketing.



Branding:

Ventas:

Empatia
Conciencia social
Impacto

Respeto
Humanidad
Tradiciones
Memoria visual
Seriedad

Actualidad

Redes

Cursos

e Online

e Descuentos

e Bajo costo

e Composicion

e |luminacién

e Técnica

Fotografica



o Nivel basico

Interacciones:

Marketing
Sociedad
Jovenes
Innovacion
Likes
Trending
Actualidad
Creatividad
Interactivo
Fluidez

Dindmico

Informativo:

Camara digital
Hechos
Composicion
Historia
Actualidad
Teorico

Fotografo



MEDICION Y ANALISIS

KPIs

Los KPIs en marketing son meétricas cuantificables que evaltan la efectividad de tus
estrategias, midiendo desde la visibilidad de marca (trafico web, seguidores) y el engagement
(interacciones, clics) hasta la generacion de leads (costo por lead, conversiones) y el retorno
de la inversion (ROI). Permiten tomar decisiones informadas para optimizar campanas,
ajustar el presupuesto y demostrar el valor de las acciones de marketing, enfocandose en

objetivos como branding, leads, ventas y satisfaccion del cliente.

En la marca “Paola Hernandez” los indicadores se mediran segun los objetivos SMART y

esto fue lo logrado:

S: Se pretende alcanzar un mayor nimero de seguidores tanto en Facebook como en

Instagram.

KPI 1: KPI 1: Para poder cumplir con este objetivo se crearon las fanpage de Facebook
Instagram para comenzar a obtener seguidores ya que se esta empezando desde cero en ambas

plataformas.

KPI 2: Se implemento una linea grafica formal y un poco serio debido al servicio de venta e

impacto social que se tendra.

M: Tener un aproximado de 600 seguidores en Seis meses.

KPI 1: Para poder lograr ese numero de seguidores se realizaran publicaciones cinco veces
por semana a fin de tener mayor trafico en las redes y asi llegar cada vez a mas personas.

KPI 2: Se publicaran historias, reels y post en diferentes horarios del dia.



PKI1 3: Se haran historia con formatos interactivos con los seguidores y conocer tematicas de
su interés.

A: Crear pautas publicitarias que ayuden a tener un mayor alcance en ambas plataformas.
KPI 1: Se harén descuentos en los cursos en lapsos de cada dos semanas o cada mes.

KPI 2: Se hara el uso de Giveaway para generar interaccion con los seguidores y compartan

las fanpages a mas personas.

R: El poder tener un mayor numero de seguidores sera de gran ayuda para posicionar la

marca.

KPI 1: Se hard el uso de pautas publicitarias cada semana a fin de llegar a més personas que

se interesen en el fotoperiodismo.
KPI 2: El uso de trends de ambas redes ayudara tener mejor alcance al igual que usuarios.
T: Dentro de los proximos 6 meses.

KPI 1: Se haran estudios y mediciones cada mes del avance que tendran las paginas para

verificar que la estrategia esté funcionando.

KPI 2: Si la estrategia no llegara a funcionar como se espera se crearia otra planificacion a

fin que sea efectiva y obtener mejores resultados.



CALENDARIO DE CONTENIDO

Para una estrategia es importante un calendario de contenido, ya que esta nos dira los dias y
las horas que se va a publicar, y asi hacer més facil la organizacion del contenido, se hacen
copys para mantener las ideas que se van a transmitir, asi como los links y las infografias que

se afiadiran todos ellos se pondran con los pilares de contenido.

Es por ello que en la marca “Paola Hernandez” se vera el calendario de contenido donde se
muestra el manejo de las publicaciones durante dos semanas en las plataformas de Instagram

y Facebook entre el 16 de septiembre al 15 de octubre del afio 2024.



Calendario de contenido Instagram.

Fecha Hora Tipo de Plan de Copy Descripcion grafica
contenido contenido
16 de septiembre | 10:00 am | Post de MKT de (Qué es el fotoperiodismo social? [
Instagram contenido
En nuestro perfil te explicamos un
poco acerca de que consiste y lo
relacionado a ello &Q)
#fotografiasocial #marketing
#elsalvador
18 de septiembre | 4:00 pm | Carrusel de | MKT de Conoce 5 tips basicos en fotografia
Instagram contenido &
2qIra
Recuerda tener en cuenta cada uno ;¥
de ellos para poder ser un experto
en el ambito fotografico ©)&w120
* Puedes inscribirte a nuestros
cursos Online dejandonos un DM.
20 de septiembre | 5:00 pm | Historia de Branding
Instagram Se postearia con una cancion de
fondo para verse un poco mas
llamativo
fotografia
25 de septiembre | 6:00 pm | Post de Venta [ Te interesa aprender fotografia
Instagram profesional? ©




Puedes aprender con nosotros en
nuestros diversos cursos con

horarios y precios accesibles €&190[ ]

Inscribete ahora y tendras un
descuento especial.

30 024U

27 de septiembre

10:00 am

Historia de
Instagram

venta

Se postearia la historia con una
musica de fondo y con el enlace de
nuestra pagina de Facebook para
que vayan a seguirnos.

QM0g9

30 & 0S
0TIV

o e Fa

A
it

SHNAMEBH A 1

29 de septiembre

1:00 pm

Carrusel de
Instagram

MKT de
contenido

(Practicas la regla de los tres tercios
en tus fotografias? [

Tenlo muy en cuenta a la hora de
realizar tus fotografias para obtener
exelentes resultados © @3100
#elsalvador #fotogragia #fyp 3/
#marketing

|
¢SABIRS SOBRE LA REBLA
DE LOS TRES TEACIOS EN

 FoTOGRAF?

f

L

30 de septiembre

9:00 am

Reel de
Instagram

Informativo

iContamos con nuevos cursos
disponibles! €5)

H Escribenos por de DM o a
nuestro WhatsApp 7539-7530 para
mayor informacion.

NUEVO CURSD

YA DISPONIBLE

1 de octubre

9:00 am

Post de
Instagram

Venta

iRecibe 15 clases de fotografia
completamente en linea para




E—

conocer datos importantes de la @ ﬁ
fotografia social! [ - b 02w

pito1goiot

enllna 2001 20361 £

Si eres de los que cuenta con poca
disponibilidad de tiempo esté es tu
oportunidad, contamos con cursos
online que se adaptan a tu horario.

@] o JUT: N

E Has tu reservacion a nuestro
WhatsApp: 7539-7530
#cursosonline #fotografia
#elsalvador #marketing

2 de octubre 4:00pm | Reel de Informativo (Quieres aprender técnicas creativas
Instagram en tus fotografias? ©

Siguenos en nuestras redes sociales
y conoce datos interesantes que te
ayudaran en el &mbito fotografico.

€100 J
#marketingRRSS #fotografia
#elsalvador
4 de octubre 8:00 am Historia de venta
Instagram Se postearia la historia con una CURS0S

;s . PRESENCIALES
musica de fondo de trending. Y ONLINE




¢CUAL ES EL
IMPACTO DE LA

EN LA SOCIEDAD?

6 de octubre 3:00 pm | Historia de Branding
Instagram
7 de octubre 11:00 am | Reel de MKT de (Cual es el impacto de la fotografia
Instagram contenido en la sociedad?
La fotografia tiene el poder de
generar gran impacto en la sociedad
a través de la realidad que nos rodea
o]
Conoce mas sobre ellos en nuestros
cursos teoricos y practicos de lunes
a viernes © &3120&,
#fotografiasocial #periodismo #fyp
< #elsalvador
9 de octubre 6:00 pm | Historia de Branding

Instagram

Se postearia la historia con una caja
de encuesta con las opciones de “me
interesa” y “no me interesa” para
contactar a quienes estén
interesados




10 de octubre 6:00 pm | Historia de Branding Se postearia la historia con una
Instagram cancion de fondo en trending y un
botdn de reaccion con el emogi de
“me asombra”
12 de octubre 10:00 am | Post de Branding {GIVEAWAY! &
Instagram

Participa en el sorteo de un curso
fotografico de un mes
completamente gratis. [

TU!!! Puedes ser el ganador, ;Qué
debes hacer?

REQUISITOS &/

1. Comentar este post porque
quieres ser el ganador.

2. Seguirnos en Instagram y
Facebook:

@paol09hernan

Paola Hernandez

A\ El sorteo se realizara el 18 de
octubre.

#sorteo #sorteoelsalvador
#giveaway

YEWAY

- GANA UN CURSO
S "\, COMPLETAMENTE
G




15 de octubre

3:00 pm

Historia de
Instagram

Branding

Se postearia la historia para recordar
que pueden participar en el
GIVEAWAY de esa semana y se
adjuntara el link de la publicacion
donde tiene que participar.

QUEAWAy.

T0 PUEDES SER EL
GANADOR DE UN CURSO
COMPLETAMENTE
GRATIS

PARTICIPA YAI

* PROLA HERNANDEZ




Calendario de contenido Facebook.

Fecha Hora Tipo de Plan de contenido Copy Descripcion grafica
contenido

16 de 10:00 am Post de MKT de (Cudl es la funcion social de la

septiembre Facebook contenido fotografia? [ Folografis’?
Este y muchos més datos
importantes de la fotografia te los
explicamos en nuestros cursos
Qg
#fotografiasocial #online
#elsalvador

17 de 1:00 pm Post de MKT de (Sabes cudles son las principales

septiembre Facebook contenido caracteristicas del fotoperiodismo?
Esto y més puedes aprender con
nosotros en nuestra variedad de
horarios... © @3100&,
#fyp > #elsalvador #fotografia
#marketing

19 de 3:00 pm Reel de Informativo jContamos con nuevos cursos

septiembre Facebook disponibles! “)5)

HI.IE\":I;TI;URSU

E Escribenos por de DM o a i
nuestro WhatsApp 7539-7530 para @
mayor informacion.

20 de 9:00 am Post de Ventas jAprovecha nuestra increible

septiembre Facebook promocion a tan solo $25.00




dolares en curso presencial y

online!

>4 Para mayor informacion puede
escribirnos a nuestro WhatsApp
7539-7530

#cursofotografico #foto
#elsalvador #marketing

P

o 10 202003
il ARAROTCA

)

22 de 9:00 am Historia de Branding Se postearia la historia con una
septiembre Facebook cancion de fondo en trending.
23 de 9:00 am Post de Branding iGIVEAWAY! &

septiembre Facebook

Participa en el sorteo de un curso
fotografico de un mes
completamente gratis. [

TU!!! Puedes ser el ganador, ;Qué
debes hacer?

REQUISITOS &/

1. Comentar este post porque
quieres ser el ganador.

2. Seguirnos en Instagram y
Facebook:

MEAWAY

- GANA UN CURSO
S "\, COMPLETAMENTE
- i N
by




@pao109hernan
Paola Hernandez

A\ El sorteo se realizara el 30 de
octubre.

#sorteo #sorteoelsalvador
#giveaway

25 de
septiembre

9:00 am

Historia de
Facebook

Branding

Se postearia la historia para
recordar que pueden participar en
el GIVEAWAY de esa semana y se
adjuntara el link de la publicacion
donde tiene que participar.

QUEAWAy.

T0 PUEDES SER EL
GANADOR DE UN CURSO
COMPLETAMENTE
GRATIS

JPARTICIPA YAI

* PAOLA HERNANDEZ

27 de
septiembre

5:00 pm

Post de
Facebook

MKT de
contenido

(Qué elementos debemos tomar en
cuenta a la hora de realizar
fotoperiodismo? [

Cumplir con esta labor es de gran
importancia para mostrar a la
sociedad la realidad y belleza que
se puede captar en una imagen

T 9100

/® Recuerda que puedes inscribirte
en nuestros cursos a través del
WhatsApp: 7539-7530
#elsalvador #fotografia #marketing

- o

(QUE ELEMENTOS SE DEBEN

TENER EN CUENTA BARA EL
FOTOPERIOD|SMO2




29 de
septiembre

8:00 am

Historia de
Facebook

ventas

Se postearia la historia con una
musica de fondo y con el enlace de
nuestro perfil de Instagram para
que vayan a seguirnos.

30 de
septiembre

6:00 pm

Post de
Facebook

MKT de
contenido

jConoce los diferentes angulos
fotograficos que puedes realizar
para obtener los mejores
resultados! [

Con nosotros puedes conocer cada
uno de ellos y diversas técnicas
que ayudaran a obtener lo que
queremos en fotografias © ew100&,
#mktdecontenido #elsalvador
#fotografia fyp

QMOg¢

30 & 0S

0TH3UI230

o o v

R

IOHARRH AJINT

2 de octubre

3:00 pm

Post de
Facebook

MKT de
contenido

La composicion fotografica es un
elemento muy inteligente que

debemos tener en cuenta &

Conoce datos importantes como
este en nuestros cursos online y
presencial @&,10053 ]

#foto #periodismo #mktdigital
#elsalvador

4 de octubre

10:00 am

Post de
Facebook

MKT de
contenido

i Teoria del color!

Temas como este y mas que estén
relacionados a la practica
fotografica son impartidos en




nuestros cursos fotograficos

Qe

@ Contactanos en nuestras redes
sociales o a través del WhatsApp:
7539-7530

#cursosfotograficos #redessociales
#merketing #elsalvador

6 de octubre

9:00 am

Post de
Facebook

MKT de
contenido

jLa iluminacion es un factor muy
importante a la hora de realizar las
fotografias y el tipo de fotografia

que se vaya hacer! ©

Puedes seguirnos en nuestras redes
sociales para visualizar mas
contenido de este tipo E @310
#fotografia #iluminacion
#elsalvador fyp &

& de octubre

5:00 pm

Post de
Facebook

MKT de
contenido

i Tipos de iluminacion! Esto y mas
puedes aprender con nosotros en
los cursos fotograficos @ &8100

Solo escribenos y te brindamos
detalles de los temarios y las
précticas que puedes realizar para
ser un buen fotoperiodista social.
@

#fotografia #mktdecontenido
#elsalvador fyp/




10 de octubre

8:00 am

Post de
Facebook

Ventas

iLo que estabas esperando!
Nuestra increible promocion de
Black Friday de hasta el 70% de
descuento en los cursos
fotograficos online.

Aprovecha este dia e inscribete con
este super descuento (] [ €9100&,

[ Para mas informacion puedes
escribirnos al WhatsApp: 7539-
7530

#blackfriday #elsalvador

#cursofotografico fyp

BLACK
FRIDAY

70% OFF
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