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RESUMEN

Este informe presenta una estrategia de marketing digital para posicionar la marca personal
del locutor Christian Diaz. Parte de un diagndstico de sus redes sociales, especialmente
Instagram y LinkedIn, donde se destacan fortalezas como su experiencia en locucion y
creacion de contenido, asi como debilidades como la baja frecuencia de publicaciones y una
cartera limitada de clientes. Se proponen objetivos medibles, como aumentar un 15% los
seguidores en seis meses y mejorar la interaccion con contenido de valor. También se
identifican oportunidades y amenazas del entorno digital salvadorefio y se analiza la
competencia directa. La estrategia incluye un calendario de publicaciones basado en pilares
como branding, educacion digital e interaccion con la comunidad. Finalmente, se establecen
indicadores clave de desempefio (KPI’s) para medir el progreso, con el fin de consolidar una
presencia digital profesional, atractiva y funcional. Todo ello busca potenciar sus servicios
dentro del mercado de la locucion y el marketing de contenidos.

Palabras clave: marketing digital, estrategia de posicionamiento, marca personal, redes
sociales, contenido digital, KPI's.



INTRODUCCION

En el contexto actual, la creacion y gestion de una marca personal es una herramienta clave
para destacar en el entorno digital, especialmente en profesiones como la locucion y la
produccion de contenido audiovisual. El presente informe tiene como propdsito analizar,
estructurar y ejecutar una estrategia de marketing digital enfocada en el desarrollo de la
marca personal del locutor Christian Diaz. A través del uso de plataformas como Instagram
y LinkedIn, se pretende establecer una presencia so6lida y profesional que le permita
conectar con audiencias especificas y potenciales clientes.

Esta investigacion se realizo como parte del curso de especializacion en Medios Digitales
y Redes Sociales, dentro del plan de estudios de la Licenciatura en Periodismo. Se incluyen
analisis de situacion, estudio de la competencia, definicion de objetivos SMART, disefio de
buyer persona, planificacion de contenidos y propuestas de medicion de resultados, todo
con el fin de posicionar la marca personal y aumentar el alcance e interaccion en redes
sociales. La propuesta plantea, ademas, un calendario de publicaciones que responde a
pilares estratégicos como contenido informativo, educativo, creativo y demostrativo.



1.ANALISIS DE SITUACION
Instagram

Link: https: //www.instagram.com/chrisd1azz?1gsh=NzhONmlqaHInbXZp

La marca personal es nueva, crear el contenido adecuado para la red social y realizar un
buen portafolio para la presentacion en otras empresas y poder ser contratados en
proyectos.

La comunidad o seguidores deben interactuar y crear trafico para cotizaciones y como
contratacion para locutar en radio o comerciales.

Un contenido con lo que el cliente es experto ser atractivo a las personas o empresas que
buscan un creador de contenido o un locutor

Hay que valorar el tema de la competencia y los tipos de seguidores que se deben atraer
con el contenido y el tipo de contenido.

Poder realizar contenido de valor mostrando las diferentes fortalezas que posee en
locucidn, edicion y creacion de contenido con marcas y para marcas.

LinkedIn

Link: https://www.linkedin.com/in/christian-d%C3%ADaz-
24ba05206?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_m
edium=android_app

El perfil de LinkedIn practicamente va empezando, con muchos compartidos de personas
en mercado de Marketing Digital y ofertas de empleos, sin embargo, poco contenido
como tal en su perfil.

El reto es hacer contenido de valor con las diferentes habilidades que tiene y pode realizar
un enganche con las diferentes empresas, personas y marcas que necesiten estos servicios.

Crear una comunidad interesada en la creacion de contenido y locucion de los diferentes
ambitos.

El perfil, debe alcanzar mas visualizaciones e interacciones en las publicaciones junto a su
curriculum interactivo, que se pueda mostrar todas las habilidades.


https://www.linkedin.com/in/christian-d%C3%ADaz-24ba05206?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/christian-d%C3%ADaz-24ba05206?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/christian-d%C3%ADaz-24ba05206?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app

1.1 Mi Marca

La marca naci6 de poder la necesidad de crear contenido de valor para venderse con las
diferentes personas en el mismo dmbito, darse a conocer en el rubro para que le interese y
puedan tener mis servicios en modalidad remota o presencial en San Salvador.

Lo que ofrezco es crear contenido de valor para marcas, empresas institucionales y
locucion como cufias, anuncios, son habilidades que puedo ofrecer para los que necesiten
en diferentes momentos, desde paquete de publicaciones como copys con SEO y
contenido de valor para crear comunidades fieles a la marca con precios de $75.00 a
$400.00 como locucion de anuncios o voice off de marcas.
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2.Ley de FODA

Fortalezas.

Conocimientos en creacion de contenido para comunicacion institucional y marcas
Locucion en pautas digitales con diferentes empresas.
creatividad para creacion de contenido de valor.

Extenso conocimiento en plataformas de disefio para contenido.

Debilidades

Pequena cartera de clientes en las dos plataformas.
Poco contenido de valor en las redes sociales a considerar.
La comunidad no intelectual como deberia.

No hay paquetes ni servicios indicados qué se ofrecen.

Oportunidades

Crear paquetes para marcas con creacion de contenido y cufias o copys locutadas.
Hacer un engagement con la comunidad que se desea conseguir.

Convertir un trafico en las redes sociales seleccionadas con el contenido
informativo.

Conseguir una cartera de posibles clientes.

Amenazas

El rubro de creadores de contenido es muy competitivo en El Salvador

La falta de conocimiento de tener un profesional para contenido hace no tener que
creen sud propias publicaciones sin SEO

La locucidn es poco rentable en el pais y poco remunerado
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3.Competencia

COMPETENCIA INSTAGRAM LINKEDIN TIK TOK TWITTER FACEBOOK
https://www.instagram.com/franc https://www.tiktok.com/
Frank Caballero aballero96? @franciscocaballer94?
igsh=MXF6b2xxNWsza29r t=8pZFfLY3tfK& r=1
https://www.linkedin.com/in/h
https://www.instagram.com/herib eriberto-m%C3%Alrquez- .
https://x.com/Heriberto
2 2
5 mgmamugzip_cumu ASRIRL https://www.tiktok.com/ M16564? https://www.facebook.com/profile.php
Heriberto Marquez utm_source=ig_web_button shar utm_source=share&utm_cam : ; ;
5 1 2 @heriberto.mrquez t=WelPa5fJj3y75azIWZye 2id= Il
e_sheet&igsh=, = paign=share_via&utm_conten
A g 2g&s=09
= t=profile&utm_medium=andro
id_app
https://www.linkedin.com/in/o
https://www.instagram.com/oscar scar-delaney-7a891b22b? https://x.com/oscar__de
delaneyfuentes/? utm_source=share&utm_cam laney?
Oscar Delaney utm_source=ig_web_button shar paign=share_via&utm_conten t=u9MUiPIULEIENSAKVWP
e_sheet t=profile&utm_medium=andro YAg&s=09

id_app
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3.1 Analisis

Frank caballero

Posee pocas redes sociales, pero su creatividad en sus publicaciones se nota, dando tips de
locucion

Heriberto Marquez

El es un personaje por si ya por la trayectoria que tiene y al ser una voz oficial, tiene
publicaciones cada semana y demuestra lo que ¢l puede hacer

Oscar Delaney

Realiza pocas publicaciones, pero al estar de contenido como periodista y las diferentes
investigaciones que ha realizado.
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4.Definicion de los objetivos

4.10bjetivos SMART

Objetivo 1

Crear interaccion con el contenido de valor que se se publique en cada red social
Objetivo 2

Crecer un 15% en seguidores de las redes sociales en 6 meses

Objetivo 3

Obtener engagement con la marca personal

Objetivo 4

Obtener crecimiento de contenido de valor en las redes sociales
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4.2 Buyer Persona

s
JONATHAN MARTINEZ

PERSONALIDAD

Diserio Mental
Soy una persona dindmica con e
gu{st.os en retdes socm!es, de Roouren
masica, peliculas, mi app ———
favorita es Instagram, me Analitico
gusta mostrar lo que hago en EEEEsE—————

mi dia, y con mis amigos.

ACERCA DE Mi

HABILIDADES

ablar en Publico

Creci en San Martin, estudio
en la Universidad De El

Salvador, administraciéon de Esquema Mental
empresas, me gusta o000
aprender nuevas cosas y

mantener actualizado con las
tendencias.

25 afos
Masculino

METAS MARCAS FAVORITAS
Visitar algunos paises en el
mundo, obtener un trabajo, * a

@
0

Soltero ) - :
salir con familia y amigos,

San Martin, Barrio enfocarme en aprender en
nueva Esperanza herramientas para mejorar mi
hoja de vida. Distinguir en
formas de resaltar mi carrera
profesional.

AN\

ACERCA DE M PERSONALIDAD

Tengo 27 aflos me gusta  Disefio Mental
vestir bien para cualquier
ocasién, estar con mis Recurso
amigas, salir de viaje, pasar  CEEEEEEEEE——
en casaconmigatoy 2
perros, espero hacer una
diferencia desde mi trabajo.

BIO HABILIDADES

Egresada de Mercadeo de la Hablar en publico

UCA, trabajo para un agencia . . . . .

de zyb};c:dad :ns elt é/{ea Esquema Mental
igital, soy de Santa Ana

pero desde hace 8 afos vivo . . . .

en capital, busco seguir

formandome.

METAS MARCAS FAVORTAS

ANA RAMIREZ
Marketing tsim mopisguienwoa fura O € P 6")

tener mi propia empresa,

LIBROS VIAJES junto a esto llevar de la mano z m
mi marca personal para dar - I

A largo plazo visitar paises de

un plus a mi perfil en el
mercado laboral.

1/ 4



ACERCA DE MI
Tengo 32 afios y comienzo mi
carrera profesional en un entidad
gran  experiencia en digital PERSONALIDAD
marketing y comunicaciones, me Analisis

planear viajes, estar en

y amigos, me gusta los Resolver
tonos pastel en todo, en mi ropa, en Problemas
accesorios que uso y espero tener

i propia empresa. Hablar en publico

Social Media

METAS FRUSTRACIONES

® Hacer crecer mi marca personal o Utilizar de mala manera las herramientas
para asi impulsar mi propia de rgdgs sociales y no gl?tenerA un
empresa y resaltar en mi ambito crecimiento, no lograr el posicionamiento
profesional. requerido en un determinado tiempo.

. Evaluar nuevos planes e viaje con Sentirse desactualizado en las
una pareja y familia, lograr un tendencias, sin lograr un mejor

F4 estabilidad laborar y financiera posicionamiento con un networking,
RAQ UEL GUZMAN huscar nuevas experiencias que
aparecen.

DIGITAL MARKETING SKILLS MARCAS FAVORITAS

Comunicacio:

EDAD 32
GENERO MUJER I

DIRECCION SANSALVADOR | Eaperienciade Liderar
EEEE—

Habilidades de ofimatica

ACERCA DE Mi PERSONALIDAD
Tengo 35 anos me gusta hacer o
deporte y salir con mis amigos Analitica ‘ . . ‘ .

y mi novia, estoy establecido
en una empresa de renombre, Resolucion de . . . . .
de Problema

grocks. 0. inl_ cansm Hablar en Pablico @ @ @ @ @

economia en la ESSEN logre

posicionarme y aporte mucho a Adaptable
mi equipo de trabajo P 00000

METAS PUNTOS DEDOLOR
Liegar a2 2

* 6°9% tener un ascenso * Busco nuevas experiencias, sin embargo, el
buscar otra empresa, para valor econémico de educacion es muy alto.
repuntar en mi carrera y lograr Debido a eso no puedo disfrutar mi tiempo
estabilidad en mi vida libre

, Utilizar de manera versatil las . No ascender en mi lugar de trabajo, esto
redes sociales y potenciar mi lleva a sentirme estancado en el trabajo y
marca y perfil profesional, poder no compartir nuevos logros

conocer mas profesionales para
un mejor networking

HABILIDADES MARCAR FAVORITAS

Communication

Experiencia de liderazgo @ ! Il' @
L —
Competencia Informatica ‘ I ’ A 5




4.4 Segmentacion

Informativo

Al ser una nueva marca personal se debe crear desde cero, hay que mostrar

lo que es la creacion de contenido/locucion

la forma en que se hace y mostrar lo que se tiene disponible y puede ofrecer

Educativo
Realizar los tips en diferentes formatos y mostrar las herramientas que se
pueden usar tanto para locucion como contenido de valor

Creativo
No dejar atrés los creativo y original para mantener la atencion de la
comunidad y poder obtener clientes a corto o largo plazo

Demostracion
Mostrar los procesos que se necesita para los proyectos que se estén
trabajando e incluir a los seguidores y conectar con lo que sabe hacer.
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4.5 Seleccion de canales

LinkedIn

Se decidi6 que esta red es la mejor opcion al poder venderse como marca
personal y tener la oportunidad de conectar con profesionales del mismo
rubro y alcanzar a empresas que busquen el perfil

Instagram

Instagram es una marca perfecta para encontrar a personas que necesiten de
los servicios de contenido de valor y locucion, crear comunidad que le
interese este rubro y brindar contenido informativo

El objetivo de elegir estas redes sociales es poder mostrar y conseguir
clientes, comunidad al mismo tiempo que le interese la creacion de
contenido y como se prepara con un locutor para proyectos de voz o hasta
doblaje.

Las redes sociales se prestan para poder interactuar y crear contenido de
valor en diferentes formatos para que el enganche con los usuarios llegue al
punto de seguir o conectar con la cuenta y llamar a la accion a que pueda
adquirir ayuda a la creacion de contenido de valor.

18



Marketing de contenido

5.Plan de Contenido

Branding

Interaccliones

Mejora tu voz

Los que necesitas en tu
casa para locutar

Herramientas y apps para
creacion de contenido

como realizar un podcast

Cuales son las mejores
letras para un arte

Tipos de voces que puedes
realizar

Como realizar tu propia
marca

Errores que puedes tener
en una locucion

Diccion de tu voz

Ejemplo de locucion

crear un arte para
desmaostracion

Quien soy

Que hago que tipo de
trabajo se hace

Muestra de creacion de
contenido

Creacion de locucion

Trivia de contenido

Que prefieres

Cuales crees que son
los errores que vez
Los tipos de voces que
puede a ver

Que red social prefieres
para publicar
Acciones inconrrectas
para una locucion

Se puede realizar
contenido de valor con
pocas cosas
Creatividad e
imaginacion es lo que
necesitas
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Marketing de contenido

Locucion

Podcats

Marca personal

Tipos de voces
Aplicaciones para contenido
Errores de locucidn

Tu propia marca

Como modular la voz

Tips para hacer locucion

como puedo hacer contenido

6.Estrategia SEO

Branding w
Marketing

Locucién

Contenido digital

Creacidn de contenido
Personas en locucidn

Como llevar una marca

Contenido para redes sociales

Redes Sociales

;cudl es la mejor red social?

Que necesito para locutar

Interacciones

Redes sociales

Que prefieres

Contenido de valor
Locucién

Contenido en redes sociales
Creador de contenido

Locucion y contenido en redes

Errores que debo evitar en
contenido de valor

Logros de locucion

Historia de marca personal
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6.1 Medicion de analisis

Objetivo 1

Crear interaccion con el contenido de valor que se publique en cada red social.

Crear interaccion en el contenido que se publique, son algunos de los KPIs que

utilizaremos para ver si el objetivo se cumplid.

(@) Instagram

v

Comentarios

©

Cantidades compartidas

Linked [}

Comentar

Comentarios

oh G-

Cantidades compartidas

¥
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Objetivo 2

Crecer un 15% en seguidores de las redes sociales en 6 meses

Estos son los KPIs que se utilizaran para la medicion del objetivo SMART y crear mejor
eficiencia para ver el crecimiento de los seguidores.

(@) Instagram Linked )

e

“ :.Ll i Alcance - Alcance

@ Impresiones
1l

2,

22



Objetivo 3

Obtener engagement de un 10% con la marca personal.

Crear la interaccion constante lo podemos verificar en estos KPIs para verificar si el

objetivo lo cumplimos.

(@) nstagram
Q) s

Comentarios

Cantidades compartidas

©

Linked [}

Comentar

Comentarios

Cantidades compartidas

¥ &
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Objetivo 4

Generar un crecimiento en RRSS del 10% en seguidores e impresiones del contenido en 6
meses

Estos son los KPIs que se utilizaran para la medicion del 10% de seguidores que se ha
propuesto para crecer en 6 meses.

(@) Instagram Linked [

Impresiones

|

Impresiones

©

I;
[;

Seguidores

o

Contactos

=
o6 5 6
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7.Calendario

Instagram:

Contenid |[LIN
K

Horari |Tipo de
Contenido

Copy

Miércole
S

7:00
p. m.

25



Sabado

3:45

p. m.

7:00

p. m.

Lunes

4:00

p. m.

7:45

p. m.

Miércole
S

4:00

p. m.

7:45

p. m.
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Viernes

4:00

p. m.

7:45

p- m.

Lunes

4:45

p. m.

Miércole
S

7:00

p. m.

Sabado

27
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LinkedIn

Calendario Quincenal Linkdin 07 al 25 de octubre

Horari [Tipo de Contenid [LIN
Contenido K Copy

Martes

Jueves

Vierne
S

29



5:00
p. m.

12:45
p. m.

Martes

6:00
p. m.

12:00
p. m.

Jueves

5:00
p. m.
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Sabado

1:00

p. m.

6:00

p. m.

Martes

Jueves

5:00

p. m.

Vierne

1:00

p. m.
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