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RESUMEN 

 

El siguiente trabajo es la presentación de la estrategia de la marca personal Lisbeth Ayala, enfocada 

en la Fotografía. La cual, se desarrolla dentro del ámbito del fotoperiodismo trabajando dos redes 

sociales Instagram y LinkedIn. El informe incluye la información de la marca, así como un plan 

estratégico para dar a conocer la marca, con esto se quiere dar a conocer que se inicia desde cero. 

A través de estas redes sociales mencionadas se publicará lo que es el servicio de la marca y la 

importancia de contar con la fotografía. Para lograr un posicionamiento por medio de herramientas 

y técnicas. El objetivo principal es crecer como empresa y llegar a un público meta que esté 

interesado en generar seguidores en sus páginas de redes sociales. Para alcanzar todo este plan 

primero se hace una revisión de la competencia, asimismo, generar planes de contenido seguido 

de un calendario de publicaciones con ello se posicionará la marca personal. 

 

     Palabras clave: fotografía, fotoperiodismo, redes sociales, estrategia, marca personal, eventos. 
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INTRODUCCIÓN 

 

Con la estrategia digital se busca establecer un orden y una planificación para alcanzar los 

objetivos establecidos de la marca. En dicha estrategia se realiza un análisis de la situación de la 

marca personal, así como una detallada explicación del logo para las redes sociales. Además, en 

la estrategia se dan a conocer los servicios que la marca ofrece de una forma muy bien explicada 

para los potenciales clientes. En otro de los puntos de la estrategia se da a conocer el FODA de la 

marca. Por otro lado, se definen los objetivos que dicha marca espera poder lograr. Asimismo, se 

crean 6 Buyer Persona para imaginar los tipos de clientes que podría tener la marca y poder ofrecer 

un mejor servicio de cara al futuro. Como último punto se realiza un análisis de la competencia en 

el rubro de la fotografía, esto para poder conocer cuáles podrían ser las ventajas de la marca sobre 

otras personas en las redes sociales. 
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ANÁLISIS SITUACIÓN DE LA MARCA PERSONAL 

 

Las redes sociales sin duda son muy utilizadas y sirven como una herramienta personal y 

profesional que ayudan a poder ofrecer servicios profesionales. 

 

Por ello, se necesitan fotógrafos, los cuales sirven de gran manera para documentar todo tipo de 

eventos. 

 

La marca personal Lisbeth Ayala Visual es creada en San Salvador, El Salvador para brindarle 

servicios a los usuarios en: 

 

• Fotografías para eventos sociales. 
• Fotoperiodista. 
• Edición de vídeos. 
• Creadora de contenidos. 

 

Lisbeth Ayala inicia desde cero en LinkedIn con el objetivo de dar a conocer su trabajo. 

 

Por otro lado, en Instagram se usará un perfil profesional que será enfocado en dar a conocer los 

eventos que se cubren. 

 

Con esto la marca personal Lisbeth Ayala busca dar confianza a los clientes para cubrir todo tipo 

de eventos que requieran. 

 

Enlace de LinkedIn:  

https://www.linkedin.com/in/lisbeth-ayala-0173a3318/ 

 

Enlace de Instagram: 

https://www.instagram.com/lisbethayala699?igsh=cG81M2x4YTQ5a296 

 

 

https://www.linkedin.com/in/lisbeth-ayala-0173a3318/
https://www.instagram.com/lisbethayala699?igsh=cG81M2x4YTQ5a296
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Para esta marca personal se crea un logo para poder identificarse. En el diseño se coloca una 

cámara con los bordes en color rojo y dentro de ella un círculo junto a las iniciales del nombre y 

apellido “LA” en color negro, además abajo y en el centro se escribió el nombre completo “Lisbeth 

Ayala” en color rojo claro. 

 

Asimismo, se escribe la marca “Visual”, además se incluye el lema de la marca “Donde cada 

imagen y vídeo cuentan una historia única”.  

 

Para LinkedIn también se diseña la portada con un fondo de color que hiciera resaltar al nombre 

“Lisbeth Ayala” abajo de este se colocan los contactos de la marca. 
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INFORMACIÓN DE LA MARCA PERSONAL 

 

La marca personal Lisbeth Ayala ofrece servicios profesionales de fotografía, fotoperiodismo, 

edición de videos y creación de contenido. Nos especializamos en capturar momentos únicos y 

narrar historias visuales impactantes a través de imágenes y videos de alta calidad. 

 

Además, desarrollamos contenido digital estratégico para blogs, páginas web y redes sociales, 

diseñado para fortalecer la presencia de marcas y conectar de manera efectiva con su audiencia. 

 

Nuestro público objetivo incluye jefes, directores y gerentes de agencias de publicidad, empresas 

de medios, y organizaciones que buscan mejorar su comunicación visual y digital. 
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SERVICIOS 

 

• Se ofrecen servicios profesionales en fotografía y fotoperiodismo, con un enfoque en 
capturar momentos únicos y contar historias visuales impactantes. 

 

• También se especializan en la edición de videos, transformando material bruto en piezas 
audiovisuales cautivadoras. 

 

• Además, se desarrolla y gestiona contenido digital estratégico para fortalecer la presencia 
de marcas en diversas plataformas, logrando una conexión efectiva con su audiencia. 

 

PAQUETE BÁSICO PAQUETE MEDIANO PAQUETE PREMIUM 

Toma de 10 fotografías 

del evento. 

 

Creación de vídeo de 5 

minutos del evento. 

 

Gratis: 2 fotos 

adicionales. 

 

Costo: $100.00 

Toma de 20 fotografías 

del evento. 

 

Creación de vídeo de 10 

minutos del evento. 

 

Fotografías en formato 

digital y papel 

fotográfico. 

 

Gratis: 5 fotos 

adicionales. 

 

Costo: $150.00 

Toma de 30 fotografías 

del evento. 

 

Creación de vídeo de 20 

minutos del evento. 

 

Fotografías en formato 

digital y papel 

fotográfico. 

 

Gratis: 10 fotos 

adicionales. 

Costo: $200.00 

 

  



11 

 

FODA 

 

Es una técnica que se utiliza para identificar las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y 

Amenazas, de parte de un servicio que se ofrece a un determinado sector.  

 

Esta herramienta permite conocer el estado actual de la marca y así poder mejorar las de cara al 

futuro. 

 

FORTALEZAS OPORTUNIDADES DEBILIDADES AMENAZAS 

Contar con equipo 

profesional para la 

toma de 

fotografías. 

 

Baterías extras 

para la cámara. 

 

Trípodes. 

 

Manejo de 

programas de 

diseño como Adobe 

Photoshop. 

 

Flash. 

 

Experiencia en 

medio de 

comunicación 

como 

fotoperiodista. 

Tener mayores 

reconocimientos por 

parte de las personas. 

 

Abrirse campo en 

otras áreas de la 

fotografía. 

No contar con todo 

el equipo disponible. 

 

No tener tiempo 

suficiente. 

 

No captar la 

atención en los 

usuarios. 

 

No poder ser 

contratada. 

Mucha competencia 

para cubrir eventos 

sociales. 

 

Lugares de los 

eventos no son 

accesibles. 
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DEFINICIÓN DE LOS OBJETIVOS 

 

OBJETIVOS GENERALES. 

 

• Proporcionar servicios integrales de fotografía, fotoperiodismo, edición de videos y 
creación de contenido digital que ayuden a las marcas a comunicar su visión de manera 
efectiva y memorable. 

 

• Crear 5 publicaciones por día en ambas redes sociales. 

 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS. 

 

• Capturar y entregar al menos tres proyectos de fotografía y video al mes, asegurando la 
satisfacción del cliente con una tasa de aprobación del 95%. 

 

• Desarrollar y publicar contenido digital estratégico para al menos dos blogs y tres redes 
sociales por trimestre, aumentando la visibilidad y el engagement de las marcas con una 
tasa de crecimiento del 15% en seguidores y participación. 

 

• Incrementar el número de interacciones y seguidores en las dos redes sociales en 12 
semanas. 
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PÚBLICO OBJETIVO 

 

La marca segmento a su público objetivo a personas profesionales de las áreas de comunicación, 

periodismo o marketing en el rango de edad de 31 a 60 años. 

 

Asimismo, se utilizarán las redes sociales LinkedIn e Instagram para poder tener mayor alcance. 
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BUYER PERSONA 

 

Los Buyer persona son personas “ficticias” que forman parte de un cliente ideal para la marca. 

 

Se crean por medio de un perfil de cómo lo queremos ver, sus características se basan en cómo se 

debe comportar un comprador. 

 

Son importantes crearlos ya que permiten una orientación para la marca y así saber qué clase de 

contenido publicar y qué poder ofrecerle. 

 

Lisbeth Ayala creó 6 Buyer Persona (3 por red social) para poder identificar y definir el cliente 

ideal y ofrecerle los servicios adecuados. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

 

Para brindar un mejor servicio, se han tomado en cuenta diferentes perfiles de la competencia, 

es necesario aclarar que son de personas que realizan fotografías en diferentes áreas que están 

afines a los servicios que ya se mencionaron y que son perfiles de personas salvadoreñas. 

 

Se tomaron 3 de la red social Instagram y 3 de LinkedIn. Tras esto, se realizó un análisis de 

los 6 perfiles con el fin de poder ofrecer algo mejor a los clientes. 
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MARCA PERSONAL GABO AQUINO FOTO 

 

 

 

URL:   

• https://www.instagram.com/gaboaquinofoto/ 
• https://www.facebook.com/gabo.aquino.180 

 

Gabo Aquino Foto es una marca que se dedica al fotoperiodismo y creador de material 

multimedia, es una cuenta que ofrece sus servicios como fotógrafo para diferentes tipos de 

eventos. 

 

Cuenta con 1,202 seguidores y 2,381 seguidos, es un perfil activo con 268 publicaciones 

entre feed y reels sobre sus coberturas periodísticas, así como los servicios que ofrece, con 

historias destacadas a su originalidad, su información es muy concreta y, además, incluye un 

enlace sobre su portafolio fotográfico. 

 

Con respecto a las publicaciones cuenta con un buen número de interacciones entre likes y 

comentarios. Los feeds son sobre las coberturas periodísticas que realiza, además se incluyen 

algunos reels sobre las mismas. 

 

 

 

 

https://www.instagram.com/gaboaquinofoto/
https://www.facebook.com/gabo.aquino.180
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En dichos feeds se incluye el uso de hashtags, lo cual dar mayor relevancia y alcance a las 

publicaciones. Asimismo, se incluye la ubicación de donde fue realizada la cobertura.  
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MARCA PERSONAL EMERSON DEL CID 

 

 

 

URL:  

• https://www.instagram.com/emerson._27/ 
• https://www.facebook.com/emerson.delcid.5 
• https://twitter.com/Emersondelcid1 
• https://www.linkedin.com/in/emerson-del-cid-827175270/ 
• https://www.tiktok.com/@emerson._27 

 

Esta marca se basa de igual manera en el fotoperiodismo. Cuenta con 992 seguidores, 158 

publicaciones entre feeds y reels y 1,623 seguidos. Su información está poco detallada, y solo 

incluye una historia destacada. 
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En su la marca tiene un buen número de likes, pero sin comentarios. Los feeds y los reels son 

sobre los eventos a los que le brinda cobertura día con día, pero sin precisar las ubicaciones 

de dónde fueron realizadas y con nula utilización de hashtags. El perfil es bastante activo. 
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MARCA PERSONAL DENNIS ALEXANDER ARGUETA 

 

 

 

 

URL:  

• https://www.instagram.com/dennis__alexandeer/ 
• https://twitter.com/dennis__argueta 
• https://www.facebook.com/profile.php?id=100076547876353&mibextid=nW3QTL 
• https://www.tiktok.com/@dennisargueta8 
• https://www.linkedin.com/in/dennis-argueta-5bb337318/ 

 

Dennis Alexander Argueta es una marca personal que cuenta con 1,775 seguidores, 1,846 

seguidos y 1,336 publicaciones. La descripción de su perfil es sencilla, pero utiliza un enlace 

para su portafolio fotográfico. Cuenta con múltiples tiene historias destacadas. 
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Esta marca cuenta con muchas publicaciones, de igual manera sobre los eventos a los que le 

da cobertura. 

Sus feeds tienen muchos likes, pero pocos o casi nulos comentarios. 

En sus posts, se incluye las ubicaciones de los eventos y el uso de hashtags. Además, en la 

descripción se realiza una breve redacción. 
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MARCA PERSONAL GRACIELA SÁNCHEZ 

 

 

 

URL:  

• https://www.linkedin.com/in/graciela-s-72bb41220/ 
• https://gracesanchezcv.wixsite.com/website 

 

La marca personal Graciela Sánchez es de La Libertad, El Salvador cuenta con 27 seguidores 

y 29 contactos. 

 

En su información personal es poca. Solamente menciona que es estudiante en la 

Universidad Tecnológica, sin precisar que es lo que estudia, ni en qué año se encuentra. 

 

Aunque, en el apartado de los servicios, brinda una amplia variedad, además incluye un 

enlace que redirige a su portafolio donde se encuentra su CV y contactos. 
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Cuenta con una foto de perfil, pero no tiene una portada o cover. Sobre las publicaciones, 

son de otros usuarios, solo las comparte. De cinco publicaciones, solo una es referente a las 

fotografías, por lo que no tiene muchas interacciones. 
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MARCA PERSONAL ROBERTO ANAYA 

 

 

 

URL: 

• https://www.linkedin.com/in/roberto-anaya-a06340210/ 

 

Roberto Anaya es fotógrafo salvadoreño con más de 10 años de experiencia en diferentes 

campos de la Fotografía. 

 

Este perfil es de San Salvador, El Salvador, cuenta con 37 contactos y 37seguidores. 

  

https://www.linkedin.com/in/roberto-anaya-a06340210/
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Su información personal es muy detallada, en la cual se da a conocer su experiencia en 

diferentes proyectos, desde sus inicios, hasta la actualidad. 

 

Asimismo, la cuenta tiene foto de perfil personal y una de portada. Hasta el momento 

Roberto Anaya no ha compartido ninguna publicación y no cuenta con enlaces. 
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MARCA PERSONAL FRANCISCO RUBIO 

 

 

 

URL: 

• https://www.linkedin.com/in/francisco-rubio-62aab91a9/ 

 

Francisco Rubio es un fotógrafo de San Salvador, El Salvador. Cuenta con 1 contacto y 1 

seguidor,  

Según su información es fotoperiodista que se especializa en cubrir temas de diferentes 

ámbitos y, además, cuenta con experiencia en realizar fotografías de varias temáticas. 

 

El perfil tiene una foto propia y un paisaje en la foto de portada. 

  

https://www.linkedin.com/in/francisco-rubio-62aab91a9/


33 

 

En el perfil solamente se puede ver las habilidades de la persona. 

 

Hasta el momento, Francisco Rubio no ha compartido ninguna publicación y no cuenta con 

enlaces. 
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En la siguiente tabla se presenta un resumen detallado, de los perfiles que la competencia 

cuenta en cada red social. 
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CANALES DIGITALES POR UTILIZAR 

 

Para lograr posicionar la marca personal se utilizarán las redes sociales de Instagram y 

LinkedIn. 

 

¿Por qué Instagram y LinkedIn? Porque son dos redes sociales que dan la oportunidad de 

impulsar un negocio y visualizarlo. 

 

En Instagram las publicaciones se harán por medio de los formatos de: 

• Feed. 
• Historias. 

 

En LinkedIn los posts se harán a través de: 

• Contenido. 
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PLAN DE CONTENIDOS 
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1. PUBLICACIONES DE CONTENIDO: Este tipo de formatos nos ayudarán a posicionar 

la marca personal, ya que a través de estas publicaciones se lograrán aumentar las 

interacciones con nuestro público, además de ganar nuevos seguidores. 

 

2. CONTENIDO SOBRE SERVICIOS: Con este contenido se dará a conocer lo que la 

marca personal ofrece a través de afiches e infografías. Aquí se darán a conocer los 3 paquetes 

que el negocio brinda. 

 

3. CONTENIDO DE EVENTOS: Con este tipo de contenido se busca llegar a los 

potenciales clientes para la compra de los servicios. 

 

4. VENTAS: Aquí se buscará ofrecer promociones a los clientes para mantenerlos con 

nuestros servicios, además de dar a conocer el trabajo de calidad que se realiza. 
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ESTRATEGIA SEO 
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MEDICIÓN Y ANÁLISIS 
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Objetivos generales:  

• Proporcionar servicios integrales de fotografía, fotoperiodismo, edición de videos y 

creación de contenido digital que ayuden a las marcas a comunicar su visión de 

manera efectiva y memorable. 

•  

• Generar 5 publicaciones por día en ambas redes sociales. 

 

Objetivos específicos:  

• Capturar y entregar al menos tres proyectos de fotografía y video al mes, asegurando 

la satisfacción del cliente con una tasa de aprobación del 95%. 

 

• Desarrollar y publicar contenido digital estratégico para al menos dos blogs y tres 

redes sociales por trimestre, aumentando la visibilidad y el engagement de las marcas 

con una tasa de crecimiento del 15% en seguidores y participación. 

 

 

• Incrementar el número de interacciones y seguidores en las dos redes sociales en 12 

semanas. 

 

• Crear un calendario con las 30 publicaciones que se compartirán en Instagram y 

LinkedIn durante el mes de octubre. 

 

KPI’s: 

 

• Aumentar los seguidores en las redes sociales de Instagram y LinkedIn. 

• Que los usuarios conozcan de los servicios que la marca personal ofrece por 

medio de publicaciones. 

• Lograr de 10 a 15 likes y comentarios en cada una de las publicaciones en las 

redes sociales. 

• Los posts tengan un alcance de 15 cuentas en ambas redes sociales. 

• Obtener 2 clientes a través de las publicaciones gracias a las publicaciones que se 

realicen. 

• Tener un alcance de la marca personal gracias a los clientes ideales que consuman 

los servicios. 
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CALENDARIO DE CONTENIDOS 
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CALENDARIO DE PUBLICACIONES EN INSTAGRAM DEL 2 AL 16 DE OCTUBRE DE 2024. 

 

N° FECHA HORARIO 
TIPO DE 

CONTENIDO 

PLAN DE 

CONTENIDO 
COPY PIEZA GRÁFICA 

1 02/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido ¿Quiénes somos? 

Queremos dejar una huella 

en tu negocio. 

Entérate de nuestra 

empresa. 

#fotografía #negocios 

#emprendedores 

IMAGEN: 

 

 

 



44 

 

2 03/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido Te gustaría saber qué es la 

fotografía y por qué es 

importante para tu negocio. 

Síguenos también en 

LinkedIn: 

https://www.linkedin.com/

in/lisbeth-ayala-

0173a3318 

#fotografía #negocios 

#emprendedores 

IMAGEN:

 

3 04/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido Sigue estos tips sobre 

fotografía para generar más 

vistas en tu fanpage. 

#fotgrafía #negocios 

#emprendedores #tips 

IMAGEN: 

 

https://www.linkedin.com/in/lisbeth-ayala-0173a3318
https://www.linkedin.com/in/lisbeth-ayala-0173a3318
https://www.linkedin.com/in/lisbeth-ayala-0173a3318
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4 05/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido de 

servicio 

Te gustaría adquirir uno de 

nuestros servicios. Te 

presentamos los paquetes 

disponibles que tenemos 

para ti. 

#fotografía #negocios 

#emprendedores #eventos 

#paquetes 

IMÁGENES: 
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5 06/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido Conoce sobre los 

beneficios de la fotografía. 

No olvides de seguir la 

página para más contenido. 

#fotografía #beneficios 

#marcapersonal 

IMAGEN: 

 

6 07/10/2024 11:00 a.m. Historia Ventas Cupón de descuento en 

todos los planes de 

servicios te espera solo este 

día. ¡Aprovéchalo! 

#fotografía 

@lisbethayala699 

IMAGEN:
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7 08/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido Consejos para que en tu 

negocio llegue a más 

personas debes: 

1. Invertir para dar a 

conocer tu empresa. 

2. Gestiona tus redes 

sociales. 

3. Acompaña las 

publicaciones en 

las redes sociales 

con imágenes 

atractivas. 

 

#fotografía #consejos 

#negocios. 

IMAGEN: 

 

8 09/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido de 

servicio 

Si eres primerizo con tu 

negocio y no sabes cómo 

hacerlo crecer.  

Este paquete es el ideal 

para ti. 

#negocios #fotografía 

#paquetes 

IMAGEN: 
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9 10/10/2024 11:00 a.m. Historia Contenido Queremos saber tu opinión 

contestando esta pequeña 

encuesta. 

#fotografía #encuesta 

#marcapersonal 

IMAGEN: 

 

10 11/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido No importa qué tan lentos 

vayas, mientras no te 

detengas. 

Comparte para motivar a 

más personas que inician 

con su negocio. 

#motivación #fotografía 

#marcapersonal 

IMAGEN: 
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11 12/10/2024 11:00 a.m. Feed Ventas Necesitas compartir tus 

productos en las redes, pero 

lo tuyo no es la fotografía 

ni la creatividad. 

¡CONTRATANOS! 

Generaras ventas por 

medio de unas fotografías 

de calidad. 

#fotografíadeproducto 

#marpersonal #negocios 

IMAGEN: 

 

12 13/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido Público objetivo al que la 

marca personal ofrece sus 

servicios profesionales. 

#fotografía #servicios 

#marcapersonal #medios 

#negocios #empresas 

#eventos 

             IMAGEN: 
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13 14/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido Te compartimos los 

horarios de atención para 

que tu proceso sea 

ordenado y cómodo. 

#fotografía 

#marcapersonal #negocio 

IMAGEN: 
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14 15/10/2024 11:00 a.m. Feed Contenido ¿Qué es el fotoperiodismo? 

#fotografía #periodismo 

#marcapersonal 

IMAGEN: 
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15 16/10/24 11:00 am. Historia Ventas Conoce las formas de pago 

al contratar nuestros 

servicios. 

#pagos #marcapersonal 

#servicios #fotografía 

IMAGEN: 
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CALENDARIO DE PUBLICACIONES EN LINKEDIN DEL 2 AL 16 DE OCTUBRE DE 2024. 

 

N° 

 

FECHA 

 

HORARIO 

 

TIPO DE 

CONTENIDO 

 

PLAN DE 

CONTENIDO 

 

COPY 

 

PIEZA GRÁFICA 

1 02/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido de 

servicio 

¿Necesitas a un profesional 

para dar a conocer tu 

negocio o empresa? 

¡Contáctanos! 

Nuestro trabajo es ayudarte 

a ti y a tu empresa. 

#fotografía #empresa 

#marcapersonal 

IMAGEN: 

 

2 03/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido ¿Sabías que la fotografía es 

la clave para el éxito y 

crecimiento de cualquier 

negocio? Sin embargo, 

muchas empresas todavía 

subestiman su importancia 

y piensan que solo 

IMAGEN: 
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necesitan un buen producto 

o servicio para crecer. 

Te explicamos por qué de 

su importancia. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

 

3 04/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido Te compartimos unos 

consejos que pueden 

ayudar a tu empresa para 

lograr un mayor 

crecimiento. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

IMAGEN: 

 

4 05/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido de 

servicio 

Mira los paquetes que te 

ofrecemos para hacer 

IMAGEN: 
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crecer tu empresa en las 

redes sociales, bajo las 

manos de un profesional. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal #paquetes 

 

 

5 06/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido El esfuerzo que haces cada 

día valdrá la pena ¡No te 

rindas! 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

#motivación 

 

IMAGEN: 

 

6 07/10/2024 1:00 p.m. Encuesta Contenido En este día queremos saber 

tu opinión respondiendo 

esta pequeña encuesta. 

IMAGEN: 
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#fotografía #negocios 

#marcapersonal  

 

7 08/10/2024 1:00 p.m. Publicación Ventas En este día queremos 

ofrecerte una promoción 

exclusiva de nuestros 

servicios. 

¡Aprovéchalo! 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal #oferta 

#descuento 

IMAGEN: 
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8 09/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido Estos beneficios te 

ayudarán a tener mejor 

visualización en redes 

sociales. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

#beneficios 

IMAGEN: 

 

9 10/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido ¿Quiénes somos? Entérate 

de nuestra empresa. 

IMAGEN: 
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#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

 

10 11/10/2024 1:00 p.m. Publicación Ventas DÍA ESPECIAL  

Solo por hoy la marca 

Lisbeth Ayala Visual, te 

ofrece un descuento en el 

plan de preferencia. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal #oferta 

#descuento 

IMAGEN: 

 

11 12/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido Estos son algunos tips que 

debes tomar en cuenta para 

IMAGEN: 
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tener una mejor 

visualización de tu negocio 

o empresa. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal  

 

12 13/10/2024 1:00 p.m. Publicación Ventas Un buen negocio necesita 

buenas fotografías, 

nosotros te ayudaremos a 

generar más ganancia y 

vistas a tu perfil. 

Contrata nuestro servicio 

fotográfico no te 

decepcionaras. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal  

IMAGEN: 

 

13 14/10/2024 1:00 p.m. Publicación Contenido Te compartimos los 

horarios de atención para 

IMAGEN: 
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que tu proceso sea 

ordenado y cómodo. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

 

14 15/10/2024 1:00 p.m. Publicación 

 

Contenido Si es tu primera vez con un 

negocio o empresa y 

quieres darlo a conocer en 

las redes sociales. 

Este servicio es el ideal 

para ti y tu marca. 

#fotografía #negocios 

#marcapersonal 

IMAGEN: 
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15 16/10/24 1:00 p.m. Publicación Ventas Conoce las formas de pago 

al contratar nuestros 

servicios. 

#pagos #marcapersonal 

#servicios #fotografía 

 

 

IMAGEN: 
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