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RESUMEN 
Este trabajo presenta la estrategia digital para la marca personal Byaesg, creada por Alejandro 
Sánchez. El plan tiene el fin de posicionar dicha marca como referente en noticias de 
tecnología, entretenimiento salvadoreño y redes sociales. Se establece desde el análisis de la 
situación actual de la marca, la definición de sus objetivos como creador de contenido y la 
definición de su público objetivo (buyers persona). La estrategia se centra en contenido 
dinámico para espacios digitales específicos alineados con la visión del cliente, se 
seleccionaron los canales TikTok e Instagram. Además, el plan se basa en pilares clave como 
la producción de contenido, la interacción con la audiencia y la promoción de servicios 
secundarios (edición de video y fotografía). Se propone un calendario de contenido para 
maximizar alcance y engagement. El proyecto refleja la construcción de una marca personal 
mediante una estrategia digital basada en conceptos de marketing digital.  
     Palabras clave: marca personal, redes sociales, calendario de contenido, estrategia digital, 
pilares de contenido, buyer persona. 
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INTRODUCCIÓN 

 

Actualmente, construir una marca personal sólida es clave para destacar en un mercado cada 

vez más competitivo. Ya sea para encontrar empleo, atraer clientes o posicionarse como 

referente en un área específica, una estrategia digital bien definida es esencial. Esto permite 

diferenciarse y generar oportunidades de crecimiento profesional. 

En la era digital, la creación de contenido es clave para la difusión de información y el 

posicionamiento personal. Byaesg nace como una marca personal con el propósito de 

informar de manera atractiva sobre temas de actualidad, tecnología, redes sociales y eventos 

relevantes para el público salvadoreño. 

Esta estrategia busca establecer una identidad sólida para Byaesg, definir su audiencia 

objetivo y estructurar un plan de contenido. A través de un enfoque adaptado a las tendencias 

digitales, se aprovecharán las plataformas TikTok e Instagram para difundir información con 

un estilo que refleje autenticidad. 

En este documento se detallarán los pilares de contenido para Byaesg, se definirán tanto el 

público meta como los objetivos de su estrategia, y se incluirá piezas gráficas 

correspondientes a las publicaciones recomendadas a la marca.  
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1) ANÁLISIS DE LA SITUACIÓN 

1.1. Presencia digital actual: 

Al investigar tanto el nombre del cliente como el nombre de la marca en Google, sólo se 

obtienen resultados de otros perfiles de redes sociales con nombres similares.  

En TikTok, Alejandro tiene 1 seguidor, 10 Me Gusta y 1 video publicado. En Instagram 

cuenta con 3 seguidores, 2 seguidos y 5 historias subidas, y aún no ha publicado en el feed. 

Su presencia digital está por desarrollarse, ofreciendo una oportunidad para construir su 

imagen desde cero. 

 

Tiktok Instagram 

 

 

 

1.2. Descripción de la marca e información general: 

El nombre byaesg combina 'by' (por, en inglés) y las iniciales del dueño de la marca (aesg). 

Byaesg nace como proyecto de marca personal con el objetivo de informar sobre noticias del 

mundo digital. Esta marca combinará la habilidad en comunicación con habilidades técnicas 

en edición de video para crear contenido de alta calidad y relevancia. 

Pilares de contenido:  
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●​ Tecnología y tendencias digitales: Noticias sobre innovaciones tecnológicas y 

herramientas digitales. 

●​ Cultura de creadores de contenido: Noticias de streamers, youtubers e influencers. 

●​ Noticias y eventos tecnológicos en El Salvador. 

●​ Información para creadores de contenido: Consejos prácticos sobre edición para 

creadores emergentes.  

Servicios:  

●​ Creación de Contenido Informativo: Noticias sobre tecnología, streamers y eventos, 

con un enfoque en la calidad visual. 

●​ Edición de Videos y Fotografía: Servicios personalizados para marcas que buscan 

mejorar su presencia visual en redes. 

Habilidades Destacadas: 

●​ Redacción rápida y clara. 

●​ Manejo de equipos audiovisuales. 

●​ Edición profesional de videos. 

Beneficios de su servicio, lo que diferencia a la marca: 

●​ Contenido actual. 

●​ Calidad audiovisual. 

●​ Flexibilidad en servicios de edición, adaptados a las necesidades de marcas o 

creadores de contenido. 

Precios Estimados: (Pedir a Alejandro que cree un plan) 

●​ Edición de Video (Proyectos Pequeños): $50 - $100. 
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●​ Edición de Video (Proyectos Grandes): $150 - $300. 

●​ Fotografía y Videos para Marcas: Desde $60 por proyecto. 

 

Enlaces a sus redes sociales:  

Instagram: ByAesg (@byaesg) • Fotos y videos de Instagram 

TikTok: byaesg (@byaesg) | TikTok 

 

1.3. Análisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas): 

 

Fortalezas Oportunidades 

1.​ Fácil seguimiento de noticias de 

entretenimiento en RRSS 

2.​ Conocimiento en tecnología 

(gaming) 

3.​ Edición de vídeos en tiempos cortos. 

4.​ Creatividad de edición y calidad de 

resultados. 

5.​ Fluidez al momento de comunicar 

información. 

1.​ Demanda de conocimiento de 

edición de vídeos y programas de 

edición. 

2.​ Demanda de contenido relevante 

sobre tecnología y creadores de 

contenido. 

3.​ Conocimiento en marketing digital y 

RRSS 

4.​ Potencial para atender la necesidad 

de información rápida de la 

audiencia digital. 

5.​ Expansión de plataformas TikTok e 

Instagram. 

https://www.instagram.com/byaesg/
https://www.tiktok.com/@byaesg
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Debilidades Amenazas 

1.​ Preferencia de grabar en voz en off 

para evitar grabar ante cámara. 

2.​ Poca experiencia laboral en el rubro. 

3.​ Dependencia y preferencia de ciertas 

herramientas tecnológicas y sistemas 

(Adobe, 

4.​ Office, Windows). 

5.​ Falta de publicaciones tanto en 

Instagram como en Tik Tok. 

6.​ Poco tiempo disponible para dedicar 

a la marca personal. 

1.​ Competencia alta dentro de los 

creadores de contenido. 

2.​ Cambios rápidos en los algoritmos 

que afectan la visibilidad. 

3.​ Difícil posicionamiento por falta de 

tiempo para producir contenido. 

4.​ Cambios rápidos en las tendencias 

digitales. 

5.​ Desconocimiento total o parcial de 

ciertos programas (software) 

emergentes. 

 

1.4. Competencia 

Creadores de contenido de entretenimiento y cultura juvenil salvadoreña: 

Competencia / 

Nombre 

comercial 

Instagram TikTok Youtube Twitch 

Lilwill7 
 

 @lilwill7_ 

 

El lilwill 

(@lilwill7_) • 

Fotos y videos 

@lilwill7_ 

 

LilWill7 

(@lilwill7_) | 

TikTok 

@lilwill7_ 

 

LilWill7_ - 

YouTube 

@lilwill7_ 

 

LilWill7_ - 

Twitch 

https://www.instagram.com/lilwill7_/
https://www.instagram.com/lilwill7_/
https://www.instagram.com/lilwill7_/
https://www.tiktok.com/@lilwill7_?_t=8pUGp8CwDH4&_r=1
https://www.tiktok.com/@lilwill7_?_t=8pUGp8CwDH4&_r=1
https://www.tiktok.com/@lilwill7_?_t=8pUGp8CwDH4&_r=1
https://www.youtube.com/@lilwill7
https://www.youtube.com/@lilwill7
https://www.twitch.tv/lilwill7_?sr=a
https://www.twitch.tv/lilwill7_?sr=a
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de Instagram  

Entérate @enterate.sv 

 

Entérate 🇸🇻 

(@enteratesv) • 

Fotos y videos 

de Instagram 

@enteratesv 

 

entérate 

(@enterate.sv) | 

TikTok 

no disponible no disponible 

Hrderian @hrderian 

 

Derian Rosales 

(@hrderian) • 

Fotos y videos 

de Instagram 

@hrderian 

 

Derian Rosales 

(@hrderian) | 

TikTok 

no disponible no disponible 

 

1.4.1. Análisis de publicaciones de cada perfil; junio 2024 - agosto 2024 

 

a)​ Lilwill7  

●​ Línea de contenido principal: Videojuegos y streaming 

●​ Frecuencia de publicaciones: 1 publicación por mes (Instagram y TikTok) y 7 

publicaciones (videos/streams) al mes en Twitch 

●​ Formatos: TikToks, Reels, Videos/Streams 

●​ Copies: Copies cortos, directos, de menos de 22 palabras, 12 hashtags o más por 

publicación, la claridad de los copies es buena pero puede mejorarse. 

●​ Cantidad de plataformas que utilizan: 4 (Instagram, TikTok, Youtube, Twitch 

https://www.instagram.com/lilwill7_/
https://www.instagram.com/enteratesv/
https://www.instagram.com/enteratesv/
https://www.instagram.com/enteratesv/
https://www.instagram.com/enteratesv/
https://www.tiktok.com/@enterate.sv
https://www.tiktok.com/@enterate.sv
https://www.tiktok.com/@enterate.sv
https://www.instagram.com/hrderian/
https://www.instagram.com/hrderian/
https://www.instagram.com/hrderian/
https://www.instagram.com/hrderian/
https://www.tiktok.com/@hrderian
https://www.tiktok.com/@hrderian
https://www.tiktok.com/@hrderian
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●​ Diferencias entre canales digitales: Mismas publicaciones en Instagram y Tiktok, en 

Youtube ha dejado de publicar contenido desde hace más de 3 meses. La única 

diferencia es en Twitch, ya que ahí suelen publicarse Streams o videos de más de una 

hora de duración con contenido de videojuegos. 

 

Lilwill7  Instagram 

 

 

Instagram 

Me gusta: 105  

Comentarios: 25 

Compartidos:18 

Análisis: La publicación es un ejemplo correcto del 

contenido que desea publicar Aesg, el copy, si bien 

puede mejorarse, es conciso y cumple la función de 

informar en unas pocas palabras, la información es 

útil para el público objetivo (el cual se define más 

adelante en este documento)  

 

 

b)​ Entérate 

●​ Línea de contenido principal: Noticias de entretenimiento y cultura salvadoreña 

●​ Frecuencia de publicaciones: Al menos 1 Tiktok diario y para Instagram la frecuencia 

no está definida, 16 publicaciones en junio, 19 en julio, 11 en agosto. 

●​ Formatos: Tiktoks, Reels 
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●​ Copies: Son directos y concisos, las palabras más importantes están al inicio del copy, 

uso de 4 hashtags en promedio por cada copy. 

●​ Cantidad de plataformas que utilizan: 2 (TikTok e Instagram)  

Entérate Tiktok 

 

 

 

Me gusta: 9504 

Comentarios: 32 

Guardados: 531 

Compartidos: 390 

Reproducciones: 112,8 mil 

Análisis: La temática funciona para la audiencia 

objetivo ya que fue un tema de actualidad al 

momento de su publicación, la edición del le da un 

toque informal y de revista, la duración es corta, 

menos de 1 minuto, lo que funciona excelente para 

las audiencias jóvenes actuales, la misma publicación 

no alcanzó los mismos resultados en Instagram.   

 

 

 Instagram 
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Me gusta: 157 

Comentarios: 1 

Compartidos:3 

Análisis: La publicación fue exactamente la misma, 

sin embargo los resultados no son los mismos, 

dejando ver que la mayor audiencia para este tipo de 

contenido está en TikTok.  

 

 

 

c)​ Hrderian 

●​ Línea de contenido principal: Noticias de entretenimiento local e internacional 

●​ Frecuencia de publicaciones: Indefinida pero con tendencia a aumentar. 

●​ Cantidad de publicaciones cada mes: 5 publicaciones en junio, 7 en julio, y 13 en 

agosto (en TikTok), Instagram muestra una frecuencia mucho menor, de 3 

publicaciones al mes en promedio. 

●​ Formatos: TikToks, Reels e imágenes. 

●​ Copies: Cortos y concisos, sin embargo pueden mejorarse agregando más emojis y 

hashtags.  

●​ Cantidad de plataformas que utilizan: 2, TikTok e Instagram 

 

 



16 

Hrderian Tiktok 

 

 

 

Me gusta: 25,1 mil 

Comentarios: 602 

Guardados: 1074 

Compartidos: 465 

Reproducciones: 309,3 mil 

Análisis: La temática funciona para la audiencia 

objetivo ya que aporta contenido atractivo acerca de 

personalidades famosas salvadoreñas y el contenido 

del video se presenta de manera concisa en el copy, 

este perfil es el que más cumple con el formato de 

marketing de contenidos. 

 Instagram 

 Me gusta: 52 

Comentarios: 2 

Compartidos: 0 

Análisis: Este tipo de publicación parece funcionar 

más para la audiencia de Instagram de esta marca, ya 

que si bien se dedica a contenido noticioso sobre 

famosos, eventos, y videojuegos, este creador 

también tiene un negocio de camisetas 

personalizadas, lo cual no interfiere en su marca 

personal, no confunde a la audiencia, es decir que 
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tanto su contenido principal como su negocio están 

bien integrados en su marca. Sus reels no parecen 

funcionar bien en Instagram.  

 

 

2) DEFINICIÓN DE OBJETIVOS 

2.1. Objetivo 1. 

Incrementar el número de seguidores, alcance y engagement en TikTok. Llegar a 200 

seguidores en 4 meses mediante la publicación de 2 videos al mes sobre entretenimiento, 

tecnología o videojuegos. 

2.2. Objetivo 2. 

Incrementar el número de seguidores, alcance e interacción en Instagram. Lograr 100 

seguidores en 4 meses mediante 1 video o imagen semanal sobre entretenimiento, tecnología 

y promoción de servicios de edición de video y fotografía. 

 

3) IDENTIFICACIÓN DEL PÚBLICO OBJETIVO (BUYER PERSONA) 

 

3.1. Buyer Persona 1 - Fernanda Solis - TikTok 

●​ Edad: 19 años 

●​ Estado civil: Soltera 

●​ Condición laboral: Estudiante universitaria (primer año) 

●​ Ubicación: San Salvador 
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●​ Carácter: Optimista y activa 

●​ Red preferida: TikTok 

●​ Intereses: Creadores de contenido, videojuegos, tendencias en redes sociales, cultura 

pop y entretenimiento. 

●​ Objetivos y necesidades: Mantenerse actualizada con las últimas tendencias, formar 

parte de una comunidad, aprender sobre streamers y expresar su opinión. 

●​ Miedos y frustraciones: Perderse de tendencias importantes, ser excluida de la 

comunidad, compartir información incorrecta, ser juzgada por sus opiniones, 

contenido repetitivo o aburrido, falta de interacción en redes sociales, y dificultades 

para acceder a información comprensible. 

●​ Comportamiento: Consume contenido corto en TikTok e Instagram, interactúa 

activamente en redes sociales y busca información relevante para compartir con 

amigos. 

3.2. Buyer Persona 2 - Diego Martínez - TikTok 

●​ Edad: 19 años 

●​ Estado civil: Soltero 

●​ Condición laboral: Trabaja a tiempo parcial y estudia 

●​ Cargo: Asistente de tecnología en una tienda de electrónica 

●​ Ubicación: San Salvador 

●​ Carácter: Curioso y analítico 

●​ Red preferida: TikTok 

●​ Intereses: Participación en comunidades online. 

●​ Objetivos y necesidades: Mantenerse al día con las tendencias tecnológicas y del 

gaming, mejorar su conocimiento técnico, conectar con otros entusiastas y acceder a 

contenido técnico relevante y entretenido. 
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●​ Miedos y frustraciones: Perderse información clave sobre tendencias tecnológicas y 

consumir contenido impreciso o superficial. 

●​ Comportamiento: Participa en foros online, consume tutoriales y videos informativos, 

sigue tendencias en tecnología y comparte contenido útil con su red. 

3.3. Buyer Persona 3 - Camila López - Instagram 

●​ Edad: 26 años 

●​ Estado civil: Soltera 

●​ Condición laboral: Profesional a tiempo completo 

●​ Cargo: Community Manager en una agencia de marketing digital 

●​ Ubicación: San Salvador 

●​ Ingresos Anuales: Medio-Alto 

●​ Carácter: Creativa y comunicativa 

●​ Red preferida: Instagram 

●​ Intereses: Marketing digital, análisis de datos, creatividad en contenido visual, redes 

sociales y estrategias de marketing. 

●​ Objetivos y necesidades: Desarrollar su carrera profesional, mantenerse al día con 

tendencias de marketing, construir una red profesional y encontrar inspiración 

creativa. 

●​ Miedos y frustraciones: Falta de innovación en sus estrategias, desafíos con el 

algoritmo de Instagram. 

●​ Comportamiento: Planifica y ejecuta campañas de marketing, monitorea métricas, 

crea contenido visual atractivo y se involucra activamente con la audiencia. 
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4) SELECCIÓN DE CANALES DIGITALES 

4.1. TikTok: 

Por su capacidad de generar gran visibilidad a través de videos cortos. La plataforma es ideal 

para compartir contenido de entretenimiento y tecnología de manera dinámica y rápida, lo 

que permite captar la atención de un público joven y masivo. Además, su algoritmo favorece 

la exposición de nuevos creadores, lo que facilita el crecimiento orgánico desde cero. 

4.2. Instagram: 

Instagram es el canal perfecto para construir una presencia visual a través de publicaciones en 

el feed, historias y Reels. Si se combinan fotos y videos, Byaesg puede ofrecer contenido 

sobre entretenimiento y tecnología, mientras promueve los servicios de edición. La 

plataforma también permite una interacción más cercana con la audiencia mediante 

encuestas, comentarios y transmisiones en vivo. 

5) PLAN DE CONTENIDO 

5.1. Pilares de contenido 

Estos pilares buscan posicionar a Byaesg como influencer en entretenimiento y tecnología, 

integrando la edición de videos y gestión de redes como un valor adicional que complementa 

su crecimiento sin desviar su enfoque principal. 

 

Tiktok 

Marketing de 

contenidos 

Branding personal Audiovisuales y 

presencia digital 

(ventas)  

Interacciones 
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Reacción al último 

lanzamiento de un 

videojuego popular 

La historia detrás de 

mi pasión por la 

tecnología y el 

entretenimiento 

¿Cuál es el mejor 

programa para 

edición profesional 

de fotos? Te ofrezco 

soluciones para 

contenido digital. 

Este es mi 

videojuego favorito 

del año. ¿Tú qué 

opinas? 

Análisis de la 

controversia de un 

famoso en redes 

sociales 

Cómo las RRSS han 

cambiado la forma 

en que consumimos 

entretenimiento 

¿Quieres darle un 

toque profesional a 

tus videos sin usar 

software avanzado? 

Novedades en 

entretenimiento 

¿Qué evento 

importante se viene 

este mes en El 

Salvador? 

Comparativa entre 

dos consolas y sus 

actualizaciones 

¿Sabías que la 

edición puede 

cambiar 

completamente el 

impacto de tu 

contenido? 

 ¿Tienes una 

pregunta sobre 

edición o fotografía? 

Resumen de las 

novedades más 

importantes en 

tecnología 

Los desafíos que yo 

enfrento al empezar 

desde cero en las 

redes. 

  

Noticias sobre un Tendencias   
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streamer o youtuber 

famoso 

tecnológicas para 

este año: Mi visión 

como nuevo creador. 

 

La propuesta para ambas plataformas cumple la regla de 70% de contenido de valor, 10% de 

contenido de ventas y 20% de contenido que genere interacción. 

 

Instagram 

Marketing de 

contenidos 

Branding personal Audiovisuales y 

presencia digital 

(ventas)  

Interacciones 

Análisis de una 

tendencia 

tecnológica actual 

¿Por qué comencé 

en el mundo de la 

tecnología? 

¿Quieres editar un 

video y tienes poco 

tiempo? Escríbeme, 

y te cuento cómo 

puedo ayudarte 

¿Qué tipo de 

contenido prefieres? 

Reseña de un 

videojuego popular 

Reflexión sobre 

cómo mantener 

autenticidad en el 

contenido 

¿Cómo puedo 

ayudarte a mejorar la 

calidad de tus videos 

con mis servicios de 

edición? 

Votación: ¿Qué 

videojuego debería 

analizar en el 

próximo post? 

Los artistas Lecciones  Encuesta sobre 
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internacionales que 

han visitado El 

Salvador este año 

aprendidas como 

creador de contenido 

en proyectos 

anteriores 

consolas para 

gaming: Votación: 

¿Tú cuál prefieres? 

- PS5 - Xbox Series 

X - Otra 

Los eventos de 

entretenimiento más 

importantes en El 

Salvador para los 

próximos meses 

Cómo empecé con lo 

que tengo: Mi 

equipo básico para 

crear videos desde 

cero 

  

Las celebridades 

salvadoreñas que 

están causando 

impacto en redes 

sociales 

¿Qué me motiva a 

crear contenido? Mi 

misión con Byaesg 

  

 

 

6) ESTRATEGIA SEO  

 

Palabras clave por pilar de contenido 

Marketing de 

contenidos 

Branding personal  Técnicas 

audiovisuales y 

presencia digital  

Interacciones 
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"tecnología" "marca personal" "edición de videos" "novedades 

digitales" 

"videojuegos" "InfluencersSV" "software de 

edición" 

"qué videojuegos 

comprar" 

"eventos de 

entretenimiento" 

"crecer en redes" "fotografía de 

producto" 

"juegos de 2024" 

"reseñas de 

videojuegos 2024" 

"crecimiento de 

marca" 

"Edición 

profesional" 

"encuesta consola" 

"creadores de 

contenido El 

Salvador" 

"Comunidad tech" "edición rápida de 

videos" 

"triunfar en redes" 

"evento en El 

Salvador 2024" 

"contenido auténtico 

en redes" 

"videos comerciales" "tecnología El 

Salvador 2024" 

"concierto El 

Salvador" 

"herramientas para 

creadores" 

"videos 

publicitarios" 

"influencers virales" 

"eventos culturales 

en El Salvador" 

"crear contenido 

genuino" 

"apps de edición" "precio de evento" 

"próximos eventos 

de entretenimiento 

en El Salvador" 

"IA en contenido" "mejorar video" "Nominados a 

premios 2024 " 

"autenticidad en "equipo básico de "creador de "celebridades 
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contenido" edición" contenido" salvadoreñas" 

 

7) MEDICIÓN Y ANÁLISIS  

 

Aquí se definen los objetivos del proyecto de marca personal Byaesg para su etapa inicial, así 

como los KPIs a utilizar para medir el cumplimiento de cada objetivo 

 

7.1. Para objetivo 1 

Incrementar el número de seguidores, alcance y engagement en TikTok. Llegar a 200 

seguidores en 4 meses mediante la publicación de 2 videos al mes sobre entretenimiento, 

tecnología o videojuegos. 

 

KPIs: 

 

●​ Tasa de crecimiento de seguidores 

Qué mide: El porcentaje de aumento en el número de seguidores a lo largo del tiempo. 

Fórmula: ((Nuevos seguidores ÷ Seguidores iniciales) × 100). 

●​ Alcance promedio por video   

Qué mide: El número de personas únicas que han visto cada video.  

Dónde medirlo: TikTok Analytics. 

●​ Tasa de interacción (engagement rate)  

Qué mide: La cantidad de interacciones (likes, comentarios, compartidos) en relación 

con el número de visualizaciones o seguidores. 

Fórmula: (Interacciones totales ÷ Seguidores o Alcance) × 100. 
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7.2. Para objetivo 2 

Incrementar el número de seguidores, alcance e interacción en Instagram. Lograr 100 

seguidores en 4 meses mediante 1 video o imagen semanal sobre entretenimiento, tecnología 

y promoción de servicios de edición de video y fotografía. 

 

KPIs:  

 

●​ Tasa de crecimiento de seguidores 

Qué mide: El porcentaje de crecimiento de seguidores en relación al número inicial en 

un período de tiempo. 

Fórmula: ((Nuevos seguidores ÷ Seguidores iniciales) × 100). 

●​ Tasa de interacción (engagement rate)  

Qué mide: El porcentaje de interacciones (likes, comentarios, compartidos, 

guardados) en relación con el número de seguidores o alcance. 

Fórmula: (Interacciones totales ÷ Seguidores o Alcance) × 100. 

●​ Alcance por publicación: 

Qué mide: El número de personas únicas que ven cada publicación. 

Dónde medirlo: Instagram Insights. 

 

 

 

 

 

 



27 

8) CALENDARIO DE CONTENIDO (DOS SEMANAS) 

Calendario de contenido para Instagram. 
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Calendario de contenido para Tiktok. 
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