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RESUMEN ,
En la presente tesis “IMPACTO DE LA CREACION Y DIFUSION DE LOS MEMES SOBRE EL

PARTIDO FMLN COMO PRODUCTOS CULTURALES DURANTE LA CAMPANA PRESIDENCIAL
2024-20297, el interés de la investigacion se centra en analizar la difusion y percepcion del pablico de los
memes sobre el partido FMLN como productos culturales durante la campafia presidencial 2024-2029. Es
decir, que tanto los memes que se elaboraron, compartieron y difundieron en los dias previos a la campafia
electoral referidos al candidato presidencial de el partido FMLN Manuel Flores, pudieron generar cambios
en las percepciones de la poblacion electoral, tanto de quienes participaron yendo a votar, como de quienes
no. Sobre todo, se estudio si este impacto fue positivo 0 negativo, y el nivel de alcance que obtuvo en las
redes. Pues con ello, podrian conocerse, valorarse e incluso desarrollarse en el futuro nuevas estrategias de
comunicacion y productos culturales para ser utilizadas en campafias electorales.

Palabras clave: Memes, partidos politicos, participacion electoral, elecciones presidenciales, analisis

de audiencias.



INTRODUCCION

Los memes actualmente son una de las expresiones culturales mas viralizadas, consumidas y con
significados mas variables entre sectores especificos, como la juventud. A traveés de los memes se
desarrollan ideas, se comparten valores, intereses comunes y opiniones. Son complejos, o sencillos, y suelen
estar influenciados y construidos por un tema actual y que tiene mucha relevancia en el grupo que lo
comparte.

Un meme es una imagen creada con el de divertir, hacer una satira o demostrar ironia ante un tema.
Suelen estar acompafiados de imégenes altamente reconocibles, con un marco referencial sencillo, y pueden
tener textos o hacer alusiones jugando con diferentes ideas.

Han llegado a ser estrategias comunicativas aln poco estudiadas, pero que logran gran alcance, en
ocasiones mas de lo esperado. En entornos comunicacionales concretos, con objetivos de alcance, atraccion
y convencimiento, como una camparia electoral, los memes pueden llegar a beneficiarlas. Sobre todo,
pueden conectar con sectores que son mas apaticos, como las juventudes. Pueden llevar a interesarles méas
en el ejercicio electoral, o en candidatos y partidos especificos.

Es importante conocer si estos productos pueden llegar a ser un verdadero enganche para cambiar la
percepcion, aumentar la afinidad o tener impactos en las opiniones. Y de qué manera pueden llegar a
hacerlo, sobre todo, para saber qué tan efectivos o beneficiosos pueden ser en temas como una eleccion de
gran relevancia para quienes los consumen.

Es por ello, que para tener un mejor acercamiento y conocimiento de estas percepciones y opiniones
que pueden despertar los memes, en sectores como las juventudes, se ha desarrollado esta tesis, centrandose
especificamente en analizar a la poblacién joven que vio, consumio y generd opiniones a partir de LOS
MEMES SOBRE EL PARTIDO FMLN COMO PRODUCTOS CULTURALES DURANTE LA

CAMPANA PRESIDENCIAL 2024-2029.



CAPITULO |

DEFINICION DEL OBJETO DE ESTUDIO

1.1 Definicion del tema del proyecto de Investigacion

En la presente tesis, el interés de la investigacion se centra en “analizar la difusion y percepcion
del publico de los memes sobre el partido FMLN como productos culturales durante la camparfia
presidencial 2024-2029”. Es decir, que tanto los memes que se elaboraron, compartieron y difundieron
en los dias previos a la campafia electoral, pudieron generar cambios en las percepciones de la poblacion
electoral, tanto de quienes participaron yendo a votar, como de quienes no.

Sobre todo, se estudio si este impacto fue positivo o negativo, y el nivel de alcance que obtuvo.
Pues con ello, podrian conocerse, valorarse e incluso desarrollarse en el futuro nuevas estrategias de
comunicacion y productos culturales para ser utilizadas en campafas electorales.

Especificamente se analizaron los memes, ya que estos fueron, en un corto periodo de tiempo, una
de las estrategias de campafia que generaron mayor discusion e interés por las elecciones, sobre todo en
sectores que poco comparten sus opiniones con respecto a las elecciones, o incluso tienden a tener poca
participacion, como la juventud.

Los memes referidos en la investigacion se viralizaron a nivel nacional en tres dias, y dieron una
percepcion de mayor popularidad a el partido al que estaban referidos y a su candidato, un despegue que
no se habia conseguido con anterioridad en el uso de otras estrategias tradicionales para las campafias
electorales.

El factor innovador, y la percepcion que tuvo de incrementar el alcance, y tal vez la aceptacion y
simpatia, vuelve una teoria interesante el uso de estos productos con un trasfondo irénico, popular, para
futuras campafias electorales, y asi obtener mayor respuesta favorable para candidatos o partidos

especificos.



Los memes surgieron no como una estrategia de campafa deliberada, si no de manera espontanea
por usuarios de redes sociales. De esta forma, llegaron a aprovecharse en cuestion de horas antes de las
elecciones para obtener mayor alcance sobre la figura de un candidato de un partido que no era el mas
popular ni con mayores probabilidades de ganar.

Segln encuestas anteriores, el porcentaje de votos que obtendria era menor al que obtuvo en los
resultados de las elecciones.

Segun los resultados de las elecciones, la participacion crecié de manera significativa, aunque no
Ilevé al candidato a ser el mas popular, resulta pertinente conocer si una estrategia mejor desarrollada,
con contenido pensado mas cuidadosamente y con mayor tiempo para llevarse a cabo, podria generar
mejores resultados.

Ademas, es importante saber cual fue la verdadera percepcién de las personas votantes sobre este

contenido, y asi saber si en verdad es oportuno usarlo en campafias electorales, o redirigir las estrategias.



1.2 Determinacion del objeto de estudio y su formulacion.

¢ Cual fue el impacto en la simpatia hacia el candidato presidencial y su visibilidad, participacion
electoral y difusion de contenido en redes sociales, a nivel de percepcion de la audiencia, que alcanzaron
los memes sobre el partido FMLN como productos culturales durante la campafa presidencial 2024-
2029?

Los memes han evolucionado hasta convertirse en una forma de expresion cultural ampliamente
difundida en redes sociales. Su naturaleza combina elementos visuales y textuales para transmitir
mensajes de manera efectiva, lo que los hace idoneos para la comunicacién en entornos digitales.
Diversos estudios han sefialado que su impacto se debe a la facilidad con la que se comparten y a su
capacidad para generar interacciones en comunidades digitales.

Dentro del contexto de la comunicacién digital, los memes han sido utilizados no solo como
entretenimiento, sino también como herramientas para la discusion social y politica. En el ambito
electoral, estos pueden contribuir a la formacién de opiniones, ya que permiten representar de manera
simplificada discursos politicos y generar conexiones emocionales con el publico.

Knobel y Lankshear (2007) explican que los memes digitales son manifestaciones de la cultura
participativa, donde los usuarios no solo consumen contenido, sino que lo reinterpretan y lo difunden,
contribuyendo activamente a la produccion cultural en linea. Esta caracteristica los convierte en
elementos clave en la forma en que la sociedad actual construye y difunde significados.

Por otro lado, Blackmore (1999) plantea que los memes, al igual que los genes, operan bajo un
principio de replicacion cultural en el que sobreviven aquellos que logran mayor adaptabilidad y
propagacion. En el contexto digital, esto significa que los memes mas eficaces en términos de viralidad
son aquellos que logran una mayor resonancia con la audiencia, ya sea por su carga humoristica, su

capacidad de critica social o su relevancia politica.



Burgess y Green (2009) analizan la manera en que los memes han transformado la comunicacién
en la era digital, destacando que su viralidad responde a dindmicas de apropiacion colectiva y
resignificacion. En el caso de la politica, estos autores enfatizan que los memes pueden facilitar la
construccion de discursos alternativos y desafiantes hacia figuras de poder, al mismo tiempo que
refuerzan ciertas ideologias dentro de las comunidades digitales.

En un estudio sobre la difusion de contenido en redes sociales, Jenkins (2006) introduce el concepto
de “cultura de la convergencia”, donde los memes actuan como vehiculos de participacion en el debate
publico. Su capacidad para condensar mensajes en formatos accesibles y facilmente compartibles los
hace efectivos en la construccion de narrativas politicas, ya sea para reforzar la imagen de un candidato
0 para desacreditar a sus opositores.

Desde esta perspectiva, los memes no solo reflejan la cultura digital contemporanea, sino que
también la moldean activamente, convirtiéndose en herramientas esenciales en la construccion del
discurso publico y en la configuracién de tendencias sociopoliticas en el espacio digital.

El objeto de estudio de esta tesis se enfoco en el analisis de los memes generados y difundidos en
las redes sociales sobre el partido politico Frente Farabundo Marti para la Liberacién Nacional (FMLN)
durante la campafia presidencial de 2024-2029. Este fenémeno tiene un interes particular debido a la
forma en que los memes se han integrado como una de las herramientas de comunicacion mas eficaces
y populares en la actualidad, especialmente entre las generaciones mas jévenes. En un contexto electoral,
los memes pueden servir como una forma de construir, modificar y proyectar las percepciones politicas
sobre los partidos y candidatos de manera inmediata y viral.

En este caso, los memes relacionados con el FMLN y su candidato presidencial constituyen
productos culturales que no solo se limitan a ser simples representaciones humoristicas, sino que tienen
el potencial de influir directamente en la simpatia de los votantes, la visibilidad del partido en la campafia,
y el nivel de participacion electoral. A través del uso de imégenes, textos y estrategias de humor, ironia

0 sétira, los memes permiten a los votantes conectarse de manera directa y rapida con las ideas y



propuestas de los candidatos, al mismo tiempo que se genera una identificacion que puede trascender el
debate politico tradicional.

La tesis se concentrd en comprender el impacto de estos memes en tres aspectos fundamentales: la
simpatia hacia el candidato presidencial, la visibilidad y participacién electoral del FMLN, y la difusion
de contenido politico a través de las redes sociales. El foco del estudio fuerer como los memes, como
vehiculos de comunicacion, influenciaron estas variables y como pudieron ser utilizados de manera
estratégica para atraer a votantes que, en muchas ocasiones, se encuentran distantes de los canales
tradicionales de comunicacion politica.

En este contexto, el analisis de los memes se centrd en conocer la percepcion que se alcanzo con
la difusion a través de las plataformas sociales, como los puablicos los interpretan y como estas
interpretaciones afectan la imagen del FMLN. Ademas, se evalud el papel de las redes sociales en la
amplificacion de estos productos culturales, considerando su rol en la construccion de una identidad
politica en un mundo digital donde los mensajes pueden circular de manera incontrolada, pero también

intensamente segmentada.



1.3 Objetivos

Objetivo general=
Describir como fue el impacto en la percepcion que derivé en el resultado final electoral a favor
del candidato presidencial por el partido FMLN a raiz del uso de memes como productos culturales

en la campania electoral.

Objetivos especificos:
e Determinar si el candidato recibié mayor visibilidad en el pablico joven a raiz del uso de
los memes.
e Examinar cudl fue el alcance en el pablico joven del contenido difundido sobre los memes
hacia el candidato y partido FMLN durante la campafa electoral.
e Conocer los factores que generaron mas simpatia en el publico en los dias que se

compartieron los memes.
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1.4 Justificacion.

La construccion de los mensajes que se replican en los medios de comunicacion se lleva a cabo
basandose en el objetivo especifico y pensando en una respuesta satisfactoria y eficaz. Asi lo plantean
las teorias de la comunicacion, como la de los productos culturales.

En ella, se plantea que las personas eligen el tipo de mensajes y productos que consumen, de
acuerdo a preferencias construidas a partir de su contexto, vivencias y marco cultural. Las campafas
politicas se basan en estos conocimientos, asi como las campafias de redes sociales, uno de los medios
de comunicacion masivos de mayor alcance, consumido en su mayoria, por personas jovenes.

Por ello, es acertado conocer e investigar de qué manera la construccion de imagenes y mensajes
en las redes sociales mas populares pueden llegar a ser Gtiles en una campafia que busque resultados
especificos, como una campafia politica.

En la actualidad uno de los contenidos més difundidos, cambiantes y practicos son los memes, una
mezcla entre imagen y texto, que se reviste de un contexto trasfondo semioldgico que es codificado por
los publicos de diferentes maneras. Por lo general, se construyen a través del humor, la satira y la
contradiccion, exageracion o simpatia.

El humor es una de las técnicas que logra conectar mas facilmente con las personas, especialmente
en contextos en los que puede reinar el desinterés, la apatia, o la desesperanza, pues representa un
desahogo, un posicionamiento e incluso en momentos, atisbos de esperanza.

Muchos jévenes, sobre todo, prefieren consumir mensajes y productos basados en el humor, pues
les permite posicionarse en sus contextos, conectar con sus gustos y despertar su interes. En el caso de la
campafia politica de la presidencia de cara a 2024 es interesante hacer un estudio de como en pocos dias,

algunos de estos productos culturales, los memes, despertaron el interés de la juventud.
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En el contexto social contempordneo, los memes pueden verse como una herramienta util en la
influencia de la percepcion publica, sobre todo, en las partes de la poblacion que estan mas acostumbradas
a pasar parte de su vida en internet, como los jovenes.

Los memes pueden considerarse como un método de transmision y simplificacion de ideas
complejas, y pueden valerse de distintos medios, como humor, ironia y referencias culturales para
cumplir este objetivo. Ademas, la facilidad con la que los memes se comparten entre personas permite
que estas ideas que se quieren transmitir sean llevadas de forma més directa a su publico objetivo, sin
tener que pasar por los filtros convencionales de los medios de comunicacion masivos tradicionales.

En este sentido, el uso de memes en una campafa politica puede cumplir con el proposito de
mostrar a un candidato como una persona mas accesible al publico, o a un partido politico como un ente
mas auténtico y mas humano ante la ciudadania. De la misma forma, puede acercar a la ciudadania
ideologias potencialmente nocivas, y permitir que estas se vayan normalizando. Por tanto, es posible
aseverar que los memes compartidos en redes sociales comprenden una parte vital en el mecanismo de
percepcion publica de partidos politicos y candidatos, permitiendo que las ideas o politicas de estos
Ileguen a audiencias que, de otro modo, podrian permanecer ajenas o apaticas frente a discursos politicos
convencionales.

En la eleccién presidencial de 2024, se pudo observar un fenémeno en el cual el FMLN, un partido
politico que, en las ultimas elecciones, sean presidenciales, legislativas o municipales, ha ido perdiendo
terreno progresivamente, pudo colocarse como la segunda candidatura méas votada, aunque muy por
detras del ganador, Nayib Bukele. Esto contrasta con sus resultados en las elecciones legislativas y

municipales del mismo afio, en las cuales el partido no pudo obtener una sola diputacion o alcaldia.

12



Capitulo 11

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes del objeto de estudio

Origenes modernos de los memes de internet.

El concepto de meme nace en 1976, anclado por el bidlogo Richard Dawkins para expresar una
forma de replicacion cultural en los seres humanos. Aunque esta idea tiene algun nivel de correlacion
con lo que conocemos actualmente, el concepto moderno de meme estd alejado de esta
conceptualizacion; en la actualidad se considera como meme una imagen que puede tener un texto
gracioso asociado, y que puede o no tener un contexto detrés.

Luego de esto, surgieron progresivamente una serie de fenémenos que fueron derivando en lo que
conocemos actualmente como meme, comenzando por imégenes macros que combinaban conceptos
especificos con textos cortos, pasando por la evolucion de este tipo de imagenes a partir de su
popularizacion en redes sociales como Facebook y Twitter (ahora X), que derivaron en subculturas

especificas formadas alrededor de distintos tipos de memes.

Memes en comunicacion politica

Con el auge de las redes sociales, la poblacién en general utiliza los memes como forma de
comunicacion y de expresion de ideas, entre ellas politicas. Sin embargo, los jévenes son quienes utilizan
los memes como forma principal de ejercer su participacion politica. Esta interaccién constante de
memes, y personas genera una relacion en la cual estas ideas son compartidas, comentadas o
reconstruidas por otros jovenes en las redes sociales. Esta participacidn crea una comunidad online que

va formando una cultura politica y conducta ciudadana a partir de las interacciones que forman con otros.
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El estudio presentado por Gonzalez Pureco y Rivera Magos (Gonzalez, 2020) se analiz6 la
campafa presidencial de 2018 en México, y se observo que, entre otras cosas, los memes contribuyen a
la despolitizacion del discurso, normalizando ideas que pasan del discurso politico al &mbito del
entretenimiento, reflejan una cultura basada en la convergencia medidtica y reinterpretacion de sucesos,
ademas, se centran en los aspectos negativos de la sociedad, permitiendo usar los memes como un
vehiculo para la critica de actores politicos.

Por otro lado, Mediavilla Yandin y Quishpe, (Mediavilla Yanduin, 2019) examinan como los
memes han evolucionado como herramientas de comunicacion en la era digital. Destacan su influencia
en ambitos sociales y politicos, facilitando el acceso a informacion y fomentando la critica y
participacion, especialmente entre los jovenes, ademas, presentan riesgos como la difusion de mensajes
ofensivos o la trivializacion de temas serios.

Alvaro Gutiérrez en su tesis, (Gutiérrez, 2019) analiza el uso de memes como herramientas
estratégicas en la comunicacion politica digital, centrando su estudio en el Caso Caval en Chile. Destaca
coémo los memes, gracias a su humor e ironia, facilitan el debate pablico y la viralizacion de mensajes
politicos, ya sea para reforzar narrativas o criticar oponentes. Utilizando analisis cuantitativo y
cualitativo, concluye que su capacidad para adaptarse y replicarse los convierte en dispositivos clave en
las redes sociales para influir en la percepcidn politica.

Entre otras investigaciones de memes como productos culturales se destaca, por ejemplo, la
realizada por Shifman (Shifman, 2014) en la cual destacd la capacidad de los memes para conectar con
audiencias diversas mediante estrategias participativas y retoricas. En su trabajo Memes in Digital
Culture, Shifman analiza como estas unidades culturales pueden influir en el discurso politico global.

Otra investigacion, realizada por Ross y Rivers en (Ross, 2017) realizé un analisis sobre el papel
de los memes en las elecciones presidenciales de Estados Unidos, subrayando su impacto en la

percepcion de los candidatos mediante estrategias criticas y humoristicas.
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Por otro lado, Martinez y Pifieiro (Martinez, 2016) examinaron el uso de memes en el discurso
politico en Twitter durante el Debate del Estado de la Nacion en Espafia, concluyendo que los memes
reforzaban la narrativa de los lideres y debilitaban a sus adversarios. Milner (Milner, 2013), en su estudio
sobre la participacion digital, destaco como los memes permiten a los usuarios involucrarse en debates

politicos al apropiarse de contenidos y adaptarlos a sus contextos.
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2.2 Aproximacion teorica del objeto de estudio

Actualmente los memes son uno de los productos culturales mas difundidos y populares en las
redes sociales (Garcia, 2020, pp. 144-162). Su circulacion, sobre todo entre los sectores juveniles, ha
permitido que se transformen en potentes medios de expresion cultural y politica, capaces de influenciar
opiniones y de construir sentidos sobre acontecimientos sociales relevantes (Antén Chavez, 2020, pp.

159-176).

Tanto creadores de contenido digital como usuarios comunes de redes sociales utilizan los memes
como una estrategia cultural de posicionamiento de productos, ideologias o figuras publicas (Martinez
Roldan & Pifiero Otero, 2017, pp. 55-84). Tal fue el caso de los memes producidos durante la campafa
presidencial salvadorefia 2024-2029, donde se ilustré simpatia hacia el partido FMLN y su candidato
presidencial. Estos memes, al viralizarse, acercaron la figura del candidato a sectores usualmente
apaticos, como las juventudes desencantadas con los partidos tradicionales o sin interés previo en la

politica electoral.

Aunque el crecimiento porcentual del FMLN no fue decisivo en los resultados generales, si se
evidenci6 un aumento en el nimero de votantes jovenes que optaron por dicha candidatura, lo que sugiere

un impacto relativo de los memes como herramienta de visibilizacion y participacion.

Definicion y naturaleza de los memes

Los memes, tal como los define Shifman (2014), son “unidades culturales que ganan influencia a

través de su propagacion en linea”. Combinan elementos visuales y textuales que permiten transmitir
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mensajes de manera sencilla, pero con una alta carga simbdlica. Su caracter humoristico, critico y viral

les otorga un papel central en la cultura digital contemporanea (Davison, 2012).

Segun Milner (2013), los memes actdan como vehiculos de participacion ciudadana al articular
discursos publicos mediante estrategias retoricas, o que los convierte en herramientas poderosas para
influir en las percepciones y opiniones de las comunidades en linea. En efecto, los memes no sélo
transmiten mensajes, sino que modelan formas de ver y sentir la realidad politica, conectando

emocionalmente con sus audiencias.

Desde una perspectiva mas amplia, los memes pueden considerarse dispositivos simbolicos
(Barthes, 1990; Eco, 1981) que condensan sentidos ideoldgicos, emociones y criticas sociales en formas
accesibles. Su ambigliedad interpretativa permite maltiples lecturas y los vuelve especialmente eficaces
en contextos polarizados o saturados de informacion. Ademas, en el marco de la teoria de los productos
culturales (Garcia Canclini, 1990), los memes pueden entenderse como artefactos que circulan en un

mercado simbolico donde se disputan identidades, valores y relatos sociales.

Impacto de los memes en la comunicacion politica

Los memes han emergido como instrumentos clave en la comunicacion politica debido a su
capacidad para simplificar ideas complejas, viralizar mensajes y fomentar la participacién ciudadana.
Ross y Rivers (2017), en su estudio sobre las elecciones presidenciales de EE. UU. en 2016, destacan
cémo los memes fueron utilizados para deslegitimar a los candidatos; mientras que Martinez y Pifieiro
(2016) documentan el uso estratégico de memes por parte de partidos politicos en Espafia, tanto para

reforzar sus narrativas como para atacar a sus opositores.

17



En contextos mas autoritarios, como el chino, Mina (2014) mostr6 que los memes operaban como
actos subversivos frente a la censura estatal, empleando el humor como mecanismo de critica. Estos
ejemplos evidencian que los memes funcionan como herramientas tacticas, que pueden ser empleadas

desde el poder o desde la resistencia.

Desde la teoria del framing (Entman, 1993), los memes también actlan como marcos
interpretativos que influyen en la forma en que los ciudadanos perciben los hechos politicos. Al destacar,
omitir o reconfigurar ciertos elementos discursivos, los memes no solo informan, sino que moldean
activamente la opinidn publica, generando interpretaciones emocionales o sarcasticas de la realidad

politica.

En el caso de El Salvador, aunque no existen estudios extensos sobre el impacto de los memes en
las elecciones, la campafia del FMLN en 2024 se presenta como un ejemplo paradigmético. La
circulacién espontanea de memes logré amplificar la visibilidad del candidato y conectar con publicos
tradicionalmente distantes de las campafias convencionales, especialmente las juventudes urbanas

digitalizadas.

Memes y participacion ciudadana

La capacidad de los memes para involucrar a comunidades digitales en el discurso politico ha sido
ampliamente reconocida. En movimientos como Occupy Wall Street o el 15M en Espafia, los memes
fueron utilizados como mecanismos de articulacién simbdlica y de convocatoria colectiva, combinando
humor, critica y creatividad para movilizar audiencias y difundir ideales contraculturales (Milner, 2013;

Shifman, 2014).
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Desde la teoria de las culturas participativas (Jenkins, 2006), los memes pueden entenderse no sélo
como objetos culturales, sino como précticas sociales que implican una forma de intervencion en el
debate pablico. En este marco, el acto de compartir, crear o comentar un meme constituye una forma de
participacion politica informal que contribuye a la construccion colectiva de sentidos, identidades e

imaginarios sociales.

2.3 Paradigma

Esta investigacion se llevo a cabo bajo el paradigma interpretativo, definido como ‘el modelo que
se basa en la comprensién y descripcién de lo investigado; el paradigma interpretativo interpreta datos y

sustituye la medicidn y la constatacion empirica por la comprension de esa realidad” (Ayala & Bolivar,

2022).

Se utiliz6 este paradigma porque se busca comprender como influye la construccion de la realidad
a través de productos culturales como los memes, y de qué manera estos elementos simbolicos se
convierten en factores que inciden en la toma de decisiones de los sujetos politicos, especialmente en

contextos donde las narrativas tradicionales pierden eficacia comunicativa.

2.4 Caracter del objeto de estudio

La investigacion se desarrollé desde una metodologia cualitativa, ya que no se pretende cuantificar
el fendmeno, sino entender las razones por las que ciertos productos culturales —como los memes
politicos— lograron mayor visibilidad y conexion con determinados publicos, en especial los jovenes,

frente a otras estrategias mas tradicionales.
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La investigacion cualitativa “busca recolectar un entendimiento profundo del comportamiento
humano y las razones que rigen dichos comportamientos. Los métodos cualitativos investigan el por qué
y el como de la toma de decisiones, no solo qué, donde y cuando.” (Cajal, 2022). Esta orientacion permite
analizar no solo el contenido de los memes, sino también la manera en que los sujetos los interpretan, se

identifican con ellos o los resignifican desde su experiencia individual y colectiva.

El enfoque cualitativo también reconoce la subjetividad y la experiencia situada de los actores
sociales, lo cual es fundamental en el estudio de fenémenos como la viralizacién de memes en campafias
politicas, donde las emociones, las frustraciones sociales y el sentido del humor colectivo desempefian
un rol clave. De esta forma, se explora como los memes, al ser compartidos en redes sociales, se
convierten en mediadores culturales que modulan el compromiso, la apatia o la simpatia hacia un
candidato, revelando asi dinamicas simbolicas y emocionales que trascienden los discursos formales de

campafia).
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2.5 Sistema de conceptos fundamentales.

Segtin la Real Academia de la Lengua Espafiola, un meme es “Imagen, video o texto, por lo general
distorsionado con fines caricaturescos, que se difunde principalmente a través de internet.” (Meme,
Definicién, 2023)

Los memes han sido usados en las campafias politicas en la actualidad, que se definen como “un
esfuerzo de promocion durante un intervalo de tiempo especifico, basado en una estrategia e idea
creativa, con el objetivo de lograr un objetivo publicitario, ya sea en términos de impacto o ventas. Las
campafas pueden ser implementadas en diferentes medios, como television, radio, medios impresos,
medios digitales y redes sociales.” (Conceptualista, 2023).

Una camparia politica busca la participacion electoral, que es la alternativa mas efectiva, directa
para influir en la escogencia de los representantes y gobernantes y, en ciertos casos, en la ruta de algunas
politicas publicas y modificaciones normativas. (Cuervo & Florez, 2009, 77-95)

Para lograr la participacion electoral, las campafias necesitan trabajar la visibilidad, que es la
capacidad de una marca, empresa, profesional o institucion de llegar a ser visto y conocido por el mayor
nimero de usuarios posible, particularmente aquellos que forman parte de su target objetivo. (Macia,
2022)

También es importante aclarar qué es un Producto cultural. Son aquellos que presentan
vinculaciones de carécter social y humano, como los libros, las obras de teatro, las fotografias, las
peliculas o la publicidad. Son una muestra de los valores, diversidad y multiculturalidad de una sociedad.
(UNIR Revista, 2023)

Las campafias electorales son esfuerzos competitivos hechos por los candidatos y los partidos
politicos para ganar el apoyo de los electores en el periodo que precede a una eleccion. En ocasiones se

nutren de productos culturales. Los candidatos recurren a una diversidad de técnicas para atraer votantes,
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desde comparecencias en publico y mitines hasta el uso de publicidad en los medios masivos de
comunicacion. (ACE, 2009).
Alcance: en redes sociales, indica cuantos usuarios de las redes sociales han visto contenidos que

contienen una palabra clave especifica. (Zietek, 2024)
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Capitulo 1

METODOLOGIA

3.1 Muestra

Seis Personas que han sido estudiantes universitarios, de instituciones de San Salvador, que
interactuaron con los memes elaborados sobre el partido FMLN, con relacién a la contienda electoral y
su candidato Manuel Flores, compartido los 3 dias previos a las elecciones por usuarios de la red social
X (anteriormente Twitter), Facebook y Tik Tok. Se seleccioné de las universidades: Universidad de El
Salvador, Universidad Centroamericana José Simedn Cafias, Universidad Evangélica de El Salvador y

Universidad Don Bosco.

3.2 Justificacion de la muestra

La muestra se tomo a partir de los tres dias previos a las elecciones presidenciales en 2024, ya que,
a raiz de una imagen, compartida como un meme en la que se utilizo el logo y bandera del partido FMLN
con un nombre en inglés, se empezd a generar una cantidad de contenido similar, compartido
principalmente e X. Esto sucedid justo el 2 de febrero. Luego diferentes usuarios de X crearon sus propios
memes en apoyo al partido y candidato, o simplemente porque les generd un espacio de diversion y
desahogo. Pero a raiz de ello el contenido se compartio y difundio en el territorio por usuarios de esta
red social de manera masiva los dias siguientes hasta la mafiana de las elecciones, generando comentarios
y respuestas de personas, sobre todo jovenes que expresaron que votarian el domingo por el candidato
Manuel Flores, ya que los memes les dieron un momento de diversion o un interés en las elecciones, y
conectaron con sus preferencias. Finalmente, los puntos porcentuales de simpatia al candidato y al
partido, crecieron significativamente para una campafa improvisada de redes sociales de solo 3 dias.

Segun observacion y valoracion previa, las personas que interactuaron con mayor entusiasmo con estos
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memes, fueron jovenes, de diferentes universidades, por ello, se han tomado como muestra. Se selecciond
a académicos en formacién y profesionales graduados de distintas carreras, de las universidades:
Universidad de El Salvador, Universidad Centroamericana Jose Simeon Cafas, Universidad Evangélica

de El Salvador y Universidad Don Bosco.

Los memes que sirvieron como referencia en el instrumento aplicado a la muestra, son los que

obtuvieron un mayor alcance y simpatia, junto a comentarios de apoyo en ese periodo de tiempo.

3.3 Técnica

Se llevé a cabo una entrevista, una herramienta de investigacion cualitativa, en la que se destaquen
preguntas relacionadas a cual fue el impacto para las personas de los memes gque se compartieron, y como
influyd en su decision para votar en las elecciones presidenciales. ¥a-gue, “Las entrevistas permiten a
los investigadores ahondar en las experiencias subjetivas de los individuos, lo que proporciona una
perspectiva que puede no ser accesible a través de otros métodos de investigacion. lluminan las
percepciones, los pensamientos, los sentimientos y la comprension de las personas sobre un fenémeno

concreto.” (ATLAS, 2024)

3.4 Instrumento

El instrumento a través del cual se recopil6 la informacion fue una entrevista abierta, estructurada,
pues contd con un guion determinado de preguntas, que se contestaron en el mismo orden en la muestra,
aunque se estimul6 a que las respuestas fueran abiertas, descriptivas y variadas, aplicada a seis personas
jévenes que han sido estudiantes universitarios en San Salvador, para tener una mayor amplitud y

diversidad de respuestas. A continuacion, se detallan las preguntas de las que const6 dicha entrevista:
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Preguntas para la entrevista a la muestra.

1. ¢Cual es el meme que més recuerda sobre el candidato presidencial Manuel Flores, compartido en

X?

2. ¢ Por qué recuerda su contenido?

3. ¢ Podria ubicar en qué momento o qué dia observo este meme? ¢por qué estaba en X?

4. ¢ Tenia una percepcion previa diferente de las elecciones antes de ver los memes que se viralizaron los
3 dias antes de la campafia electoral? ¢Y sobre el candidato Manuel Flores?

5. ¢Influy6 de alguna manera el contenido compartido en su decision en las elecciones presidenciales?
¢,0 influyeron los comentarios que se generaron en torno a este contenido que se difundié los tres dias
previos a las elecciones? ¢ podria explicar como?

6. ¢ El contenido le pareci6 interesante, gracioso, le gener¢ afinidad y simpatia?

7. ¢Conoce el caso de otras personas que encontraron afinidad con estos contenidos y que su
participacion electoral cambid, o como influyd estos memes? ¢ Podria expresarlo?

8. ¢ Considera que mas jovenes llegaron a votar por Manuel Flores por estos memes?

Solo si aplica:

9. ¢Elabord usted algin meme? Si lo hizo ¢por qué ocupd los elementos que tenia?

10. ¢Pudo observar si tuvo un gran alcance? ¢ Podria comentarlo?

Posteriormente esta informacion se hizo una medicion a traves de un andlisis interpretativo de las

respuestas, basandose en las motivaciones, la familiaridad, confianza y grado de persuasion que alcanzan

los memes como productos culturales, en la toma de decisiones de los individuos.
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Capitulo IV

ANALISIS

4.1 Metodologia de analisis de respuestas

1. Categorizacion de Respuestas
Las respuestas a las preguntas se organizaron en las siguientes categorias para facilitar su analisis:

e Memes mas recordados: Se identificaron los memes mencionados y se clasificaron por temética
(humor, critica, apoyo, etc.).

e Impacto en la percepcion: Se analizé si los memes influyeron en la opinion previa sobre las
elecciones y el candidato.

e Momento de exposicidn: Se evallo el contexto en el que los encuestados vieron los memes y la
frecuencia de aparicion en su entorno digital.

e Influenciaen la decisidn de voto: Se examind si los memes y los comentarios generados tuvieron
un impacto en la decisidn final de voto.

e Recepcion del contenido: Se categorizd si los memes fueron considerados graciosos,
interesantes o generadores de afinidad.

e Alcancey viralidad: Se analizo la difusion del contenido y el posible impacto en la participacion
electoral.

e Creacion de memes: Se evaluo el proceso de creacion de contenido por parte de los encuestados

y su impacto.
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2. Vinculacion con los Objetivos de Investigacion
Para cumplir los objetivos establecidos, se aplicaron los siguientes métodos:

e Analisis cualitativo: Se identificaron patrones y tendencias en las respuestas abiertas.

e Analisis cuantitativo: Se realizd un conteo de menciones para medir la frecuencia de ciertos
temas o impactos mencionados.

e Comparacién temporal: Se correlacionaron la aparicion de memes con las tendencias en la
opinién y participacion electoral.

e Estudio de redes: Se evidencid la de interaccion en X para determinar el alcance y participacion.

3. Conclusiones del Analisis.
e Mayor visibilidad del candidato: Se midi6 cuantos encuestados descubrieron o cambiaron su
percepcion sobre Manuel Flores por los memes.
e Participacion electoral: Se analiz6 cuantos encuestados admitieron haber votado influenciados
por los memes.
e Alcance del contenido: Se observo cuantos encuestados difundieron o vieron gran cantidad de

memes.

Con ello, se obtuvo evidencia sobre el impacto real de los memes en la eleccion, ya sea en términos
de visibilidad, percepcion publica o participacién electoral. Ademas, establecié una relacion entre los

memes como productos culturales y su influencia politica en la campafia.

4.2 Analisis de las respuestas:
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Sujeto 1- Gabriela Maria Garcia Acosta, 26 afios

Graduada de Ingenieria Industrial, de la Universidad Centroamericana José Simedn Cafas

1. Categorizacion de Respuestas

e Memes més recordados: Mencion6 dos memes especificos: The Chinese Flower y The Front.

e Impacto en la percepcion: No cambio su percepcidn sobre las elecciones ni sobre el candidato,
pero se sorprendié de que Manuel Flores adoptara los memes.

e Momento de exposicion: No recuerda el dia exacto, pero los vio en la mafiana en X, una red que
frecuenta.

e Influencia en la decision de voto: No influyd en su decision, ya que tenia una postura clara desde
antes.

e Recepcion del contenido: Inicialmente lo encontr6 gracioso, pero luego le incomodé debido a las
personas que lo viralizaron, quienes estaban relacionadas con el partido.

e Alcance y viralidad: Not6 que los memes estaban en todas sus redes, lo que sugiere un gran
alcance.

e Creacion de memes: No cred memes, pero identifico los elementos clave de los que se viralizaron,

elementos comunes de la cultura popular entre los jovenes.

2. Vinculacion con los Objetivos de Investigacion

e Mayor visibilidad del candidato: confirma que los memes fueron muy virales y estuvieron
presentes en sus redes sociales, lo que indica que si generaron visibilidad.
e Participacion electoral: No fue influenciada personalmente, pero menciona que la presion social

pudo haber llevado a més jovenes a votar por el FMLN.
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e Alcance del contenido: Destaca que los memes fueron muy difundidos, lo que sugiere que

alcanzaron una audiencia amplia y potencialmente influyente.

3. Conclusiones del Analisis

e Los memes efectivamente lograron gran visibilidad antes de las elecciones, segun su percepcion
e Aunque en este caso no cambiaron el voto, si generaron conversacion y sorpresa sobre la

estrategia del candidato.

e EXxiste la percepcion de que los memes pudieron influir en otros votantes jovenes, especialmente

por presién social.
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Sujeto 2 - Edwin Rolando Cornejo Ayala 27 afios

Técnico en ingenieria en computacion, de la Universidad Don Bosco

1. Categorizacion de Respuestas

Memes mas recordados: Menciond Chinese Flowers y The Front como los méas destacados.
Impacto en la percepcion: No cambi6 su percepcion sobre las elecciones ni sobre Manuel Flores.
Momento de exposicion: No recuerda el dia exacto, pero lo vio en X mientras revisaba redes
sociales de manera rutinaria.

Influencia en la decision de voto: No influyd en su decisidn. Al principio le parecid interesante y
gracioso, pero luego tedioso.

Recepcion del contenido: Considero que al inicio era humoristico y sarcastico, pero con el tiempo
se volvio repetitivo.

Alcance y viralidad: Observo que los memes fueron muy compartidos en X y Facebook, aunque
cree que su impacto pudo estar limitado a usuarios jovenes y personas activas en redes sociales.

Creacidon de memes: No elaboré memes.

2. Vinculacion con los Objetivos de Investigacion

Mayor visibilidad del candidato: Confirma que los memes se viralizaron ampliamente en X y
Facebook, aumentando la visibilidad del candidato y el partido.

Participacion electoral: No cree que los memes hayan llevado a mas jovenes a votar por Manuel
Flores, aunque reconoce que algunas personas si se interesaron por el contenido.

Alcance del contenido: Percibe que los memes tuvieron un gran alcance en redes sociales, pero

duda de su impacto en sectores menos activos digitalmente, como los adultos mayores.
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3. Conclusiones del Andlisis
e El candidato y el partido obtuvieron gran visibilidad en redes gracias a los memes.
e No se evidencia una influencia directa en la decisién de su voto, aunque reconoce que otras
personas se interesaron en el contenido.
e Se destaca una segmentacion del impacto, con mayor penetracion entre jévenes y usuarios activos

en redes como X y Facebook.
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Sujeto 3 - Josué Obed Ceron, 26 afios

Graduado de la Licenciatura en Relaciones Internacionales, en la Universidad de El Salvador

1. Categorizacion de Respuestas

e Memes mas recordados: Recuerda Chinese Flowers y destaca que fue gracioso y distinto en un
contexto donde la victoria del oficialismo parecia asegurada.

e Impacto en la percepcion: Considera que la adopcion del meme por parte del candidato generd
empatia y lo hizo mas recordado.

e Momento de exposicidn: Vio los memes en X la noche antes de las elecciones, lo que sugiere una
viralizacion clave en un momento critico.

e Influencia en la decision de voto: Cree que si influyd en personas indecisas, aunque no lo
suficiente para cambiar el resultado final.

e Recepcion del contenido: Lo encontrd gracioso y considera que estimulé conversaciones y
decisiones en torno al voto.

e Alcance y viralidad: Observo que el fenémeno se discutié ampliamente en redes sociales (X,
Facebook, WhatsApp) y entre jovenes.

e Creacion de memes: No elabor6 memes, pero noto6 que la viralizacion se amplificd con TikToks

y WhatsApp.

2. Vinculacion con los Objetivos de Investigacion

e Mayor visibilidad del candidato: Confirma que la estrategia de apropiarse del meme le dio

notoriedad a Manuel Flores y al FMLN.
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Participacion electoral: Considera que influy6 en algunos votantes jovenes e indecisos, generando
una leve subida en votos.
Alcance del contenido: Observé una gran difusion entre jovenes en redes sociales y

conversaciones en grupos de WhatsApp.

3. Conclusiones del Analisis

El fendmeno de los memes generd empatia y posiciond al candidato en la conversacion publica.
Hubo impacto en la percepcion de ciertos votantes jovenes e indecisos, aunque no lo suficiente
para alterar significativamente los resultados.

La viralidad de los memes en X, WhatsApp y TikTok fue clave para su alcance y relevancia en

el discurso politico.
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Sujeto 4 - Fatima Isabel Cornejo 20 afios.

Estudiante de Medicina, Universidad Evangélica

1. Categorizacion de Respuestas

Memes mas recordados: Recuerda un meme basado en una entrevista con Moisés Urbina, en el
que el candidato menciona que le gustaria salir a saludar a la gente.

Impacto en la percepcion: No cambid su opinién politica, pero si empezé a escuchar mas sobre
el candidato debido a los memes.

Momento de exposicion: Lo vio por la noche en TikTok mientras pasaba su tiempo libre.
Influencia en la decision de voto: No influy6é en su eleccion, solo lo percibié desde el lado
humoristico.

Recepcion del contenido: Considera que el humor genera simpatia y conecta con los jovenes mas
que otras estrategias politicas.

Alcance y viralidad: Observé muchos comentarios sobre el candidato, aunque no recuerda a
alguien cuya decision de voto cambiara por los memes.

Creacion de memes: No elabord memes.

2. Vinculacion con los Objetivos de Investigacion

Mayor visibilidad del candidato: Confirma que los memes ayudaron a que se hablara mas de
Manuel Flores, aumentando su reconocimiento.
Participacion electoral: No evidencia que los memes hayan cambiado decisiones de voto, pero

reconoce que fue una estrategia efectiva para ganar popularidad.

34



e Alcance del contenido: Destaca la viralidad en TikTok, lo que amplia el alcance mas alla de X y

Facebook.

3. Conclusiones del Analisis

La viralizacion en TikTok muestra que la estrategia de memes alcanzé a mas plataformas, no solo
X'y Facebook.

Aungue no cambié su decision de voto, el encuestado si not6 que se hablaba més del candidato
gracias a los memes.

Refuerza la idea de que el humor es una herramienta poderosa para conectar con jovenes, pero su
impacto en el voto es incierto.

Se confirma un aumento en la visibilidad del candidato, aunque sin evidencia clara de influencia

directa en la decision electoral.
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Sujeto 5 - Andrea Rivera 28 afos

Graduada de Doctorado en Medicina, de la Universidad de El Salvador

1. Categorizacion de Respuestas

Los memes mas recordados fueron The Front y el Chino Flores, le despertaron humor, sorpresa,
curiosidad por el uso del inglés, conexion con la cultura pop.

Antes de ver los memes no tenia interés en los candidatos.

Tras la exposicidn, empez0 a investigar sobre Manuel Flores y otros candidatos. Mencion6 que
gracias a los memes descubrid propuestas “no tan descabelladas” del candidato.

Vio los memes principalmente por la noche y en Twitter, también en la mafiana como parte de su
rutina de consumo informativo. Observé alta frecuencia de memes a través de seguidores
especificos.

No menciona explicitamente que votd por Flores, pero si que los memes influyeron en su
participacion e interés por las elecciones.

Para ella los memes fueron percibidos como “graciosos”, “interesantes”, y generadores de
“afinidad”. Menciona haber sentido “curiosidad” y “simpatia” hacia el candidato.

Percibi6 una alta exposicion: “mucho contenido”, retuits, likes, interaccion amplia en Twitter.
Reconoce que los memes contribuyeron a una “conexion emocional” con el candidato y ayudaron
a otros jovenes a simpatizar con él.

Participd activamente compartiendo memes relacionados con cultura pop y politica. Reconoce

haber adaptado memes preexistentes al contexto electoral.
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2. Vinculacion con los Objetivos de Investigacion
e El testimonio muestra como los memes funcionaron como “puerta de entrada” a la politica.
e El humor sirvié como canal de desahogo frente a una eleccion percibida como frustrante.
e Asocia el carisma del candidato con su reaccion positiva a los memes: “le dio accesibilidad”.
e Se menciona que el contenido compartido generd “un montdn de retuits y likes”.
e Aporta evidencia sobre la viralidad y resonancia del fenGmeno.
e Relata que antes de los memes no se informaba sobre politica.
e Avrraiz de los dias previos a las elecciones, los memes le motivaron a investigar.

e Menciona explicitamente como una cuenta influyente aument6 la frecuencia del contenido.

3. Conclusiones del Analisis

e Mayor visibilidad del candidato: el candidato pasé de ser ignorado a ser objeto de interés e

investigacion personal.

e Participacion electoral: Aunque no asegura que voto por él, admite que los memes le hicieron

involucrarse y reflexionar antes de ir a votar.

e Percibe que el alcance del contenido fue elevado tanto por exposicion repetida como por su

participacion en la creacion y difusion de memes.
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Sujeto 6 - Miriam Garcia 33 afios.

Graduada de Licenciatura en Periodismo de la Universidad de El Salvador.

1. Categorizacion de Respuestas

Los memes que mas recuerda son “Chino Flowers”.

Medio de exposicion: Facebook, no Twitter/X.

Ya tenia una percepcion clara de las elecciones y de sus preferencias politicas antes de verlos
Menciona que buscaba activamente propuestas de los candidatos.

Vio los memes por la tarde-noche.

Lo vio en video como respuesta al meme de Chino Flowers, desde otro candidato (Luis Parada).
No influyé en su decisién electoral ni en sus preferencias previas.

Le parecieron graciosos y le gener6 simpatia, a pesar de no cambiar su postura politica.
Menciona solo un caso individual y no tuvo interaccion directa con mas personas que
compartieran el contenido.

No elabord ni compartié memes.

2. Vinculacion con el objeto de investigacion

Reconoce el componente emocional/humoristico como eficaz, aunque insuficiente para alterar
una postura politica ya definida.

Afirma haber tenido claridad politica antes del meme. No hay cambio sustancial a lo largo del
proceso electoral.

Usa de Facebook plataforma principal, lo que abre la lectura a otras audiencias fuera del
ecosistema Twitter. Apunta a la existencia de contramemes o respuestas desde otros actores

politicos.
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3. Conclusiones del Analisis

e Aunque ya tenia informacion, el meme reafirmo el conocimiento sobre Manuel Flores, incluso a

través de la respuesta de un opositor.
e No influye directamente en la participacion o decision de voto.

e Vio el alcance solo limitado a la esfera personal. Sin embargo, la mencion a una anécdota pasada
revela una percepcion historica de como el humor puede impactar simbdlicamente en el voto de

jovenes.

39



4.3 Analisis General de Resultados

1. Memes recordados y su significado simbolico
Todos los sujetos recordaron de forma clara al menos un meme relacionado con Manuel Flores,

destacando:

e “The Front” como el mas recurrente, especialmente en X/Twitter (Sujetos 1, 2, 3, 4).
e “Chino Flores” como apodo simbdlico de cercania o humor (Sujetos 2, 3, 4, 6).

e Algunos casos como el Sujeto 1y 4 integran referencias de K-pop y cultura pop, revelando una

mezcla significativa entre entretenimiento y politica.

e Sujeto 5 menciona expresiones como “vamonos al CECOT” o “me representa”, que se viralizaron

incluso fuera del entorno digital.

Esto revela como los memes actuaron como marcadores culturales, de la cultura popular
dentro de la coyuntura electoral: no solo son contenido humoristico, sino simbolos de identificacion

social que, en algunos casos, permitieron establecer vinculos emocionales con un candidato.

2. Percepcidn electoral antes y después de los memes

e Sujetos 1, 2 y 4 expresan haber tenido poca o nula informacién previa sobre Manuel Flores y

otros candidatos.

e EIl consumo de memes despertd curiosidad y derivo en busqueda de informacion electoral
(propuestas, partidos, etc.), aunque no siempre con cambios directos en intencion de voto.

e Sujetos como el 3y el 6 ya tenian una postura politica establecida, pero reconocen el valor de

los memes como elementos de simpatia o “humanizacion del candidato”.
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Hallazgo clave: aunque los memes no siempre transforman la ideologia politica, si pueden activar el

interés civico en personas inicialmente desinformadas o poco involucradas.

3. Influencia en la participacion electoral

e Sujetos 1, 2, 4 y 5 afirman que los memes motivaron su interés y busqueda de informacion
electoral, en algunos casos cambiando la percepcidn hacia el candidato (mas positivo, cercano,
gracioso).

e El Sujeto 4 lo dice claramente: “yo no sabia ni quiénes eran los candidatos hasta que vi los
memes, y luego me puse a buscar”.

e Sujeto 6 aporta una visién mas analitica, explicando que los memes funcionaron como catarsis
social, y aungue no cambian siempre el voto, generan accion, conversacion y hasta desahogo

colectivo.

Aungue no todos los sujetos votaron por Flores, varios reconocen que sin los memes habrian

votado “por cualquiera”, o sin buscar informacién. Eso es participacion indirectamente influenciada.

4. Visibilidad e imagen del candidato
Uno de los efectos mas notables es como los memes contribuyeron a darle visibilidad a Manuel
Flores como figura publica:

e Varios entrevistados mencionan que no lo conocian antes, o que les era indiferente.

e El humor no lo ridiculizé completamente, sino que le otorgd una imagen mas accesible,

simpatica y “relatable”, especialmente entre jovenes.
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e La apropiacion del apodo “Chino Flores” y la respuesta del candidato (lentes, bromas, posts)
fue vista como una estrategia inteligente, no confrontativa (Sujetos 1, 2, 4, 6).
Aqui se observa un fendmeno muy interesante: la “memetizacion” ayudo a posicionar a un
candidato menor dentro de la conversacion nacional, sin que eso viniera de una estrategia oficial. El

meme funcion6 como una especie de “branding popular”.

5. Viralidad y participacion digital.

e Sujetos como el 1, 2, 4 y 6 no solo consumieron memes, también los compartieron o
recrearon, lo que implica un rol activo en la construccién del discurso politico digital.

e Algunos re mezclaron memes con cultura pop (ej. K-pop, BTS), aumentando su alcance en
burbujas mas amplias y heterogéneas.

e En el caso del Sujeto 6, el meme se vincula incluso con emociones de desahogo politico frente
a un proceso electoral con tensiones e irregularidades.

La apropiacion ciudadana de los memes no es menor: funcionan como formas de participacion

politica no tradicional, donde la satira, el humor y la ironia construyen sentido y critica social.

6. Espontaneidad vs Campania Estructurada

Una reflexion destacada viene del Sujeto 6, quien sostiene que el fenémeno fue auténticamente
espontaneo y por eso funciond. Si hubiera sido parte de una campafa estratégica o desde el aparato
publicitario, habria perdido legitimidad y gracia.

Tambien plantea una distincion importante: un meme ciudadano se burla y conecta, mientras
que uno de campana “vende” y no genera el mismo lazo.

Este contraste aporta valor a la idea de que los memes politicos efectivos emergen “desde

abajo”, del pueblo o usuarios, y no desde los equipos de marketing.

42



Conclusiones

Esta investigacion ha permitido comprender, a través del analisis de entrevistas, el papel que
desempefian los memes politicos como productos culturales contemporaneos en el contexto electoral
salvadorerio, especificamente en torno a la figura de Manuel Flores durante las elecciones presidenciales.

Los hallazgos revelan que los memes no son meros instrumentos de entretenimiento o banalizacion
de la politica, sino que funcionan como vehiculos simbdlicos de comunicacion politica, capaces de
influir en maltiples niveles: visibilizacion de candidatos, construccion de percepciones emocionales,
activacion de la curiosidad electoral y formas no tradicionales de participacién ciudadana.

Por ello, se puede concluir que efectivamente los memes referidos tuvieron un impacto, traducido
en mayor participacion de las juventudes en las elecciones. Segun la percepcion de la muestra, el cambio
en el entusiasmo, tanto en co nocer mas sobre los candidatos como para ejercer el voto, fue evidente en
sus circulos cercanos y en el resultado final, mayor del proyectado anteriormente.

A través de los testimonios recogidos, se evidencia que los memes operan como puertas de
entrada al interés politico, especialmente entre sectores jévenes y usuarios que, de otro modo, habrian
permanecido ajenos al proceso electoral. En varios casos, los memes fueron el primer contacto con la
figura de Manuel Flores, lo que desencadend una busqueda posterior de informacion y una actitud mas
critica o consciente hacia el acto de votar.

Asimismo, se confirma que el impacto de estos productos culturales no necesariamente altera la
intencion de voto de forma directa, pero si genera una transformacién en la manera de vivir, hablar
y sentir la politica. La ironia, el humor y la reapropiacién digital se consolidan como formas de
expresion colectiva frente a un escenario politico tenso, otorgando a los ciudadanos un rol activo como
productores y replicadores de contenido.

Esta investigacion resulta valiosa no solo por lo que revela sobre una coyuntura electoral especifica,

sino por lo que aporta al estudio de la politica contemporanea: una politica que ya no se limita al discurso
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institucional o mediatico tradicional, sino que se juega también en los espacios digitales, en los simbolos
compartidos, en los lenguajes del meme, y en las emociones que estos despiertan.

En este sentido, estudiar los memes como productos culturales significativos permite acceder a
una lectura mas rica, compleja y situada de la comunicacién politica actual. Nos recuerda que la politica
no se comunica solamente a través de palabras, sino también —y quizas mas eficazmente— a través de
imagenes, gestos, bromas y narrativas breves que circulan, se transforman y se viralizan en las
plataformas digitales.

En definitiva, este andlisis demuestra que los memes son mucho més que risas efimeras: son
narrativas colectivas, herramientas de interpretacion politica y dispositivos culturales con un potencial

profundo para incidir, cuestionar y movilizar.
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Recomendaciones

Para el investigador:

Integra entrevistas y encuestas breves para cuantificar percepciones y compararlas con los datos
cualitativos, a fin de poder presentar resultados medibles, que puedan ser retomados y presentados en
trabajos futuros.

También se recomienda analizar métricas en linea, a fin de revisar las impresiones, “me gusta” y
compartidos de los memes para entender, describir y graficar mejor su difusion.

Revisar las redes, para anotar cambios de tono o temas emergentes, cuando ocurre el suceso estudiado,

para poder hacer preguntas en el instrumento dirigidos a los distintos momentos y sus puntos de intereés.

Para difundir los hallazgos al publico general:
Crear infografias sencillas que muestren como los jovenes percibieron los memes y su efecto en la
campafa. Otra estrategia que puede utilizarse es presentar los resultados en espacios comunitarios o

virtuales, con lenguaje coloquial y ejemplos visuales.

Para la difusion académica:

Se recomienda sistematizar los hallazgos, y publicar un articulo corto, una revista universitaria o espacios
especializados, sobre “Memes y participacion juvenil”, compartiendo con mas publico académico que
puede retomar la investigacion, desde otros ambitos.

Ademas, otra posibilidad es realizar estudios comparativos, con investigaciones de la misma naturaleza

de otros paises y replicar el estudio en contextos distintos (por ejemplo, Guatemala o Costa Rica).
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ANEXOS

Entrevistas

Gabriela Maria Garcia Acosta, 26 afios

Graduada de Ingenieria Industrial, de la Universidad Centroamericana José Simedn Cafias

1. Los memes que mas recuerdo del presidente es el de The Chinese Flowers y el de The Front

2. Lo recuerdo ya que fue un tema viral en los dias antes de las elecciones y mis redes sociales estaban
Ilenas de esos memes

3. No recuerdo exactamente el dia, pero fue por la mafiana y me encontraba en X porque es una red social
que frecuento

4. Podria decir que no, pero me sorprendio que el candidato Manuel Flores se uniera en la utilizacion de
memes en ese estilo y también me sorprendid que las personas dentro de mis redes sociales lo agarraron
de chiste

5. No influy6 de ninguna manera, ya tenia clara mi decision, si bien es cierto iba encaminada por el
mismo lado o con el mismo objetivo de defender lo constitucional, no influyd en mi decision

6. Al principio me parecio gracioso, pero al darme cuenta que fue mas viral de lo que creia me comenzé
a incomodar, mas que todo por el tipo de personas que hacen viral el contenido, que eran relacionadas
directamente al partido

7. No conozco a alguien que haya sido influenciado

8. Seguramente si fue asi, mas que todo también por la presion social que defendia que "es mejor en este
momento es votar por el FMLN"

9. No elaboré ningun meme, pero de haberlo hecho hubiera incluido los mismos elementos que eran
comun en los memes (el logo del partido, el color rojo y la traduccidn de las palabras al inglés, utilizando
alguna imagen de alguna celebridad)

Edwin Rolando Cornejo Ayala 27 afios

Técnico en ingenieria en computacion, de la Universidad Don Bosco

(envié audios)

El meme que mas recuerdo es el de Chinese Flowers. Porque se sali6 de control.

Y la red social de X se llend completamente de memes de eso.

Haciendo referencia al FMLN y al Chinese Flowers con memes en inglés.

Pregunta 3.

No, no recuerdo qué momento exacto del dia, pero era un dia cualquiera.

Y estaba en X porque de manera rutinaria suelo ver redes sociales.

Y mientras veia... O sea, X. Empecé a ver a gente compartiendo estos memes de Chinese Flowers y de
Front.

Pregunta 4.

No, no tenia una percepcion diferente de las elecciones ni tampoco del candidato Manuel Flores.
Pregunta 5.

Personalmente, no influyeron los memes ni los comentarios de los memes sobre mi decisién en las
elecciones. Me parecid un poco interesante porque... No comprendia en principio cual era el motivo por
el que escribian textos en inglés.

Por ejemplo, el frente de Front o lo de Chinese Flowers. Y gracioso un poco al principio, después se
volvid un poco tedioso. Conozco personas que se vieron interesadas por este tipo de contenido.

Pero no sabria decir si influyeron en su decision.

Pregunta 6.
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Claro. No considero que mas jovenes hayan votado por Manuel Flores por los memes. Al menos a mi
me parecia que era simplemente humor. Incluso con sarcasmo, a ver que otra persona si haya cambiado
0 haya decidido votar por él por sus memes.

Pregunta 7.

No, no elaboré ningunos de estos memes.

Pregunta 8.

Bueno, de que tuvo un gran alcance, es probable que si pero siempre, en la red social X y quizés en
Facebook, No sé qué tanto Bueno, fueron las dos principales redes donde mas vi estos memes, pero
también habria que considerar que hay muchas personas que no usan X, que es donde mas impacto tuvo
quizas y no se, quizas personas mayores, no pasan tanto tiempo en redes sociales como los jovenes
entonces quizas no tuvo tanto impacto. Al menos esa es mi percepcion

Joseé Obed Cero0n, 26 afios

Egresado de la Licenciatura en Relaciones Internacionales, en la Universidad de El Salvador

Lo recuerdo, se me hizo gracioso, en un momento donde todos estaban por el hecho de que el partido
oficialista iba a ganar, y sali¢ algo distinto, algo que empezé como un chiste, y se recuerda porque él lo
adopta como suyo, entonces de ahi viene como esa generacion de empatia, creo que por eso nos
acordamos de él.

¢ Qué fue un dia antes de la celebracion?

En las elecciones, en la noche, estaba habiendo X, y ahi empezaron a salir varios memes de él y del
fendmeno, y fue un dia antes, fue en la noche, antes de las elecciones.

¢Habia una percepcion previa en el cual siempre ha habido un rechazo hacia los productivos
tradicionales?

Pero cuando sucedié este fendmeno, muchas de las personas decian que iban a votar por el Chinese
Flowers, mas por la viralidad.

Y eso genero cierta expectativa de empatia con el personaje.

¢ Qué fue el partido de FMLN?

El partido de FMLN agarr6 eso como una oportunidad, y de hecho hasta sobrepaso de cierta forma a
Arena.

¢ Qué fue el partido de FMLN?

Si, creo que si influyo bastante a la hora de dar el voto, porque habia muchas personas que no sabian por
quién votar.

Y aunque si se sabia que iba a ganar...

Muchos de cierta forma generaron ese mensaje, que quizas no fue un margen alto del cual podian ganarle
a Bukele con ese fenémeno,

pero si se vio una tendencia a subir, que no se esperaba nadie.

La verdad es que si parecié mas que interesante, creo que gracioso, cierta afinidad o simpatia.

Y todos de cierta forma nos reiamos de los comentarios, de las imagenes, que todo eso...

Y de cierta forma es interesante como algo visual puede simular a la persona a tomar decisiones.
Pregunta 7.

Con respecto a la afinidad, creo que lo que pude observar es que toda la comunidad de Twitter,

o0 todas las personas que son criticas del gobierno, o eran personas que no sabian por quién votar,

0 no les interesa la politica, genero cierto interés en un grupo de gente, sobre todo joven, en el cual
habian visto todos estos memes.

¢ Ustedes se hizo tema de conversacion en todos los grupos de WhatsApp, de Facebook, de Twitter?

Y eso, de cierta forma, se vio bastante en jovenes, mas en jovenes.

Pregunta 8.

Si, considero que, como decia anteriormente, que usan X, en este caso, son personas que andan entre los
20y 30 afios.
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Y se generd bastante ese fendmeno con ese tipo de gente, en el cual se interactuaba bastante con
WhatsApp, por ejemplo.

Entonces, si, fueron la mayoria jovenes.

Incluso yo les comenté a mis abuelos, y no me entendieron muy bien el fenémeno.

Asi que, si, todo fue...

No elaboré ninglin meme, pero si me pasaron varios memes, y todos nos reiamos.

Incluso hay gente que elabor6 Tik Toks, que hacia sumamente mas chistoso.

El fendmeno, de cierta forma, eso lo hizo votar a WhatsApp.

Por la forma en como lo adopto, y se aprovechd de eso, ¢verdad?

Eso tuvo alcance, a pesar de que era un partido tradicional, que todos rechazan.

Y a pesar de que ya sabiamos todos de que era un partido que habia robado al Estado cuando estuvo de
turno como gobierno.

Pero mas alla de eso, se sabia que él no iba a ganar.

Se sabia que él no iba a poder competirle a Nayib Bukele.

Pero, de cierta forma, hubo un gran apoyo.

Incluso en las gréficas, si se ve la proyeccion con los nimeros, si hubo una leve alza a los votos que tuvo
él.

Y, de hecho, si no me equivoco, quedo en segundo lugar.

Sujeto 4 - Fatima Isabel Cornejo

Estudiante de medicina, Universidad Evangélica.

El meme que maés recuerdo, es el de una entrevista con Moisés Urbina en donde le dice que le gustaria
que salieran juntos a la calle saludando a la gente.

Lo recuerdo porque me causoé gracia los edits que se hicieron tras esa entrevista.

No me acuerdo especificamente el dia que lo vi, pero fue por la noche en la plataforma de TikTok, en la
cual estaba pasando mi tiempo libre.

No tenia una vision muy diferente, separé los memes de mi opinion politica y no lo tomé como mas que
un meme. Quiza si comencé a escuchar mas sobre él Gracias a los memes que le hacian.

No influy6 en mi decision en la eleccion ni los comentarios. Nada més all& del lado humoristico con el
que veia esos memes.

Si me pareci6 gracioso y generaba simpatia porque de cierta forma el humor logra conectar mas con la
poblacidn joven que otro tipo de estrategias politicas. Pero sin que hiciera cambiar mi opinién electoral.

Recuerdo escuchar bastantes comentarios respecto al candidato, pero no recuerdo sabes explicitamente
de alguien cuya decision cambié en base a los memes.

Si definitivamente, no sé qué tanto realmente hizo a las personas interesarse en las propuestas del
candidato o generar una verdadera curiosidad sobre el &mbito politico, pero si creo que fue un tipo de
estrategia que aumento su popularidad en las elecciones.

Sujeto 5 - Andrea Rivera, 28 afos
Graduada de doctorado en medicina, Universidad de El Salvador
La primera pregunta, el meme que mas recuerdo es el de The Front, bueno ese y el hecho que le Ilamaban
el chino Flores, porque o sea era algo bien curioso que tuviera un apodo, y lo de The Front porque o sea
habia un montén de tweets, precisamente en Twitter que aparecian bien seguido y un montén de gente
asi como traduciendo los memes, pero The Front era como el meme mas top, el meme que méas sonaba y
lo recuerdo justamente por eso, porque estaban en inglés entonces me llamaba la atencion, era como de
que extrafio que sea en inglés pero me da risa.

Y o sea era bien facil de entender o sea tampoco era nada complicado, probablemente cuando lo
vi era de noche porque suelo ver Twitter por la noche y también por la mafiana porque yo lo uso como
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que es noticiero y probablemente estaba en Twitter por eso, ya sea porque estaba viendo noticias o
también porque estaba viendo memes, a veces solo me pongo a ver asi las cuentas, lo que me sale de las
cuentas, entonces de repente habia gente, habia bastante de mis seguidores pero habia uno en especifico,
que lo compartia un montén, o sea empezd a subir un montén de memes de The Front, entonces siempre
justo ese dia en especifico empez6 a subir un monton y me daba mucha risa, tenia una percepcion previa
diferente, la verdad es que si, no voy a mentir, siempre soy como pendiente pero no soy tampoco tan
involucrada, pero siempre voy a votar y todo eso y trato de saber aunque sea el minimo, pero antes de
los memes la verdad es que no me habia llamado tanto la atencidn, realmente no me habia puesto a buscar
mucho de los candidatos ni nada, absolutamente nada, no me habia importado realmente y cuando
empecé a ver los memes me dio curiosidad, él precisamente, Manuel Flores, de qué era lo que estaba
pasando y me puse a buscar méas de los candidatos, no justamente ese dia pero en ese plazo de dias antes
de las elecciones fue como de ok, quién es él, esta con el frente y también tenemos al del otro partido y
asi me puse a buscar a los diferentes candidatos.

Influyd de alguna manera el contenido o influyeron los comentarios que se generaron, bueno creo
que basicamente, ya lo respondi, si, mi percepcion era diferente porque no era indiferente completamente
a las elecciones, pero no estaba tan involucrada e influy6 en el sentido de que me puse a buscar a los
candidatos, me puse a buscarlos y queria saber quiénes eran cada uno y en este momento ya no recuerdo
ninguno, de verdad que ya no, pero si, los empecé a buscar, vi un poguito de sus propuestas incluso y me
parecio que la de él no era tan descabellada, no estaba tan mal, pero me hizo buscar un poco acerca de
las elecciones, al menos porque yo me iba a ir a urnas a la buena de diositos sin saber nada y el contenido
me parecid interesante, gracioso, le generé afinidad y simpatia la verdad es que si, me parecié muy
divertido, es mas, yo misma me puse a tuitear y a hacer memes de eso todavia recuerdo que comparti
uno de... se me ha olvidado, el de Kpop creo que era partido popular, no me acuerdo, si encuentro el
meme me lo puedo buscar porque yo estoy segura que en twitter era de estar, pero yo me puse a compartir
también eso de The Front y que no sé qué y que todos nos vamos a ir al CECOT.

Porque la verdad es que todo mundo se puso a bromear con eso y me parece muy divertido, conoce
el caso de otras personas que encontraron afinidad con estos contenidos y que su participacién electoral
cambid o como influyd, no, la verdad es que aparte de mi no seé si a alguien mas le influyd de la misma
manera exactamente, si recuerdo que a mis papas se los mencioné y les parecié divertido y curioso
también eso del chino flores y que no sé qué porque la verdad es que se habia perdido un poco como la
tranquilidad, el humor que habia hacia las elecciones, porque antes de Nuevas Ideas, la verdad es que a
todo mundo se le hacia burla, o sea eran diputados, era presidente, todo el mundo se le hacia burla 'y en
parte la burla, el sarcasmo es una critica ya sea al gobierno o propiamente al gobernante y yo siento que
desde que, como se llama, desde que Nayib entr6 al poder y empez6 a hacerse un poquito como mas
tensa la situacion y ya no se bromeaba tanto con eso, ya no se bromeaba tanto con eso, entonces volvi a
ver un poquito como esa cultura de, no sé si seria sarcasmo la palabra exacta, pero porque no es
exactamente una burla, o sea no todos son memes burlando, muchos solo son como, ay si me habia
cortado el audio, pero basicamente lo que estaba diciendo es que se habia perdido como un poquito esa
cultura como de sarcasmo hacia la politica y creo que fue bastante divertido verla regresar en ese
momento, fue inesperado pero fue divertido.

Considero que mas jovenes llegaron a votar por Manuel Flores por estos memes, porque la verdad
es que justo lo que estaba diciendo, o sea el Manuel Flores, el chino Flores, la verdad es que aprovecho
muy bien esa inesperada publicidad, no se puso asi como tipo enojado, molesto, porque hicieran eso la
gente, aunque en un principio muy probablemente era una burla, incluso puede haber sido algo muy
pesado, sino que lo tom¢ a bien, fue asi como de, si soy yo el chino, se ponia su lente, bromeaba con la
gente, entonces creo gque en cierto modo eso hace gue se vean como mas accesibles a la gente, asi como
de, una persona que quizas no esta muy enterada de los candidatos, que no ha buscado nada y ve al man,
ve al candidato que chistea con la gente, que no se enoja por las bromas, lo mas probable es que piense
ah es una persona accesible, se ve una persona bien divertida, es una persona como con ideas frescas, y
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eso hace que la gente lo vea como un igual y que quiera también votar por ellos, 0 sea, es que esa es la
palabra, le da accesibilidad, como te pones al nivel de la gente y no en un mal sentido, sino que te pones
al nivel de la gente de, yo también soy tu amigo, soy tu compafiero, podemos hacer bromas, aunque sea
una vil mentira eso, porque al final del dia siguen siendo gente super alejada de la realidad de uno, en
muchos casos, pero la verdad es que si, muy probablemente le ayudo a tener varios votos, estoy muy
segura de eso.

Si elaboré memes, y comparti referidos a figuras de Kpop y BTS, porque primero, me parecia
divertido, segundo, ya me habia llamado la atencién el meme, y yo dije que gracioso, yo recuerdo que
he visto un meme muy parecido antes y que aplica a esta situacion, y por eso lo subi, porque yo tenia ese
meme guardado, y fue como de qué momento mas perfecto para subirlo otra vez, y en efecto a la gente
le gusto, asi pude observar si, si, 0 sea, de hecho tuvo un monton de retuits y un monton de likes en su
momento, creo que los dos, pero habia uno que fue méas popular que el otro, no me acuerdo cudl, ya te lo
voy a buscar, ya te lo voy a buscar pero si, basicamente porque me parecio divertido, y como te digo, los
memes, 0 sea, no solo eran politicos sino que también mezclaban un monton de cosas, 0 sea, a mi me
gusta la cultura pop, Kpop en especifico, entonces me parecié muy, muy graciosa la situacion, y también,
como digo, a mi me llamo la atencidn al punto de empezar a buscarlos, a los candidatos, tampoco es que
me puse a leer todo, pero fue como de, ah, ese es el candidato de tal, ese es el candidato de tal, y con los
memes también en muchas ocasiones venia informacién porque habia hilos, quizas no hilos de twitter,
pero o sea, habia gente que subia el meme y detrés de ese como ya estaba viendo la informacion de las
elecciones, te caia otro tweet que decia, el candidato de no sé qué, tiene como propuestas, entonces,
conforme méas memes ibas viendo, también te salia mas informacién de las elecciones, aunque no la
buscaras, entonces al final del dia acababas informado, la verdad, a mi, la verdad, extrafio al movimiento,
pero me parecio excelente.

Es que al final del dia, los memes tienen siempre una connotacion social, porque siempre estan
adaptados al contexto y a las situaciones que estan sucediendo con la gente, entonces, realmente tiene
mucho sentido que haya sucedido eso y que haya tenido un gran efecto en la poblacién o sea, al final del
dia, un meme siempre va a marcar una época, o sea, tengo entendido que siempre han existido como ese
tipo de, los memes, a lo largo del tiempo, pero conforme se han ido haciendo mas populares y mas
globales, siento que han adquirido como mayor importancia, a lo largo de los afios, en estos ultimos afios,
mas bien, no sé como expresarlo bien, pero, aja, la verdad es que para mi tiene todo el sentido del mundo,
de que en su momento haya, aja, se haya hecho grande, una tontera como un meme The Front, el chino
flores, y él, muy bien, muy astuto por haber usado esa informacion a su favor, mas bien, ese movimiento
a su favor, que lo vio como publicidad, porque al final del dia es publicidad, y él la usé como publicidad,
0 sea, podria haberse hecho como el socado, y decir, no, eso me suena a bajero, me suena de calle, pero
no, lo usé para acercarse a la gente, y eso es lo que me referia antes, o sea, alguien mas creido, o sea, le
hubiera caido mal que le hubieran hecho esos memes, pero el manga, y probablemente su equipo de
publicidad, ha dicho, no, utilicemos esto, a la gente le gusta, le parece divertido, es como, él tiene la
misma légica que la gente que vota por un candidato bonito y guapo, porque el hecho de que sea guapo,
te da confianza de que si es una bonita persona, ha de ser también una buena persona en, va asi por dentro,
verdad, en sentimientos, en sus acciones, no solo por fuera, entonces practicamente tiene el mismo efecto,
de que si es una persona divertida, que agarra el chiste, que agarra la onda de la gente, del pueblo, lo méas
probable es que nos entienda también la situacién que estamos pasando, y quizas ese no €S un
pensamiento tan literal que surge en la mente de la gente, pero, lo que es muy por debajo, asi es como
funciona, y, aja, asi también es como hacen los famosos, que cuando, que van a cafeterias, que compran
un café sencillo, y que lo ven los paparazis y lo fotografian, y la gente dice, ay, qué bueno, ese famoso,
me cae muy bien, es bien aterrizado, compra café en cualquier lado, utiliza el metro, utiliza el bus, es
basicamente la misma ldgica, la que ocupo él, he de agregar también,

Pero agregar también de que, 0 sea, en cierto modo también los memes sirven un poquito para,
como desahogar, o sea, la verdad, con todo lo que estdbamos viviendo con esas elecciones, de que habia
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candidato inconstitucional, de que obviamente iban a ganar, de que se estaban dando un monton de
irregularidades todo el tiempo, que ningun otro candidato ofrecia una contraparte fuerte, una oposicion
fuerte, perddn, la verdad es que, el ver estos memes, y también el subirlos, aunque yo no los hiciera
personalmente, un poquito de desahogo, para sentirse un poquito mejor de que tal vez la situacion no
esta tan fea, no esta tan cagada, y desestresarse un poco de lo evidentemente frustrante que eran esas
votaciones en especifico, entonces también en ese sentido, aja, lo subi.

No creo que los memes funciones como una campafa planeada, porque no fue una campafa
realmente, o sea, fue un movimiento espontaneo y natural, y que venia de la gente, en cambio, cuando
suelen ser campafias publicitarias, y que son manejadas, que es un marketing, que se nota que es
marketing, precisamente por eso, 0 sea, se nota que no es algo natural, y que es muy publicitario, y
también, o sea, la publicidad, obviamente no te vas a burlar mucho de tu candidato, sino que lo vas a
hacer quedar bien, que es mas guapo, que es mas inteligente, que tiene las mejores propuestas, y en
cambio, cuando viene de la gente un meme, un meme se burla, o sea, que se ve de 0jos chuecos, que no
tiene pelo, lo que querréas, se burla de la gente, detras lleva ese sarcasmo, verdad, pero basicamente eso,
0 sea, no seria algo natural, entonces, no creo que funcionaria, que hicieran premeditadamente una
campafa de ese tipo, si funcionaria de nuevo, sin embargo, si la gente volviera a hacerlo por sus propios
medios, 0 sea, que saliera otra vez de forma natural de la poblacién, de los votantes, precisamente, porque
la gracia es que viene de ellos, de gente cualquiera, o sea, que es de todas partes, el meme lo entendi, el
que vi en la Santelena, y el que vi en, no sé, en WhatsApp, 0 sea, era, aja, era para todos, en cambio,
cuando son campanas, o méas probable es que solo lo entiendes, van a ser chistes muy internos también,
entonces pierde ahi mucho de la gracia, es también como cuando las grandes empresas intentan utilizar
como marketing memes que se han puesto muy populares, entonces, pierde mucho el chiste, porque sabes
que te estan intentando vender algo, y no se siente organico, entonces, la gente es como de, ah, mataron,
mataron la vibe, mataron el chiste, y ahi lo dejan morir, es mas, yo creo que al contrario, yo creo que la
gente lo veria tan inorganico, tan poco natural, que les caeria mal.

Sujeto 6 - Miriam Maricela Garcia

Licenciada en Periodismo- 33 afios

1-Recuerdo un meme que ponias “Chino Flowers” pero no lo vi en X, sino en Facebook.

2-En realidad lo recuerdo més porque vi un video en respuesta al meme de Chino Flowers, de Luis Parada
(candidato de otro partido politico).

3-Estoy segura que fue por la tarde-noche de donde vivo, en Espafia.

4-Si, tenia una percepcion de las elecciones, y también de hacia quien iban mis preferencias; pero sobre
todo porque yo buscaba informacion de las propuestas de los candidatos.

5. No, no influy6 realmente en mi preferencia.

6-Si, me parecio gracioso, y me genero simpatia.

7. No, no conozco otros casos.

8. Si, considero que es posible. Recuerdo que hace afios, cuando yo era nifia, escuché a una persona (un
hombre joven) decir que votd por determinado partido (en aquel entonces minoritario) porque dijo que
lo hacia por “bromear”. En ese entonceS no existian los memes, ni las redes sociales; pero si se
comunicaban ideas y conceptos asociados a fuerzas politicas con determinadas y estos generaban una
simpatia 0 una accion en algunos jovenes, quizad mas que las ideas politicas que estos representaban.
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