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RESUMEN
En el presente trabajo titulado: Estrategia de Marketing Digital para Marca Personal de

Wilber Francisco Avelar Ramirez, presenta la estrategia de la marca antes mencionada,
centrada en la creacion, fortalecimiento y posicionamiento en redes sociales. La investigacion
aborda los siguientes puntos clave: Identificacion de la Marca, se explora como Ramirez ha
definido su identidad de marca, estableciendo una propuesta de valor clara que resalta sus
competencias y la experiencia que ofrece a su audiencia. Contenido Estratégico: La creacion
de contenido se presenta como un pilar fundamental de su estrategia. Ramirez produce y
comparte contenido en diversas plataformas digitales, incluyendo blogs, redes sociales y
videos, orientado a informar y educar a su publico objetivo. Uso de Redes Sociales: La tesis
examina su enfoque en redes sociales como herramientas para interactuar con seguidores,
construir relaciones y fomentar una comunidad leal. Se analiza y planifica como estas
plataformas han amplificado su alcance y reputacion, pensando en cuéles son esas redes
sociales que puedan impulsar la marca como la mejor del mercado. Uso de SEO: para captar
a un publico méas amplio es necesario implementar el uso de las palabras SEO y en esta tesis
se hace uso de palabras claves que hagan mas facil la basqueda de los bienes o servicios que

proporciona la marca.

Palabras clave: marketing digital, marca personal, redes sociales, buyer persona, kpis.
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INTRODUCCION

En la era digital, construir una marca personal sélida es crucial para destacar en un mercado
competitivo. La estrategia de marketing digital es esencial para gestionar la reputacion,
establecer una identidad y conectar con la audiencia.

Esta tesis explora herramientas y tacticas de marketing digital, como la creacion de
contenido, el uso de redes sociales y el networking, para ser reconocidos como principal
marca de Marketing en El Salvador y el resto de los paises.

A medida que las plataformas evolucionan, los profesionales deben adaptarse para
posicionarse como lideres en sus campos. A través de un analisis de casos de éxito y teorias
de marketing, esta investigacion ofrece un marco practico para implementar estrategias
efectivas en el desarrollo de marcas personales



REDES SELECCIONADAS

LinkedIn

Tiene mas de 700 millones de miembros activos en mas de 200 paises y regiones de todo el
mundo. Es una plataforma de redes sociales enfocada en el &ambito profesional. Fundada en
2003, se ha convertido en una herramienta clave para la construccion de redes de contactos,
la basqueda de empleo y el desarrollo de marcas personales, la ideal para proyectar

profesionalmente la marca de Francisco Ramirez.
Funciones Principales:

e Perfiles Profesionales: Los usuarios pueden crear perfiles que actdan como
curriculums en linea, donde incluyen experiencia laboral, educacion, habilidades y
recomendaciones.

e Gruposy Comunidades: Los usuarios pueden unirse a grupos relacionados con sus
intereses profesionales, facilitando el intercambio de conocimientos y la creacion de
redes.

e Busqueda de Empleo: LinkedIn cuenta con una seccion dedicada a ofertas de
empleo, donde los usuarios pueden buscar oportunidades laborales y postularse

directamente
Instagram

Instagram es una plataforma de redes sociales lanzada en 2010, centrada en la comparticién
de fotos y videos. Es conocida por su enfoque visual y ha crecido hasta convertirse en una de

las redes mas populares del mundo.

Instagram cuenta con mas de 2 mil millones de usuarios activos. Segun un informe de We
Are Social y Meltwater, en enero de 2024, habia 5,05 billones de usuarios activos a nivel

global, lo que representa un aumento del 5,6% en comparacion con enero de 2023.

Es la red social ideal para la marca personal de Francisco Ramirez, ya que, con la cantidad
de personas visualizando el contenido de Instagram puede tener un alcance mayor que en

otras redes.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

La marca “Frank Ramirez” va recién iniciando en Instagram y linkedin, sin embargo, el fin
es llegar a un hecho de emprendedores, microempresas y cualquier persona que necesite

promocionar su negocio e incrementar su popularidad en las redes sociales.

Y en vista que esta marca se especializa en dar consultorias de cdmo las personas pueden

aumentar seguidores, likes y ventas es necesario potenciar la y optimizarla.

Uno de los principales retos que la marca atraviesa es la gran competencia en el mercado, ya
que, las redes sociales en la actualidad albergan a muchos estrategas y consultores para
marketing de las marcas que buscan ser reconocidas o tener mas ventas por medio de redes

sociales.

Por esta razdn, se vio en la necesidad de crear una estrategia de marketing para potenciar la
visién de la marca de Frank Ramirez y poder asi, incursionar en el mercado como la mejor

empresa de marketing digital.

\

\‘ ‘/
?‘” ‘( (EW
“TU MARCA EN CADA PANTALLA, EN CADA
MOMENTO"
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SERVICIOS DE LA MARCA

e Consultoria Digital

Las consultorias se realizardn de manera virtual con las personas que contraten el servicio, el
precio oscilaran entre $150.00 a $200.00 por consultoria. En cada una se ofreceran objetivos
SMART para la marca que solicite ayuda, plan estratégico para contenidos en redes sociales,
y calendario de contenido y creacion de piezas gréficas con costos extras.

e Estrategia de Marketing Digital

En este servicio se realizara un plan detallado de los contenidos que se publicaran en las redes
sociales de los clientes, asi como buscar los Buyer persona que sean los ideales para el interés

de la marca.

Este servicio costara entre $100.00 a $150.00 y seré abierto a cualquier entidad, ya sea,

personas naturales, empresas, micro empresas, emprendedores y otros.

e Gestion de Redes Sociales

Gestionar las redes sociales de la marca que contrate el servicio constard de monitorear
métricas de publicaciones, monitorear competencias y publicaciones similares a las que la

marca Frank Ramirez.

El precio de este servicio estard entre los $150.00 a $200.00 por Facebook, Instagram,
LinkedIn y Tiktok sera extra.

11



ANALISIS FODA

Internas

Fortalezas:
Gran capacidad de
invencion.

Creativo.

Externas

Oportunidades:

Amplio mercado en redes
sociales.

Curso sobre edicién de

fotografia y videos.

Debilidades:
Nueva marca recién iniciando.
Faltan herramientas para pulir las

piezas audiovisuales.

Amenazas:
Marcas posicionadas con
trayectoria en Marketing

Se debe tener tiempo completo

para dedicarse a Marketing Digital.

Respetuoso y leal.
Originalidad
Abierto al di&logo.
Incluyente.
Debilidades:

tener experiencia en creacion
de contenido.
Facilidad de comprension del

estado del mercado.

AUn no cuenta con compradores
potenciales y fieles.
No tiene seguidores en las redes

sociales.

Es un mercado demasiado amplio, y

con muchas marcas.

Consultorias gratuitas en redes

sociales de otras marcas.

12



COMPETENCIAS DE LA MARCA EN LINKEDIN E INSTAGRAM

Instagram y LinkedIn

PLINK SOLUTIONS

Marketing Digital La marca “Plink Solutions” es una empresa Salvadorefia que se especializa
en Marketing Digital, enfocada en creacion de contenido para otras marcas 0 empresas.

Esta agencia se encarga de asuntos relacionados con montajes de tiendas online, e-commerce,
implementacién de CRM, Publicidad Digital y Creacién de Contenido, tanto para sitios web

como para aplicaciones.

Ayudan a alcanzar los objetivos comerciales de las empresas.

Las publicaciones de esta marca incitan a todos las personas a unirse a Plink Solutions, esto
por medio de CTA para ingresar a tutoriales, articulos, consultorias y mas.

En dichas publicaciones dan una parte de las respuestas que las personas andan buscando,
luego agregan el CTA para que los redirijan a sus diferentes plataformas para continuar con

la informacion que se proporciona en Instagram.

— plinksolutions

357 313 135

publicaciones segquidores seguidos

PlinkSolutions Marketing

@ plinksolutions

sia de marketing

Am cia de Marketing Digital en El Salvador. Ayudamos empresas a

alcanzar sus objetivos comerciales, Hubspot Solutions Partners

Info aqui Il

Ver traduccién

@ plink.solutions/diseno-y-creacion-de-contenido///7utm_source=|...

Mensaje Contacto

(o Q PlinkSolutions

Agencia de
Market ing Digital . MS&,&

PlinkSolutions

Agencia de Marketing Digital para empresas

é 1 antiguo alumno trabaja aqui

I’ LHVId’ 'Y““”SJI[.

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos

1)

Personas

13




Instagram y LinkedIn

EMKT_COMPANY

Salva Esta empresa es experta en ventas y conversiones digitales, ayudan a las marcas a

incrementar la cantidad de trafico de sus redes sociales y ganancias.

Se encargan profesionalmente en las estrategias que las marcas deben seguir para alcanzar

cierto numero de seguidores nuevos y mas ventas.

Tienen experiencia en SEO, Marketing Digital, Multimedia y Branding.

Las publicaciones de esta marca estan dirigidas al publico con el fin de, asesorarlos para

incrementar la factibilidad de la marca que busca mas tréafico en redes sociales.

Asimismo, explican coémo pueden elevar ventas en fechas especificas, con la ayuda de

marketing en redes sociales. Ya que, se especializan en estrategias que buscan conectar con

publicos en general, empresas, microempresas, y emprendedores.

a q EMKT Company

LA UNICA AGENCIA DE LA REGION ESPECIALISTA EN CREAR

ESTRATEGAAS DIOITALES QUE DAN RESLTADOS

v 1 1r AL oAy

EMKT Company

Somos la unica agencia digital en la region especialisia en
crear estralegias que si generan VENTAS

e Christian sigue esta paging

Inicic Acercade  Publicaciones  Empleos  Personas

— emkt_company

publicaciones

EMKT Company | Agencia Dugital

(f?' estrategia scalalstam com/ y 2 més

Ry
o > lucianasandovalsy y majo_alger siguen esta cuenta

Seguir Mensaje Contacto

Sugerencias para ti

2
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Instagram y LinkedIn
CATMEDIA EL SALVADOR

Catmedia es una compafiia salvadorefia muy bien posicionada en el area de publicidad y

Marketing Digital, trabajan con méas de 9 paises y tienen estrategias solidas para crecer en
redes sociales, una de las mas fuertes es en la plataforma Tik Tok, en donde existe una gran

cantidad de marcas y compradores potenciales.

Usan sus diferentes redes sociales para distribuir los bienes y servicios que puedan llamar la
atencion de muchas personas, esto por la colorimetria que tienen sus logos y ediciones, video,

imagenes y mas.

Las publicaciones de esta empresa van dirigida a un publico objetivo en su mayoria a los
emprendedores que quieren llegar a los jovenes, esto debido a que publican muchos anuncios
de cdmo crecer en Tik Tok.

Esta marca denota creatividad en las publicaciones, incorporando muchos elementos

[lamativos para todo publico.

L Publicaciones

catrmediag

— Q CatMedia El Salvador

Anincatecon | GOnale o tu cempX -

J TikTok Ads -

CATMEDIN

« Anunciateen

d' TikTok

desde(s3 al dia
con CatMedia

CATMEDIA

CatMedia El Salvador

Catmedia: Tu Socio Estratégico para el Exito en la Era Digital

dad S

e Christian sigue esta pigina
" * L \ /-"’\
v/ Siguiendo | Enviarmensaje <7 ) ()

Otras paginas que podrias seguir ( le
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Instagram
SKYCOMBPO

Esta empresa 0 marca tiene 11 mil seguidores, y con ello, lo que buscan es brindar ayuda
para crecer en redes sociales con Marketing y también ofrecen trabajo para aquellos y
aquellas que se especialicen en este rubro.

Esta marca denota profesionalismo y saben como llegar al pablico, asimismo, tienen una gran
capacidad de organizar sus servicios para todas las personas, y crear necesidades en las
personas, esto con el fin de llamar la atencidn del pablico y hacer que ellos se vuelvan clientes
fieles.

Sin duda, esta marca es una competencia con muchos afios de trayectoria y un target
posicionado, a igual que ya son conocidos en El Salvador y utilizan mucho el Call To Action
para atraer a mas personas a consumir los servicios de la marca.

& skycombpo

@ 532 11 mil 812

Instagram -

ol

iEstamos buscandote!

iConecta con nuestro equipo!

_—‘\zgf
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Instagram
FUSALMO

Esta marca en sus publicaciones incita a sus seguidores y a los potenciales, que se unan a los
cursos de Marketing Digital que ellos imparten a traves de sus diferentes plataformas.

Tienen marcas que los respaldan o patrocinan, eso ayuda mucho a que llegue a mas personas
las informaciones, ademas, llevan ya algunos afios en el mercado y se dan a conocer por todos
los medios que estan a su alcance.

Esta marca denota profesionalismo y disciplina, y es lo mismo que se busca con la marca
“Frank Ramirez”, por ello, se hace la comparacién y monitoreo de las competencias de la
marca antes mencionada.

Tienen una linea especifica dedicado a la nifiez y a los adolescentes que quieren conocer e
incursionar en las redes sociales, sin embargo, su publico meta son todas las personas que
buscan aumentar sus vistas y seguidores en sus diferentes plataformas.

& fusalmo ‘]n,g,tagrmm v

nstagram obsessed

Mensaje

JOVENES
RESILIENTES ¥ EMPLED

Fecha de inicio:
9 de septiembre de 2024

™. CaPAllw Q== 05cA §

Soliciter mda informacién Inatagrsm >
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LinkedIn
MIGUEL PALACIOS

Es un creador de contenido, de produccion audiovisual y se especializa en Marketing Digital,
estudio en la Universidad de EIl Salvador, y tiene experiencia en el area de Marketing para
redes sociales.

Asimismo, cuenta con experiencia en creacion de estrategias de marketing y calendarios de
contenidos al igual que la creacion de las piezas gréficas.

« Q Andrés Palacios

L )

-

Andrés Palacios =

Creativo | Markesing Digtal | Produccion Audiovisual

Uriveraidad de L1 Savador

& Conectar ( “7 Enviar mensaje

Datos destacados

Actividad
Publicaciones Comentarics
@ oirus ot
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LinkedIn
JENY ALFARO

Ella se especializa en consultorias independientes sobre Marketing Digital, tiene 239
seguidores y sube post sobre informaciones referentes a Marketing de medios digitales.

Su fuerte son las asesorias de marketing para redes sociales, tiene experiencia en consultorias,
creacion de plan de contenidos, SEO, y es account manager.

= 000C
DIGITAL ==

MARKETING | =

Jeny Alfaro

Asesora de Marketing Digitad

Indoperdent Cormultant * Universidad de D Salvador

P L

2+ Conectar | ¥ Enviar mensae e

Datos destacados

Acerca de

Soy Emcuntve de Conntas, Fatomn Digtal y Comemunity Nansger
W on Mercadeo ntermacional
B39 ¥ Creadora de conendo
Innovador pora dferentes marcas def pais y Centroamerica

Actividad

Comﬂlanos

‘ Jetry Aero ha compantaso esio

f’ , Edson Barbosa
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RESUMEN

COMPETENCIA | INSTAGRAM | FACEBOOK | LINKEDIN | TIK WEB
TOK

Plink Solutions X X

Emkt_Company X X

Catmedia El

Salvador % %

Skycombpo X X

FUSALMO X X

Miguel Palacios X

Jeny Alfaro X

Todas las competencias monitoreadas tienen como finalidad dar servicios de Marketing

Digital para redes sociales, son empresas y marcas personales que cuentan con experiencias

previas, lo que los hace fuertes en el mercado.

Algunas solo cuentan con LinkedIn como plataforma profesional, para atraer a marcas y

empresas de renombre que tengan la intencion de crecer mas en sus diferentes cuentas.

Otras marcas independientes buscan captar la atencién de micro y grandes empresas,

emprendedores y personas naturales que deseen contratar los servicios que ofrecen.

Cada uno de las marcas representadas utilizan el Call To Action, ya que, es una estrategia

para que las personas adquieran consientes o inconscientes los servicios que ofrecen, es una

manera optima de ganar seguidores o de vender a los internautas.
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Instagram:

BUYER PERSONA - INSTAGRAM

(

JULIA LOPEZ

)

.

p

EDAD 32 aflos
SEXO Mujer
PAis €l Salvador
EDUCACION Licenciatura en
Comunicaciones

OCUPACION Creadora de
contenido

ESTADO CIvVIL Casada

N

Perfil personal y
profesional

Experiencia: 2 afnos subiendo contenido
de valor en redes sociales.

Habilidades: Experta en generar interés
en sus publicaciones de redes sociales.

Saturacién a la hora de
tener mucho trabajo.

Limitaciones:

NS

Motivaciones y
objetivos

Motivacién: Competir de forma
profesional con otros creadores de
contenido.

Objetivo: Incrementar el nimero de
interacciones en redes sociales

\_

~

Gustos y aficiones

Ver series
Leer

Hacer ejercicio

A

Comportamientoy
preferencia

« Participa endiferentes talleres de
marketing en redes sociales

+ Se mantiene actualizada de toda
noticia para crear contenido de valor.

N

=

Personalidad

Creativo Metédico

Sentimental Pensativo

Extrovertido Introvertido

.

8

g

Puntos de dolor

« Se siente presionada por las nuevas
modalidades en el mundo de la
fotografia

« Preocupacion por la falta de empleo
paralos fotégrafos.

Frustaciones

Preocupacién por la falta de tiempo libre
parair aver a su familiay amigos.

o
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ALEX RAMIREZ

EDAD 26 aflos
SEXO Hombre
PAiS El Salvador
EDUCACION Licenciatura en
comunicaciones

OCUPACION Creador de
contenido

ESTADO CIVIL Casado

Perfil personal y
profesional

Experiencia: 4 aios de experiencia enla
creacién de contenido.

Habilidades: Experto en dar ideas para
crear contenido.

Limitaciones: No le gusta la redaccién

Motivaciones y
objetivos

Motivacién: Seguir creando contenido
de una manera Unicay creativa.

Objetivo: Incrementar el nimero de sus
seguidores

-

J

Ve

Gustos y aficiones

Ver peliculas

Navegar en las redes sociales

Ver videos de Youtube

Comportamiento y
preferencia

« Se mantiene actualizado de las nuevas
tendencias.

« Brinda cursos de creacién de
contenido.

.

N

f

Personalidad

Creativo Metédico
T/
Sentimental Pensativo

Extrovertido Introvertido

N

f

Puntos de dolor
« Se siente presionado sino alcanza la

meta de likes

Frustaciones

-Sentimiento de tristeza porque no le
queda tiempo de hacer ejercicio.

NS
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( MARIO ORELLANA )

-

N

Perfil personal y
profesional

Experiencia: 6 afos de experiencia
editando videos para diferentes marcas.

Habilidades: Experto en realizar una
buena edicién en corto tiempo.

Limitaciones: No le gusta cambiar su
estilo de edicion.

EDAD 26 afios \
SEXO Hombre
PAiS €l Salvador
EDUCACION Licenciatura en
comunicaciones
OCUPACION G
video

— f
ESTADO CIviL Casado

SN

Motivaciones y
objetivos

Motivacién: Seguir editando videos de
una manera unicay creativa

Objetivo: Editar videos originales en

ormato vertical,

e 2

Gustos y aficiones

Ver peliculas
Navegar en las redes sociales

Ver videos de Youtube

.

Comportamientoy
preferencia

« Se mantiene actualizado de las nuevas
herramientas de edicién.

« Brinda cursos de edicién de video
para personas con poca experiencia.

s

Personalidad

Creativo Metédico
S ——————

Sentimental Pensativo
—

Extrovertido Introvertido
.

-
-

Puntos de dolor

« Se siente presionado sino le dan
todos los recursos para realizar bien
su trabajo.

« Preocupacion la horade presentar el
video editado

Frustaciones

-Sentimiento de tristeza porque nole
queda tiempo de hacer ejercicio.

>

\
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BUYER LINKEDIN
4.

Linkedin:

RUYER PERSONA LINKEDIN

[ ALBA CASTRO

)

a

EDAD 27 afos
SEXO Mujer
I;Als €l Salvador
EDUCACION Licenciatura en

Periodismo
OCUPACION Fotégrafa
ESTADO CIVIL Soltera

S

N

=

Perfil personaly
profesional

Experiencia: Mas de 10 afos cubriendo
los principales eventos sociales.

Habilidades: Experta en camaras réflexy
buen ojo fotogriéfico.

Limitaciones: Conocimiento leve en
camaras de video.

Motivaciones y
objetivos

Motivacién: Convertirse en la fotégrafa

mas destacada en los eventos sociales.

Objetivo: Llegar a ser jefade prensaen
su periédico digital

-

Gustos y aficiones

Ver peliculas

~N

Comportamientoy
preferencia

-Participa en todos los eventos

Leer fotograficos designados
Comparte sus conocimientos con
Viajar £ <
jévenes fotégrafos.
-Sigue a diferentes fotégrafos
reconocidos a nivel mundial.

-

Personalidad

Creativo Metédico
.}
Sentimental Pensativo

Extrovertido

Introvertido

-

e

-

ks

Puntos de dolor

+ Se siente presionada por las nuevas
modalidades en el mundo de la
fotografia

+ Preocupacién por la falta de empleo
para los fotégrafos.

Frustaciones

Preocupacioén por la falta de tiempo libre
parair aver a su familiay amigos

.
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EDAD 22 afos
SEXO Mujer
PAiS El Salvador
EDUCACION Licenciaturaen

periodismo
OCUPACION Redactora para

medios escritos

ESTADO CIVIL Soltera

A~

Perfil personaly
profesional

Experiencia: 2 afios de experiencia
redactando para periddicos impresos

Habilidades: Experta en ortografia

Limitaciones: Problemas con las nuevas

herramientas para redactar en la web.

A

J

Motivaciones y
objetivos
pais.

Objetivo: Llegar a una audiencia mas
joven para que lean sus articulos y notas.

5

Motivacién: Ser la mejor redactora en su

o

N

(

Gustos y aficiones

Ver documentales
Leer libros

Jugar ajedrez

-

Comportamiento y
preferencia

Participa en diferentes diplomados
para mejorar en su redaccion

Brinda cursos para mejorar la
ortografia en redacciones

periodisticas.

N

-

A

Personalidad

Creativo Metédico
[ S—

Sentimental Pensativo
e

Extrovertido Introvertido
O

AL

\.

Puntos de dolor

« Preocupacién porque las nuevas
generaciones ocupen inteligencia
artificial para redactar sus articulos y
noticias.

Frustaciones

Sentimiento de tristeza porque los
jévenes han perdido el habito de la
lectura

25



BUYER PERSONA LINKEDIN

4 N [
ROBERTO ALAS ) Perfil personal y Personalidad i

Yam

profesional

Creativo Metédico
Experiencia: 6 afos de experiencia PN
redactando para periddicos digitales

Sentimental Pensativo
Habilidades: Experto en ortografia. —
Limitaciones: Problemas con las nuevas Extrovertido Introvertido
herramientas para redactar en la web e

N
4 )

) ) =\ Puntos de dolor
SEXO Hombre Motivaciones y

A

EDAD 27 aflos \- J

i objetivos + Preocupacién porque las nuevas
PAIS El Salvador generaciones ocupen inteligencia
7 ” Motivacién: Ser el mejor redactor artificial para redactar sus articulos y
icenciatura en
EDUCACION bk tadl ortografico en su pais. noticias
OCUPACION Red;;fg‘l Objetivo: Llegar a una audiencia mas Frustaciones
—— joven para que lean sus articulos y notas.

ESTADO CIVIL Soltero -Sentimiento de tristeza porque los

k ) \ ) jéovenes han perdido el habito de la
lectura.

4 L @ AR y

e Comportamientoy
Gustos y aficiones "
preferencia

Verdooumentales « Participa endiferentes diplomados

Leerlibros para mejorar en su redaccién digital

Jugar ajedrez

« Brindacursos para mejorar la
ortografia en redacciones
periodisticas.

A /N J
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OBJETIVOS

e GENERAL1

Ser una marca de Marketing Digital muy reconocida en El Salvador, en consultorias,
estrategias y creacion de contenido para redes sociales de marcas nacionales e

internacionales.
Especifico 1.1.

Alcanzar la cantidad de 5,000 seguidores en Instagram en el lapso de 1 afio y en 100

seguidores en LinkediIn..
Especifico 1.2.

Alcanzar la cantidad de 100 likes por publicacion en Instagram al mes y 50 likes en las
publicaciones en LinkedIn.
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CANALES DIGITALES - LINKEDIN

Esta Se eligié LinkedIn, porque es una plataforma en la que todas las marcas, empresas 0
micro empresas buscan ayuda para potenciar cualquier tipo de negocio y es ideal para

demostrar la capacidad y profesionalismo que tiene la marca “Frank Ramirez”.

Asimismo, esta plataforma es ideal para los que tienen una marca profesional, ya que, en ella
estan todos los perfiles de empresarios, jefes de prensa, coordinadores de comunicaciones y

prensa.

Es por ello, que LinkedIn es indicada para dar a conocer los servicios profesionales que la

marca “Frank Ramirez” esta proporcionando.
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CANALES DIGITALES - INSTAGRAM

Se eligié Instagram porque es una red social con millones de usuarios, y es ideal para
compartir las piezas audiovisuales que la marca “Frank Ramirez” tiene para demostrar, y por
la cantidad de trafico positivo que este pueda recibir y sobre todo, porque aqui es donde

permanecen miles de micro y grandes emprendedores.
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LINEAS DE CONTENIDO

Idea central: Servicios de Marketing Digital.

Contenido de valor (70%): En esta estrategia el contenido de valor es la que
predomina, ya que, se busca atraer a nuevos clientes potenciales, usuarios que
busquen informacion y que la marca Frank Ramirez sea la ideal. Asimismo, brindar
una experiencia nueva a los cibernautas en cuanto responder problemas que estén
atravesando con su emprendimiento, marca, o redes sociales, de igual forma, uno de
los objetivos es fidelizar a cada uno de estas personas con la marca.

Contenido de educacién y venta (20%): Este tipo de contenido ayudara a que la
marca Frank Ramirez demuestre la capacidad de conocimientos de Marketing Digital.
Asimismo, se podra acercar a la audiencia a adquirir el servicio de primera mano y
denotar la calidad que brinda esta marca.

Contenido de interaccion (10%): Con este formato de contenido se podréa involucrar
a los usuarios, clientes, y compradores potenciales a interactuar de manera positiva,
directa y efectiva con la marca. Se pretende utilizar herramientas féciles de entender,

esto con el objetivo que las interacciones se puedan hacer de manera asertiva.

30



SUBTEMAS

Contenido de valor (70%): Los topicos se tocaran es sobre como crecer con Marketing
Digital. Tips para fidelizar a clientes a la marca profesional y que se vuelvan compradores
recurrentes. Consejos para tener buena estrategia SEO y catapultar la marca.

Contenido educativo y venta (20%): Al contenido de venta se incorporan un tip junto

a un CTA para que puedan saber mas sobre dicha respuesta a problemas que tengan los

usuarios. Estos CTA son de suma importancia porque son los que llevan directamente a

los compradores a la marca.

Contenido de interaccion: (10%): Se incorpora al contenido de interacciones, historias
donde los usuarios puedan hacer algun tipo de actividad, con el objetivo de involucrar a

las personas en actividades para mantener la cercania.
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KPIS A MEDIR EN LINKEDIN

Objetivo general

Llegar a la cantidad de 100 seguidores en LinkedIn en los Gltimos meses de 2024.

Objetivo especifico

Alcanzar la cantidad de 50 likes por publicacion en LinkedIn al mes, de igual manera,

publicar al menos 1 infografia a la semana, 1 pieza gréafica y una historia.
KPI a medir:
Total, de nuevos seguidores y de personas que ya seguian la marca en redes sociales.

Total, de interacciones en publicaciones en LinkedIn.

32



KPI'S A MEDIR EN INSTAGRAM

Objetivo general
Alcanzar la cantidad de 5,000 seguidores en Instagram en el lapso de lafio.
Obijetivo especifico

Alcanzar la cantidad de 100 likes por publicacion en Instagram al mes, de igual manera,

publicar al menos 1 reel a la semana, 1 pieza grafica y una historia.
KPI a medir:
Total, de nuevos seguidores y de personas que ya seguian la marca en redes sociales.

Total, de interacciones en publicaciones en Instagram.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Tendra un lapsus de tiempo de 15 dias con la publicacion de 15 piezas gréaficas en Instagram
y 15 el linkedIn, la razén por la que se escogio Instagram es porque son donde los internautas
solicitan servicios profesionales.

Se haran igualmente dos publicaciones diarias una en cada red social antes mencionadas y se
crearon artes como piezas graficas, reels, infografias historias, entre otros.

Keywords: marketing, marketing digital, SEO, estrategia digital redes sociales
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CALENDARIO QUINCENAL DE INSTAGRAM

Dia Horario Tipo de Pilar de Copy N°
contenido | contenido pieza
gréfica
Lunes 7:00 p.m. | Reel corto | Contenido | ¢(Sabes como aprovechar el |1
de valor video marketing? Los videos
generan hasta un 80% mas de
interaccion en redes sociales.
Utiliza esta herramienta para
captar la atencion de tu
audiencia 'y convierte una
simple marca en la mejor del
mercado.
#marketing #redessociales
#marcapersonal
Martes 7;00 p.m. | Carrusel Educativo | No pierdas de vista a los |2

usuarios que ya te visitaron.
El remarketing te permite
seguir conectando con ellos.
Recuérdales por qué tu
producto es lo que necesitan.
iLas segundas
oportunidades cuentan!
Ofrece a tus  usuarios
informacion
atil y veras cémo tu marca se
convierte en referencia.
Mira estos tips para que seas la
marca principal en el mercado.
#clientes #marketing

#resdessociales
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Miércoles | 7:00 p.m. | Pieza Contenido | Optimiza tu sitio web para
grafica de valor moviles 0 perderas
oportunidades
Con el 60% del trafico web
viniendo de smartphones, la
experiencia movil es crucial.
Asegurate de estar siempre
disponible.
Aqui te dejamos 3 formas de
optimizar tu web para mdviles o
smartphones y duplicar tu
trafico.
#paginaweb #marketing
#redessociales #tréfico
Jueves 7:00 p.m. | Pieza Contenido | ¢Estas cansado de que tus
grafica de venta publicaciones sélo lleguen a
pocos likes?
Una de las razones es que no
usas palabras claves de tu marca
en tus publicaciones.
Escribenos para tener mas
consejos y ayuda personalizada
para que llegues a mas personas
y tl marca se posiciones como
la principal.
#estrategiaSEO #marketing
#redessociales #
Viernes 7:00 p.m. | Pieza Contenido | ¢Sabias que un buen CTA
grafica de valor puede hacer  que tus

publicaciones
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pasen de un simple clic a qué las
personas se sientan mas
cercanos a tu marca?

Mira estos siguientes ejemplos
de CTA que te pueden ayudar a
crecer en nimero de seguidores.
#Redessociales #marcapersonal
#marketing #CTA

Séabado 7:00 p.m. | Historia venta ¢Buscas cdémo potenciar tus
redes
sociales y ser parte de la
industria de empresas exitosas?
Aqui te presentamos nuestros
servicios profesionales.
#marketindigital #redessociales
#marcapersonal

Domingo | 7:00 p.m. | Reel corto | Contenido | ;No sabes cémo planificar

de valor

los contenidos en tus
#redessociales?

Te presentamos 4 tips que
no puedes dejar pasar para
comenzar a potenciar tus
publicaciones y asi
posicionar con

buenos numeros tu marca y
subir

en likes.

#Redessociales #likes

#marcapersonal #marketing
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Lunes

7:00 p.m.

Carrusel

Contenido

de valor

¢por  qué  sumarte a las
tendencias es mas importante
ahora que nunca?

Para posicionar tu marca como
la mejor.

Aqui te brindamos los mejores
razones del por qué debes
apostar a sumarte a las
tendencias en redes sociales.
#tendencias #marketingdigital
#redessociales
#Posicionamiento

#marcapersonal

Martes

7:00 p.m.

Reel corto

Contenido

de valor

4 cosas que toda marca debe

saber para potenciar 'y
catapultar su contenido en redes
sociales.

Pon a prueba esta informacion y
veras coémo  subiras  de
seguidores en tus plataformas y
tendrés clientes seguros y no
solo eso, sino que, tendras
credibilidad.

#marketing #redessociales
#contenidodevalor

#marcapersonal

Miércoles

7:00 p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

El SEO no es una estrategia de
resultados inmediatos, pero es
esencial para garantizar la
visibilidad a largo plazo de tu

negocio online.

10
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Aqui te mostramos cuales son
esos resultados al utilizar SEO
en tus publicaciones.
#estrategiaSEO #redessociales

#marketing #marcapersonal

Jueves

7:00 p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

¢ Te has percatado qué?

Las redes sociales son un canal
ideal para humanizar tu marca,
mostrando cercania y
generando interaccién con tu
publico.

Haz clic aqui para obtener una
consultoria especializada para
impulsar tu marca a un mercado
fiel.

#redessociales #marcapersonal

#marketing

11

Viernes

7:00 p.m.

Carrusel

Contenido

de valor

El marketing es una estrategia
poderosa para reconectar con
usuarios que han mostrado
interés en tu marca, pero aun no
han realizado una conversion.
Mira

obtener la atencion de usuarios

estos consejos para
gue no solo vean, sino que,
consuman tu marca.
#estrategiamarketing
#marketingdigital

#redessociales

12
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Sabado

7:00 p.m.

Historia

Contenido
de venta

Francisco Ramirez
Marketing Digital
contacto: 60149007
@francisco.ramirez11
LinkedIn

@Wilber Francisco Avelar

Ramirez.

13

Domingo

7:00 p.m.

Pieza
gréfica

Educativo

¢Quieres  fidelizar a tus
clientes?

El email marketing sigue siendo
una de las estrategias mas
efectivas.

Personaliza tus mensajes y
convierte leads en clientes
recurrentes.

Y materializa todos los clics
que harédn las personas en tus
redes.

#Marketing #redessociales

#marcapersonal

14

Lunes

7:00 p.m.

Historia

Interactivo

¢Cual es el canal principal
donde promocionas tu marca?
e Anuncios en la web
e Anuncios a través de
redes sociales.
e Mensajes directos de tus

plataformas.

15
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CALENDARIO QUINCENAL DE LINKEDIN

Dia

Horario

Tipo de
contenido

Pilar de

contenido

Copy

NO
pieza
gréfica

Lunes

7:30

p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

I Haz de las redes sociales el
escaparate de tu negocio!
Genera contenido interactivo y
humaniza tu marca.

Conecta de manera cercana con
tus seguidores y conviértelos en
clientes leales.

Mira

posicionaran

estos tips que te

como  marca
fidedigna.
#estrategiaSEO #redessociales

#marketing #marcapersonal

1.1

Martes

7:00

p.m.

Video

corto

Valor

¢Puede la publicidad pagada
aumentar las vistas y trafico de
tu marca en redes sociales?
Mira los resultados de pagar por
publicidad en redes sociales.
#publicidad #marketing
#redessociales #marcapersonal

1.2

Miércoles

7:00

p.m.

Carrusel

Valor

¢Por qué es necesario que los
usuarios 0  clientes  se
involucren con el contenido
referido a tu marca?

Aqui te compartimos ese
valioso dato.

#marketingdigital

#marcapersonal

1.3
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#contenidodevalor
#redessociales

Jueves

7:00

p.m.

Infografia

Contenido

de valor

Apuesto que no sabias estas
ventajas de los lives o streams
en redes sociales.

Mira los beneficios que esto te
trae a tu marca.

#estrategiaSEO #redessociales

#marketing #marcapersonal

1.4

Viernes

7:00

p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de venta

¢Ya optimizaste las redes
sociales de tu marca?

¢ No sabes qué informacion
incorporar?

Escribenos al chat directo y
recibe consultorias, tips y mas
para alcanzar los objetivos de tu
marca.

#marketing #optimizarred

#redessociales #marcapersonal

1.5

Sabado

7:00

p.m.

Pieza
grafica

Venta

Francisco Ramirez
Marketing Digital
contacto: 60149007
@francisco.ramirez11
LinkedIn

@Wilber Francisco Avelar

Ramirez.

1.6

Domingo

7:00

p.m.

Pieza

grafica

Venta

¢ Estas interesado en adquirir
algln tipo de servicios de
Marketing Digital?

e Edicién audiovisual

1.7
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e Redaccion SEO
e consultorias
e consultorias
e Gestion de redes
Contenidos y estrategias
de nuestros servicios
Pregunta por nuestros precios

aqui.

Lunes

7:00

p.m.

Pieza

grafica

Educativo

Crea comunidades a través de
grupos y foros en redes como
Facebook y LinkedIn permiten
crear grupos o comunidades

exclusivas.

Esto no solo fomenta un
sentido de pertenencia para tus
seguidores, sino que también te
posiciona como lider o

referente en tu nicho.

Los grupos son excelentes para
compartir contenido valioso,
realizar debates, y generar
engagement de manera mas

enfocada.

1.8
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#marketingdigital
#redessociales #marcapersonal

#estrategia

Martes

7:00

p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

“Utiliza las historias para
humanizar tu marca”

Las historias en plataformas
como Instagram, Facebook y
LinkedIn son una excelente
manera de mostrar el lado mas
humano de tu marca.

Publica contenido detras de
camaras, el dia a dia de tu
equipo, o eventos en vivo.

Este tipo de publicaciones
desaparecen en 24 horas, lo que
fomenta una mayor interaccion
inmediata y crea una conexion
emocional con tu audiencia.
#marcapersonal
#contenidodevalor #marketing

#redessociales

1.9

Miércoles

7:00

p.m.

Pieza

grafica

Educativo

“Realiza sorteos o concursos”
Los sorteos son una forma
efectiva de atraer seguidores

y generar interaccion.

Crea un concurso gue incentive
a las personas a seguir tu
cuenta, etiquetar amigos y
compartir tus publicaciones.
Esto aumenta rapidamente tu

visibilidad y atrae a nuevas

1.10
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audiencias interesadas en lo
que ofreces.
#estrategiaSEO #redessociales

#marketing #marcapersonal

Jueves

6:30

p.m.

Pieza

grafica

Educativo

Personalizaciéon y atencion al
clientete ayuda a fidelizar
usuarios.

La personalizacion es
fundamental para fidelizar a los
publicos.

Dirigete a tus seguidores de
manera personalizada cuando
sea posible, utiliza su nombre, y
envia mensajes personalizados
para hacerlos sentir

especiales.

Ademas, brinda una excelente
atencion al cliente a través de
tus redes, respondiendo de
manera rapida y resolviendo
problemas de

forma efectiva. La satisfaccion
del cliente es clave para su
lealtad.

#marketing
#plandecomunicacion

#contenidodevalor

1.11

Viernes

12:30

p.m.

Carrusel

Contenido

de valor

¢ Ya conocias el Storytelling?
¢Sabias que puedes crecer en
contando

redes sociales

historias de tu marca con esa

1.12
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herramienta?

Aqui te presentamos la
importancia del Storytelling.
#storytelling #marketingdigital
#redesscoailes #marcapersonal

Sabado

6:30

p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

Crecer en redes sociales no es
nada facil.

Pero con la ayuda de influencer
puedes logar crear un nicho mas
grande.

Mira la razon por la que muchos
aparecen en  videos 'y
publicaciones con influencers o
creadores de contenido.
#redessociales #influencer

#nicho #marketing #marca

1.13

Domingo

9:00

p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

Utiliza SEO para mejorar tu
visibilidad.

La optimizacion de motores de
busqueda (SEO) es
fundamental para

que tu marca sea encontrada en
linea.

Realiza investigaciones de
palabras clave relacionadas con
tu nicho y optimiza tanto tu sitio
web como tus publicaciones de
blog.

Cuanto mas alta sea tu

clasificacion

1.14
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en los resultados de busqueda,
mas visibilidad y credibilidad
obtendra tu marca.
#estrategiaSEO #redessociales

#marketing #marcapersonal

Lunes

6:30

p.m.

Pieza

grafica

Educativo

Mide y ajusta tu estrategia
Constantemente

El posicionamiento de marca no
es estatico.

Usa métricas clave para medir
el éxito de tu estrategia, como el
reconocimiento de marca, el
engagement en redes sociales, y
la lealtad de los clientes.

Ajusta tu enfoque en funcion de
los resultados 'y  sigue
mejorando para mantener una
posicion sélida en el mercado.
#marketing #redessociales

#engagement #marcapersonal

1.15
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Pieza gréafica 1
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LEARN NOW
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Pieza gréafica 2

Pieza gréfica 3

1

Encuentra lo que hace
Gnica a tu marca. Puede
ser tu producto, servicio o
la experiencia que
ofreces. Comunica ese
valor Gnico de manera

e ikl
Construye una
reputacién basada en la
transparencia, calidad y
cumplimiento de lo
prometido. Las marcas
que son percibidas como

confiables atraen mas a ;

clara y consistente.

| comuanvicacion |
) AUTENTICA Y 48
MOCIONAL

Conecta emocionalmente
con tu audiencia,
mostrando los valores de tu
marca y como se alinean
con los intereses de tus
[\:llm(e& Una comunicacién |

- auténtica y cercana
| fomenta un sentido de
ertenencia y afinidad &

Sitio Web Para

EXPERIENCIA DEL
3 CLIENTE
EXCEPCIONAL
Brinda una experiencia

memorable en cada
punto de contacto con el
cliente, desde el servicio
hasta la atencion post-
venta. Las marcas que
ofrecen experiencias
sobresalientes generan
" fidelizacion
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e Piezagrafica4d

W STus PUBLICACIONES
NQOBTIEHEN EL ALCANCE
QUE DESEAS?
/SH PA'ABRAS
'AVES

Las palabras claves 0 Keywords ayudan a que las busquedas de
los usvarios los lleven a tv marca.

e Piezagrafica5b

MEJORES
CALL TO AcTION!

PARA TU MARCA
‘w'

™

ICOMPRA YA!

'REGISTRATE

GRATIS!

«EMPIEZA TU PERIODO
DE PRUEBA DE 30 DIAS
GRATIS»

«PROBAR GRATIS»

«OBTEN UNA
PROPUESTA GRATIS»
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Pieza gréafica 6

Pieza gréafica 7

‘/ AUDIOVISUA

O EONSULTOR
= i Gesné& D
Q 1-,;' . REDES gue

oA | CONTENIDOSY
VE ) ESTRATEGIAS g

e
A

" h-. q

@FRANK RAMIREZ = E

4 tips para
planificar tu
contenido en
redes sociales
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e Piezagréfica 8

Por qué sumarse

a las tendencias
es mas importante

LA VISIBILIDAD

hoy que nunca

APRENDE MAS

Frank Ramirez

a oa oy
3 . Muestra relevancia
5 & Muestra relevancia y conexion con tu ¢
+y conexion con tu audiencia . &
audiencia = “

“Sumarse a las
tendencias demuestra
que tu marca esta al
dia y conecta con lo que
importa a tu audiencia.
Esto genera una
imagen fresca,
moderna y dgil”

+

Pieza grafica 9

para catat)ultar tu

marca en las redes
sociales

@frankramirez
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e Pieza gréfica 10

Resullades
de utilizar SEO

Mejor posicionamiento en las Aumento del trifico hacia tu sitio web
bhisquedas
Optimizar tus redes sociales con
Tus publicaciones y perfiles sociales técnicas SEO puede generar un flujo
pueden aparecer mas alto en los continuo de trafico organico a tu
resultados de busqueda, tanto en las pagina web, al incluir enlaces
redes como en los buscadores. estratégicos a tu sitio o contenido

especifico dentro de tus publicaciones

Mejora de la autoridad de marca  CUaNto mas visible y consistente sea
tu marca en bisquedas organicas,

. = - mas confianza generaras en los
e 7 s‘ o ¢ AN.,‘ usuarios, quienes te veran como un
e 0 5 ﬂ? referente o experto en tu area.

e Pieza gréafica 11

:M¥scAs
CONSULTORIAS

BJASRYAN

rd o\
4 K-

REDES SOCIALES?

54



e Pieza gréfica 12

STEMCIOM DE LSS
FER S S

10K

e Pieza gréfica 13

FRANCISCO
RAMIREZ
MARKETING
DIGITAL

CONTACTO:
60149007

F @FRANCISCO
RAMIREZ11

LINKEDIN

@WILBER
FRANCISCO
AVELAR
RAMIREZ.
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e Piezagrafica 14

;Como fidelizar a tus
clientes?

1. Ofrece yn servicio 2. Recompensq Iq
excepeional \ealtad con programas

personalizado beneficios exclysivos
Los clientes fieles valoran
Personalizar el servicio o sentirse apreciados.
producto segun las Implementa programas
preferencias de cada de fidelizacién que
cliente genera una ofrezcan recompensas por

conexién mas fuerte compras recurrentes,
°°§ descuentos exclusivos o
4 acceso a productos antes

que los demas

e Pieza gréfica 15

ANUNCIOS EN LA WEB

ANUNCIOS A TRAVES
DE REDES SOCIALES.

MENSAJES DIRECTOS DE

TUS PLATAFORMAS. 56




e Piezagréafical.l

usuRRYEE TRV ros

<

e ¢
< gk /

e Piezagréafica 1.2

¢PUEDE LA PUBLICADA
PAGADA AUMENTAR
LAS VISTAS Y TRAFICO
DE TU MARCA EN
REDES SOCIALES?

@FRANKRAMIREZ




e Piezagréfica 1.3

\=
INVOLUCRADY

SEGUIDORES NSRRI RSN
EN LA TOMA DE Cuandolos reconaces, por ejemplo,

%’SBQL'IJCEA : k - emocional con tu empresa.

obtienes vqliesq retrogliment gcion

Al participar en tus contenidos. compartir sus opiniones o
responder a encuestas, puedes obtener insights sobre lo
que les gusta, lo que podria mejorarse y como se sienten

con respecto a tu producto o servicio

e Piezagréafical4

<%:lwcr\zau Lacer
(ives en redess\\

58



e Piezagréafica 1.5

rank
aMmirez

L4

Frok Peniey

Tumejor opcion en Marketing Digital

e Pieza gréafica 1.6

FRANCISCO
RAMIREZ
MARKETING
DIGITAL

CONTACTO:
/60149007

@FRANCISCO.RAMI
REZ11

LINKEDIN
@WILBER
FRANCISCO
AVELAR RAMIREZ.
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Pieza gréafica 1.7

u ¢
Tk floy

(ESTAS INTERESADO EN
ADQUIRIR ALGUN TIPO
DE SERVICIOS DE
MARKETING DIGITAL?

. EDICION
AUDIOVISUAL

+ " REDACCION SEO

< CONSULTORIAS

CONSULTORIAS
GESTION DE REDES
CONTENIDOS Y
ESTRATEGIAS
« NUESTROS SERVICIOS

PREGUNTA POR
NUESTROS PRECIOS
AQUI.

Pieza gréafica 1.8

74

_  CREAR
*  GRUPOS
o
FOROS

TE AYUDARA A FORMAR UN NICHO FUERTE DE PERSONAS

frank Ramirez 9
@frankramicez
Escribenos .
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e Piezagréafica 1.9

. 4

FSree o A

“Utiliza las historias g
tu ws

para humanizar
marca”

Publica contenido detras
de camaras, el dia a dia
de tu equipo, 0 eventos
en vivo y crecerds en
gran medida.

SIGUE NUESTRO PERFIL

®) 6014 9007

@ francisco Avelar Ramirez

e Pieza gréfica 10.1

¢Quieres fidelizar

&3

a tus clientes?

SIGUE ESTOS PASOS

Ofrecer contenido valioso y

relevante
Establecer una comunicacién cercana

y constante
Crear incentivos y recompensas

Reconocer a los seguidores leales

Incorporar contenido generado por
usuarios (UGC)
Mantener la transparencia y

autenticidad
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e Piezagréafica1l.11

LA ATENCION AL
CLIENTE

Permite crear vinculos de confi
entre el cliente y la marca.
Inclusion
comunicacion bidirecciong
/ fidelidad
consumo de la marc
Buena propaganda

de boca en boca

@frankramirez

e Piezagréafica 1.12

L

&i‘:ﬂ : Promueve

o - FACILITA LA

5 g COMPRENSION el boca a
DE MENSAJES
COMPLEJOS boca

bt
digital
Las historias cautivadoras tienen mayor
probabilidad de ser compartidas. Si tu
‘contenido toca una fibra emocional o es
inspirador, los  usuarios  querrdén
compartirlo con sus redes. Esto amplia
tu alcance y exposicién de manera
orgénica, haclendo que més personas
conozcan tu marca a través de
rocomendaciones  do  amigos 0

través de una

Vida de las personas
de una  manera
comprensible y

atractiva,




Pieza gréafica 1.13

Los influencers suelen tener
una relacion de confianza con
su audiencia, que valora sus
recomendaciones. Al
asociarte con un influencer,

Los influencers ya tienen
comunidades de
seguidores leales y activos,
lo que te permite acceder a

un publico mas amplio Yy ¢, marca se beneficia de esa

especifico sin tener que confianza y credibilidad ya
construirlo desde cero. establecidas.

Pieza gréafica 1.14

Escribenos
te responderemos

Utiliza
estrategia
SEO =

Las palabras claves ayudan a
que tu marca sea la primera
en recibir visitas por ser lo

que muchos usuarios buscg

@frankramirez
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e Piezagréafica 1.15

n Francisco Ramirez
ENFOCA
TU ENERGIA EN TUS CLIENTES

Ajusta tu enfoque en los clientes que tienes, haz ajustes que encajen
en los gustos y capacidades de tus seguidores.

ESCRIBENOS NCHEHI 111274

Recibe consultorias
. de Marketing Digital

v
) .
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