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RESUMEN

El presente trabajo es una guia para crear una estrategia digital de una marca
personal, producto, empresa o institucion, haciendo uso del marketing digital que
involucra saber administrar, crear contenido y publicar en las redes sociales que se
deseen y asi acercarse a las metas y objetivos que se propongan en los tiempos

establecidos.

La estrategia para la marca personal “Leydin Sorto” incluye un estudio que consiste
en conocer al publico de las redes sociales y los posibles clientes que se atraeran
con un buen posicionamiento de la marca, realizando un buen copywriter SEO, con
palabras claves y faciles de aparecer en los motores de busqueda y que las lineas
de contenido con enfoques educativos, de venta e interaccion tengan un buen
disefio, para que las piezas graficas como las infografias y videos sean atractivos y

llamativos para el publico meta.

También se ha realizado un calendario de contenido para tener un mejor control a la
hora de publicar y al final conocer si los objetivos estan dando resultados positivos o

negativos.

Palabras clave: Marketing Digital; Marca; Estrategia Digital; Piezas Graficas;

Copywriter; SEO; Redes Sociales.



INTRODUCCION

El marketing o también conocida como mercadotecnia surge en el siglo XX, y
consiste en una serie de principios y practicas que persiguen un aumento en la

demanda de un determinado producto, marca o servicio.

Con el auge de la tecnologia y sobre todo la popularizacién de internet, fue quien
incorporé en la década de los 90 el concepto de Marketing Digital y como lo
conocemos hoy en dia, también se le conoce como marketing online y se afianz6 a

partir del afio 2000.

El marketing digital ha tenido cambios constantes y ha incorporado nuevas
plataformas que ayudan a las marcas o empresas, instituciones u organizaciones a
cumplir sus objetivos, como por ejemplo ser reconocidas, lograr vender u ofrecer

SUS servicios.

En la actualidad, con el uso de las redes sociales y otras plataformas a través del
marketing digital las empresas, marcas o productos pueden lograr posicionarse en
los mercados y cuantificar sus alcances en cuanto a publico, interaccion y

conversion de consumidores.

A continuacion, se presenta la siguiente estrategia digital de la marca personal
‘Leydin Sorto”, la cual se puede apreciar como surge, los objetivos que se

proyectan y el uso del calendario de contenido con sus respectivas piezas graficas.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Antecedentes

En 2021 realice el Curso de Community Manager aprendi sobre los fundamentos de
cémo ser un Community Manager, conceptos basicos de marketing digital, manejo
de redes sociales, brindar servicio al cliente, utilizacion funcional de keywords, entre
otros conocimientos que buscan sobre todo resaltar la importancia de la imagen

corporativa de una marca.

A raiz de eso cree las redes sociales de mi propia marca personal, hice un logo y
realice las primera publicaciones. Sin embargo no fui constante, fue hasta el ciclo en
que realice el curso de Especializacién en Medios Digitales y Redes Sociales que
retome mis redes sociales profesionales para poder impulsar mi marca personal,
crear un nuevo logo y con el propdsito de lograr los objetivos de la estrategia de

marketing digital de mi marca personal.

Situacion actual

Periodista y community manager, especializada en construir, ampliar y administrar
comunidades online. A través de marketing digital, gestion de redes sociales, disefio
e ingenio que permiten optimizar una marca determinada, para que se cumplan los
objetivos de comunicacion de esta.

Me apasionan los negocios, ayudar a crecer a emprendedores, cuenta con las

aptitudes y destrezas necesarias para realizar mi trabajo.



Logotipo de la marca:

Loydin Soife

Marketing Digital

Por medio de este logo se identifica la marca personal Leydin Sorto. Se cre6 con
colores representativos de la marca con previos conocimientos de disefio, es simple
y sencillo a la vez elegante y calido. Se espera que a través del posicionamiento

SEO sea mas reconocido por los seguidores y clientes

INFORMACION DE LA MARCA

Leydin Sorto es el nombre de una periodista altamente capacitada para ofrecer y
realizar los servicios que necesite el cliente. Cuenta con equipo tecnoldgico para
poder realizar los trabajos de una manera eficiente y de calidad. Los horarios de
atencion son lunes a viernes de 8:00 a.m. a 5:00 p.m. y sabados de 8:00 a.m. 12:00
m. Los trabajos que se realizan son en linea; se realizan reuniones presenciales con
los clientes en la zona metropolitana y reuniones en linea en diferentes plataformas

de manera virtual.



Servicios:

Los servicios que ofrece la marca “Leydin Sorto” son: gestion integral de redes
sociales, atencion al cliente e interaccidn en redes sociales, creacién de plan de
redes sociales, auditoria de redes sociales, plan de contenidos para redes sociales,
redaccion, creacion y calendarizacion de contenidos de valor que impulse
definitivamente la imagen de tu marca. Esta dirigido a todo el territorio salvadorefio
en especial a los emprendedores o profesionales que necesitan posicionar su marca

personal o empresarial.

Servicio Descripcién

Estrategia de contenido Diseno de estrategia para Redes Sociales

‘Gestidn de redes sociales

Publicacion de contenidos

Atencion al cliente

Community manager
Interacciones con comunidades

Creacion de contenidos

informe de resultados

Creatividad para la campafia

Disefio y creatividad
Disefio grafico de pieza en rrss

Disefio y planificacion de campafias
Campaifias publicitarias
Informe de campanas publicitarias

Creacidn y organizacidon de concursos y sorteos

Gestion de participante y premios

Gestion de promociones
Gestion de bases legales

Gestion de informes de resultado

PAQUETES DE SERVICIOS PROFESIONALES

BASICO (1 mes) PYME (1 mes) PREMIUM (1mes)

Incluye: Incluye: Incluye:
» Disefio de estrategia para Redes

« 12 creaciones de contenidos » Disefio de estrategia para Redes Sociales
« Gestion de redes sociales Sociales « 20 creaciones de contenidos
 Atencion al cliente * 20 creaciones de contenidos » Gestion de redes sociales
« 1 Reporte y anélisis * Gestion de redes sociales » Atencion al cliente

* Atencion al cliente « Disefio y planificacion de

¢ 1 Reporte y anélisis campafias

* 1 Reporte y analisis



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos Generales:

* Posicionamiento SEO de la marca personal Leydin Sorto.

* Exponer el trabajo realizado en Leydin Sorto para visibilizar la calidad y

seguridad de cada servicio.

Objetivos Especificos:

* Potenciar las redes sociales para llegar a un publico que no nos conoce.

* Crear contenido de valor para cada red social e incrementar el nUmero de

seguidores.

« Satisfacer las necesidades del cliente con estrategias de publicidad.

» Obtener fidelizacion de los clientes con la marca.
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FODA

El FODA es una técnica que sirve para identificar las fortalezas, las oportunidades,
las debilidades y las amenazas de una empresa con el fin de desarrollar un plan

estratégico.

Es importante para verificar aquellas areas que podrian mejorarse y aquellas
oportunidades que podrian ayudar a crecer la empresa, también identificar las areas

que podrian estar en riesgo.

FODA de la marca personal “Leydin Sorto”:

Fortalezas Oportunidades

e Demanda creciente en este ambito
e Amplio mercado

¢ Nuevas tendencias en redes
sociales

e Precio y calidad

e Calidad de servicio al
cliente

e Variedad de servicios

Debilidades

e Marca nueva en el mercado
e Poca experiencia
e Capacidad financiera limitada

Amenazas

e Entorno digital cambiante
e Competencia consolidada
e Surgimiento de mas

marcas

11



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Es el proceso que pone en practica una empresa para saber como actuar en el
ambiente competitivo, el cual empieza reconociendo a sus competidores y

determina cuales son sus objetivos, estrategias, puntos débiles y fuertes.

Leydin Sorto ha identificado tres competencias que se encuentran en un rango
similar de calidad y categoria. Se han tomado estos negocios porque presentan los

mismos servicios y porque tienen un posicionamiento en las plataformas digitales.

Para dar un informe preciso se presenta la siguiente tabla en la cual se detalla el

uso de redes sociales que habitualmente usan estos negocios.

EMPRESA REDES SOCIALES
n @
wWWwWw
] \\""~Z4
Maricela Hernandez v Ve Ve
Néstor Escobar v v -
Roxana Jandres v v -
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Maricela Hernandez

Es una cuenta dedicada a servicios de Marketing cuenta con 36 likes en su pagina
de Facebook, posee correo electrénico, esta enfocada en dar a conocer su profesion
como marca personal asi como los servicios que brinda.

En la informacion de su perfil se destaca como: Consultora de marketing digital.
Dicha cuenta realiza publicaciones de tips e ideas relacionadas al marketing y la
creacion de contenidos de valor. Se puede observar que posee una linea grafica
uniforme.

También cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, no
cuenta con otras redes sociales ni sitio web.

Se observa que utiliza hashtags y reels en sus redes sociales y que en ninguna de

sus publicaciones hace uso de hashtags.

. = 2K ’
Q Maricela Hernander

Maricela
Herna
~ Her .andez ™y
e Servicio de
marketing en
internet

© WhatsApp (~]
@’«‘ A Er, Natalia, Fredy y 33
S ? personas mas les gusta esto

Inicio Opiniones Fotos Publicacione:

Te gusta

Informacion
7% Calificacion - 0(0 opiniones)

Preguntar por el nimero de teléfo®
Envia esta pregunta en Messenger.

& esortorodriguez@gmail.com
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Néstor Escobar

Es una cuenta dedicada a publicidad y Marketing cuenta con 96 likes y un seguidor
en su pagina de Facebook, posee informacion como creador de contenido, sitio web
y correo electronico. Esta enfocado en ofrecer sus servicios de community manager,

ademas de dar elementos para mejorar el manejo de redes a sus seguidores.

Esta cuenta realiza publicaciones de diferentes temas de entretenimiento no

relacionados con el rubro al que se dedica.

Se puede observar que no posee una linea grafica ni un logo definido ya que en su

portada y foto de perfil tiene dos logos, cabe destacar que cuenta instagram.

—— = e— e ————

Q NéstorEscobar

Néstor Escobar b
Publicidad y i
@ marketing Te gusta

@ Enviar mensaje

iHola! ;Coémo podemos ayuda...
@(" . A Karlita, Natalia, Fredy y 93
? personas mas les gusta esto

Inicio Publicaciones Opiniones Foto:
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Roxana Jandres

Es una cuenta dedicada a publicidad y Marketing cuenta con 158 likes en su pagina
de Facebook, posee correo electronico, sitio web, contacto telefénico. Esta enfocada
en ofrecer sus servicios a emprendedores utilizando innovacién y creacion de
contenido de valor.

En la informacion de su perfil se destaca como: Periodista con especialidad en redes
sociales y marketing digital.

Esta cuenta realiza publicaciones de tips de manejo de redes sociales dirigidos a
emprendedores.

Se puede observar que posee una linea grafica solo en sus publicaciones. Sin
embargo el logo con el que cuenta la distingue como marca pero no sigue la linea

grafica de sus publicaciones, cabe destacar que no cuenta otras redes sociales.

Se observa que realiza solo publicaciones de imagenes y que hace uso de hashtags.

Q Roxgrmdres

Roxana Jandres
IENSY o bjicidad y 1)
marketing Me gusta

© WhatsApp (]

3§ A Steven, Nestor, Oscary 155
A personas mas les gusta esto

Inicio Publicaciones Opiniones Foto:
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BUYER PERSONA

El Buyer persona es el tipo de cliente ideal que deberia tener toda empresa o marca.
Es un personaje ficticio que se elabora a partir de un perfil previamente investigado
con aspectos muy puntuales que permitan tener un acercamiento con la marca o la
empresa.

Son importantes para la empresa porque a través de ellos podemos disefar
estrategias y acciones adecuadas. Con el buyer persona, etiquetamos a nuestros
clientes potenciales dandoles un nombre, edad, aspectos sociodemograficos,
personalidad, comportamientos, dolores, motivaciones, perfil profesional e incluso
su manejo dentro de las redes sociales.

Buyer persona N°1

A erfi
ernanda Lopéz & > SN Intereses
BUYER BERSGNA e Graduada de Administracion de ) Dlrlgwltsu émpresa de‘ 1
Empresas de la Universidad de El earisuioris emptgsama
Salvador e Ofrecer sus servicios
S e Le gusta ver series y
« Casada pell(?ulas
e Prefiere comprar la
) comida que cocinar
> Habitos « Le gusta estar
¢ Le guta comprar en linea presentable

diferentes productos

e ultima compra ropa de mujer y de \ T demogr‘éficos

bebé y maquillaje [ _d
e Siempre revisa sus redes sociales ¢ Tiene 29 arios
en especial Instagram ¢ Vive en una residencial
de San Salvador
Wy Retos  Recibe un salario
= mensual de $600

e Combinar estabilidad
laboral y familiar ‘ Obieti
etivos
¢ Adquirir conocimiento de [ _d J

marketing digital ¢ Posicionar su marca
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Buyer persona N°2

Carlos Guzman

BUYER PERSONA

Buyer persona N°3

Sandra Solis

BUYER PERSONA

> Perfil

¢ Chef
e tiene 2 hijos
e Casado

Habit
> abitos

e Le gusta comprar en linea
diferentes productos de cocina

e Publica sus platilos en sus cuentas

personales

e Siempre revisa sus redes sociales

en especial facebook

Retos
)

e Combinar estabilidad laboral
y familiar

e Aprender a posicionar su
marca como chef profesional

Perfil

V)

¢ Disefladora de modas
e Tiene 3 hijos
e Divorciada

)

@ Habitos

¢ Le gusta crear diferentes prendas
¢ Publica sus disefios en sus cuentas

personales

¢ Envia fotos de sus productos por

whatsapp a sus contactos

Retos

([ e Combinar estabilidad laboral
y familiar
e Crear y aprender a posicionar

su marca como diseriadora de

moda profesional en RRSS.

gy Intereses
L

Ser un chef reconocido
¢ Salir a pasear los fines
de semana
e Tomar cursos de cocina
Visitar diferentes
restaurantes
¢ Le gusta estar
presentable

> Datos demograficos

e Tiene 32 anos

e Vive en una residencial
de San Salvador

e Recibe un salario
mensual de $400

> Objetivos

e Dar a conocer y
posicionar su marca

Qg Intereses
[ 4

e Ser una disefiadora de
modas exitosa

e Realizar eventos para
mostrar sus productos

e Estar en tendencia

> Datos demograficos

e Tiene 42 anos

e Vive en la zona oriental
de El Salvador

e Recibe un ingreso
mensual de $470

\ Obijetivos
L e Dar a conocer y
posicionar su marca

profesional.

17



CANALES DIGITALES A UTILIZAR

Facebook

La marca personal Leydin Sorto utiliza la red social Facebook, y ¢por qué
Facebook? Facebook actualmente Facebook ha logrado permanecer en el liderato
de las redes sociales con mas usuarios del mundo, de acuerdo con el ultimo informe
Digital 2022 realizado por We Are Social y Hootsuite, posicionandose como una de

las redes mas usadas a nivel mundial y en El Salvador no es la excepcion.

Facebook es una app que tiene diversidad de algoritmos interesantes que ofrece no
solo en las publicaciones de feed o fotografias sino también en el contenido
audiovisual como en las stories, post y videos. Facebook se considera como la mas
preferible porque se pueden mostrar las fotografias en el feed directamente y
mostrar la variedad de contenido donde cliente puede hacer un escaneo visual. En la
pagina de Facebook se presentaran los servicios que brinda Leydin Sorto ademas
de consejos y frases educativas sobre marketing y emprendimiento presentados en:
» Feeds y cuadriculas = Historias = Reels (cuando se active la opcién) = Fotos y

publicaciones. Y de esta manera tener una mejor variedad con el cliente.

Cada accion realizada se acompafiara de contenido de valor presentado en los
diferentes formatos y funciones que Facebook ofrece, asi sera de una forma

dinamica, incluso poder tener interaccion con los usuarios lo cual es de suma

18
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113

importancia para lograr engagement con las personas y hacer crecer mas la marca

personal.

Es importante aclarar que el engagement es aquel vinculo que se crea entre el
cliente y la marca personal que engloba una interaccién constante. confianza e
incluso empatizar con el contenido que se publica, lo que lleva como fin tener una

relacion duradera con el cliente.

19



LINEAS DE CONTENIDO

* Marketing de contenido:

Esta linea de contenido se eligié para poder atraer al publico meta y convertirlos en
seguidores y potenciales clientes y de esta forma hacer crecer la audiencia con cada

publicacion de contenidos de valor.

* Branding:
Esta linea de contenido se eligid para posicionar la marca, sus propoésitos y valores.
Y para crear conexiones conscientes e inconscientes, que seran cruciales para que

el cliente elija la marca en el momento de decisidon de compra de sus servicios.

* Venta:
Esta linea de contenido se eligié para poder vender los servicios que ofrece la marca

teniendo mas oportunidades en el cierre de ventas.

» Contenido de servicios:

Esta linea de contenido se eligio para poder mostrar a la audiencia los servicios

profesionales que la marca ofrece.

20



MEDICION DE LOS KPI's

Key Performance Indicator (KPI's), es el Indicador Clave de Desempefio o Medidor

de Calidad. Los KPI's se refieren a un conjunto de métricas que se utilizan para

sintetizar la informacién sobre la eficacia y productividad de las acciones que se

llevaran a cabo en la marca, tomando en cuenta los objetivos medibles.

Los KPI's permiten determinar los resultados para una accién o estrategia concreta,

ofrecen una visién global de la situacién, ya que facilitan la determinacién de puntos

fuertes y débiles para nuestros proyectos.

Los KPI's de la pagina de facebook de la marca personal “Leydin Sorto” son:

Hacer uso de 5 a 10 hashtags maximos.

Aumentar likes y comentarios en las publicaciones.

Lograr interaccion con los clientes en las stories, comentarios y mensajes
privados.

Generar mas visitas en el perfil con cada publicacion realizada.

Utilizar palabras claves para generar SEO.

21



CALENDARIO QUINQUENAL DE MARKETING DIGITAL

de Facebook de la marca personal Leydin Sorto del 01 al 15 de Octubre de 2022

CALENDARIO DE FACEBOOK

Fechay | Tipo de Linea de Copys Hashtags Pieza Graifica
hora Contenido | Contenido
01/10/22 | Publicacion | Branding Te damos la bienvenida #MKT
10:00a.m. a nuestra pagina. #Redes
Conoce nuestra vision y sociales
mision. No te olvides #Fotografia
de indicar que tu me #Leydin
gusta a la pagina o Sorto
de
seguirnos para
mantenerte al dia de las
nOVGdadeS de nueStI'OS @leydin.sorto.journalist
servicios. Gracias por
visitarnos, esperamos
verte pronto.
@leydin.sorto.journalist
01/10/22 Historia Mkt de - #Servicios
2:00 p.m. Contenido Profespnales P \ta el
#Manejo de ALCANCE
redes en historias
#Fotografia Gk rabajo,bien fluminado
. Anécdota de un cliente,
donde te haya contado algo
 Pon una progunta ;Por qué pasd
esto.?.stickerde encuesta: ;Quieres
saber mas? si/no
Presenta tu producto/ servicio.
" Beneficio y cta: 5 Reacciona esta
historia para darte info.
(Necesitas asesorarte para
comenzar mejor para
gestionar tus redes?
on
eleydin.sorto.journalist
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02/10/22

Publicacion Mkt de Quieres emprender, aqui te | #servicios xis
R R ' . . . pv» paraplanear
7:00p.m. Contenido dejo los siguientes tips Profesionales tusemana
para que tengas mejor #Mkt g e
. Separa lo que tienes que
manejo de tus redes. #Fotografia Rt Sk el vz
Recuerda estamos para #Leydin B e prans
servirte. Sorto
2
e
—
02/10/22 Historia Venta - -
11:00a.m.
Necesitas asesorarte para
comenzar a gestionar las redes de
tu emprendimiento
estratégicamente
Contactoume
" @leydin.sorto.journalist
03/10/22 | Publicacion Mkt de jBuenos dias! #Servicios
4:00 p.m. Contenido Arrancamos con Profesionales
informacion importante | #Emprendim 1
haz crecer tu iento 1
emprendimiento y cumple —=
tus metas. ;Te animas a o
realizarlo?
03/10/22 | Publicacion Mkt de Que necesita tu negocio, | #Manejo de
2:00 p.m. Contenido necesitas ayuda para redes °
crear y hacer crecer tu .
. . « Disefio ~w4
emprendimiento no e s
o Ideacién de o E—
dudes en contactarnos. ot éié,
Estamos para servirte. ; 1
04/10/22 | Publicacion Mkt Estos consejos #Presupuesto BA] NS)
, .. ESTO ESTO
11:00a.m. ayudaran a que tus #Servicios
redes crezcan. Profesionales
Escribenos y asesorate #Asesoria

con nosotros.
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04/10/22 | Publicacion | Mkt de (Sabes como hacer #Servicios .
4:00 p.m. Contenido crecer exitosamente tu Profesionales mnageio s
negocio en redes? Lee y #Redes o
pon en practica estos sociales o
consejos. /Animate a #Fotografia e
cotizar una asesoria? #Mkt
#Leydin
Sorto
05/10/22 Historia Mkt de - -
9:00a.m. Contenido VA PENSASTE QUE
NEGESITA TU NEGOCIO?
v/ DISERO
v/ PAGINA WEB
¥/ GESTION DE REDES
05/10/22 | Publicacion Mkt Sabes como potenciar #Servicios §
2:00a.m. tu negocio, aqui te dejo | Profesionales
estos consejos para que #redes
mejores tu marca. sociales
#Mkt
#Leydin
Sorto
06/10/22 | Publicacion | Mkt de Agradecemos tu #Mkt
8:00a.m. Contenido preferencia es por eso #Gestion de i o
que te brindamos el redes
mejor servicio Y
consejos para que
mejores la gestion de tus
redes sociales.
06/10/22 Historia Mkt de - -
9:00a.m. Contenido

Fors

que puedes utilizar en
+us publicaciones

Te enseiio &
Aprenderas a

Quieres saber

@leydin.sorto joumalist
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07/10/22 Historia venta - - . Sabi -
:Sabias qué?
12:00 m.d Puedes pedirtus sse- N
menssenger 0 whatsapp.
07/10/22 | Publicacion | Branding Conoce los servicios que #Servicios
3:00 p.m tenemos a tu disposicion, si | Profesionales
no tienes tiempo de #Mkt
gestionar tus redes esta es | #LeydinSorto
tu oportunidad.
08/10/22 | Publicacién Mkt de ¢Sabes que es casi un #Consejos .
11:00 Contenido | hecho que | fa d H#MK 4 ConseJos para
:00a.m ontenido echo que la mayoria de t Emprendedorss
las personas usan redes #LeydinSor
SOCIaleS? to Organiza tu Elabora una
Aprovechalas y gestiona tempe plan de staque
tus redes de Ia mejor ldellljlﬂcalos Aﬂalptatu:I.an
manera. problemas alos cambios
08/10/22 Historia Venta - -
4:00 p.m.
Necesitas asesorarte para
comenzar a gestion(ar‘las redes de
e
Contactoume
" @leydin.sorto.journalist
09/10/22 | Publicacion | Mkt de Estos son algunos tips #Fotografia N _
8:00 p.m. Contenido que te damos para #Servicios TUSVENTASOVNE
mejorar tus ventas a Profesionales | e
través de tus redes #Leydin
sociales. Sorto
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09/10/22 | Publicacién Mkt de No olvides tomar en #Servicios [
2:00 p.m Contenido cuenta cada una de las Profesionales I"..'-.."E""’""'@-;{% -
recomendaciones que te #Mkt e
damos en nuestra pagina. #Leydin mgi'
Sorto
10/10/22 Publicacion Mkt de Siempre enfocate en tus #MKT
9:00 p.m Contenido metas, si necesitas ayuda | #Redessocial u
no dudes en buscar a es nan
profesionales que te #Fotografia -
ayuden a alcanzar tus #Leydin
suefios mas rapido. Sorto
10/10/22 Historia Mkt de - - ;Sabias qUé?
10:00a.m. Contenido Pt s et
11/10/22 Publicacion Mkt de Si eres emprendedor y tus #Mkt
7:00p.m. Contenido ideas no estan claras a la #Gestion de &
hora de manejar tus redes, redes A'buen emprendedor
puedes contactarnos y te o
daremos una asesoria -
personalizada y adecuada.
11/10/22 Publicacion Frase Publica diferentes #Servicios
10:00a.m contenidos en tus redes Profesionales
sociales de tu negocio para | #Emprendim
dinamizarlas. iento
12/10/22 Historia Venta - -
3:00 p.m.

Puedes llegar tal

Pl

tumi
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12/10/22 Historia Mkt de - -
11:00a.m. Contenido
13/10/22 Publicacion Mkt de Aprende a utilizar Hashtag #Manejo
1:00 p.m. Contenido en tus publicaciones y de redes
veras como crecen tus #Mkt
seguidores. #Fotografia
#Leydm Sorto Aprende a usar
hashtags N
correctamente
13/10/22 | Publicacion Mkt de (Sabes como mejorar o #Mkt
6:00 p.m. Contenido crear tus redes de forma #Redes
estratégica? Pues aqui te sociales
dejo estos consejos. Si
tienes dudas puedes
preguntar por nuestros
paquetes de servicios
profesionales.
14/10/22 Publicacion Mkt de Muchos no #Manejo de
9:00a.m. Contenido comprenden el poder redes
que tienen las redes #Servicios
sociales ;Te animas Profesionales
a aprender con #Fotografia
nosotros? #Leydm Sorto | Eror;reetsesq:lecrear F
ii conienido fﬁ—if
14/10/22 Historia Venta - -
4:00 p.m.

¢

Necesitas asesorarte para
comenzar a gestionar las redes de
tu emprendimiento
estratégicamente

Contactome

- | @leydin.sorto journalist
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15/10/22 Historia Branding - -

12:00m.d.

15/10/22 Publicacion Mkt de Te comparto estos #Servicios

3:00 p.m. Contenido consejos para que Profesionales CONTINIDO
automatices tus redes #Redes sociales
sociales y tu negocio #Mkt

crezca.
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