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RESUMEN

En el contexto actual, lo digital es un escenario comdn donde los ciudadanos consumen todo tipo
de productos culturales, por lo que es esencial que las empresas de cualquier rubro han presencia
y destaquen, especialmente en el sector audiovisual. En ese sentido, este plan estratégico de
marketing digital para la marca Periferic Film tiene el fin principal de establecer y posicionar esta
productora audiovisual en el competitivo mercado de EIl Salvador, teniendo como herramienta
clave y efectiva las redes sociales. Ademas, esta propuesta tiene como enfoque construir una
identidad de marca sélida que destaque por su creatividad, concepto, calidad y profesionalismo,
desde el concepto de su linea grafica, hasta la interaccion periddica y atenta con el publico objetivo.
Desde el inicio, la realizacion de esta propuesta se basa en criterios de seleccion para crear y
gestionar perfiles en diversas plataformas sociales, con el objetivo meta de llegar a los clientes
potenciales de manera mas eficaz y precisa. Tomando en cuenta que cada red social se abordara
con un contenido especifico y adaptado a las preferencias de sus usuarios, incluyendo videos,
piezas de disefio grafico y textos que muestren las capacidades creativas y profesionalismo de los
productos de Periferic Film. En ese sentido, la estrategia no solo contempla los criterios de creacion
de contenido, sino la medicidon de resultados mediante métricas especificas para evaluar el impacto
y la efectividad de las acciones emprendidas de manera periddica. Haciendo un analisis profundo
de las empresas competencia en el rubro, asi como la identificacion de oportunidades y amenazas
en el mercado, lo cual permitira ajustar y optimizar continuamente los procesos de creacién y forma

de publicacion de los contenidos.

Palabras claves: asesorias; consultas; marketing digital; posicionamiento ; audiovisuales.
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INTRODUCCION

Los procesos de comunicaciones en el devenir historico han tenido una evolucion, desde el inicio
de la humanidad se ha tenido la necesidad de comunicar ideas, sentimiento e informacion, en ese
sentido los canales y formas de comunicacion han sido diferentes de acuerdo a los contextos.

En la actualidad, los procesos de comunicaciones estan intimamente ligados a los grandes avances
de las Tecnologias de Comunicacién e Informacion (TIC), logrando transformar la forma en el acto
comunicativo, tomando en cuenta las interacciones desde el mundo virtual, siendo un elemento

importante en el universo de las comunicaciones masivas.

Asimismo, la virtualidad también ha significado una transformacion en el acto comunicativo, pero
también en el mundo del marketing y la divulgacion de las ideas de las grandes corporaciones,

debido a que los habitos de consumo en las audiencias también han tenido cambios significativos.

Al entrar en el anélisis, es comprensible que la realidad de los habitos de consumo de las personas
ha sido modificada, debido a que buena parte de la poblacion hace uso del internet y de las

diferentes redes sociales, habitos que se ven reflejados en la realidad salvadorefia.

En ese sentido, la ideologia, marcas y cultura mantienen una lucha permanente en el mundo digital,
convirtiéndose las estrategias de marketing digital en una herramienta esencial para posicionarse
en el universo del internet, ya que todas buscan un objetivo clave, ser protagonistas y convertirse

en la primera opcion de los consumidores.

Por ello, la “Estrategia de Marketing Digital para la marca: Periferic Film”, muestra las etapas de
una propuesta que busca posicionar el nombre de una marca nueva en el mundo de las redes sociales,

partiendo desde los elementos generales hasta los especificos para tener un lugar en el internet.

viii



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Antecedentes

Periferic Films nace el 27 de agosto del 2002, como una iniciativa de convertirse en una marca
referente en la creacion de productos audiovisuales que ofrece para diferentes marcas,

instituciones y campafias publicitarias con un toque moderno y creativo.

Esta iniciativa arranca debido a los conocimientos previos adquiridos en otras empresas del rubro
de los audiovisuales; sin embargo, con la necesidad de crear contenidos multimedia con un
enfoque mas integral, social y estéticamente diferentes a las demas opciones existentes en el

mercado.

A partir de este momento se empieza a crear una nueva propuesta de incidencia estratégica y
comunicacional, tomando en cuenta los aspectos técnicos, narrativos y presentando una gran

variedad de productos para los diferentes clientes.

Periferic

films

Logo de la marca



Debido a la experiencia en el rubro de la creacion de productos audiovisuales y conocimientos
por la formacion académica en temas de derechos humanos, por los cuales se crea el interés de
crear contenidos con un enfoque distinto, desde el tratamiento técnico hasta lo narrativo para

crear productos estéticamente agradables.

A esto se le suma a la necesidad de acompariiar a marcas con un sentido de responsabilidad
social y organizaciones para crear camparias con un impacto positivo y ético en las audiencias.
Impulsado ideas y practicas que vengan a crear conciencia para la creacién de un mundo mejor

y mas justo.

Desde la marca Periferic Films se puedan impulsar otras marcas, conceptos o campafas que

requieran servicios profesionales y que se posicionen en el mundo digital y con narrativas

contemporaneas Y creativas.
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Situacioén actual

La marca Periferic Films ha logrado concretar su propio imagotipo, que lo compone graficamente el
texto — Periferic Films. Agregado a ello, se ha logrado componer una imagen de rizos en una

tonalidad de verde mas oscura en el fondo de la imagen.

TUS IDEAS

Periferic Films
14 Me gusta * 15 sequidores
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El imagotipo de la marca cuenta con los siguientes elementos:

- Periferic Films: Escrito en estilo molde, en color blanco siendo el nombre de la marca.

- Cuadrado verde: Este criterio debido a que el color estda sumamente asociado a la
esperanza, la naturaleza y la renovacion, este tltimo concepto refleja que la marca genera
un paso disruptivo.

- Imagen: De fondo unos espirales en una tonalidad verde mas oscura, reflejando el
constante movimientos de las ideas y la creatividad.

Periferic

films

Agregado aello, laimagen destaca el color blanco del texto para posicionar el nombre de la marca
y el verde para que se asocie con temas de naturaleza, derechos humanos y renovacion.
Actualmente, estd dando sus pequefios pasos para ir buscando un lugar en el espectro de

productoras audiovisuales en el escenario nacional.

12



INFORMACION DE LA EMPRESA

Los servicios profesionales dividen en dos grandes rubros:

1. Elaboracién de productos audiovisuales.
Las campafias comunicacionales de instituciones y marcas se basan en mostrar y persuadir a las
audiencias a través de productos audiovisuales, las cuales a traves de una narrativa entre imagen
y sonido reflejan la experiencia de los usuarios, consumidores.
En el caso de Periferic Films, en
este rubro se desglosan las campafias comunicacionales en estas areas:
o Disefio de linea grafica de campafia comunicacional.

o Redaccion de guiones
o Preproduccion, Produccion y Postproduccion de productos audiovisuales.

2. Procesos educativos.
En el caso de procesos educativos, también ofrece los servicios para ser una empresa que brinda
sus servicios para que colegios y universidades puedan tener un primer acercamiento con los
elementos técnicos y procesos de produccion. El objetivo es ser la primera experiencia de

estudiantes de comunicaciones para que entiendan en la practica los procesos.

o Material didactico

o Cursos de introduccion en el manejo de cdmara y luces.

o Produccién de audiovisuales.

o Creacion de pruebas pedagogicas para estudiantes de comunicaciones.

13



OBJETIVOS DE LA EMPRESA

Vender nuestros servicios de produccién y asesoria audiovisual a empresas privadas, ONGs y
corporaciones.

- ESPECIFICO 1.1.

Crear una estrategia para mejorar el trafico de clientes en el perfil de Facebook para llegar a clientes de
productos audiovisuales.

- ESPECIFICO 1.2.

Definir una linea de publicacién para motivar la interaccién y fidelidad del publico

GENERAL 2

Crear estrategias para impulsar y posicionar la imagen de los clientes a través de productos
audiovisuales.

- ESPECIFICO 2.1.

Ofrecer canales de comunicacidn de acuerdo con el interés de la audiencia y clientes potenciales

- ESPECIFICO 2.2.

Potenciar el tipo de contenido que prefieran las audiencias.

14



FODA

El analisis del sistema FODA, es una estrategia y proceso de las empresas y marcas para
reconocer su contexto y evaluar sus procesos de forma interna y externa, generando de esa manera
un escenario para reconocer las ventajas y contras en un mundo competitivo. En este sentido, se
busca entender el panorama en el que como marca se encuentra para crear soluciones y trabajar

de una manera mas éptima.

Fortalezas:
o Cinco afios de experiencia en la creacion de productos audiovisuales.
o Experiencia de trabajo con diferentes tipos de clientes y proyectos.

o Contamos certificado en las areas de coordinacion de proyectos audiovisuales, direccion
de fotografia y produccién audiovisual.

Oportunidades:

o Brindar un mayor alcance con productos multimedia de calidad con el objetivo de mejorar
la imagen de instituciones y empresas comerciales, ongs

o Crear contenido audiovisual segun las necesidades comunicacionales de cada cliente

o Impulsar el impacto de los proyectos a través de historias con herramientas audiovisuales
y digitales.

Debilidades:
o Altos precios ante el presupuesto de nuestros clientes
o Enfocarnos a clientes de preferencia con un enfoque de derechos humanos.
o Renovacion de equipo tecnoldgico acorde a las demandas de los nuevos tiempos.

Amenazas
o Surgimiento de nuevas casas productoras.
o Corrupcion en la adjudicacion de proyectos o consultorias.
o Bajos costos de productoras sin contar con el equipo profesional.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Patachucho Films
REPORTE

Productora cinematografica de audiovisuales y fotografia, generadora de contenidos para redes

sociales.

Su actividad en redes sociales no es permanente, se limitan a publicar algunos teaser de los videos

musicales que han realizado y camparias a ONGS.

Cuentan con 3,394 seguidores en su pagina de Facebook, 60 fotografias y 25 videos cortos
publicados. Sus ultimas publicaciones cuentan con una media de 5 “likes”, 0 comentarios y se trata

de coberturas a conciertos de la escena underground de la musica de EIl Salvador.

Haces énfasis en la produccién audiovisual de tematicas sociales y videos musicales. DATOS DE
LA MARCA

o Usuario: Patechucho
o Seguidores en Facebook: 3,364

PATECHUCHO

Patechucho Film House

3394 seguidores - 5 seguidos
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Kreativa Audiovisual.

REPORTE

Son una Productora Audiovisual Salvadorefia con méas de 15 afios de experiencia. Cuenta con

profesionales altamente calificados y con estudios de cine en escuelas internacionales.

Cuentan con 1,459 seguidores, una pagina web que muestra el portafolio de sus productos. Su

pagina de Facebook tiene méas de 2 mil fotografias publicadas; sin embargo, la alimentacién e
interaccion con sus seguidores es minima. Durante los ultimos 30 dias solo han realizado 8

publicaciones, con una media de 10 likes.

DATOS DE LA MARCA

o Usuario: Kreativa Audiovisual.
o Seguidores en Instagram: 1,459

Kreativa Audiovisual b
Empresa de radiodifusion i
y produccion de medios Te gusta

(© WhatsApp ®

+503 7505 4208

’3 A Alexander, Abraham, Jota y 1459
personas mas les gusta esto

Inicio Publicaciones Videos -otos Informa
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Sin Retorno Films

REPORTE
Es una empresa compuesta por un equipo de profesionales creativos con ideas innovadoras,
enfocadas en la produccion de contenido grafico, audiovisual, marketing y publicidad.

Actualmente, su pagina de facebook cuenta con 6,422 seguidores, méas de 300 fotografias y 82
videos, Un detalle a valorar es la publicacion de videos con contenido mas alla de sus

producciones. Sin embargo, carecen de interaccion.

DATOS DE LA MARCA

o Usuario: Sin Retorno Studio
o Seguidores en Instagram: 6,422

PP Q. Buscar

LA UNICA FORMA DE

-Ereanco | S

PRODUCCION AUDIOVISUAL » SOCIAL MEDIA « FOTOGRAFIA « DISENO GRAFICO « EVENTOS

Sin Retorno Studio 7y

Agencia de publicidad

(© WhatsApp (~ ]

+503 7963 9482

@w B A Jota, Antonio, Abraham y 6422
personas mas les gusta esto

Me gusta
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MMH Contenidos Audiovisuales.
REPORTE

Se definen como creadores de contenidos audiovisuales; spot de tv y radio, entrevistas,

documentales, videos corporativos y filmacion y produccion de eventos sociales.

Cuenta con 403 seguidores, 2 videos de sus producciones, y fotografias donde promocionan sus
servicios. Ademas, cuentan con un programa en vivo diariamente. Sus producciones marcan una
calidad inferior a las tres productoras anteriores. Sus clientes son pequefios negocios Yy

emprendimientos.

DATOS DE LA MARCA

o Usuario: MMH Contenidos.
o Seguidores en Instagram: 403

Y T

MMH Contenidos
audiovisuales &)

Empresa de radiodifusion Me gusta
y produccion de medios

@ Enviar mensaje

jHola! {En qué podemos ayudarte?

WA A Pablo, Ernesto y 403 personas mas les
gusta esto

Inicio  Publicaciones Opiniones Endirecto \
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RESUMEN DE ANALISIS

Competencia

Teniendo en cuenta el contenido de valor en la red social de Facebook, las empresas que son
competencia directa reflejan una pobre produccion periddica en sus redes sociales; es decir, pese
a la experiencias y afios en el rubro no han sabido explotar los canales de informacion virtuales
para posicionarse como marca, lo que se convierte en una oportunidad para abarcar estos

publicos.

Kreativa Audiovisual
16 nov 2023 -

&’ Kreativa tuvo el honor de liderar el
montaje de un evento para el proyecto de
Gobernabilidad Municipal de USAI... Ver mas

kreativa.com.sv
Cierre exitoso del Proyecto de Gobernabilidad
Municipal de USAID: Transmision en vivo por ...
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Eso si, indudablemente se reconoce que han tenido la experiencia de trabajar con empresas

regionales, lo que les da un plus en el portafolio que puedan presentar a los clientes.

Kreativa Audiovisual
23 oct 2023 -

Detras de cada produccion exitosa, hay un
equipo excepcional. m@ Echa un vistazo a
nuestra galeria de imagenes para ... Ver mas
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BUYER PERSONA

Buyer persona 1: Mario Aguilar.

Forma parte de la Unidad de Comunicaciones de un Ministerio del Gobierno de El Salvador.
Tiene conocimientos técnicos del manejo de cdmaras de video y programas de edicion de

fotografias.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 36-40 afios.

o Género:Hombre.

o Estado civil: Casado

o Departamento de residencia: San Salvador.
o Departamento de empleo: San Salvador.

o Grado académico alcanzado: Licenciatura

Temores:
o No poder cumplir con los tiempos estipulados en los cronogramas de proyectos.
o No contar con los equipos técnicos adecuados para las producciones audiovisuales.

o Que las personas del equipo no entiendan los conceptos a desarrollar en las
producciones.

Pasatiempos:
o Le gusta viajar por paises de Latinoamérica.
o Sube montafias y recorrer pueblos del interior del pais.
o Interesado en conocer tendencias audiovisuales.

22



Buyer persona 2: Carlos Argueta.

Es el Jefe de la Unidad de Comunicaciones de una de las alcaldias municipales mas importantes

del pais. Tiene una gran experiencia en el manejo de cdmaras fotograficas y de video; ademas de

conocimientos tedricos en crear narrativas visuales.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 26-40 afios

o Género: hombre.

o Estado civil: Casado

o Departamento de residencia: San Salvador.
o Departamento de empleo: San Salvador.

o Grado académico alcanzado: Licenciatura

Temores:

o Que las producciones audiovisuales no cumplan con los estandares minimos de calidad.

o Retrasarse en las fechas especificadas en la calendarizacion de las producciones.
o No tener alcance e interacciones a través de las redes sociales.

Pasatiempos:
o Le apasionan las camaras y los drones.
o Experto de juegos de videos de guerra.
o Ver series.

Buyer persona 3: Rolando Lo6pez.
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El es una persona graduado en la Licenciatura en Letras, escritor y guionista de productos
audiovisuales para una institucion publica del rubro de Educacion. Con una experiencia de siete

afios en diferentes medios de comunicacién y producciones cinematogréficas independientes.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 25-35 afios

o Género: Hombre.

o Estado civil: Soltero.

o Departamento de residencia: La Libertad.
o Departamento de empleo: La Libertad.

o Grado académico alcanzado: Licenciado.

Temores:
o Que los textos no cumplan con los estandares de calidad.
o Que los guiones no reciban criticas positivas por los académicos.
o No saber como iniciar con las ideas creativas al momento de plasmarlas en los
guiones.

Pasatiempos:
o Le gusta realizar guiones cinematograficos.
o Le gusta leer libros de dramaturgia.
o Ver peliculas de paises europeos y cine independiente.
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CANALES DIGITALES

Red social base

Como parte del analisis en redes sociales, se establece que la marca Periferic Films se

posicionard a través de la red social FACEBOOK.

En este sentido, esta decision se realiza tomando en cuenta los consumos de las audiencias

y de posicionar la marca para que llegue a los publicos metas.

&, Periferic Films

‘@ 18 sept 2022 - @

Posiciona tu marca, nosotros nos
convertimos en tu aliado.
Seguimos trabajando en:

Imagen corporativa.
Video.
Fotos.

Porque desde #Periferic, nos encargamos
de posicionar tus ideas.
#audiovisual #EISalvador

COMUNICACION
COORPORATIVA

uccién audiovisual
siempre es vital para la
acion coorporatj
-

-
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La red social Facebook se vuelve mas interactiva para el rubro de la marca, debido a que permite
colocar videos, fotografias y trasmisiones en vivo, que quedas guardadas para su visualizacion

posterior.

También nos permite tener una interaccion mas directa, ya que la red social brinda las opciones
de mensajes directos de clientes a los nimeros telefonicos proporcionados. Ademas, con el
namero de usuarios locales y marcas que actualmente tienen una cuenta de Facebook lo convierte

en la red social mas conveniente.
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LINEAS DE CONTENIDO

Interaccion

Posicionamiento

profesional de la

Acercamiento con
los usuarios a través

de engagement .

Creacidn de nuevas

producciones para

Generar demanda de
los servicios

presentados por la

servicios
actualizados.

o Produccion

nes

o Posicionamiento
actual de marca.

cta.

o Contacto
personal por dm.

productora dar a conocer la
. . marca.
audiovisual en calidad de los
medios digitales. resultados de la
marca.
o Identidad de o Respuesta a o Consejosde o Paquetes
la marca. comentarios. audiovisual de
o Productos y o Publicaciones es. servicios.

o Crecimiento
profesional.

o Importancia
del contar con
un equipo
fotografico y
de video
moderno.

o Detrés de
camaras y
procesos de
produccion.

o Promociones

o Descuentos.

o Cotizacion
personal a cada
uno de los
clientes.
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KIP’S A MEDIR

OBJETIVO GENERAL 1

POSICIONAMIENTO DE LA MARCA

ESPECIFICO 1.1.

Editar videos breves de las producciones
teaser, reels, para tener interacciones de las

audiencias.

ESPECIFICO 1.2.
Crear contenido de valor para red social para

Facebook y aumentar los likes en cada una de

las publicaciones.

KPI'S1.1.1
Cantidad de seguidores y aumento periodico

de interacciones.

KPI'S1.2.1
Cantidad de nuevos comentarios a cada una

de las publicaciones.

OBJETIVO GENERAL 2

EXPONER PRODUCCIONES REALIZADAS

ESPECIFICO 2.1.

Disefiar artes para presentar tematicas

relacionadas al arte cinematografico

salvadorefio.

ESPECIFICO 2.2.

Crear contenido de valor para red social de
Facebook para conocer la interaccion vy
fidelizacion de seguidores.

KPI'S2.1.1
Cantidad de usuarios que reacciones en cada
una de las publicaciones y conocer las

audiencias.

KPI'S2.2.1
NUmero de de

reacciones y generar que las audiencias

seguidores, aumentos

compartan los contenidos.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Consiste en una calendarizacion de todas las actividades de marketing y creacion de productos
multimedia planificadas para tener un mejor orden en la publicacion de contenidos. Se elabora
una programacién para toda una quincena, publicando cada dos dias, pero dependera a los
contextos y temporadas de produccion. Ademas, para la elaboracién toma en cuenta celebracion

de fechas que giran en torno al tema de audiovisuales y fechas de importancia nacional.

Tiempo de calendarizacion: Quincenal.

e Red social: Facebook /Periferic Films

e Publicaciones en Feed: Una publicacién diaria.

e Publicacion para Historias en FB. Una publicacion cada tres dias.

e Publicaciones de Reels: Un video Reels de 30 segundos cada quince dias.
e Artes graficos estipulados: (Ver anexos)

e Keywords a utilizar:

o #AudioVisuales
o #MarketingDigital
o #EstrategaDigital
o #Cinema

o #Comunicaciones
o #Asesorias

o #ElSalvador

o #Spot
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N° DE
TIPO DE FORMATO PIEZAS
GRAFICAS

CONTENIDO

Las emociones de las
experiencias deben quedar
guardadas en la memoria
humanay los detalles en la
memoria de Periferic Films.

Dial é'7\;|00 Branding Post en feed

iContactanos y que las
vivencias queden en papel y
video!
Las emociones de las
experiencias deben quedar
guardadas en la memoria
humana y los detalles en la
memoria de Periferic Films.
iEn septiembre homenajeamos
a nuestros grandes del cine
André Guttfreund es uno de los
méaximos exponentes del cine y
el mundo audiovisual
salvadorefio.

. 16:00
Dia 2 oM Valor Post en feed

iEn septiembre homenajeamos
a nuestros grandes del
cinelsvsvsvsv

Dia3
16:00 Arturo Menéndez se ha
PM Valor Post en feed convertido en uno de los 3
maximos exponentes del cine
salvadorefio. Conocido por
grandes producciones, como:
< Malacrianza.

< La Palabra de Pablo.
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Dia 4

17:00
PM

Branding

Post en feed

iNos importa el orden de tus
ideas!
Para nuestras producciones es
clave la realizacién de un
guion creativo, dindmico y
novedoso.

Es momento de impactar, es
momento de crear imagenes de
tus ideas
iNos importa el orden de tus
ideas!

Dia5

16:00
PM

Valor

Post en feed

iEn septiembre homenajeamos
a nuestros grandes del
cinelsvsvsvsv
Salvador Solis fue un actor de
teatro que su arte también paso
al mundo del cine salvadorefio.

Conoce nuestro cine, conoce
nuestro creativos.
iEn septiembre homenajeamos
a nuestros grandes del cine!

Dia 6

16:00
PM

Ventas

Post en feed

Posiciona tu marca,
nosotros nos convertimos en
tu aliado.Seguimos
trabajando en:

Video,Fotografia,Marcas
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#EISalvador

. 17:00
Dia 7 oM

branding

Post en feed

iNos importa que tus ideas
tengan la iluminacién
correcta!

Para nuestras producciones es
clave la iluminacion correcta
para transmitir las emociones

correctas. < &

Es momento de impactar, es
momento de crear imagenes
de tus ideas

. 16:00
Dia 8 bM

Interaccion

Post en feed

#Somos lideres en soluciones
en publicidad corporativa.
Un grupo de profesionales
dispuestos a asesorarte en
todo lo que necesites para dar
ese paso al éxito y brindarte
productos audiovisuales
innovadores.

Escribenos:

10:00
Dia9 |AM

Valor

Post en feed

iNos importa que tus ideas
tengan la imagen correcta!

Conoce la importancia de los
objetivos correctos para
creativa.

Es momento de impactar, es

comunicar de manera eficaz y

momento de crear imagenes de

tus ideas.
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#Audiovisuales

Dia 10

17:00
PM

Branding

Post en feed

Los drones se han convertido
en una herramienta
importante para dar una nueva
perspectiva de tus ideas.

Comunica tus ideas de
manera innovadora,
comunica con Periferic

Films.

10

Dia 11

16:00
PM

Ventas

Post en feed

Somos una Productora
AudioVisual apasionada por
los temas ambientales y
sociales. Con equipo de alta
tecnologia estamos para darte
la mejor experiencia en
comunicacion.

jContactanos!

11

Dia 12

10:00
AM

Ventas

Feed

Septiembre es fiesta,
septiembre es de descuentos.
SVSVSVED
Aprovecha nuestros descuentos
y convierte tus ideas en
imégenes.
Estamos para brindarte
productos innovadores y
creativos para comunicar tus
acciones.
Contactanos

12
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ANEXOS
e Piezagréfica 1.
ESTAMOS PARA DARLE

MOVIMIENTOS A TUS
IDEAS

Lo importante es que tus
proyectos destaquen con
videos de calidad.

iContactanos!

e Pieza grafica 2.

ANDRE GUTTFREUND

André Guttfreund nacién en 1946,

es el Unico cineasta salvadorefo que
ha logrado ganar un premio Oscar,
con su cortometraje en la "Region
del Hielo" en 1977.
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Pieza gréafica 3

!

ARTURO
MENENDEZ

Arturo Menéndez nacié en 1978,
estudio licenciatura en artes visuales
en Madrid en el ano 2002. Su primer
corto fue “Parabola” y su primer
guion fue para la pelicula “Cinema
Libertad”.
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Pieza grafica 4

i¢SABES LA IMPORTANCIA DEL

GUION PARA TUS IDEAS? 5

Marcard la pauta de cémo nos
comunicaremos con nuestra audiencia, -
cémo le hablaremos, qué lenguaje "
utilizaremos siendo congruentes con la
personalidad de la marca o empresa.

503 7372 4545
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e Piezagréfica 5.

SALVADOR SOLIS

Salvador Solis fue un actor de teatro
y cine, que por mas de 40 anos
desarroll6 su arte en el ambito
nacional, Recordado por su papel Dn
Cleo en la pelicula "Malacrianza".
Murio en 2015.

e Pieza gréfica 6.

COMUNICACION
COORPORATIVA

P ge—_ . 4
. - —
e ,” w
uccion audiovisual
siempre es vital para la

. G@m@iicacion coorporat;

38



e Piezagréfica 7.

i¢ SABES LA IMPORTANCIA DE LA
BUENA ILUMINACION EN TUS
PRODUCCIONES?

-

~&

La iluminacién es un factor clave para
crear una imagen exitosa. La iluminacion no
solo determina el brillo y la oscuridad, sino  *
también el tono, el estado de dGnimo y la f
atmosfera. o

503 7372 4545
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e Piezagréfica 8.

VIDEO-FOTOGRAFIA-GUION
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e Piezagréfica 9.

i¢ SABES LA IMPORTANCIA DE LOS
OBJETIVOS EN LAS CAMARAS?

 La razoén de ser del objetivo es dirigir los

- rayos de luz desde el exterior al interior de

tu cdmara, haciéndolos coincidir sobre la
superficie sensible a la luz.

503 7372 4545

=
'l
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Pieza gréfica 10.

eas espectaculares que
no l:lenen precedentes en
comparacion con una sesion
de Fotos o video desde el
suelo

PERIFERIC HACE VOLAR TUS IDEAS.,
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Pieza gréfica 11.

A
v

TUS IDEAS ESTAN PARA SER

VISTAS

¢Qué te ofrecemos?

1

Creatividad

3
Equipo de video de tltima
generacion

a4
Estrategias de comunicacion

Pemisme 508 7672233

Pieza grafica
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Pieza Grafica 12

——PROMOCION—
%

DESCUENTDO
PRODUCCION AUDIOVISUAL
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