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RESUMEN 

 

En el presente documento titulado: Estrategia de Marketing Digital, Marca Personal: 

“Rosa Majano”, se han llevado a cabo indicaciones y pasos para crear una 

estrategia de marca personal con el único objetivo de hacer crecer una marca, dar 

a conocer el trabajo profesional que desarrolla y de esa manera atrae clientes 

potenciales que necesiten los servicios profesionales. En primer lugar, se 

escogieron los canales digitales para posicionar la marca, que fueron Instagram y 

LinkedIn, posteriormente, se detallan las habilidades y servicios que la marca 

ofrece, por ejemplo: Gestión y monitoreo de redes sociales, periodismo institucional, 

creador de contenido, entre otros. También, se ha realizado un FODA con el 

propósito de identificar las fortalezas y oportunidades que la marca posee para un 

mejor panorama de lo que la marca ofrece. Asimismo, un análisis de las 

competencias profesionales en área de periodismo, también, se identificaron los 

buyer persona para ampliar la visibilidad sobre posibles clientes para la marca. Los 

objetivos también forman parte esencial en cada red social ya que son medibles, 

líneas de contenido y KPI¨s a medir. Finalmente se elaboró un calendario de 15 días 

por cada red social con sus respectivas piezas gráficas.  

Palabras clave:  marca personal, redes sociales, marketing digital, 

estrategia, buyer persona, Kpis   
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INTRODUCCIÓN 

 

En la era digital, el marketing ha dejado de ser un lujo para convertirse en una 

necesidad esencial para cualquier empresa que busque crecer y mantenerse 

competitiva a través de estrategias potenciales. Con un acceso masivo a internet y 

la creciente presencia de los consumidores en plataformas digitales, las marcas se 

enfrentan a un panorama cada vez más complejo y fragmentado. Este entorno 

ofrece tanto desafíos como oportunidades: desde la saturación de contenido hasta 

la capacidad de segmentar audiencias.  

La estrategia de marketing digital que se presentan a continuación, busca 

aprovechar las herramientas y tácticas más innovadoras para conectar con el 

público objetivo de forma relevante y efectiva. A través de una combinación de 

técnicas como la optimización de motores de búsqueda (SEO), marketing de 

contenidos, redes sociales y análisis de datos, esta estrategia de marketing digital 

está diseñada para aumentar la visibilidad de la marca. 

La presente investigación analiza el uso de las plataformas digitales de LinkedIn e 

Instagram al desarrollar la estrategia de marca personal, donde se implementarán 

herramientas de captación y comunicación dirigida al público meta.  

También, se describen las habilidades de “Rosa Majano” como Periodista 

Institucional, Creadora de Contenido, Fotógrafa con conocimientos en redacción y 

locución. Además, se presenta en las redes sociales como una profesional con 

experiencia notable en campo ante las competencias, seguido de una estrategia 

digital para posicionar la marca como Periodista Institucional. 
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SELECCIÓN DE CANALES DIGITALES 

 

INSTAGRAM  

Instagram es una herramienta muy poderosa para construir y promover una 

marca personal por varias razones. 

Instagram es ideal para mostrar la personalidad y habilidades de forma visual, lo 

que ayuda a transmitir una marca personal de manera atractiva y memorable. La 

plataforma tiene una base de usuarios diversa y masiva, lo que permite conectarte 

con una amplia audiencia interesada en tu campo.  

Puedes personalizar y optimizar tu perfil con una foto, biografía y enlaces para crear 

una identidad de marca profesional. Instagram ofrece herramientas analíticas para 

evaluar el rendimiento de publicaciones y comprender la audiencia, facilitando 

ajustes en la estrategia, proyectando una imagen o identidad de la institución o 

empresa, en el mercado.  

LINKEDIN 

LinkedIn es una plataforma especialmente efectiva para construir y promover 

una marca personal, particularmente en el ámbito profesional. 

LinkedIn se enfoca en el ámbito profesional y de negocios de Rosa Majano, 

permitiendo construir una marca personal centrada en la carrera, habilidades y 

experiencia, valorando contenido sobre desarrollo profesional y networking. El perfil 

de LinkedIn permite detallar experiencia laboral, habilidades y formación académica 

para crear un currículum en línea sólido y de esa manera atraer clientes. 

LinkedIn es una herramienta útil para conectar con profesionales, líderes de la 

industria y colegas, lo que puede generar nuevas oportunidades y colaboraciones. 

LinkedIn es una plataforma para compartir contenido profesional como artículos, 

publicaciones y actualizaciones que resaltan tu experiencia y conocimientos en 

periodismo.   



10 

 

SITUACIÓN DE LA EMPRESA 

 

ANTECEDENTES: 

Rosa Majano, es Periodista Institucional, Creadora de Contenido, Editora de Video, 

Locutora y Fotógrafa. Desde pequeña, siempre sintió curiosidad por el mundo 

comunicacional, pasando horas leyendo sobre hechos históricos y actuales. Estudió 

Periodismo en la Universidad de El Salvador y realizó prácticas en una organización 

de ayuda ambiental, destacándose por su habilidad para contar historias complejas. 

Aprendió a comunicar mensajes institucionales de forma efectiva, Comenzó a crear 

contenido para redes sociales, boletines y comunicados de prensa, buscando 

siempre humanizar la misión de la organización. 

La marca de marketing digital “Rosa Majano”, da sus comienzos en febrero 2024, 

está en una fase de desarrollo con el objetivo de posicionarse con una emblemática 

identidad digital donde refleje el profesionalismo y la experticia en el área de 

comunicación institucional, resaltando su ardua labor en creación de contenido 

relevante en redes sociales y Community Manager.  

Competir y sobresalir es una meta para la marca “Rosa Majano” siendo la 

credibilidad y confiabilidad aspectos fundamentales ante los clientes, 

diferenciándola de los demás.  
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INFORMACIÓN DE LA EMPRESA  

 

Logo:  

 

 

 

 

Cover: 

 

 

 

Instagram: 

 

 

 

 

LinkedIn   
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SERVICIO DE LA MARCA 

 

Creación de Contenido: 

 Infografía. 

 Stories.  

 Video y Fotografía.  

 Diseño de piezas gráficas de contenido de valor.  

 Reels.  

 

Marketing Digital: 

 Creación de Marca Personal.  

 Programación y Calendarización de contenido.  

 Branding y estrategias de posicionamiento.  

 

Manejo de Redes Sociales  

 Crea contenido de valor para posicionar a la marca. 

 Realiza estrategias de RRSS mediante SEO. 

 Crea Piezas y material audiovisual basado en tendencias. 

 Copys para atraer clientes con redacción de convencimiento. 

 Optimización en redes sociales.  

 Revisión gramatical, subsanación de fallas sintácticas. 
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OBJETIVOS DE LA EMPRESA 

 

Objetivo General 1: 

 

Incrementar en un 70% el número de seguidores en redes sociales de LinkedIn e 

Instagram posicionando la marca personal de Rosa Majano en los próximos 3 

meses: octubre, noviembre y diciembre.   

 

Objetivos Específicos: 

 

 Crear piezas gráficas que provoquen impacto en los internautas para atraer 

más audiencia.  

 

 Alcanzar 50 reacciones por cada post de LinkedIn en los meses de octubre, 

noviembre y diciembre de 2024. 

 

Objetivo General 2:  

 

Aumentar el número de visitas en las redes sociales en un 60%, generando tráfico 

con profesionales, en empresas, instituciones reclutadoras, en los próximos 3 

meses.  

 

Objetivos Específicos: 

 

 Identificar reclutadores en redes sociales totalmente interesados en el 

servicio de la marca personal Rosa Majano a través de social selling. 

 

 Actualizar las paginas asociadas a la marca personal cada mes con 

información relevante de actualidad con base a los conocimientos y 

experiencias.  
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FODA 

 

INTERNAS 

Fortalezas 

 Creadora de contenido, manejo de programas de edición de video y audio. 

 Posees amplios conocimientos en fotografía, planos, composiciones y 

estética. 

 Con experiencia en administración y monitoreo de redes sociales, 

comunicación y publicidad, ofreciendo propuestas innovadoras para 

campañas exitosas. 

 La marca se distingue por su proactividad y excelente servicio de calidad.  

 

Oportunidades:  

 Establecer la marca como la mejor opción para instituciones públicas o 

privadas.  

 Atraer nuevos clientes mediante publicidad en Instagram y LinkedIn para 

promover el trabajo completo.  

 Capitalizar mercados competitivos y elevar valor de marca.  

 Proporcionar servicios de difusión rápida en redes sociales. 

 

EXTERNAS: 

Debilidades: 

 La marca tiene poca conexión con sus clientes. 

 Las redes sociales casi no tienen visitas.  

 Falta de financiamiento de la marca personal.  

 La falta de atención al cliente puede llevar a la pérdida de ventas. 

 No hay una dirección estratégica clara para la marca. 

 

Amenazas: 

 Existe mucha competencia en línea y con costos menores.  

 Poco conocimiento de la marca en el rubro periodístico. 

 Profesión con alta demanda en empresas públicas y privadas.  

 El mal uso de las nuevas tecnologías. 

 Crecimiento lento en el mercado digital.  
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ANÁLISIS FODA 

 

Rosa Majano, marca personal que tiene potencial en el mundo creativo audiovisual 

como en estrategias en marketing digital y sobre todo en periodismo institucional. 

Gracias a que posee amplio conocimiento y experiencia en muchas áreas, ha 

logrado generar una reputación de confianza y credibilidad.  

Sus conocimientos y estrategias posicionaran a instituciones o empresas, 

solventando cualquier enigma referente a la imagen. Cabe mencionar que la era 

digital permite a los medios digitales en herramientas importantes para promover, 

difundir y posicionar a una marca en específico.  

En el FODA también se encuentran las amenazas y debilidades de la marca y con 

el tiempo se lograrán superar y convertirlas en oportunidades, diferenciando a Rosa 

Majano de las demás competencias.   
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 COMPETENCIAS DE LA MARCA  

 

1. Ariel Aragón  

Periodista 

Institucional, con 

amplia experiencia 

en Direct English SV, 

PROCOMES. 

Dedicado al 

marketing digital y 

contenido de valor 

que hace interactuar 

al público.   

 

 

2. Steven Anzora  

Periodista 

Multimedia, 

Productor 

Audiovisual y 

Fotógrafo son 

algunos de los 

servicios que ofrece.  

Se destaca por su 

arte fotográfico con 

alta interacción de 

usuarios.  
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3. Fátima Kiste   

Comunicadora estratégica con más de 8 

años de trayectoria ha logrado 

especializarse en comunicación 

estratégica e institucional con énfasis en 

el sector gubernamental.  

Cuenta con 500 contactos y 627 

seguidores en LinkedIn.  

 

 

 

 

 

4. Iris Alvarado  

Coordinadora de monitoreo de medios en 

Secretaría de Prensa, Presidencia de la 

Republica de El Salvador. Con gran 

experiencia en medios y en servicios 

como Consultoría de marketing, 

Consultoría de recursos humanos, 

Gestión de proyectos.  

Cuenta con 348 contactos y 353 

seguidores.  
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RESUMEN DE COMPETENCIA. 

 

 

Las competencias analizadas reflejan una trayectoria sólida, con presencia en las 

redes sociales más importantes, claramente se refleja que son profesionales 

establecidos gracias a su labor periodística. Su contenido en redes sociales se 

destaca más en LinkedIn, seguidamente en Facebook y por último en Instagram. 

Fátima Kiste, es la única que presenta mayor número de contactos y seguidores en 

LinkedIn. El contenido de valor de las 2 colegas es reducido ya que se su labor esta 

en instituciones y empresas.  

Un dato interesante y para efectos de análisis, Ariel Aragón y Steven Anzora 

comparten material audiovisual en Instagram y LinkedIn, acercándose a los 

usuarios con reacciones e interacciones. También, comparten enlaces 

promocionando su trabajo con las empresas e instituciones donde realizan sus 

servicios.  

Las 4 marcas presentan optimización en LinkedIn, sin embargo, en los otros canales 

es reducida la información.   
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BUYER PERSONA 

 

El buyer persona es el tipo de cliente ideal del servicio que se ofrece, y definir este 

concepto ayuda a escoger de forma correcta el público objetivo. 

 

INSTAGRAM: 
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LINKEDIN 
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KPI´S 

Los KPI`S son indicadores clave de rendimiento que se utilizan para evaluar el éxito 

de los proyectos o empresas, estos indicadores permiten además medir en tiempo 

real, el funcionamiento de las estrategias de marketing que se utilizan para dar a 

conocer la marca personal. Los KPIs permiten a las marcas tomar decisiones 

informadas y ajustar sus estrategias para mejorar su desempeño. 

 Cantidad de usuarios que visualizan e interactúan en publicaciones de la marca.  

 Aumentar la cantidad de contactos en LinkedIn y seguidores en Instagram  

 Total, o numero de interacciones con likes, comentarios, compartidos por parte d 

ellos usuarios.  

 Aumento de seguidores en el tiempo establecido.  

 Total, de impresiones y numero total de veces que el contenido ha sido mostrado.   
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CANALES DIGITALES  

 

Desde el principio se decidió desarrollar la estrategia en LinkedIn por ser una red 

social mayormente utilizada por profesionales, instituciones o empresas que ofrecen 

y/o buscan un servicio de calidad, necesario e ideal para crear y fortalecer una 

marca personal de manera profesional.  

Hasta el 2024, la cifra mundial de usuarios en LinkedIn asciende a 1,000 millones y 

se prevé que siga creciendo en los próximos años (González, Guillermo, 2024) 

Por medio de dicha red social, se puede interactuar con clientes potenciales, 

competidores en áreas del periodismo basado en los Buyer Personas. Además, al 

compartir contenido de valor, los usuarios pueden identificar la esencia de la marca 

diferenciándola de las demás.  

Por otro lado, la red social Instagram es considerada como la red social de la 

imagen ya que su contenido es plenamente visual, ideal para ofrecer servicios de 

una marca dedicada al marketing digital y estrategias exitosas, usando la creatividad 

y redacción persuasiva para atraer clientes potenciales.  

Actualmente, el poder de esta red social es asombrosa y en 2024 Instagram cuenta 

con 2.000 millones de usuarios activos, convirtiéndola en la cuarta red social mas 

utilizada en el mundo.   
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LINEAS DE CONTENIDO  

 

La estrategia digital para “Rosa Majano” – Periodista Institucional, en LinkedIn 

e Instagram utilizara 4 líneas de contenidos. 

 

 Contenido de valor: (70%): El objetivo principal de este contenido es atraer a 

nuevos clientes potenciales con resolución de dudas y brindar información 

relevante. En este punto, Rosa Majano generara plena confianza a sus clientes.  

 

 Contenido de Educación y ventas (20%): Con este contenido se crean lazos 

de confianza y credibilidad entre el publico potente y la marca. De igual manera, 

promocionar el servicio con precios en contenido de ventas.  

 

 Contenido de Interacción (10%): En esta parte se promueve la interacción de 

marca con publico meta conociendo sus gustos, preferencias y valoración del 

trabajo.  
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SUBTEMAS 

 

Contenido de valor (70%):  

Estrategias de marketing digital, curiosidades del periodismo, herramientas para hacer 

crecer tu marca, cómo vender productos en redes sociales, la presencia de la marca en 

redes sociales, entre otros subtemas.  

 

Contenido educativo y venta (20%): 

Co-branding y su impacto en las ventas en RRSS, La importancia del servicio al cliente 

en la percepción de la marca, como optimizar las redes sociales, campaña de publicidad 

de la marca, importancia del marketing digital y el impacto en ventas, edición usando IA.  

 

Contenido de Interacción (10%):  

Historias de interacción con encuestas o algunas publicaciones que invitan a la audiencia 

para que contesten preguntas, como crear contenido relevante para las audiencias.  
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CALENDARIO DE CONTENIDO 

 

El calendario de contenido para redes sociales de Instagram y LinkedIn, puede ser 

modificado según las necesidades de la marca. El calendario está elaborado para 15 días, sin 

embargo, se seguirá realizando nuevo calendario tomando en cuenta fechas importantes del 

año.   

Propuesta de calendarización:  

● Tiempo de calendarización: Quincenal. 

 ● Redes sociales: LinkedIn e Instagram.  

● Cantidad de publicaciones: 3 por semana.   

● Artes gráficos: Piezas gráficas.  

 ● Keywords a implementar: Marketing digital, periodismo institucional, entre otros.  
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PUBLICACIONES EN INSTAGRAM 

Fecha: Del 07 de octubre al 31 de octubre 

Fecha y 

hora 

 

Formato 

Línea de 

contenido 

 

Copy 

 

Arte 

 

 

 

07/10/2024 

2:00 pm  

 

 

 

 

Post 

 

 

Valor 

 

¿Cómo la IA Puede 

mejorar Tu Empresa?"  

La inteligencia 

artificial está 

redefiniendo la manera 

en que las empresas 

operan. Desde mejorar 

la atención al cliente 

hasta optimizar 

procesos internos, aquí 

te muestro 5 ventajas 

de cómo implementar 

IA en tu marca 

#IA #Marketing 

#RosaMajano  

#EstrategiaIA  

 

 

 

 

08/10/2024 

5:00 pm 

 

Post Valor 

¿Sabes cómo 

identificar noticias 

falsas?"  

En un mundo donde la 

información circula a 

gran velocidad, es 

crucial saber cómo 

distinguir lo verdadero 

de lo falso. Soy Rosa 

Majano y HOY te 

comparto 5 estrategias 

para detectar 

desinformación y 

siempre estar 
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actualizado con hechos 

verídicos. 

#fakenews 

#desinformacion 

#RosaMajano 

#instagram 

#EstrategiaIA  

 

 

 

10/10/2024 

12:00 pm 

 

 

 

Post 

 

Ventas  

 

¿Estás listo para 

compartir valor 

original con tu 

audiencia? 

Potencia Tu Marca con 

Contenido de Valor, 

pide más información 

y te ayudaré a crear 

contenido que informe, 

eduque y entretenga. 

¡Descubre cómo puedo 

ayudarte a brillar!  

#ContenidodeValor 

#estrategiadigital 

#RosaMajano 

#instagram 

#Estrategia 
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14/10/2024 

5:00 pm  

 

 

 

 

 

 

 

Post 

 

 

Branding 

¡Haz que tus Fotos de 

Instagram Destaquen! 

¿Te gustaría que tus 

fotos en Instagram 

atrajeran más likes y 

seguidores? En el 

siguiente post te 

comparto consejos 

efectivos para 

optimizar tus imágenes 

en Instagram. 

Optimiza tus Fotos 

como un Pro 

#optimizar 

#estrategiadigital 

#RosaMajano 

#instagram 

#Estrategia 

 

 

 

 

16/10/2024 

5:00 pm  

 

 

 

Post 

 

Valor  

 

¿Quieres llevar tu 

negocio al siguiente 

nivel?  

El marketing digital te 

permite llegar a una 

audiencia masiva, 

medir resultados en 

tiempo real y optimizar 

tus campañas de 

manera efectiva.  

Aprende las 5 ventajas 

del marketing digital y 

transforma tu negocio. 

#mkt 

#marketingdigital 

#estrategiadigital 

#RosaMajano 

#instagram #ventajas 
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18/10/2024 

8:00 am 

 

 

 

Stories 

 

Interacción 

 

 

 

… 

 

 

 

 

 

 

21/10/2024 

10:00 am  

 

 

 

 

 

Post 

 

 

Ventas 

¿Quieres estar al tanto 

de nuestras últimas 

novedades, consejos y 

contenido exclusivo? 

¡Síguenos en nuestras 

redes sociales y 

plataformas! 

🔹 Instagram & 

LinkedIn: 

@rosamajano 

¿Qué puedes esperar? 

✅ Actualizaciones en 

tiempo real sobre 

nuestros servicios 

✅ Consejos útiles 

✅ Sorteos y 

promociones 

exclusivas solo para 

nuestros seguidores 

#mkt 

#marketingdigital #live 

#RosaMajano 

#instagram 

#preguntas&respuestas 
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22/10/2024 

4:00 pm  

 

 

 

Post 

 

Valor  

¡Dale a Tu Marca el 

Lugar que Merece! 

En un mundo lleno de 

opciones, el 

posicionamiento de 

marca es clave para 

destacar y conectar con 

tu audiencia. ¿Estás 

listo para definir tu 

lugar en el mercado? 

#posiciondemarca 

#marketingdigital 

#mkt #RosaMajano 

#instagram  

 

 

 

 

 

 

 

 

24/10/2024 

7:00 pm 

 

 

 

 

 

 

Post 

 

 

Valor  

 

¡Impulsa Tu 

Crecimiento en Redes 

Sociales! 

¿Te gustaría llevar tus 

redes sociales al 

siguiente nivel? ¡Es el 

momento perfecto para 

crecer y conectar con 

tu audiencia! Por eso te 

dejo 3 tips para que 

comiences a despegar 

en tus RRSS.  

#tips #marketingdigital 

#mkt #RosaMajano 

#instagram #rrss 

 

 



32 

 

 

 

 

 

 

25/10/2024 

7:00 pm 

 

 

 

 

 

Post 

 

 

Interacción 

¿Te gustaría 

convertirte en un 

creador de contenido 

destacado? Aquí te 

compartimos las 

cualidades esenciales 

que te ayudarán a 

brillar en el mundo 

digital 

¿Listo para dar el 

siguiente paso en tu 

viaje como creador de 

contenido? 

¡Desarrolla estas 

cualidades y observa 

cómo tu influencia en 

el mundo digital crece!  

#rrss 

#creadordecontenido 

#mundodigital 

#RosaMajano 

#instagram  

 

 

 

 

 

26/10/2024 

2:00 pm 

 

 

 

Post 

 

Valor  

Las mejores fotos 

cuentan historias.  

Por eso, te presento los 

5 errores comunes que 

no debes cometer al 

momento de tomar tu 

contenido fotográfico.  

A veces, el mayor 

error es no atreverte a 

ser creativo 

#fotografia 

#creadordecontenido 

#errorescomunes 

#RosaMajano 

#instagram  
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27/10/2024 

9:00 am  

 

 

 

Post 

 

Interacción 

ATENCIÓN!  

En noviembre, 

continuarás 

aprendiendo aún más 

sobre como posicionar 

tu marca o negocio. 

Atrévete y descubre 

conmigo un mundo 

amplio en la Era 

Digital  

#Aviso 

#creadordecontenido 

#mundodigital 

#RosaMajano 

#instagram 

#marcadigital  

 

 

 

 

28/10/2024 

5:00 pm 

 

 

 

Post 

 

Valor 

 

La creatividad es clave 

para la elaboración de 

contenido 

¿Te gustaría innovar 

con contenido vertical 

en Instagram?  

A continuación, te dejo 

4 ideas para que inicies 

a ser más creativo con 

tu marca. 

#ideas #trucos 

#contenidovertical 

#RosaMajano 

#instagram #post 
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29/10/2024 

7:00 pm 

 

 

 

Post  

 

Valor 

🌐 Potencia tu 

presencia en línea 🌐 

El marketing digital no 

es solo una opción, ¡es 

una necesidad! Desde 

SEO, nuevos servicios, 

hasta campañas en 

redes sociales.  

Invierte HOY en una 

estrategia integral que 

atraiga a tu público 

objetivo. ¡Aumenta tu 

visibilidad y verás 

cómo crecen tus 

ventas! 

#estrategias #innovar 

#negocio 

#RosaMajano 

#instagram  

 

 

 

 

31/10/2024 

2:00 pm 

 

 

 

Post 

 

Interacción 

Tu momento ha 

llegado 

Soy Rosa Majano, 

Periodista Institucional 

y quiero ser tu 

estratega digital y 

ayudarte a crecer en un 

mundo lleno de 

competencias  

Buscame en mis redes 

sociales y aprende 

sobre el mundo digital, 

estrategias, tips y 

consejos,  

#marcadigital 

#periodistainstitucional 

#mundodigital 

#RosaMajano 

#instagram  
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PUBLICACIONES EN LINKEDIN 

Fecha: Del 08 de octubre al 07 de noviembre del 2024. 

Fecha y 

hora 

Formato Línea de 

contenido 

Copy Arte 

 

07/10/2024 

2:00 pm 

 

Post 

 

Encuesta  

¡ENTÉRATE! .  

A continuación, te dejo 

un dato curioso sobre el 

periodismo institucional.  

¿Ya lo sabías? 

#yalosabias #periodismo 

#RosaMajano #linkedin  

 

 

 

10/10/2024 

10:00 am 

 

Post 

 

De valor  

✨🌐 

¿Sabías que la 

inteligencia artificial 

está transformando la 

manera en que 

creamos y editamos 

contenido? 

Rosa Majano cree que la 

tecnología y la 

creatividad van de la 

mano. Estoy 

comprometida a 

ofrecerte lo mejor de 

ambos mundos. 

#IA #edicion 

#mundodigital 

#RosaMajano #Linkedin  
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11/10/2024 

12:00 pm 

 

 

Post  

 

 

Interacción 

¿Sabías que el 

periodismo puede ser 

una herramienta 

poderosa para las 

empresas?  

Opina en los 

comentarios, el tipo de 

periodismo que se aplica 

mejor en tu empresa 

#empresa #periodismo 

#mundodigital 

#RosaMajano #linkedin 

  

 

 

15/10/2024 

2:00 pm  

 

 

Post  

 

 

De valor 

❌ ¡Evita Estos 

Errores Comunes en la 

Creación de 

Contenido! ❌ 

¿Estás buscando mejorar 

tu estrategia de 

contenido? 

Aquí te comparto 3 

errores que debes evitar 

para asegurarte de que 

tu mensaje llegue de 

manera efectiva 

#evitar 

#creadordecontenido 

#contenidodevalor 

#RosaMajano #linkedin  
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16/10/2024 

9:00 am  

 

 

Post  

 

 

Branding  

🌟 #Potencia tu 

Negocio con Nuestros 

Servicios de Marketing 

Digital 🌟 

¿Quieres aumentar tu 

visibilidad y atraer más 

clientes?  

Con Rosa Majano, 

ofrecemos soluciones 

personalizadas que se 

adaptan a tus 

necesidades. 

#ventas #crecimiento 

#mundodigital 

#RosaMajano #Linkedin  

 

 

 

 

17/10/2024 

8:00 am  

 

 

Post  

 

 

Branding  

#Potencia tus 

#Habilidades y 

Aumenta tus Ventas🌟 

Te invitamos a nuestro 

exclusivo Taller de 

Venta en línea vs físicas 

el próximo 19 de 

octubre a las 9 am en 

Universidad de El 

Salvador. 

Este evento es perfecto 

para quienes desean 

mejorar sus técnicas de 

venta y llevar su 

negocio al siguiente 

nivel. 

#taller #expertos 

#mundodigital 

#RosaMajano #linkedin 

#ues 
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22/10/2024 

5:00 pm 

 

 

Post  

 

 

De valor  

 

¿Tienes una idea 

brillante pero no sabes 

por dónde empezar?  

Aquí van algunos 

consejos 

¿Listo para dar el primer 

paso? 

¡Tú puedes hacerlo! 

#negocio #tips 

#mundodigital 

#RosaMajano 

#plandenegocio 

#linkedin  

 

 

 

 

23/10/2024 

5:30 pm 

 

 

Post  

 

 

 

Interacción  

 

#Curiosidades del 

#Marketing Digital 

que No Conocías 

Estas #curiosidades son 

solo el comienzo!  

Mantente al día con las 

tendencias y mejora 

continuamente tu 

estrategia. 

#curiosidades 

#mktdigital 

#mktdecontenido 

#RosaMajano #linkedin 
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24/10/2024 

2:00 pm 

 

 

Post 

 

 

De valor  

3 estrategias de 

#Marketing Digital 

que Debes 

Implementar en 2024l 

🚀¿Listo para llevar tu 

marketing digital al 

siguiente nivel?  

¡Comienza hoy! 

#estrategias 

#crecimientodemarca 

#mundodigital 

#RosaMajano #linkedin 

 

 

 

 

 

29/10/2024 

9:00 am 

 

 

Post 

 

 

Branding 

Transforma tu 

#empresa o negocio 

con Rosa Majano, 

usando marketing! 

🎉 ¡Únete a mi 

comunidad y disfruta de 

promociones o 

descuentos en tu primer 

servicio!! 

#marca 

#creadordecontenido 

#marketing 

#RosaMajano #linkedin 
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30/10/2024 

8:00 am 

 

 

Post  

 

 

Interacción 

¿Eres un apasionado 

de la fotografía o un 

profesional en busca 

de inspiración? ¡Esta 

es tu oportunidad! 

No te pierdas la 

oportunidad de elevar tu 

arte y conectar con otros 

entusiastas de la 

fotografía. 

¡Te esperamos!  

#conferencia #fotografia 

#creatividad 

#RosaMajano #linkedin  

 

 

 

 

31/10/2024 

12:00 pm 

 

 

Post 

 

 

De valor  

 

🚀 Optimiza tus Redes 

y Plataformas Digitales 

para el Éxito 🚀 

¿Sientes que tus redes 

sociales y plataformas 

digitales no están 

funcionando al máximo? 

¡Es hora de un cambio!  

Aprende de estos 3 

consejos que hoy te 

brindo para que crezcas 

en tu contenido. 

#rrss #optimizar 

#calidad #RosaMajano 

#linkedin 
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05/11/2024 

5:00 pm 

 

 

Post  

 

 

Interacción  

🌐 ¡Únete a Nuestro 

Equipo de Fotografía! 

🌐 

¿Eres un fotógrafo 

apasionado en busca de 

nuevas oportunidades? 

¡Estamos buscando 

talento como el tuyo! En 

el mundo del marketing 

y de marca personal.  

¡Si cumples con los 

requisitos, contáctanos! 

#oportunidad 

#fotografia #perfil 

#RosaMajano #linkedin  

 

 

 

 

06/11/2024 

6:00 pm  

 

 

Post  

 

 

Interacción 

Impulsa tu Carrera en 

el Mundo Digital 🚀 

¿Estás listo para llevar 

tus habilidades a un 

nivel superior?  

Con Rosa Majano, 

ofrecemos una variedad 

de actividades y 

especializaciones 

diseñadas para ayudarte 

a destacar en tu empresa 

o negocio y que tu 

audiencia te conozca  

#actividades #marca 

#mundodigital 

#RosaMajano 

#habilidades #linkedin  
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07/11/2024 

2:00 pm  

 

 

Post  

 

 

De valor  

Aumenta Tus #Ventas 

con el Poder del Co-

Branding :O 

¡Descubre cómo los 

siguientes aspectos 

claves pueden 

transformar tu negocio! 

Es momento de innovar 

y maximizar tus 

resultados 

#claves #branding 

#mundodigital 

#RosaMajano #ventajas 

#linkedin  
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