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RESUMEN

En el presente documento titulado: Estrategia de Marketing Digital, Marca Personal:
‘Rosa Majano”, se han llevado a cabo indicaciones y pasos para crear una
estrategia de marca personal con el Unico objetivo de hacer crecer una marca, dar
a conocer el trabajo profesional que desarrolla y de esa manera atrae clientes
potenciales que necesiten los servicios profesionales. En primer lugar, se
escogieron los canales digitales para posicionar la marca, que fueron Instagram y
LinkedIn, posteriormente, se detallan las habilidades y servicios que la marca
ofrece, por ejemplo: Gestidon y monitoreo de redes sociales, periodismo institucional,
creador de contenido, entre otros. También, se ha realizado un FODA con el
propasito de identificar las fortalezas y oportunidades que la marca posee para un
mejor panorama de lo que la marca ofrece. Asimismo, un analisis de las
competencias profesionales en area de periodismo, también, se identificaron los
buyer persona para ampliar la visibilidad sobre posibles clientes para la marca. Los
objetivos también forman parte esencial en cada red social ya que son medibles,
lineas de contenido y KPI's a medir. Finalmente se elabor6 un calendario de 15 dias

por cada red social con sus respectivas piezas graficas.

Palabras clave: marca personal, redes sociales, marketing digital,

estrategia, buyer persona, Kpis



INTRODUCCION

En la era digital, el marketing ha dejado de ser un lujo para convertirse en una
necesidad esencial para cualquier empresa que busque crecer y mantenerse
competitiva a través de estrategias potenciales. Con un acceso masivo a internet y
la creciente presencia de los consumidores en plataformas digitales, las marcas se
enfrentan a un panorama cada vez mas complejo y fragmentado. Este entorno
ofrece tanto desafios como oportunidades: desde la saturacién de contenido hasta

la capacidad de segmentar audiencias.

La estrategia de marketing digital que se presentan a continuacion, busca
aprovechar las herramientas y tacticas mas innovadoras para conectar con el
publico objetivo de forma relevante y efectiva. A través de una combinacién de
técnicas como la optimizacibn de motores de busqueda (SEO), marketing de
contenidos, redes sociales y andlisis de datos, esta estrategia de marketing digital

esta diseflada para aumentar la visibilidad de la marca.

La presente investigacion analiza el uso de las plataformas digitales de LinkedIn e
Instagram al desarrollar la estrategia de marca personal, donde se implementaran

herramientas de captacion y comunicacién dirigida al publico meta.

También, se describen las habilidades de “Rosa Majano” como Periodista
Institucional, Creadora de Contenido, Fotdgrafa con conocimientos en redaccion y
locucién. Ademas, se presenta en las redes sociales como una profesional con
experiencia notable en campo ante las competencias, seguido de una estrategia

digital para posicionar la marca como Periodista Institucional.



SELECCION DE CANALES DIGITALES

INSTAGRAM

Instagram es una herramienta muy poderosa para construir y promover una

marca personal por varias razones.

Instagram es ideal para mostrar la personalidad y habilidades de forma visual, lo
gue ayuda a transmitir una marca personal de manera atractiva y memorable. La
plataforma tiene una base de usuarios diversa y masiva, lo que permite conectarte

con una amplia audiencia interesada en tu campo.

Puedes personalizar y optimizar tu perfil con una foto, biografia y enlaces para crear
una identidad de marca profesional. Instagram ofrece herramientas analiticas para
evaluar el rendimiento de publicaciones y comprender la audiencia, facilitando
ajustes en la estrategia, proyectando una imagen o identidad de la institucion o

empresa, en el mercado.

LINKEDIN

LinkedIn es una plataforma especialmente efectiva para construir y promover

una marca personal, particularmente en el ambito profesional.

Linkedin se enfoca en el dmbito profesional y de negocios de Rosa Majano,
permitiendo construir una marca personal centrada en la carrera, habilidades y
experiencia, valorando contenido sobre desarrollo profesional y networking. El perfil
de LinkedIn permite detallar experiencia laboral, habilidades y formacion académica

para crear un curriculum en linea sélido y de esa manera atraer clientes.

LinkedIn es una herramienta Gtil para conectar con profesionales, lideres de la
industria y colegas, lo que puede generar nuevas oportunidades y colaboraciones.
LinkedIn es una plataforma para compartir contenido profesional como articulos,
publicaciones y actualizaciones que resaltan tu experiencia y conocimientos en

periodismo.



SITUACION DE LA EMPRESA

ANTECEDENTES:

Rosa Majano, es Periodista Institucional, Creadora de Contenido, Editora de Video,
Locutora y Fotografa. Desde pequefa, siempre sintid curiosidad por el mundo
comunicacional, pasando horas leyendo sobre hechos histéricos y actuales. Estudio
Periodismo en la Universidad de El Salvador y realiz6 practicas en una organizacion

de ayuda ambiental, destacandose por su habilidad para contar historias complejas.

Aprendioé a comunicar mensajes institucionales de forma efectiva, Comenz6 a crear
contenido para redes sociales, boletines y comunicados de prensa, buscando

siempre humanizar la mision de la organizacion.

La marca de marketing digital “Rosa Majano”, da sus comienzos en febrero 2024,
esta en una fase de desarrollo con el objetivo de posicionarse con una emblematica
identidad digital donde refleje el profesionalismo y la experticia en el area de
comunicacién institucional, resaltando su ardua labor en creacién de contenido

relevante en redes sociales y Community Manager.

Competir y sobresalir es una meta para la marca “Rosa Majano” siendo la
credibilidad y confiabilidad aspectos fundamentales ante los clientes,

diferenciandola de los demas.
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INFORMACION DE LA EMPRESA
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SERVICIO DE LA MARCA

Creacion de Contenido:

¢ Infografia.

e Stories.

¢ Video y Fotografia.

e Disefio de piezas gréficas de contenido de valor.

e Reels.

Marketing Digital:

e Creacion de Marca Personal.
e Programacion y Calendarizacion de contenido.

e Branding y estrategias de posicionamiento.

Manejo de Redes Sociales

e Crea contenido de valor para posicionar a la marca.

e Realiza estrategias de RRSS mediante SEO.

e Crea Piezas y material audiovisual basado en tendencias.

e Copys para atraer clientes con redaccion de convencimiento.
e Optimizacion en redes sociales.

¢ Revision gramatical, subsanacion de fallas sintacticas.

12



OBJETIVOS DE LA EMPRESA
Objetivo General 1:
Incrementar en un 70% el nimero de seguidores en redes sociales de LinkedIn e
Instagram posicionando la marca personal de Rosa Majano en los proximos 3
meses: octubre, noviembre y diciembre.

Objetivos Especificos:

e Crear piezas graficas que provoquen impacto en los internautas para atraer

mas audiencia.

¢ Alcanzar 50 reacciones por cada post de LinkedIn en los meses de octubre,

noviembre y diciembre de 2024.
Objetivo General 2:
Aumentar el nimero de visitas en las redes sociales en un 60%, generando tréafico
con profesionales, en empresas, instituciones reclutadoras, en los préximos 3
meses.

Objetivos Especificos:

e Identificar reclutadores en redes sociales totalmente interesados en el

servicio de la marca personal Rosa Majano a través de social selling.
e Actualizar las paginas asociadas a la marca personal cada mes con

informacion relevante de actualidad con base a los conocimientos y

experiencias.
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FODA

INTERNAS
Fortalezas

e Creadora de contenido, manejo de programas de edicion de video y audio.

e Posees amplios conocimientos en fotografia, planos, composiciones y
estética.

e Con experiencia en administracion y monitoreo de redes sociales,
comunicacién y publicidad, ofreciendo propuestas innovadoras para
campafias exitosas.

e La marca se distingue por su proactividad y excelente servicio de calidad.

Oportunidades:

e Establecer la marca como la mejor opcién para instituciones publicas o
privadas.

e Atraer nuevos clientes mediante publicidad en Instagram y LinkedIn para
promover el trabajo completo.

e Capitalizar mercados competitivos y elevar valor de marca.

e Proporcionar servicios de difusion rapida en redes sociales.

EXTERNAS:
Debilidades:

e La marca tiene poca conexion con sus clientes.

e Las redes sociales casi no tienen visitas.

e Falta de financiamiento de la marca personal.

e La falta de atencion al cliente puede llevar a la pérdida de ventas.
¢ No hay una direccién estratégica clara para la marca.

Amenazas:

e Existe mucha competencia en linea y con costos menores.

e Poco conocimiento de la marca en el rubro periodistico.

e Profesion con alta demanda en empresas publicas y privadas.
e El mal uso de las nuevas tecnologias.

e Crecimiento lento en el mercado digital.

14



ANALISIS FODA

Rosa Majano, marca personal que tiene potencial en el mundo creativo audiovisual
como en estrategias en marketing digital y sobre todo en periodismo institucional.
Gracias a que posee amplio conocimiento y experiencia en muchas areas, ha

logrado generar una reputacion de confianza y credibilidad.

Sus conocimientos y estrategias posicionaran a instituciones o empresas,
solventando cualquier enigma referente a la imagen. Cabe mencionar que la era
digital permite a los medios digitales en herramientas importantes para promover,

difundir y posicionar a una marca en especifico.

En el FODA también se encuentran las amenazas y debilidades de la marca y con
el tiempo se lograran superar y convertirlas en oportunidades, diferenciando a Rosa

Majano de las demas competencias.

15



1. Ariel Aragon

Periodista
Institucional, con
amplia  experiencia
en Direct English SV,
PROCOMES.
Dedicado al

marketing digital y
contenido de valor
qgue hace interactuar

al publico.

2. Steven Anzora

Periodista
Multimedia,
Productor
Audiovisual y
Fotografo son

algunos de los
servicios que ofrece.
Se destaca por su
arte fotografico con
alta interaccion de

usuarios.

COMPETENCIAS DE LA MARCA
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Ver traduccion
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Periodista multimedia
Ver traduccion
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3. Fatima Kiste

Comunicadora estratégica con mas de 8
afios de trayectoria ha logrado
especializarse en comunicacion
estratégica e institucional con énfasis en

el sector gubernamental.

Cuenta con 500 contactos y 627

seguidores en LinkedIn.

4. Iris Alvarado

Coordinadora de monitoreo de medios en
Secretaria de Prensa, Presidencia de la
Republica de El Salvador. Con gran
experiencia en medios y en servicios
como Consultoria de  marketing,
Consultoria de recursos humanos,

Gestion de proyectos.

Cuenta con 348 contactos y 353
seguidores.
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RESUMEN DE COMPETENCIA.

COMPETENCIAS EN EL SALVADOR

IRIS ALVARADO @X m\/ ﬁ\/ X
FATIMA KISTE @X m\/ ﬂ\/ X
ARIEL ARAGON Bv v O B
e TV O B

Las competencias analizadas reflejan una trayectoria sélida, con presencia en las
redes sociales mas importantes, claramente se refleja que son profesionales
establecidos gracias a su labor periodistica. Su contenido en redes sociales se
destaca mas en LinkedIn, seguidamente en Facebook y por dltimo en Instagram.
Fatima Kiste, es la Unica que presenta mayor nimero de contactos y seguidores en
LinkedIn. El contenido de valor de las 2 colegas es reducido ya que se su labor esta

en instituciones y empresas.

Un dato interesante y para efectos de analisis, Ariel Aragdén y Steven Anzora
comparten material audiovisual en Instagram y Linkedln, acercandose a los
usuarios con reacciones e interacciones. También, comparten enlaces
promocionando su trabajo con las empresas e instituciones donde realizan sus

servicios.

Las 4 marcas presentan optimizacion en LinkedIn, sin embargo, en los otros canales

es reducida la informacién.

18



BUYER PERSONA

El buyer persona es el tipo de cliente ideal del servicio que se ofrece, y definir este
concepto ayuda a escoger de forma correcta el publico objetivo.
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BUYER PERSONA
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OBIETIVOS Y MOTIVACIONES ERUSTRACIONES

Segur
Ia imagen del hospital veterimario Ofounad par Cres comeniso
mestrando & s poblacian s sficacis de
on mencion y compromiso en ol
Blenestar de fos snimales
Objetivos: Domostiar of TrabNO Que
CrivoPets. maliza medisnts reces
SOCiahes

de vercas

OCRIETIVOS ¥ MOTIVADIONES

Motivaciones Mantener & imegen

de Deccidn  do  integracion

mustrando sficacks y Croar ¢ de 3
an o Blerwstar de la jrvertud, para mostear of snmplio rabejo de
Objetives Demostrae ol trabajo de ventas pusde ser dificil
Intogracion a través do plataformas

Agtales

FUNTOS 0B DoLoR COMO  PUIDE  AYUDASLE LA
Desafion Necesits aenplise loa CREADORA DE CONTEMIDO PARA
croadores de  contenido  pars REDES BOCIALES.

Markating wn wentas y reches
socioles. sociales y marketing  que
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KPI'S
Los KPI'S son indicadores clave de rendimiento que se utilizan para evaluar el éxito
de los proyectos o empresas, estos indicadores permiten ademéas medir en tiempo
real, el funcionamiento de las estrategias de marketing que se utilizan para dar a
conocer la marca personal. Los KPIs permiten a las marcas tomar decisiones

informadas y ajustar sus estrategias para mejorar su desempefio.

e Cantidad de usuarios que visualizan e interactian en publicaciones de la marca.

e Aumentar la cantidad de contactos en LinkedIn y seguidores en Instagram

e Total, o numero de interacciones con likes, comentarios, compartidos por parte d
ellos usuarios.

e Aumento de seguidores en el tiempo establecido.

e Total, de impresiones y numero total de veces que el contenido ha sido mostrado.
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CANALES DIGITALES

Desde el principio se decidié desarrollar la estrategia en LinkedIn por ser una red
social mayormente utilizada por profesionales, instituciones o empresas que ofrecen
y/o buscan un servicio de calidad, necesario e ideal para crear y fortalecer una

marca personal de manera profesional.

Hasta el 2024, la cifra mundial de usuarios en LinkedIn asciende a 1,000 millones y

se prevé que siga creciendo en los proximos afios (Gonzéalez, Guillermo, 2024)

Por medio de dicha red social, se puede interactuar con clientes potenciales,
competidores en areas del periodismo basado en los Buyer Personas. Ademas, al
compartir contenido de valor, los usuarios pueden identificar la esencia de la marca

diferenciandola de las demas.

Por otro lado, la red social Instagram es considerada como la red social de la
imagen ya que su contenido es plenamente visual, ideal para ofrecer servicios de
una marca dedicada al marketing digital y estrategias exitosas, usando la creatividad

y redaccion persuasiva para atraer clientes potenciales.

Actualmente, el poder de esta red social es asombrosa y en 2024 Instagram cuenta
con 2.000 millones de usuarios activos, convirtiéndola en la cuarta red social mas

utilizada en el mundo.

23



LINEAS DE CONTENIDO

La estrategia digital para “Rosa Majano” — Periodista Institucional, en LinkedIn

e Instagram utilizara 4 lineas de contenidos.

e Contenido de valor: (70%): El objetivo principal de este contenido es atraer a
nuevos clientes potenciales con resolucion de dudas y brindar informacion

relevante. En este punto, Rosa Majano generara plena confianza a sus clientes.

e Contenido de Educacion y ventas (20%): Con este contenido se crean lazos
de confianza y credibilidad entre el publico potente y la marca. De igual manera,

promocionar el servicio con precios en contenido de ventas.

e Contenido de Interaccién (10%): En esta parte se promueve la interaccién de
marca con publico meta conociendo sus gustos, preferencias y valoracion del

trabajo.
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SUBTEMAS

Contenido de valor (70%):
Estrategias de marketing digital, curiosidades del periodismo, herramientas para hacer
crecer tu marca, como vender productos en redes sociales, la presencia de la marca en

redes sociales, entre otros subtemas.

Contenido educativo y venta (20%0):
Co-branding y su impacto en las ventas en RRSS, La importancia del servicio al cliente
en la percepcion de la marca, como optimizar las redes sociales, campafia de publicidad

de la marca, importancia del marketing digital y el impacto en ventas, edicién usando IA.
Contenido de Interaccion (10%b):

Historias de interaccion con encuestas o algunas publicaciones que invitan a la audiencia

para que contesten preguntas, como crear contenido relevante para las audiencias.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

El calendario de contenido para redes sociales de Instagram y LinkedIn, puede ser
modificado segun las necesidades de la marca. El calendario esta elaborado para 15 dias, sin
embargo, se seguira realizando nuevo calendario tomando en cuenta fechas importantes del
afo.

Propuesta de calendarizacion:

e Tiempo de calendarizacion: Quincenal.

e Redes sociales: LinkedIn e Instagram.

e Cantidad de publicaciones: 3 por semana.

e Artes gréaficos: Piezas graficas.

e Keywords a implementar: Marketing digital, periodismo institucional, entre otros.
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PUBLICACIONES EN INSTAGRAM

Fecha: Del 07 de octubre al 31 de octubre

Fechay

hora

Linea de

Formato contenido Copy

Arte

07/10/2024
2:00 pm

¢Cbémo la IA Puede
mejorar Tu Empresa?"

La inteligencia
artificial esta
redefiniendo la manera
Post en que las empresas
operan. Desde mejorar
la atencion al cliente
hasta optimizar
procesos internos, aqui
te muestro 5 ventajas
de cédmo implementar
IA en tu marca

Valor

#IA #Marketing
#RosaMajano

#Estrategial A

VTS s vaaen

IR EN EL

f 2 l Porvtn sgrerts satercoe Seovmers vee el )
o - A e 8 |
|'.-3 Y 4jaacen wate s guane cotimds v ks, |
3] ey AVCR

[ 4 |. B T TR NPT S N |

(51 A vt e s LR e Y dgeeccd, (08
p e

08/10/2024
5:00 pm

¢ Sabes como

Post Valor identifilc.ar noticias
falsas?

En un mundo donde la
informacion circula a
gran velocidad, es
crucial saber cbmo
distinguir lo verdadero
de lo falso. Soy Rosa
Majano y HOY te
comparto 5 estrategias
para detectar
desinformacién y
siempre estar

ESTRATEGIAS PARA

COMBATIR
LA DESINFORMACION

D ROSA MAJAND

CUENTAME

SAPLICASESTAS
ESTRATEGIAS?Y
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actualizado con hechos
veridicos.

#fakenews
#desinformacion
#RosaMajano
#instagram

#Estrategial A

10/10/2024
12:00 pm

Post

Ventas

¢Estas listo para
compartir valor
original con tu
audiencia?

Potencia Tu Marca con
Contenido de Valor,
pide mas informacién
y te ayudaré a crear
contenido que informe,
eduque y entretenga.
iDescubre como puedo
ayudarte a brillar!

#ContenidodeValor
#estrategiadigital
#RosaMajano
#instagram

#Estrategia

Contenido de

calldad que hars
crecer tu marca

Croadora de contenidk pers
10 OMEress o Instirucion

Ofrozear
= Agrinistre RRSS
» Publicided de calidad
* Craciianio do RR3S
o Atrswr e cllentes

L
SROSAMOANG
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14/10/2024
5:00 pm

Post

Branding

iHaz que tus Fotos de
Instagram Destaquen!

¢ Te gustaria que tus
fotos en Instagram
atrajeran mas likes y
sequidores? En el
siguiente post te
comparto consejos
efectivos para
optimizar tus imagenes
en Instagram.

Optimiza tus Fotos
como un Pro

#optimizar
#estrategiadigital
#RosaMajano
#instagram

#Estrategia

como °PT|”_|12AR
FOTOS EN (), iz,
J /

P

wa
/ Maran DMea e
o Ore Geherente Nee
1efaie e o

1 ROLA MATANO

16/10/2024
5:00 pm

Post

Valor

¢Quieres llevar tu
negocio al siguiente
nivel?

El marketing digital te
permite llegar a una
audiencia masiva,
medir resultados en
tiempo real y optimizar
tus campafias de
manera efectiva.

Aprende las 5 ventajas
del marketing digital y
transforma tu negocio.

#mkt
#marketingdigital
#estrategiadigital
#RosaMajano
#instagram #ventajas
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18/10/2024
8:00 am

Stories

Interaccion

:DIRECT0

(ORI O T WHCD
1ome Comey

(90 1L NDS 1L AVE DOsBC Ol
CONTEXS PedA QUF POSTAQSS ¥

US WENET 0f CIMSTTT 0L

( m» En(ﬂi'{q.

21/10/2024
10:00 am

Post

Ventas

¢Quieres estar al tanto
de nuestras ultimas
novedades, consejos y
contenido exclusivo?
iSiguenos en nuestras
redes sociales y
plataformas!

@ Instagram &
LinkedIn:
@rosamajano

¢ Qué puedes esperar?

&/ Actualizaciones en
tiempo real sobre
nuestros servicios

</ Consejos (tiles

</ Sorteos y
promociones
exclusivas solo para
nuestros seguidores

#mkt
#marketingdigital #live
#RosaMajano
#instagram
#preguntas&respuestas
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iDale a Tu Marca el
Lugar que Merece!

En un mundo lleno de
opciones, el

22/10/2024 Post e . POSICIONAMOS
Valor posicionamiento de TUEMPRESA
4:00 pm marca es clave para EN EL. MUNDO
destacar y conectar con e
tu audiencia. ¢Estas S e
listo para definir tu R Gt
lugar en el mercado? - “APROVECHAR LAS REDES SOCIALES
+ CREAR CONTENIDO DE VALORS
+ UTILIZAR PUBLICIDAD DICITAL
+« MEDIR Y ANALIZAR RESULTADOS
#posiciondemarca T D0 STACTNG
#marketingdigital
#mkt #RosaMajano
#instagram [ NG in]
I
ilmpulsa Tu
Crecimiento en Redes
Sociales!
¢ Te gustaria llevar tus Tips para crecer en
redes sociales al races seceles
Valor siguiente nivel? jEs el
24/10/2024 | Post momento perfecto para
7:00 pm crecer y conectar con

tu audiencial Por eso te
dejo 3 tips para que
comiences a despegar
en tus RRSS.

#tips #marketingdigital
#mkt #RosaMajano
#instagram #rrss
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25/10/2024
7:00 pm

Post

Interaccion

¢ Te gustaria
convertirte en un
creador de contenido
destacado? Aqui te
compartimos las
cualidades esenciales
que te ayudaran a
brillar en el mundo
digital

¢Listo para dar el
siguiente paso en tu
viaje como creador de
contenido?

iDesarrolla estas
cualidades y observa
cdémo tu influencia en
el mundo digital crece!

#rrss
#creadordecontenido
#mundodigital
#RosaMajano
#instagram

26/10/2024
2:00 pm

Post

Valor

Las mejores fotos
cuentan historias.

Por eso, te presento los
5 errores comunes que
no debes cometer al
momento de tomar tu
contenido fotogréfico.

A veces, el mayor
error es no atreverte a
ser creativo

#fotografia
#creadordecontenido
#errorescomunes
#RosaMajano
#instagram

=
) ERRORES

comunes en la fotogrofio que

pueden afector negoth

o comatruccién de uno marca

persanak

I. Falta de Consistencia en

¢l Estilo
2. Baja Calidad de las

Imigenes
3. Ignorar la Composicion
4 No Mostrar la
Autenticidad

5. Descwidar el Contexto
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27/10/2024
9:00 am

Post

Interaccion

ATENCION!

En noviembre,
continuaras
aprendiendo aun mas
sobre como posicionar
tu marca o negocio.
Atrévete y descubre
conmigo un mundo
amplio en la Era
Digital

#AVIso
#creadordecontenido
#mundodigital
#RosaMajano
#instagram
#marcadigital

~

—
—

?

&0 I/

-~

En Noviembre se publicoré
contenido inferesante,
conssjoa y tips para hocar
creoar 1u nagoolo o marcea

Sigueme como

28/10/2024
5:00 pm

Post

Valor

La creatividad es clave
para la elaboracion de
contenido

¢ Te gustaria innovar
con contenido vertical
en Instagram?

A continuacion, te dejo
4 ideas para que inicies
a ser mas creativo con
tu marca.

#ideas #trucos
#contenidovertical
#RosaMajano
#instagram #post
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1 Potencia tu
presencia en linea [

El marketing digital no
es solo una opcién, jes

29/10/2024 Post Valor una necesidad! Desde

7:00 pm SEO, nuevos servicios, | " pezeyr =
hasta campafias en SSTRATSGIAS DS
redes sociales. INNOYVACION SN TL NSGOCIO
Invierte HOY en una Q} @ o
estrategia integral que 1 2W - :
atraiga a tu pablico Srde | Memed b
objetivo. jAumenta tu wevacromtens | woereew [
visibilidad y veréas o _:‘:':
como crecen tus S e
ventas!
#estrategias #innovar
#negocio
#RosaMajano
#instagram
Tu momento ha
llegado
Soy Rosa Majano,

31/10/2024 Post 3 Peric_Jdista Institucional
Interaccion |y quiero ser t_u IMPULSA

2:00 pm estratega digital y TU MARCA o siss s

ayudarte a crecer en un “ROSAMAJANO
Q

mundo lleno de
competencias

Buscame en mis redes
sociales y aprende
sobre el mundo digital,
estrategias, tips y
consejos,

#marcadigital
#periodistainstitucional
#mundodigital
#RosaMajano
#instagram
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PUBLICACIONES EN LINKEDIN

Fecha: Del 08 de octubre al 07 de noviembre del 2024.

Fechay | Formato | Lineade Copy Arte

hora contenido

iENTERATE! .

07/10/2024 |  Post Encuesta | A «ontinuacion, te dejo

2:00 pm un dato curioso sobre el
periodismo institucional.

JYalo sabias?

#yalosabias #periodismo
#RosaMajano #linkedin

+0
10/10/2024 Post De valor i
¢Sabias que la

10:00 am inteligencia artificial
esta transformando la
manera en que : :
creamos y editamos Historias a
contenido? traves de
_edicion |A
Rosa Majano cree que la \
tecnologia y la
creatividad van de la
mano. Estoy
comprometida a
ofrecerte lo mejor de
ambos mundos.

#1A #edicion
#mundodigital
#RosaMajano #Linkedin
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¢Sabias que el
periodismo puede ser
una herramienta

J30 AMASRIUDS
SADLISA OMZ2IQ0IR3YS

11/10/2024 | Post | Interaccion | poderosa para las CARINAOMI UT V3
12:00 pm empresas? OVITAMAOWMI OM2IQOIR2A 1
A OVITADITZIVNI OM2IC0IRE9 £
Opinaen los HOIMIG0 30 OMRI0OIN3Y €
comentarios, el tipo de ZOTAQ 40 OMI00IARY b
periodismo que se aplica o
mejor en tu empresa @ .
#empresa #periodismo S .‘
#mundodigital
#RosaMajano #linkedin
X iEvita Estos
Errores Comunes en la
Creacion de
2:00 pm

¢ Estas buscando mejorar
tu estrategia de
contenido?

Aqui te comparto 3
errores que debes evitar
para asegurarte de que
tu mensaje llegue de
manera efectiva

#evitar
#creadordecontenido
#contenidodevalor
#RosaMajano #linkedin

de lo Audi

L Falto do C

© B Wy casiide o Feceiniuhig Krwenin | (velewn e Be % prban

v
o Bolhber beo a3 srem ST TaNL e TRTIIR) § 20 S has (e et
s mvwrd ot Fenr 4 1 e lmees
2. Ne Tener Objatives Claras
o Bovwr Sroan cantwnde w e weds el vai
* Babotdn b itetimn wnwtes mipmeder | b g e sy reeie e
omsends
3. Deacuidor »| SEO
P S P — S—
o Sakubdor Aot buwnas oo oo 3 SE0) pery murwetat b vus hdad
e R N e

PAXTA MAIHO
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16/10/2024
9:00 am

Post

Branding

% #Potencia tu
Negocio con Nuestros
Servicios de Marketing

Digital ¥

¢Quieres aumentar tu
visibilidad y atraer mas
clientes?

Con Rosa Majano,
ofrecemos soluciones
personalizadas que se
adaptan a tus
necesidades.

#ventas #crecimiento
#mundodigital
#RosaMajano #Linkedin

17/10/2024
8:00 am

Post

Branding

#Potencia tus
#Habilidades y

Aumenta tus Ventasi

Te invitamos a nuestro
exclusivo Taller de
Venta en linea vs fisicas
el proximo 19 de
octubre a las 9 am en
Universidad de El
Salvador.

Este evento es perfecto
para quienes desean
mejorar sus técnicas de
venta y llevar su
negocio al siguiente
nivel.

#taller #expertos
#mundodigital
#RosaMajano #linkedin
#ues

VENTAS
EN LINEA VS
FISICAS ranlile

1P DEQCTURAE 2024

-~
Jose Serraom

Rasa Najarn Sivia Ealends

in @ OSAMA M)

T ROSA MAJAND
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¢Tienes una idea
22/10/2024 Post De valor | brillante pero no sabes
5:00 pm por donde empezar?

Tips para
comenzar tu

- negocio

(7 e o e,
- —

Aqui van algunos
consejos

¢ Listo para dar el primer
paso?

i TU puedes hacerlo!

e s e

#negocio #tips
#mundodigital
#RosaMajano
#plandenegocio
#linkedin

#Curiosidades del
23/10/2024 | Post Interaccion | #Marketing Digital
gue No Conocias

5:30 pm —
Estas #cur|95|dades son :SABIAS QUE..?
solo el comienzo! 17 A Y
Mantente al dia con las oigd
. - o
tendencias y mejora ;
continuamente tu A

estrategia. ST

| LYA SABIAS ESTOS
= DATOS?
-

#curiosidades
#mktdigital
#mktdecontenido
#RosaMajano #linkedin
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24/10/2024
2:00 pm

Post

De valor

3 estrategias de
#Marketing Digital
que Debes
Implementar en 20241

#;Listo para llevar tu
marketing digital al
siguiente nivel?

iComienza hoy!

#estrategias
#crecimientodemarca
#mundodigital
#RosaMajano #linkedin

29/10/2024
9:00 am

Post

Branding

Transforma tu
#empresa 0 negocio
con Rosa Majano,
usando marketing!

& jUnete a mi
comunidad y disfruta de
promociones 0
descuentos en tu primer
servicio!!

#marca
#creadordecontenido
#marketing
#RosaMajano #linkedin

SOMos una
Marca online de
Marketing
Digital
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30/10/2024
8:00 am

Post

Interaccion

¢Eres un apasionado
de la fotografia o un

profesional en busca
de inspiracion? jEsta
es tu oportunidad!

No te pierdas la
oportunidad de elevar tu
arte y conectar con otros
entusiastas de la
fotografia.

i Te esperamos!
#conferencia #fotografia

#creatividad
#RosaMajano #linkedin

%!IRI;ES’REHGIA

IMPOTABCIL DF LA FUTOG RAAR
X LR ERA MGITAL

Basa Waprus
RS

31/10/2024
12:00 pm

Post

De valor

# Optimiza tus Redes
y Plataformas Digitales

para el Exito #

¢Sientes que tus redes
sociales y plataformas
digitales no estan
funcionando al méximo?

iEs hora de un cambio!

Aprende de estos 3
consejos que hoy te
brindo para que crezcas
en tu contenido.

#rrss #optimizar
#calidad #RosaMajano
#linkedin

COMO

OPTIMIZAR 4 &%
TUS RRSS ‘“
=
s o(.
*
T TR
=4
- A &
x‘ I f‘ ‘
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05/11/2024
5:00 pm

Post

Interaccion

1 jUnete a Nuestro
Equipo de Fotografia!
0

¢Eres un fotdgrafo
apasionado en busca de
nuevas oportunidades?

iEstamos buscando
talento como el tuyo! En
el mundo del marketing
y de marca personal.

iSi cumples con los
requisitos, contactanos!

#oportunidad
#fotografia #perfil
#RosaMajano #linkedin

iTE ESTAMOS
BUSCANDO!

PERFIL SOLICITADO

"

06/11/2024
6:00 pm

Post

Interaccién

Impulsa tu Carrera en
el Mundo Digital #

¢Estas listo para llevar
tus habilidades a un
nivel superior?

Con Rosa Majano,
ofrecemos una variedad
de actividades y
especializaciones
disefiadas para ayudarte
a destacar en tu empresa
0 negocio y que tu
audiencia te conozca

#actividades #marca
#mundodigital
#RosaMajano
#habilidades #linkedin

¢QUE ACTIVIDAD
PREFIERES APLICAR
EN TU MARCA?

HOS.A MAJAND
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07/11/2024
2:00 pm

Post

De valor

Aumenta Tus #Ventas
con el Poder del Co-
Branding :O

iDescubre como los
siguientes aspectos
claves pueden
transformar tu negocio!

Es momento de innovar
y maximizar tus
resultados

#claves #branding
#mundodigital
#RosaMajano #ventajas
#linkedin

(s W e

£ 00 L Wl .

SR AT
IR
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