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RESUMEN
El presente trabajo es el producto de lo aprendido largo del Curso de Especializacion de
Medios Digitales y Redes Sociales, el conocimiento adquirido se puso en practica para la
creacion de una estrategia digital personal, en este caso la marca Andrea Nieto —
Fotografia. Una marca personal se ha vuelto casi indispensable en la trayectoria de

muchos profesionales para demostrar tus habilidades y conocimientos al mundo.

En la estrategia se sigue una serie de etapas con el objetivo de construir una presencia
solida de una marca en internet. Se transmite un mensaje positivo y llamativo para el
publico objetivo de la marca. En este trabajo se expone desde el inicio de como crear una
marca personal, empezando desde la creacion de un logo personal, que representara
nuestros valores como persona y como marca. Tomando en cuenta la construccion de
objetivos, andlisis de la competencia, identificacion de clientes potenciales, y las
fortalezas y debilidades que la marca posee, hasta el desarrollo final de la marca,
presentando los diversos servicios a ofrecer y la metodologia de trabajo y organizacion

de esta.

Se espera que este trabajo sirva de guia y aporte conocimientos a futuras generaciones de

periodistas.

Palabras Clave: Marketing Digital, Facebook, Fotografia, KPI’s, Contenido de Valor,

Buyer Persona, Posicionamiento, SEO, Engagement.



INTRODUCCION
Con el paso de los afios, la tecnologia ha avanzado a un ritmo acelerado, y actualmente
las redes sociales se han consolidado como uno de los canales preferidos por las
audiencias. En este contexto, el marketing digital se convierte en una herramienta
fundamental para impulsar la imagen, los servicios y el posicionamiento tanto de

empresas como de pequeios negocios.

Considerando que gran parte de la poblacion se mantiene conectada a través de medios
digitales —como aplicaciones, buscadores y redes sociales—, se abre una gran
oportunidad para ampliar el alcance y ofrecer servicios a una audiencia mas amplia. Por
ello, la estrategia que se presenta a continuacion detalla, paso a paso, el proceso de
creacion y desarrollo de la marca personal Andrea Nieto - Fotografia, surgida como
resultado del aprendizaje adquirido en el Curso de Especializacion en Medios Digitales y

Redes Sociales.

El uso adecuado de estrategias de marketing digital permite no solo atraer consumidores,
sino también generar interacciones valiosas y facilitar la oferta de productos y servicios,
lo que contribuye al reconocimiento y posicionamiento de una marca. Al finalizar este
trabajo, se incluye un calendario de contenido disefiado para potenciar la presencia e

interaccion de la marca en redes sociales.



SITUACION ACTUAL
Andrea Nieto - Fotografia funciona como una marca nueva, es un negocio fotografico
enfocado en la fotografia de productos, lifestyle y de cobertura de eventos sociales. La
idea surge con el gusto de planificar sesiones fotograficas y crear conceptos creativos, asi

como capturar momentos importantes en la vida de las personas.

La marca nace en 2022 ofreciendo sus servicios a las personas que deseen tener fotos de
sus eventos sociales o mejorar las imagenes de sus productos y servicios. La fotografia
en ambas areas estd pensada en resaltar y despertar las emociones y sentimientos de los

clientes.

Andrea Nieto - Fotografia aun no tiene un gran posicionamiento en la red social
Facebook, que es en la que estd, ya que inici6 hace menos de dos meses. Pero la idea es
generar contenido con las fotografias, conocimientos y servicios que ofrece para lograr

un mayor alcance en la red y asi tener mas oportunidades con futuros clientes.

Logo de la Marca Personal

ANDREA




INFORMACION DE LA MARCA

La marca estd formada por una fotégrafa independiente, quien trabaja en la toma de

fotografias, edicion y creacion de contenido y trabaja ocasionalmente con colaboradores

para la toma de videos. Cuenta con diplomados especializados en el area y se mantiene

en constante aprendizaje y al tanto de las tendencias fotograficas.

Servicios

Los servicios estan dirigidos a emprendedores, duefos de negocios que brinden servicios

como restaurantes o salones de belleza y personas que deseen tener fotografias de sus

eventos sociales o familiares.

1.

Cobertura de eventos sociales: Se ofrece una cobertura fotografica del evento con
reuniones previas para familiarizarse con la dindmica. Se entregan las fotografias
editadas con un plazo de 7 dias maximo en el medio preferido. Costo: $27 por
hora de cobertura. Si los clientes desean tener videos del evento se buscara un
colaborador y el costo agregado dependera de ¢l o ella.

Sesiones privadas previas al evento: Las sesiones se realizan en el lugar y
momento que el cliente desee. Se ofrecen 25 fotografias editadas y reunion previa
para definir el motivo de la sesion y los participantes. Costo: $75 por 2 horas de
sesion. Se incluyen 5 fotografias reveladas de 8x10 pulgadas y 1 de 11x14
pulgadas.

Fotografia de producto: Para la sesion se define con los clientes qué tipo de
producto es y se desarrolla una lluvia de ideas para descubrir y crear el concepto
creativo que quiere para sus productos. Costo: $150 por sesion. El precio incluye
fotos ilimitadas, alquiler de estudio, edicion, creacion de concepto y puede variar

dependiendo de la complejidad para la creacion de utileria.



OBJETIVOS

General

1. Aumentar el alcance de la pagina y la intencion del publico para consumir los
servicios ofrecidos.

2. Crear contenidos para incrementar las interacciones en la red.

Especificos

1. Optimizar la padgina para generar mas trafico de usuarios.

2. Ampliar el engagement de la marca en la red social (Facebook).

3. Potenciar la marca utilizando los diferentes formatos ofrecidos por la red.
4

Publicar diariamente.



FODA

Fortalezas

1. Los estudios especializados en el area de la fotografia.
2. Se mantiene a la vanguardia con las tendencias fotograficas.

3. Maneja profesionalmente los programas de edicion.
Oportunidades

1. Posicionarse como fotografa reconocida en el area fotografica comercial y de
eventos sociales.

2. Colaborar con marcas de productos o negocios emergentes.
Debilidades

1. Lamarca inicia en las redes sociales.
2. La fotdgrafa solo tiene libres los fines de semana.

3. No poseer suficientes publicaciones para darse a conocer.
Amenazas

1. La inversion para mas o mejor equipo fotografico es bastante alta y la marca va
comenzando.

2. No tener suficientes contactos ni ser reconocida.

10



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Vértebra Visual

Informacién

Q, 7807 0559
vertebravisual@gmail.com
Enviar mensaje

http://www.instagram.com/vertebravisual/

Preguntar por el horario @

Yertebra 1] Branding
Agencia de publicidad Te gusta Photography & Video

Content creato...
°

© 0 & ® K

(e

Agencia de publicidad

Es una agencia de publicidad que trabaja fotografia y videos de diversas marcas ademas

de otros servicios. En su pagina cuenta con 151 likes.

Realiza fotografias de producto y fotos lifestyle, usualmente publica videos de detras de
camara y videos publicitarios que hacen para las marcas. Tienen un logo y una identidad

visual definidos, asi como informacion de contacto detalla en su pagina.

Los copys de sus publicaciones son cortos y poseen la informacion necesaria, usa emojis
y hashtags diversos. también usa CTA para invitar al ptblico a consumir los servicios de
sus clientes o a entrar al contenido que suben a sus otras redes sociales. En su seccion de

informacion también posee enlaces a sus demads redes sociales.

A pesar de hacer un buen uso de los recursos de la red, no obtiene muchas reacciones en
sus publicaciones, normalmente son de 3 a 14 reacciones y 1 o 2 compartidos y no es
comun ver comentarios. No se percibe que sigan un calendario de publicaciones pues

tienen actividad con semanas de diferencia de una forma aleatoria.

4 Vértebra «.. &4 Video de la receta en nuestro canal de
@ Vertebra - AL YouTube:
5 de jul. de 2021+ @ 9 de mar. de 2021 @ https:/fwwwyoutube.com/watch?

& Detras de camara Fotografia de producto V=zcROAWIZDME

Hace unas semanas tuvimos esta sesién con

#vertebravisual #vertebracreatives productos magicos y llenos de energia M

u#i Para mas info de nuestros servicios, l 5

escribenos un mensaje directo! b
#vertebra #vertebravisual #vertebracreatives “
#elsalvador #productphotography >
#productshoot #studiophotography "- ‘

#crystalenergy #intentionalliving #selflove

. “
o5 1 comentario 3 veces compartido @~ e &- W
L v

Tb Me gusta () Comentar & Compartir "V; ‘ &
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Veintidos Foto

< Veintidds Foto oQ

Publicaciones Informacion Fotos =

Detalles
@ Pagina - Fotografo(a)

. 78877826

=4 info@veintidosfoto.com

Veintidos Foto CQ

5,5 mil seguidores * 0 seguidos

EE s +=« Ver la informacién de Veintidds Foto

veintidosfoto.com

Veintidos fotos tienen 5,5 mil Seguidores. Es un perfil publico. Se dedica a tomar fotos
especificamente de bodas, cubre preparacion de la novia y el novio, sesiones privadas,
ceremonia y evento social o fiesta posterior a la ceremonia. Sus publicaciones son
generalmente albumes de fotos de los eventos con un pequefio copy, o fotos unicas con
copys largos apelando a la emotividad de la ocasion. En su pagina tiene su informacion
de contacto y enlace a su pagina web, su presentacion es concisa y menciona los servicios
que ofrece, pero en su descripcion si se extiende comentando un poco su historia. En sus

publicaciones no utiliza hashtags ni emojis, pero si suele usar CTA.

A pesar de su alto nimero de seguidores no obtiene muchos likes o interacciones en su
post, entre 1 a 12 reacciones. Sus publicaciones son ocasionales, con semanas o meses de
diferencia y usualmente hace varias del mismo evento en un lapso de 3 o 4 dias. Podria
comenzar a utilizar mas hashtags o recursos de Facebook como las historias y crear
calendarios de publicacion que mantengan activa su pagina, ademds de evitar copys
demasiado largos y sin recursos que ayuden a que el texto no se vea tan plano. Y crear

una identidad visual mas allé de las fotografias.

( B Veintidés Foto esta en Cajamarca " The Bridet

Eventos.
5 may. - Santa Tecla, Departamento de
La Libertad - @

Esas sonrisas, las lagrimas, los gestos y cada
emocién es lo que buscamos en cada boda.

El ambiente, la luz, cada espacio de Como me dijo una novia: Sos como un

Cajamarca y esta pareja explosiva hicieron guardian de las memorias mas tiernas del dia
que la noche estuviera es... Ver mas de mi boda, aquellas que somos incapaces de

notar en ese momento, pero que después son
w N &
3 |
3 ¥

un tesoro magico que nos eriza la piel.

iVamos por mas momentos en este 2022!
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Perla Studio

Inicio  Informacion ~ Fotos ~Comunidad

@® Abierto ahora +09:00 - 00:00 v

R, 7896 9522

= perlastudiosv.info@gmail.com

@ https:/jperlastudio.mypixieset.com/

(@ Estudio Fotografico en El Salvador €
+Fotografia y video para eventos
+Sesiones fotogréficas en estudio y

exteriores
iCotiza YA!

Paquetes de fotografia
y video para 15 afios.

9 Fotégrafo(a)

% Normalmente responde en algunas horas

okl Env far mensaje

( Sesiones de pareja, sesiones de boda,
sesiones de 15 afios, sesiones de nifios,
sesiones de graduacion, sesiones en
estudio y exterior, fotografia y video para
todo evento.

Perla Studio 1

Es un estudio fotografico que ofrece cobertura de eventos de fotografia y video y sesiones
fotograficas en estudio o al aire libre. Tiene una pagina con 192 likes. Su seccion de
informacion es muy completa con sus contactos, enlace a pagina web, ubicacioén y
descripcion de servicios. También posee logo e identidad visual de la marca. Sus
publicaciones son variadas, publica albumes de fotos, videos, anuncios de sus productos

e inclusive reels.

Sus copys son bastante cortos, de 3 a 5 palabras y normalmente mencionan lo que sucede
en las fotografias o contenido audiovisual y utiliza emojis y hashtags. No usa CTA pero
si los "botones" de la red para redirigir a su contacto de WhatsApp. Sus publicaciones son
constantes y se observa un plazo de tiempo de maximo 15 dias entre si, aunque deberian
acortar ese tiempo y publicar al menos una vez a la semana ya que si obtienen un buen
numero de reacciones. En algunas publicaciones hacen un uso excesivo de hashtags que

comparados con sus cortos copys no tienen buen equilibrio visual.

Bride getting ready. You shine like the sunt B

#elsalvador #photography #photooftheday #foryou #fyp #EISalvador #viral #photography
#photographer #photoshooting #photoshoot  #photoshoot #photos #video #weddings
#wedding #bride #groom #photo #bridetobe  #portrait #parati #paratii #camera #digital
#pic #love #retouching #pictures #foryoupage #creative
Ver traduccion #photographer #moments #photooftheday
#iphotoshot #sweet15 #15afios #quinceariera
#photos #birthday
Ver traduccion
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DaniFotos

Presentacion
Fotografia profesional, cobertura de
eventos, sesiones de fotos, fotografia de
producto, fotograf?

Detalles

@ Pagina - Agencia de marketing

0 San , San , El
: " &, 7179 8981
DaniFotos - fotografia
profesional B4 umanafranco@gmail.com
@ 150 Me gusta & umanafrancowixsite.com/danifotos

*+ Ver la informacion de DaniFotos -
fotografia profesional

Mensaje # Aun sin calificacion (3 opiniones)

Me gusta

Dani Fotos es una pagina del fotografo Daniel Umafa Fotos, en ella ofrece cobertura de
eventos, sesiones y fotografia de producto. Tiene 150 likes. En su informacion destaca
sus contactos y un enlace su pagina web, sin embargo, la descripcion de sus servicios es

ambigua y contiene un error de digitacion.

En sus publicaciones obtiene entre 6 a 20 likes. Sus post son bastante seguidos aunque no
se nota que siga un calendario de publicaciones. Solo publica dlbumes de fotos. Sus copys
son cortos y no dicen mucho sobre lo que ocurre en las imagenes, utiliza hashtags en cada
publicacion. Aunque publica fotos de su trabajo con clientes también tiende a publicar

contenido mas personal que le resta un poco de profesionalismo a la pagina.

Cuando vas al parque con tu papé fotégrafo B DaniFotos - fotografia profesional  ***

#parquecuscatlan esta en San Salvador.
#sansalvador 17 may. - @
#daschundelsalvador Sesiones de fotos para empresas

#fotoscorporativas
#fotografiaempresarial

14



BUYERS PERSONA
Es la representacion del cliente ideal que la marca busca alcanzar para que sea su publico
y consumidor. Se realiza una investigacion de caracteristicas socioecondmicas que debe

cumplir y que permiten tener un acercamiento al cliente para luego fidelizarlo.

Esta representacion es ficticia y nos permite disefar estrategias y acciones adecuadas a

partir de las necesidades que el cliente tenga.

Como marca personal se han desarrollado 3 Buyer Persona que responden a cada uno de

los servicios ofrecidos.

Buyer Persona 1

¢

Frusth, [flessinm, N

Edad: 49 anos Ruth trabaja en el MINSAL
Estado civil: Casada con ingresos fijos y seguros,
Nivel educativo: Licenciatura en tiene 3 hijos, uno de 24 con
Fisioterapia un hijo recien nacido, otro
Profesion: Administrativa en el de 22 a un afo de graduarse
MINSAL de la universidad y la menor
Ingresos: $930.00 Mensuales de 14 afos. Sus padres
Vivienda: Casa Propia, Miralvalle, guardan fotos de cada

vive con su esposo e hijos menores. evento importante de su

DERSONALIDAD vida y ella desea lo mismo

: para sus hijos y nietos. Le
Sentimental Controladora
G G gusta tener fotos

Extrovertida Carifosa enmarcadas y subir muchas
e [ ——] a su facebook.

/
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OBJETIVOS SOLUCION
« Tener fotos y videos de « Reuniones previas para hablar y
graduaciones, quince anos, familiarizarse con los protagonistas y
bautizos y cumplearnos de su gue sientan comodidad al ser
familia. fotografiados.

» Poder acceder faciimente a « Entregar fotos en una nube con
esos recuerdos facilidad de acceso para toda la

TEMORES Y OBSTACULOS familia y revelar las fotos en vez de

« Que las fotos no transmitan imprimirlas para una mayor calidad.

las emociones.

» Que algunas fotos impresas
se arruinen con la humedad « 'Tal vez sea mas barato comprar una
del ambiente y el paso del camara Y tomar nosotros mismos las
tiempo. fotos'.

IMPRESIONES NEGATIVAS

Buyer Persona 2

Linnnihinhinn o, Sitpeg -
';/' > IJJ ‘j'J *e

Edad: 32 anos Guadalupe comenzo a
Estado civil: Soltera trabajar durante la

Nivel educativo: Licenciatura en universidad para cubrir
Mercadeo gastos y nunca ha podido
Profesion: Empleada de Banco desarrollarse en su area
Cuscatlan pero desea emprender con
Ingresos: $545.00 Mensuales el apoyo de su novio, que es
Vivienda: Apartamento alquilado en $90  economista., y poner su

en Mejicanos, vive con su novio propio salén de belleza; con

DERSONALIDAD Sus conocimientos en

e mercadeo quiere darse a
Responsable Planificadora )
G GEES  COnocer en redes sociales

Extrovertida Temerosa (Instagram y Facebook).
[ E—] [a——
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Lol o, Sitpeg -
.-'Iv > l-'J joJﬁlo-f

OBJETIVOS SOLUCION
« Publicar fotos profesionales. « Definir un estilo fotografico que
« Llamar la atencion de sus distinga el salon y sus servicios.
clientes con fotografias « Hacer sesiones de fotos de producto,
unicas que se diferencien de lifestyle y videos que apelen a las
los demas salones. emociones de las usuarias  las incite
a consumir los servicios.

TEMORES Y OBSTACULOS

- La fotografia no es su fuerte
y no tiene equipo.
» Que a las personas no se
sientan atraidas a consumir « 'Las sesiones son muy caras"
SUS servicios. « "Puedo comprar un buen teléfono y ver
tutoriales en YouTube"

>
IMPRESIONES NEGATIVAS

Buyer Persona 3

Edad: 37 anos Tomas es un emprendedor,
Estado civil: Casado dueno de un restaurante de
Nivel educativo: Tecnico en tipicos con su esposa que es
administracion de empresas chef, tienen una hija de 7
Profesion: Emprendedor anos y recientemente ha
Ingresos: $650.00 Mensuales abierto las redes sociales
(Ganancia aproximada del negocio) del negocio y una prima le
Vivienda: Casa Propia, colonia San ayuda a manejarlas, él

Luis, vive con su esposa y su hija. espera que esto le ayude a
atraer clientes que no sean
solo de la zona en donde

PERSONALIDAD

Planificador Controlador ,
— G esta, su sueno es tener un

negocio reconocido a nivel
nacional.

Introvertido Sonador
L ]

17



OBJETIVOS
« Llamar la atencion de
clientes de todas partes de
la capital.
« Que su publico sienta deseos

de probar su comida y estar
en su local.
TEMORES Y OBSTACULOS

» Que sus clientes no se
sientan atraidos por el lugar ).
O su comida.

« Ni su prima ni €l tienen equipo
fotografico y no saben como
tomar fotos del lugar.

18

SOLUCION

- Realizar sesiones fotograficas de
lifestyle con modelos en el local.

« Establecer con los duenos que
imagen y sentimientos quieren
despertar en su publico para la toma
de fotografias.

« Realizar sesiones fotograficas de
producto para las comidas que
ofrece el restaurante.

IMPRESIONES NEGATIVAS
« 'Tal vez las fotografias no son lo que
necesito para atraer clientes'.




CANAL DIGITAL PARA UTILIZAR

Facebook

Se ha seleccionado esta red social debido a que es una plataforma digital que a lo largo
de los afos se ha adaptado a los nuevos formatos. Ademas, que entre sus usuarios se
encuentra el publico objetivo de esta marca para los diferentes servicios que ofrece. En la

red es posible generar emociones y sensaciones en el publico.

Esta posibilidad de generar emociones y sensaciones es de suma importancia porque
genera fidelidad y compromiso con la marca por parte de los usuarios al sentirse
identificados o encontrar solucion a sus necesidades por medio de los contenidos

compartidos.

También se selecciond por la variedad de opciones que ofrece para subir contenidos:
reels, albumes de fotos, videos, historias, publicidad, entre otros. Al ser una marca
emergente se ha elegido inicamente esta red social porque abarca el publico objetivo y

para dedicarle el 100% del tiempo mientras la marca se posiciona.
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LINEAS DE CONTENIDO
1. Marketing de contenido

Se realizaran publicaciones que provoquen interés en el publico por conocer mas sobre

los servicios ofrecidos por Andrea Nieto - Fotografia, y con la posibilidad de adquirirlos.

a. Enesta linea se publicard contenido de valor relacionado al quehacer de la
marca y se dividird en los siguientes subtemas:

b. ¢(Por qué necesito esta foto?

c. Beneficios

d. Datos Curiosos

e. Recordatorios
2. Ventay Servicios

En esta linea se publicaran los servicios a ofrecer como marca, trabajo de cobertura en
eventos sociales, producciones fotograficas de fotografia de producto para los
emprendedores y sus marcas, sesiones fotograficas privadas. Este tipo de contenido se

realizard a través de piezas graficas como post e historias.

a. Sesiones Privadas

b. Fotografia de Eventos
c. Fotografia de Producto
d. Ofertas

3. Manuales y Tutoriales

En esta linea se publicaran consejos, tutoriales, tips y fotografias necesarias para que la
sesion de fotos, cobertura o fotografia de producto sea un éxito. También remarcando que
dentro de la propia marca todos estos consejos se ponen en practica para dar un resultado

satisfactorio a sus clientes.

a. Tipsy Consejos

b. (Como lo hago?

c. Recomendaciones

d. (Cuales fotos necesito?
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4. Interaccion

En esta linea se publican tematicas que den lugar a la interaccion entre el publico con los
post o historias de la marca, que sea algo dinamico. La idea es generar confianza que poco
a poco se convierta en fidelidad del publico hacia la marca y asi consuman o adquieran

los servicios ofrecidos.

a. Historias: “Pregintame”
b. (Qué prefieres?

c. Trivias

d. Concursos

21



KPI'S
Alcance: Medir el nimero de personas a las cuales se les muestra el contenido de
la marca.
Crecimiento: Que aumente la comunidad digital de la marca, obtener nuevos likes
y seguidores en la pagina.
Interacciones: Numero de personas que interactian con el contenido y su
compromiso con la marca.

Conversion: Generar clientes por medio de los servicios que ofrece la marca.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

DIA CONTENIDO HISTORIAS POST
Sabado 1 Interaccion X
Domingo 2 MKT de contenido X
Lunes 3 Manuales y X
Tutoriales
Martes 4 MKT de contenido X
Miércoles 5 Venta y Servicios X
Jueves 6 Manuales y X
Tutoriales
Viernes 7 Manuales y X
Tutoriales
sabado 8 Venta y Servicios X
Domingo 9 MKT de contenido X
Lunes 10 Interaccion X
Martes 11 Manuales y X
Tutoriales
Miércoles 12 MKT de contenido | X
Jueves 13 Manuales y X
Tutoriales
Viernes 14 Venta y Servicios X
sabado 15 MKT de contenido X

23




CALENDARIO DE CONTENIDO DETALLADO

Fecha Horario | Tipo de Linea de Copy Piezas
Contenido | Contenido Graficas
sabado 11:00 Post Interaccion | jFeliz dia a todos los | Anexo 1
01/10/2022 AM nifos! Que la
fotografia acompaiie
a los que se
apasionan desde
pequenos.
domingo | 5:00 PM Post MKT de iNUNCA! Anexo 2
02/10/2022 contenido | Subestimes el poder
de una buena
fotografia para tus
productos, es la
mejor manera de
llamar la atencion de
tus clientes.
lunes 1:00 PM | Historia | Manualesy Anexo 3,
03/10/2022 Tutoriales 3.1
martes 7:00 PM Post MKT de (Aun dudas si vale | Anexo 4
04/10/2022 contenido la pena pagar por
fotos profesionales?
aqui te menciono
unos beneficios para
que termines de
convencerte!
miércoles | 4:30 PM Post Venta y iijAnimate a probar | Anexo 5
05/10/2022 Servicios | nuestros servicios y

no te arrepentiras!!!
Puedes contactarnos
al tel: 7450-5796 o

enviando un DM.
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jueves 6:45 PM Video Manuales y | No olvides que para | Anexo 6,
06/10/2022 Tutoriales una sesion 6.1,6.2,
fotografica preboda 6.3
es esencial capturar
los siguientes
momentos:
viernes 3:30 PM Post Manuales y Todo es mejor Anexo 7
07/10/2022 Tutoriales | cuando tiene sentido.
jPara las sesiones de
fotografia de
producto estudiamos
la marca y elegimos
solo lo mejor para
resaltar tu marca!
sabado 11:30 Historia Ventay Anexo 8
08/10/2022 AM Servicios
domingo | 4:00 PM Post MKT de La fotografianoes | Anexo 9
09/10/2022 contenido solo un oficio, es
pasion y una forma
de vida.
lunes 2:00 PM Post Interaccion | jLas fotografias de Anexo
10/10/2022 tu producto deben ir | 10, 10.1,
acorde a su funcion! 10.2,
Comenta bajo la 10.3
imagen cudl tipo de
foto de producto se
acopla mejor a tu
marca.
martes 7:00 PM | Infografia | Manuales y Anexo
11/10/2022 Tutoriales 11, 11.1
miércoles | 4:30 PM | Historia MKT de Anexo 12
12/10/2022 contenido
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jueves
13/10/2022

2:30 PM

Post

Manuales y

Tutoriales

iEl flash es un
instrumento que
puede hacer la
diferencia en tus
fotos! usalo
correctamente para
tus coberturas
fotograficas
siguiendo los

siguientes consejos:

Anexo 13

viernes

14/10/2022

9:00
AM

Historia

Venta y

Servicios

Anexo 14

sabado

15/10/2022

4:45 PM

Post

MKT de

contenido

Una boda es un
acontecimiento en la
vida de una pareja.
Que entre las
fotografias de tu dia
especial no faten

ninguna de estas:

Anexo 15
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ANEXOS

Anexo 1

Anexo 2

* ¢NECESITO FOTOS *

PROFESIONALES PARA
MI PRODUCTO?

+ 1Par supueste que 8i! +
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Anexo 3

Anexo 3.1
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Anexo 4

BENEFICIOS DE CONTRATAR
A UN

Jotégrafo. Profesional

« Cuentan con una amplia trayectoria
fotografica y experiencia

« Aportan alta calidad a todos sus trabajos

« Se encargan de todo el proceso, gestiona,
organiza, realiza y entrega el proyecto

« Cuentan con material fotografico

«» Brindan un servicio ético y profesional

Anexo 5

CONTACTAME
AL 7450-5796
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Anexo 6

Anexo 6.1
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Anexo 6.2

Anexo 6.3
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Anexo 7

RECOMENDACION
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Anexo &

33






Anexo 10.1

Se visualiza un estilo de vida

Anexo 10.2

Muestra el tamario del producto
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Anexo 10.3

Ofrece una experiencia casi tactil para el usuario

Anexo 11
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Anexo 11.1

Anexo 12

37



Anexo 13

Usa tu flash
covectamente

1. Usa luz rebotada para que sea mas
sutil

2. Usa la funcion TTL de tu flash para que
la luz sea mas uniforme

3. Usa accesorios para flash como los

difusores

Anexo 14
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Anexo 15

Jates que no pueden faltar
%ﬁmbadn, 5

1. Reaccion del novio al ver a
la novia

2. Intercambio de
anillos
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