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RESUMEN
El siguiente informe tiene como proposito la puesta en practica de los conocimientos

adquiridos durante el desarrollo del Curso de Especializacion de Medios Digitales y Redes
Sociales. A lo largo del curso, cada alumno tuvo como objetivo construir una estrategia
digital de marca personal. Por medio de este informe, se pretende mostrar los pasos a seguir
y las acciones necesarias para construir una marca personal exitosa y darle visibilidad a traves
de las plataformas digitales. En este caso, se desarrollara la marca personal de Erika Garcia,
estratega digital, quien pretende alcanzar un publico mas grande y potenciar todos los
recursos que tiene a su alcance, por ello, en la primera etapa se realiza un diagnostico,
reconociendo las fortalezas y debilidades de su marca, para luego, en la segunda etapa
potencializar y direccionar el contenido de sus redes sociales.

Palabras clave: Marca, Marketing Digital, Redes Sociales, Plan de Marketing

Digital, SEO, Posicionamiento, Engagement, Contenido, Plataformas digitales.



INTRODUCCION

Una estrategia digital es un plan integral disefiado para utilizar herramientas y plataformas
digitales con el objetivo de lograr metas especificas de una empresa o marca. A traves de la
combinacion de tacticas como la gestion de redes sociales, marketing de contenido,
publicidad en linea, SEO, y anélisis de datos. Una estrategia digital permite optimizar la
presencia en internet, conectar con el publico objetivo y aumentar la visibilidad y las
conversiones.

Por su parte, en este trabajo se desarrollaran todos los pasos para la construccion de una
estrategia digital de marca personal exitosa, por lo que se estudian distintos aspectos de vital
importancia para el funcionamiento de esta.

De esta manera, Erika Garcia, estratega digital con amplia experiencia en la creacion y
ejecucion de estrategias de comunicacion en plataformas digitales tiene como objetivo
optimizar la presencia en linea de marcas y empresas a través de contenido relevante, gestion
efectiva de redes sociales y andlisis de datos. Con un sélido conocimiento en tendencias
digitales y herramientas tecnoldgicas, Erika ayuda a las marcas a conectar con su publico

objetivo y a maximizar su impacto en el entorno digital.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Erika Garcia, es una estratega digital con experiencia en la creacion y ejecucion de estrategias
de comunicacion en plataformas digitales. Su enfoque esta dirigido a optimizar la presencia
en linea de marcas y empresas a través de contenido relevante, gestion efectiva de redes
sociales y andlisis de datos. Sin embargo, la marca no se encuentra posicionada en redes
sociales, por lo que se enfrenta a retos palpables como falta de interacciones en sus
contenidos, pocos seguidores y falta de reconocimiento de la marca.

Erika Garcia, es una marca que pretende aportar al mundo digital con su experiencia y
creatividad. Busca un posicionamiento y reconocimiento en el &mbito digital y Marketing.

Dicha marca tiene retos palpables que se mencionan a continuacion:

e Dar a conocer el catalogo de servicios

e Posicionar la marca en el mundo deportivo y negocios

e Que el contenido sea de calidad

e Aumentar el numero de seguidores y tener redes saludables

e Que los seguidores sean organicos

La marca tiene la vision de expandir sus redes, no solo quedarse con Instagram y Linkedin,
sino poder incursionar y posicionarse en Facebook, Tik Tok y Twitter, esto con el fin de
poner tener presencia en todos los canales digitales existentes. Ademas, es de vital

importancia que la marca genere un click con la audiencia y sea fiel a su target.

DESCRIPCION DE LA MARCA

Erika Garcia es periodista y estratega digital, especializada en ayudar a emprendedores,
empresas e instituciones a posicionarse en redes sociales mediante estrategias de marketing
digital personalizadas. Entre los servicios que ofrece se encuentran la gestion de redes,
redaccion de contenido y fotografia comercial.

Su objetivo es integrar a adultos y marcas al mundo digital, facilitando su crecimiento digital
con un enfoque accesible y profesional. Erika se distingue por ofrecer un servicio integral de
periodismo y marketing digital enfocado en redes sociales, con un enfoque cercano y
accesible a través de plataformas como LinkedIn e Instagram. La comunicacion con sus

clientes es constante y directa, asegurando resultados Optimos y un servicio altamente
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personalizado.

Link de redes sociales

e Instagram: https://www.instagram.com/amolina_eg/

e Linkedin:https://www.linkedin.com/in/erika-garc%C3%ADa-

a697aa316/?utm source=share&utm campaign=share via&utm content=profile&u

tm medium=android app

Erika ofrece servicios de alta calidad para medios, instituciones y marcas que buscan

visibilidad y crecimiento digital.

FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES
e Ofrece servicios personalizados e Redes en crecimiento
e Posee ideas frescas e innovadoras e Pulblico meta es adecuado y con
e Esuna marca certificada bajo e capacidad de adquirir servicios
e estandares profesionales e Inteligencia Artificial
e Marca multifacética e Herramientas para administrar redes
e Capacidad para adaptarse a nuevas e sociales de forma déptima
e plataformas digitales emergentes e Mercado en crecimiento
DEBILIDADES AMENAZAS
e No posee una cartera de clientes e Amplia competencia
e Poco equipo técnico e Cambio de tendencias globales
e Poco alcance geografico e Empresas grandes agresivas
e No cuenta con personal a su cargo e comercialmente

Competitividad de precios.



https://www.instagram.com/amolina_eg/
https://www.linkedin.com/in/erika-garc%C3%ADa-a697aa316/?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/erika-garc%C3%ADa-a697aa316/?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app
https://www.linkedin.com/in/erika-garc%C3%ADa-a697aa316/?utm_source=share&utm_campaign=share_via&utm_content=profile&utm_medium=android_app

COMPETENCIAS

La competencia en el mundo digital, es agresiva y en expansion; al analizar el flujo de tres
marcas que se considera generan contenido de valor en el mercado:
e Marketers
Empresa dedicada a estrategias, marketing digital, campafas digitales, capacitaciones y
social media, esta tiene un nimero de seguidores muy reducido, sin embargo tiene historias
de éxito, lo que le otorga mayor credibilidad y experiencia a su marca.
Cuenta con presencia en Instagram alcanzando los 1,224 seguidores y 11 mil seguidores en
Facebook. Es una pagina dinamica, pero con pocas interacciones.
Instagram
Cantidad de publicaciones: 220
Tipos de publicacion: Post y Reels
Diferencia de contenido: Manejan post y reels
Facebook
Cantidad de publicaciones: 25
Tipos de publicacion: Post
Diferencia de contenido: Sus publicaciones son post Unicamente
48 Me gusta
0 comentarios
67 Me gusta

1 comentarios
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Les funciona mucho en Instagram los reels con interaccion y copys atrayentes, tienen un
despunte méas notable con este tipo de contenido. Parte de su estrategia es la creacion de
contenido de valor, ya que centran su punto en un tema especifico, dando pequefios tips
profesionales. A pesar de no tener tantos seguidores en esta red, muestran que los pocos son

organicos y ad hoc al tema.

Cuando tu agencia solo hace contenido //
cuando tu agencia es Marketers.,

Marketers

1 me gusta

0 comentarios
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2 me gusta

0 comentarios
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En Facebook la pagina esta desactualizada, con una buena cantidad de seguidores, pero con
un contenido plano y que no conecta, a pesar que no replica el contenido de Instagram en su
red de Facebook, esta no tiene interacciones y sus post no son continuos.

Walter Marketing Digital y ADS

Es una empresa que posiciona marcas en redes sociales, haciéndolas crecer a través de los
anuncios digitales, oferta sus servicios profesionales y ayuda a las personas a aprender mas
acerca de Marketing Digital. Presente en la red social de Instagram y una plataforma digital
que es You Tube.

Instagram

Cantidad de publicaciones: 180

Tipos de publicacion: Post y Reels

Diferencia de contenido: Manejan post y reels

You Tube

Cantidad de publicaciones: 1

Tipos de publicacién: Videos

Diferencia de contenido: Sus publicaciones son videos

"( i o4
Bt i cymarse g
¢ Necesitas ayuda
técnica para anunciarte
CcQvy (A
'
26 me gusta
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181 me gusta

13 comentarios
En Instagram hay reels y post, algunos personales y otros con el contenido de su empresa, a
pesar de esto, se destaca el contenido por la aparicion de personas influyentes o reconocidas

en el mundo de los medios, lo que le otorga mayor credibilidad frente a otros clientes.

0 Walter Rivas

' S @walterrivas296 * 20 suscriptores
. &“',F -
' et Mas informacion sobre este ca mas
o
Principal Videos Playlists
Videos
!' = ‘. Segmentando lugar en el Administrador de Anuncios
Mo tag * h
. —
64 visitas

0 comentarios

La plataforma de YouTube esta desactualizada, tiene un Unico video que se publicé hace 3
afios, no tiene ninguna interaccién solo vistas, el contenido basicamente solo se grabo
pantalla y audio y es una pequefia clase de la segmentacidn de anuncios.

Marketing Inteligente

Es una empresa que ofrece servicios de reingenieria de marketing, estrategia digital y redes
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sociales, sus redes no tienen un impacto mayor, en Instagram cuenta con 151 seguidores y en
Facebook con 6,100 Me Gusta en su Fan Page. Sus publicaciones mezclan reels y Post, pero
no crean contenido de valor y esto no abona a la interaccion con el publico.

Instagram

Cantidad de publicaciones: 113

Tipos de publicacion: Post y Reels

Diferencia de contenido: Manejan post y reels

Facebook

Cantidad de publicaciones: 113

Tipos de publicacidon: Post y Reels

Diferencia de contenido: Duplican los post de Instagram en su Fan Page.

rrarketnjimsigerts o

marect ng recigerie yo M ordm ovfs cportun & -
AW AUE Lrvcas Jesd

iDesoutya cmo nuestres drones

puaten ayodario en S projecto
Comtactanos hoy mismo

3 me gusta

0 comentarios
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L CONTACTANOS J

+503 2208 00643
WAW VIST IO Iy

5 me gusta
0 comentarios
Sus post ofrecen servicios, pero no crean contenido de valor y tampoco hacen uso de la
creacion de contenido para la venta de productos o servicios y esto hace que no conecten con

la audiencia.

CONTACTANOS

L +503 2298 . 00ss

* DIBENO wEn *  EMANDEING . MARKETING

Marketing Inteigente

© Whasagp

4 me gusta
3 comentarios
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61 me gusta
15 comentarios
Revisando la red social de Facebook, se encontr6 que hay un cierto descontento por sus
servicios con algunos comentarios de la gente o clientes, sus publicaciones son planas y
siguen sin conectar, solo hubo una que fue una oferta de empleo que despunto, sin embargo,

Nno se muestra mayor cosa.

MARKETERS
WALTER RIVAS

MARKETIN INTELIGENTE

Revisando la red social de Facebook, se encontrd que hay un cierto descontento por sus
servicios con algunos comentarios de la gente o clientes, sus publicaciones son planas y
siguen sin conectar, solo hubo una que fue una oferta de empleo que despunto, sin embargo,
no se muestra mayor cosa.
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OBJETIVOS

Objetivo general

Posicionar marca personal generando un impacto positivo en el mercado, y atrayendo
nuevos clientes con propuesta innovadoras, posicionando marcas en un plazo menor
a 90 dias.

Objetivos Especificos

Aumentar las vistas de perfil en LinkedIn en un 20% en los proximos 60 dias.
Aumentar las vistas de perfil en Instagram en un 20% en los préximos 60 dias.

Publicar al menos 2 articulos relacionados con estrategias de redes sociales en

LinkedIn cada mes.

Crear y promocionar al menos 2 videos cortos sobre edicion audiovisual en Instagram

cada semana.

Colaborar con al menos 2 marcas o influencers en la creacion de contenido visual en

los proximos tres meses.

BUYER PERSONA

PUBLICO OBJETIVO

Buyer
Instagram

FELIPE GARCIA

Edad: 32anios

Dueno de empresa de
calzado deportivo
Ubicacion: Santa Ana, Santa
Ana

Familia: Soltero

Ingresos: 52000 mensuales
Cardcter: Apasionado ¥

OBJETIVOS ¥ NECESIDADES

« Aperturar redes scciales
para la empresa

« Generar contenido
deportivo

« Construir blogs sobre
deportes

= Comprar equipo
adecuado

MIEDOS ¥ FRUSTRACIONES

= La competencia

+ Alfracaso

+ A no tener impacto social
an el mundo del deporte

« A noactualizar mi
catalege de productos

17

INTERESES

« Ver deporte
« Leer blogs sobre el

mundo deportivo

« Escribir
« Cocinar

COMPORTAMIENTO

- Persona que hace

deporte

« Actualizado scbre el

mundo deportivo

« Apasionado por lo que

hace en su tienda

OFERTA

= Abrir redes sociales
= Cursos de redaccion

creativa

= Actualizar catalogo

online



PUBLICO OBJETIV

Buyer o
|I‘|$tCIg|‘CII“I"I -
OBJETIVOS ¥ NECESIDADES INTERESES
« Posicionar redes sociales « Leer
existentes « Actualizar sus
« Orientar el contenido de conocimientos
las redes « Ver redes sociales
« Ordenar catalogo de « Pasar con su novia
servicios
« Dar a conocer el COMPORTAMIENTO

gquehacer en el complejo

+ Persona comprometida

MIEDOCS Y FRUSTRACIONES con lo que hace
+ Que cocina en sus ratos
« A la competencia libres
. A gue la gente no realice « Aficion por las redes
deporte sociales
Edad: 27anos « A que el contenido no sea
Duefio Complejo deportivo apto OFERTA
Ubicacion: Muevo Cuscatlan, « Que muchos suscriptores
La Libertad cancelen su suscripcion + Generar contenido para
Familia: Comprometido « A los problemas dentro sus redes
Ingresos: $3500 mensuales del complejo . Potenciar los servicios
Curaf:-:lrter: Inteligente y . Posicionar empresa en el
creativo mundo corporativo
PUBLICO OBJETIV
Buyer
Instagrcm
OBJETIVOS Y NECESIDADES INTERESES
« Actualizar catalogo de « Ver redes sociales
productos « Vercarreras en la TV
+ Generar contenido = Cocinar
» Escribir blogs sobre « Leer
mecdanica « Escribir
+ Gestionar redes sociales
+ Crear contenido para sus COMPORTAMIENTO
redes
+ Perscna que gusta ira
MIEDOS Y FRUSTRACIONES exhibiciones de vehiculos
« Le gusta viajar
ANIBAL ERAZO « Al fracaso « Estar tiempo a solas
+ A lo competencia » Le gusta el deporte
+ A las quejas y reclamos
Edad: 26afios « A que los productos estén OFERTA
Duefio de tienda online de defectuosos
productos mecanicos + & la perdida de clientes y + Toma de fotografias
Ubicacion: San Salvador, San ganancias comerciales de los
salvador + A quebrar mi repuestos
Familia: Soltero empredimiento « Gestion de redes sociales
Ingresos: $1100 mensuales « Actualizar catalogo
Caracter: Carismatico y « Aumentar seguidores en

18



PUBLICO OBJETIV

Buyer
Linkedin

MICHELLE NAVARRETE

PUBLICO OBJETIV

Buyer
Linkedin

Edad: 28arnios

Fotografa profesional
Ubicacion: San Salvador, San
Salvador

Familia: Comprometida
Ingresos: $2500 mensuales
Cardcter: Seria y Perspicaz

DORA ARGUETA

Edad: &1 afios

Maodista

Ubicacion: San Miguel, San
Miguel

Familia: Casada

Ingresos: $3150 mensuales
Cardcter: Creativa vy
ordenada

OBJETIVOS Y NECESIDADES

+ Vender paguetes de
fotografia

+ Escribir blogs sobre
fotografia

+ Dar a conocer su trabajo

+ Ampliar cartera de
clientes

MIEDOS ¥ FRUSTRACIONES

+» A la competencia

« A la critica

» Al acoso cibernético

« A no estar actualizada
con las tendencias
fotograficas

» A no poder estara la
altura

OBJETIVOS Y NECESIDADES

+ Visibilizar sus redes
sociales

« Actualizar sobre
tendencias de la moda

« Orientar a las nuevas
generaciones

«» Generar contenido para
redes sociales

MIEDOS ¥ FRUSTRACIONES

« A morir y no dejarun
legodo v sus ideas

+ A la critica destructiva

« & que las futuras
generaciones no gusten
de la moda

« A gque no se entiendan
sUSs conceptos

19

INTERESES

s Leer

« Viajar

« Ordenar su casa

« Ordenar su estudio de
fotografia

COMPORTAMIENTO

+ Persona con una
impulsion por el orden

+ Le gusta mucho caminar
v salir de vigje

+ Apasionada por las redes

CFERTA

+ Ordenar catalogo de
servicios

+ Dar a conocer su trabajo
en redes sociales

+« Curso de redaccion
creativa

INTERESES

s Vigjar

s Leer blog de moda

» Revisar contantemente
Linkedin

« Hacer yoga

COMPORTAMIENTO

Persona ordenada con su
entorno

Con mucha cultura
Intelectual

Creativa en sus ambientes

.

-

OFERTA

Curso de redaccion
creativa

Toma de fotografias v
videos de su trabajo
Visibilizar su imagen en
redes

.



PUBLICO OBJETIVO

Buyer
Linkedin

OBJETIVOS Y NECESIDADES INTERESES

= Visibilizar su trabajo « Leer

« Generar contenido para « Ver comedia
mover sus redes = Iral teatro

} « Actualizar catalogo de « Escribir
servicios « Dar clases
‘ i‘ ” » Ofrecer confianza a sus
b 4 clientes potenciales COMPORTAMIENTO

« Persona comprometida
MIEDOS ¥ FRUSTRACIONES con su trabajo

e « Jovial
ALAM SANDOVAL » A la critica + Con un gusto por el arte
« A Que un paciente se « Con metas claras

MUEera en una operacion

Edad: 45 afios que realice OFERTA

Cirujano Plastico « A dejar de sonreir

Ubicacion: San Salvador, San « A no dejar un legado . Generar contenido de
Salvador « A no formarse valor

Familia: Casado + Curso de Redaccion
Ingresos: $5000 mensuales creativa

Cardacter: Estético y bromista + Gestidn de redes sociales

» Toma de fotografias

CANALES DIGITALES

Erika Garcia Periodista y Estratega Digital, tiene presencia en 2 redes sociales: Instagram y
LinkedIn, sin embargo, es oportuno que esta se expanda y pueda tener presencia en Tik Tok,
Facebook y X, ya que esto contribuiria al posicionamiento de su marca y a alcanzar sus
objetivos a corto plazo:

Instagram: Erika Garcia cuenta con esta red social, sin embargo, hay que aumentar el nimero
de seguidores y generar contenido que impacte a las audiencias, se puede comenzar por
pequerios reels, historias que puedan visibilizar el trabajo con algunos de sus clientes,
ademas, es necesario generar contenido de valor y ser constantes para posicionar la marca en
esta red social.

LinkedIn: es una red en crecimiento, con un campo profesional amplio, se recomienda
escribir blogs sobre temas relacionados a su quehacer, y asi, darse a conocer en esta red. Uno
de los beneficios de posicionar la marca en esta red es que permite conectar con clientes de
todo el mundo, por lo que se recomienda mantenerla actualizada.

Facebook: Aunque la marca no tiene presencia en esta red social, es importante crear una fan
page para ampliar la cartera de clientes, en esta red social sera vital la creacion de contenido

de valor que conecte con el publico y de ser posible gestionar anuncios desde Meta.
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Tik Tok: es la plataforma digital del momento, donde muchas personas encuentran
referencias y promocionan sus servicios, es oportuno que se explore la posibilidad de
incursionar en esta plataforma y generar contenido que conecte con las audiencias a través
de videos y trends, esto también contribuira a conocer quién esta detras de la marca y

otorgarle mayor credibilidad.

PILARES DE CONTENIDO

Educacion y Capacitacion Digital: Contenido que empodera a emprendedores y empresas
a navegar el mundo digital.

Estrategias de Marketing Personalizadas: Contenido que demuestra como adaptar
estrategias de marketing a diferentes publicos y necesidades.

Tendencias en Redes Sociales: Contenido que explora las ultimas tendencias y cambios en
el panorama digital.

Comunicacion y Relacion con Clientes: Contenido que destaca la importancia de una
comunicacion constante y efectiva.

Contenido Creativo y Redaccion: Contenido que muestra la habilidad de crear narrativas
atractivas y efectivas.

Posicionamiento de marca: contenido que visibilice la marca.

Ventas netas y directas: Ventas de paquetes periodisticos de tomas de fotografia, video y
cobertura

Etica y Responsabilidad en el Periodismo Digital: Contenido que aborda la ética en el
periodismo y el marketing digital.

Historias de Transformacién Digital: Contenido que ilustra el impacto del crecimiento
digital en marcas y emprendedores.
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CONTENIDO DE LA ESTRATEGIA

FOTOGRAFIAS ¥ VIDEDS QUE  MUESTRA LA CALIDAD SE EU
COEERTURAS DE FRENEA B INSTAGRAM ¥ LINKEDHN

FRODUCTD TERMIMADC ¥ INVITACION A CONFIAR EM

SESION DE FOTOS i e SEme INETAGRAM
REDACCICN CREATIVA L ARTE DEL STORY TELLING iR METAGRAM ¥ LIMKEDIN
ESTRATEGLA DIGITAL OFAECER BERVICIOS DIVULGAR PAGUETES ISTAGRAM ¥ LINKEDIN

REDES SOCIALES wu DVULGAR PAGUETES ISTAGRAM ¥ LINKEDIN

ESTRATEGIA SEO

Objetivo: aumentar las interacciones de las redes sociales, y la visibilidad de las marcas.
Acciones:

Optimizacion del Perfil:

Actualiza el titular y el resumen de tu perfil para incluir palabras clave relevantes
relacionadas con tus servicios (periodismo, marketing digital, estrategias en redes sociales).
Asegurate de que tu biografia sea clara y atractiva, reflejando tu propuesta de valor.
Publicaciones periddicas:

Publica al menos un articulo relevante cada semana sobre temas relacionados con estrategias
digitales y redes sociales. Utiliza encabezados claros y enlaces internos para mejorar la SEO
del articulo, y compartelo en grupos relevantes de LinkedIn para aumentar la visibilidad.
Interaccién y Networking:

Participa activamente en conversaciones y publicaciones de otros usuarios de LinkedIn.
Comenta en publicaciones de influencers y colegas en tu sector, y comparte su contenido.
Esto aumentara tu visibilidad en la plataforma y fomentara conexiones con nuevas
audiencias.

Educacion y Capacitacion Digital

Educacion digital

Capacitacion online

Emprendedores digitales

Estrategias digitales

a w0 N e

Formacion en marketing
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6. Habilidades digitales

7. Talleres virtuales

8. Cursos online

9. Navegacion digital

10. Herramientas digitales
PALABRAS CLAVES
Estrategias de Marketing Personalizadas

1. Marketing personalizado
Segmentacién de audiencia
Estrategias a medida
Marketing digital
Adaptacion de contenido
Campanias efectivas

Andlisis de mercado

© N o g B~ WD

Comunicacion dirigida
9. Pdblicos objetivo
Experiencia del cliente
1. Tendencias en Redes Sociales
. Tendencias digitales
Redes sociales

Innovaciones en marketing

2
3
4
5. Algoritmos de redes
6. Consumo de contenido
7. Comportamiento del usuario
8. Estrategias de engagement
9. Plataformas emergentes
10. Viralidad
Comunicacion y Relacion con Clientes
1. Comunicacion efectiva
2. Relacion con clientes

3. Atencion al cliente
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4
5
6.
.
8
9

Retroalimentacion
Interaccion constante
Construccion de relaciones
Estrategias de comunicacion
Engagement del cliente

Satisfaccion del cliente

10. Escucha activa

Posicionamiento de Marca

1.

2
3
4
5.
6
7
8
9

Visibilidad de marca

Identidad de marca

Estrategias de posicionamiento
Branding digital

Reputacion online

Percepcion de marca
Diferenciacion
Reconocimiento de marca

Marketing de contenido

10. Valores de marca

Ventas Netas y Directas

1.

2
3
4
5.
6
7
8
9

Ventas directas
Paquetes periodisticos
Servicios de fotografia
Cobertura de eventos
Produccién de video
Generacion de ingresos
Estrategias de ventas
Clientes potenciales

Marketing de servicios

10. Ofertas comerciales
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Etica y Responsabilidad en el Periodismo Digital
Etica periodistica

Responsabilidad social

Verificacion de hechos

Desinformacion

Integridad en medios

Transparencia

Précticas responsables

Cadigo de ética

© © N o g~ w D P

Confianza del publico
10. Impacto social

Historias de Transformacion Digital
1. Transformacién digital

Casos de éxito

Crecimiento empresarial

Innovacion digital

2
3
4
5. Impacto positivo
6. Evolucion de marca
7. Testimonios de clientes
8. Adaptacion al cambio
9. Estrategias digitales
10. Resultados medibles
Contenido Creativo y Redaccion
1. Redaccion creativa
Narrativas atractivas
Creacion de contenido
Estrategias de storytelling
Contenido visual
Estilo de escritura

Edicién de contenido

O N o g B~ WD

Técnicas de redaccion
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9. Atraccion de audiencia

10. Mensaje efectivo

OPTIMIZACION DE PERFILES EN REDES SOCIALES
Objetivo: Aumentar las vistas de perfil en LinkedIn e Instagram en un 20% en 60 dias.
Acciones:
LinkedIn:
e Optimiza el titulo y resumen del perfil, incluyendo palabras clave relevantes
relacionadas con periodismo y marketing digital.
e Utiliza una foto profesional y una cabecera atractiva.
e Publica regularmente contenido relevante y comparte logros y habilidades.
Instagram:
e AsegUrate de que tu biografia sea clara y contenga palabras clave que representen tus
Servicios.
e Usa hashtags relevantes en todas las publicaciones y optimiza las publicaciones para

mejorar la visibilidad.

COLABORACIONES ESTRATEGICAS
o Objetivo: Colaborar con al menos 2 marcas o influencers en la creacion de contenido
visual en los proximos tres meses.

e Acciones:

o ldentifica marcas o influencers cuya audiencia se alinee con la tuya y que
compartan valores similares.

o Propdn ideas de contenido colaborativo que aporten valor a ambas audiencias.
o Asegurate de utilizar palabras clave y hashtags relevantes en las publicaciones

colaborativas para maximizar el alcance.

ANALISIS Y MONITOREO DE RESULTADOS
e Objetivo: Posicionar marcas en un plazo menor a 90 dias.
e Acciones:
o Utiliza herramientas como Google Analytics y las métricas de LinkedIn e
Instagram para medir el rendimiento de tus publicaciones y perfiles.

o Realiza auditorias periodicas de SEO para identificar areas de mejora.
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o Ajusta las estrategias basadas en el analisis de datos para optimizar el
contenido y aumentar el impacto.
Creacion y Publicacion de Contenido de Calidad
o Objetivo: Publicar al menos 2 articulos relacionados con estrategias de redes sociales
en LinkedIn cada mes.
e Acciones:
o Realiza una investigacion de palabras clave para identificar temas relevantes
que atraigan a tu audiencia.
o Crea contenido profundo y bien estructurado, utilizando encabezados (H1,
H2) y enlaces internos y externos.
o Promociona los articulos en otras redes sociales y grupos de LinkedIn para
aumentar el alcance.
Produccion de Videos Cortos
o Objetivo: Crear y promocionar al menos 2 videos cortos sobre edicién audiovisual
en Instagram cada semana.
e Acciones:
o Utiliza herramientas de SEO para identificar temas populares relacionados
con la edicion audiovisual.
o Incluye descripciones detalladas y etiquetas relevantes en los videos.
o Comparte los videos en Instagram Stories y Reels para aumentar la visibilidad
y engagement.
Uso de Palabras Clave y SEO Local
Acciones:
e Investiga y selecciona palabras clave relevantes para tu nicho y audiencia.
e Incorpora estas palabras clave de manera natural en el contenido de tu perfil, articulos
y publicaciones de redes sociales.

e Considerael uso de SEO local si trabajas con marcas en areas geograficas especificas.
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CDEERTURA DE EVENTOE DEPORTIVOS

WEBINAR DEL ARTE DEL ETORY TELLYHG

CREACICON ¥ SESTION DE CAMPANAS

TESTIMOMID DE MARCAS {E COMIFLAN EN EL
TRABAJD DE ERIKA GARCIA

KEYWORD PLANNER

FOTOGRAFLA DE EVENTOS.

[EL ARTE DEL STORY TELLING

MOSTRAR MARCAS QIUE
CONFIAN

FUESTRA LA CALIDAD SE U

PAGD POR CAPACITACION

OFFRECER BERVICIOE

EETRATEGLA DhSITAL

ABEEORIA FERSOMNALITADA PARA MARCAE EN

METRICAS DE REDES SOCIALES

PROCUCCION DE MATERIAL AUDIDVISLIAL

Objetivo general

Posicionar marca personal generando un impacto positivo en el mercado, y atrayendo nuevos

DIVUILEAR FARCUETES.
e et g
TUE EVENTOE SO VEMDER PACLETES PARA
HACEMOSE CAIE TU MARCA TO CON
MEDICION Y ANALISIS

clientes con propuesta innovadoras, posicionando marcas en un plazo menor a 90 dias.

Objetivos Especificos

o Aumentar las vistas de perfil en LinkedIn en un 20% en los proximos 60 dias.

o Aumentar las vistas de perfil en Instagram en un 20% en los proximos 60 dias.

o Publicar al menos 2 articulos relacionados con estrategias de redes sociales en

LinkedIn cada mes.

o Creary promocionar al menos 2 videos cortos sobre edicion audiovisual en Instagram
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cada semana.
o Colaborar con al menos 2 marcas o influencers en la creacién de contenido visual en

los proximos tres meses.

KPI'S PARA OBJETIVO GENERAL
o Crecimiento de Seguidores en Redes Sociales
Meta: Aumentar un 30% el nimero de seguidores en LinkedIn e Instagram en 90 dias.
o Generacion de Leads
Meta: Atraer al menos 10 nuevos leads calificados en 90 dias.
o Tasade Conversion de Leads
Meta: Lograr una tasa de conversion del 15% de leads a clientes en 90 dias.
« Contenido Publicado
Meta: Publicar al menos 8 articulos o piezas de contenido en LinkedIn y otras plataformas
en 90 dias.
o Colaboraciones Estratégicas

Meta: Establecer al menos 2 colaboraciones con marcas o influencers en 90 dias.

KPI'S PARA OBJETIVOS ESPECIFICOS
o Aumentar las vistas de perfil en LinkedIn en un 20% en los proximos 60 dias
KPI: Numero de vistas de perfil en LinkedIn.
Meta: Registrar un aumento del 20% en comparacién con las vistas del periodo anterior.
o Aumentar las vistas de perfil en Instagram en un 20% en los proximos 60 dias
KPI: Namero de vistas de perfil en Instagram.
Meta: Lograr un incremento del 20% en comparacién con el periodo anterior.
o Publicar al menos 2 articulos relacionados con estrategias de redes sociales en
LinkedIn cada mes
KPI: Namero de articulos publicados en LinkedIn.
Meta: Publicar un minimo de 2 articulos cada mes (total de 4 en 2 meses).
e Crear y promocionar al menos 2 videos cortos sobre edicion audiovisual en
Instagram cada semana
KPI: NUmero de videos cortos creados y promocionados en Instagram.
Meta: Publicar 2 videos cada semana (total de 8 en 4 semanas).

¢ Colaborar con al menos 2 marcas o influencers en la creacion de contenido visual
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en los proximos tres meses
KPI: Numero de colaboraciones realizadas.
Meta: Establecer al menos 2 colaboraciones efectivas en un periodo de 3 meses.
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