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RESUMEN

En el presente trabajo titulado: Estrategia de Marketing Digital, Marca Personal: “Silvia
Patricia Pérez Trujillo”, se ha desarrollado una serie de pasos para crear una estrategia de
marca personal con el objetivo de conseguir potenciales clientes que requieran la ayuda de
un profesional. En primer lugar, se seleccionaron las redes sociales para posicionar la marca,
las cuales fueron LinkedIn y Instagram. También, se muestra los servicios que la marca
ofrece como: Estratega de Marketing Digital, gestion de redes sociales y consultorias
digitales. Ademas, se ha elaborado un FODA para identificar las oportunidades presentes en
el entorno y como poder aprovecharlas en el desarrollo personal y profesional. Asimismo, se
hizo un anélisis de diferentes marcas catalogadas como competencia para observar su
estrategia. Se desarroll6 una serie de buyer persona para definir cuales podrian ser los
posibles clientes potenciales para la marca. Se establecié los objetivos por cada red social,
lineas de contenido y los kpis a medir. Finalmente, se desarrollé el calendario de contenido

para cada red social.

Palabras clave: marketing digital, marca personal, redes sociales, buyer persona, kpis.



INTRODUCCION

En la actualidad, a pesar de que puede decirse que estamos inmersos en un mundo digital
desde hace varios afios, existen ain muchas empresas que no aprovechan al maximo todos
los potenciales beneficios que esa situacion ofrece. Por eso, quienes si lo hacen pueden

avanzar, y mucho, con relacion a sus competidores.

La marca personal “Silvia Pérez” es de suma importancia en el ambito de marketing digital,
porque puede conectar con clientes potenciales, para lograr los objetivos de negocio. La
marca ofrece los servicios de estratega de marketing digital, gestion de redes sociales y

consultorias digitales para empresas, ONG, medios de comunicacion y comercios locales.



REDES SELECCIONADAS

LinkedIn

Tiene méas de 700 millones de miembros activos en mas de 200 paises y regiones de todo el

mundo.

Por medio de la plataforma se puede interactuar con usuarios expertos en diferentes rubros y
seguir los perfiles de empresas que sean de tu interés y de tu marca.

Amplias las posibilidades de ser visible para empresas multinacionales, conseguir un trabajo

de forma remota.

“LinkedIn conecta a profesionales de todo el mundo para ayudarles hacer mas productivos y
alcanzar todas sus metas” comenta el Licenciado en periodismo y master en Marketing y

comunicacion digital, Leo Larrea.
Instagram

Esta red social tiene mas de 2 mil millones de usuarios activos. “En enero de 2024 en
Instagram éramos 5,05 billones de usuarios activos a nivel global: un 5,6% mas que en enero

de 2023” seglin informe de analisis digital elaborado por We Are Social y Meltwater.

Es una plataforma vital para la comunicacion, el entretenimiento y el marketing. Es gratis y

muy completa.

Permite que los usuarios que quieran potenciar su marca sean visibles y reconocidas

rapidamente.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

La marca personal “Silvia Pérez” sobre servicios de marketing digital es para generar

ingresos extras. Sin embargo, se espera convertirla en la principal fuente de ingresos.

Tener una marca personal consolidada trae mayores oportunidades de trabajo y credibilidad

ante los potenciales clientes.

La creacion de la marca y del porqué del nombre personal es para diferenciarse de la

competencia, para inspirar confianza en las habilidades y para humanizar la marca.

c »
Silvia Pérez
Marketing Digital
a 379
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SERVICIOS DE LA MARCA

e Estratega de Marketing Digital
Implementar un plan detallado definiendo los objetivos, canales, buyer persona y acciones
especificas para promover una marca, producto o servicios en entornos digitales. Esto
ayudard a tener un mejor entendimiento de dénde estan en la actualidad y lo que necesitan
para llegar a la meta.

Esto sera dirigido a clientes que necesiten expandirse, empresas que necesiten una forma de

vender y actualizar sus redes sociales.

El precio inicial serd de $200. Esto dependera de varios factores como cantidad de redes,

entre otros.

e Gestion de Redes Sociales

Gestionar las redes sociales de un negocio para promocionar los productos o servicios que
ofrecen, a través de contenido de valor. Dirigido a empresas, negocios grandes y pequefios,

ONG, medios de comunicacion, entre otros.

El precio sera a partir de $170 dolares al mes por cada plataforma, también, dependera de la

cantidad de publicaciones y tiempo por cada plataforma.
e Consultoria Digital

Orientar a los duefios de negocios, a las empresas que quieren expandir y hacer crecer su base
de clientes, resolver dudas, entre otros. Esta dirigido a las empresas de todos los tamafios y
formas, desde pequefias empresas hasta grandes corporaciones; que desean mejorar las
relaciones con clientes y posibles clientes.

El precio sera de $150. Dependiendo del tiempo de dedicacién de la consultoria.

11



OBJETIVOS

e GENERAL1

Obtener 20 interacciones como minimo en cada post de LinkedIn en el transcurso de los

meses de septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.
Especifico 1.1.

Adquirir 40 seguidores a través de contenido de valor en el perfil de LinkedIn en los meses

de septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.
Especifico 1.2.

Lograr 50 impresiones por cada post de LinkedIn en los meses de septiembre, octubre,

noviembre y diciembre del 2024.
e GENERAL 2

Obtener 150 nuevos seguidores en el perfil de Instagram en el transcurso de los meses de

septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.
Especifico 2.1.

Alcanzar 50 cuentas por cada publicacion a través del perfil de Instagram en los Gltimos 4
meses del 2024.

Especifico 2.2.

Hacer que las publicaciones alcancen los 80 interacciones por medio de reels, piezas graficas,

en los meses de septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.

12



FODA
Internas

e Fortalezas:

La marca ofrecera servicios varios como: consultorias digitales, gestion de redes sociales y

estrategias de MKT.
Profesional con experiencia en las tendencias de las redes sociales.
Dominio del idioma inglés.

e Debilidades:

Pocas herramientas, ya que es necesario una computadora con mucha capacidad para instalar

programas.
La marca no cuenta con personal, ya que no tiene capacidad monetaria para contratar.
Externas

e Oportunidades:

Alta demanda debido a que los negocios, empresas, entre otros, necesitan identificar los

canales digitales mas adecuados para llegar al publico meta.

¢ Amenazas:

Exceso de competencia, existen muchos profesionales en el mismo rubro de marketing

digital.

Violaciones de datos, el acceso a informacion extensa y detallada sobre los clientes puede

llegar a los ciberdelincuentes. Es importante proteger la informacion de los clientes.

13



ANALISIS DE FODA

La marca “Silvia Pérez” tiene un alto potencial en el &mbito profesional del marketing digital.
Con base a los resultados del FODA, la marca tiene oportunidades sobresalientes ya que los
duefios de grandes y pequefios negocios y empresas se han dado cuenta que las redes sociales
estan incorporadas a la vida de tal manera que es casi imposible hacer cualquier actividad de

promocion sin estas herramientas y por tanto es necesario el servicio de un profesional.

La marca cuenta con el dominio del idioma inglés lo cual ayudara a tener clientes potenciales
a nivel internacional que requieran de los servicios. Asimismo, se ofrecerd consultorias
digitales para los que desean comprender intimamente como se estd comercializando su

competencia en linea en relacion con su propio posicionamiento, entre otros.

Por otro lado, se cuenta con debilidades y amenazas, ya que se cuenta con pocas herramientas
como una computadora con alta capacidad para la instalacion de programas y no cuenta con
personal porque no se tiene capacidad monetaria. También, existe una alta competencia de
profesionales de marketing digital. EI marketing digital y la privacidad estan estrechamente
relacionados es por ello que los especialistas en marketing deben encontrar una manera de

conocer mejor los habitos de sus consumidores respetando al mismo tiempo su privacidad.

Las oportunidades de sobresalir para la marca a mediano y corto plazo son muchas, sin

embargo, existen limitantes que necesitara de mas tiempo para solventarlas.

14



COMPETENCIAS DE LA MARCA EN LINKEDIN

1. Daniela Reyes

Salvadorefia que se autodescribe en su perfil de LinkedIn como especialista en Marketing
Digital, gestora de redes sociales, fotografa, comunicadora multimedia.

Su perfil se encuentra optimizado con su fotografia y una foto de portada con informacion de
contacto y los servicios que ofrece, los cuales son Optimizacion de campafias, disefio
multimedia, gestora de redes sociales, analista de datos y fotografa comercial. Tiene més de
2 mil seguidores y 500 contactos. Ademas, en su perfil se encuentra el link de su portafolio

de trabajo.

Cuenta con experiencia en Analista Digital Web en la Telecorporacion salvadorefia,
Fotografo profesional, FreeLancer disefio grafico. También, en el perfil ha agrega su
educacién lo cual respalda sus conocimientos en el &mbito laboral. Domina el idioma inglés

e italiano.

Daniela cuenta con un perfil de Instagram en el cual ofrece sus servicios como fotografa

profesional.

El contenido que publica en su mayoria es compartido de diferentes paginas relacionadas al
MKT de contenidos. Posee 5 publicaciones propias, que son contenido de valor relacionado

con la fotografia. Por ejemplo, en esa publicacién hay piezas graficas, pero no hace CTA.

+ Seguir -

ol

danistudio

o COMPOSICION
en Fobograffin

Universidad Dr. José Matias
Delgado

Daniela Reyes ®) -2°
Digital Analyst Web
San Salvado or - Informacion de contacto

Visit my portfolio (2

‘(\ <7 Enviar mensaje ,\/‘ Mas)

res - Mas de

Diaz y Al
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2. Oscar Francisco Barrera Flores

Salvadorefio que se autodescribe en su perfil de LinkedIn como especialista en Marketing

Digital, Digital Content Strategist y Content Creator.

Su perfil se encuentra optimizado con su fotografia y una foto de portada con informacion de
contacto y los servicios que ofrece, los cuales son consultorias de gestion, consultoria de
marca, consultoria empresarial y Relaciones Publicas. No posee seguidores y tiene 10
contactos.

Cuenta con experiencia en Digital Content Strategist, Marketing Digital, Content Creator y
Coordinador de redes sociales. También, en el perfil ha agrega su educacion lo cual respalda

sus conocimientos en el ambito laboral.
Oscar cuenta con un perfil de Instagram y Facebook.

No cuenta con publicaciones propias y solo tiene 3 publicaciones compartidas.

Oscar Barrera

\oreatiy

3 ; 20 Universidad Dr. José Mati
Oscar Francisco Barrera Flores 2 . Delgaae e
Digital Content Strategist | Marketing Digital | Content Creator

zdor - Informacion de contacto

_/'7'\_ _/'—'\_
|_*7 Enviar mensaje ) [ Mas )
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3. Carla Orellana

Salvadorefa que se autodescribe en su perfil de LinkedIln como Content Manager, estratega
digital. En su perfil ofrece los servicios de consultorias de marketing, publicidad, estratega

de marketing y marketing de redes sociales.

Orellana no tiene un perfil bien optimizado, ya que le hace falta una portada con sus datos,

sin embargo, si posee una foto de perfil profesional. Cuenta con 60 seguidores y 41 contactos.

Cuenta con experiencia profesional como Community Manager, Asesora de Marketing,
Pasante en Marketing digital. Asimismo, se muestra la seccion “Educacion” donde se

observan sus estudios universitarios.

Tiene 9 publicaciones de las cuales 5 son propias. Por ejemplo: en esa publicacion realiza
contenido de valor acerca del marketing, tiene HT, no tiene CTA, pero sus publicaciones

poseen los colores de su marca personal que la identifica.

Carla tiene un perfil de Instagram, pero su cuenta esta privada.

& Leda. Carla Orellana = 2° + Seguir -
Com - : do mi primera clase
e

° ¢ o6
ot | @ é D .
= P
MARKETING ES
§ o
ALGO NUEVO
Lcda. Carla Orellana = n Apex B3DO
Marketing | Content Manager | Estratega Dig
ca = . u Universidad Don Bosco
n de acto

e R R S & Carla‘?‘ulrhna

‘ <7 Enviar mensaje ) ( Mas )

Ceo e

17



RESUMEN

COMPETENCIA | INSTAGRAM | FACEBOOK | LINKEDIN | TIK WEB
TOK
Daniela Reyes X X
Oscar Francisco
X X X
Barrera Flores
Carla Orellana X X

Los 3 perfiles analizados de LinkedIn, solamente esta red cuenta con un perfil profesional

bien optimizado, con su fotografia de perfil, datos de los contactos, educacion y experiencia.

A pesar de que cuentan con una cuenta de Instagram, no es cuenta profesional, es personal y

en una de ellas se encuentra privada.

A excepcion de la cuenta de Daniela e Instagram que tiene un perfil profesional como

fotografa.

Las 3 competencias no tienen cuentas en Tik Tok, Web. Se limitan a tener mas de una cuenta

profesional, debido a que LinkedIn puede satisfacer las necesidades para conseguir clientes

Yy prestar sus servicios.
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COMPETENCIA DE LA MARCA EN ISNTAGRAM

1. Amaranta P.A

Salvadorefia que se autodescribe en su perfil de Instagram como disefiadora grafica, estratega

digital. En su perfil se encuentra su portafolio de trabajo y los servicios que ofrece.

Amaranta no tiene un perfil bien optimizado, ya que le hace falta una portada con sus datos,
sin embargo, si posee una foto de perfil profesional. Cuenta con 522 seguidores.

Cuenta con experiencia profesional como disefiadora de editorial y editora de videos.
Asimismo, posee habilidad en el idioma inglés.

Tiene 25 publicaciones, pero son fotografias de su vida personal. Tiene un perfil de LinkedIn

bien optimizado.

Instagram ;"
® o (G

@ behance.net

& _ama.ranta 74 : = Be P 2

& 25 522 2,071
2 »  publicaci.. seguidor.. seguidos

ama=

@

Freelancer. Portafolio 1
2 www.behance.net/amarantapa

F \  aunoh_mc, nathy96_menjivar y 26 personas mas
PP & siguen esta cuenta
[ Siguiendo v } ( Mensaje )

¢es

Amaranta P.A

@ * Disponible ahora (Auténomo)

., Disefio gréfico | Disefio Editorial | Edicion de
: video

@ San Salvador, El Salvador
(7 amarantadesign.portfoliobox.net/

2 Mensaje

Contratar a Amaranta
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2. Steven Diaz

Salvadorefio que se autodescribe en su perfil de Instagram como creador de videos y

contenido y estratega digital.

Diaz no tiene un perfil bien optimizado, ya que le hace falta una portada con sus datos, sin

embargo, si posee una foto de perfil profesional. Cuenta con mas de 22 mil seguidores.
Cuenta con experiencia profesional como estratega digital, periodista.

Tiene 287 publicaciones, en su mayoria son reels de humor, pero a través de eso se muestra

la calidad de su trabajo.

Publicaciones

¢

e

& stevendiazsv \74

287 223 mil 632

publicaci.. seguidor.. seguidos

- E—
Qia6a Q7 V77 A
stevendiazsv Una pareja experta en comida
mexicana®2 Il haz tu pedido al +5036063 5131

tiviral #réel #elsalvador #emprendimiento
#mexico

Steven Diaz

@ stevendiazsv

Creador de videos
Tiktok & +224k
(2) atom.bio/stevendiaz

fQ Cheles VIP% 434 miembros A A m ~ &
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3. Maria Alger

Salvadorefia que se autodescribe en su perfil de Instagram como estratega digital. En su perfil
se encuentra su estudios realizados como posgrado en Marketing digital, Administradora de

empresas, entre otros.

Alger tiene un perfil bien optimizado, posee sus datos, y contactos. Cuenta con méas de 400

mil seguidores.
Tiene méas de 8 mil publicaciones, entre ellas se muestra las camparias de publicidad que

realiza a las empresas con las que trabaja, la publicacion cuenta con HT y CTA.

&  Publicaciones
& majo_alger & vV

‘.7 majo_alger y 2 personas mas

8,808 400 mil 3,307

publicaci.. seguidor.. seguidos

Maria Alger
@ majo_alger
Figura publica
T Admin. empresas, Posgr. marketing digital
M Gte. mercadeo @santaburguesa.sv
‘%’ Centroamérica/Caribe 2024 ¥
= Founder @wodnsivar @majo.lifestyle
Ver traduccion
& www.majolifestyle.com/

(QMAJO LIFE STYLE & (® Maria Alger @ ...

nathy96_menjivar, ronaldiinho70 y 58 personas 3
mas siguen esta cuenta -
Conmemorando el mes de la lucha en contra del cancer

de mama, Maruchan se suma a esta noble causa.
( Sigui... v ) ( Mensaje ) ( Contacto ]

% Les gusta a wodnsivar y otras personas

NUTRICENTER INDES SUMMER 23/24 8.0 BURNING majo_alger iEL 19 de Octubre tenemos una

mision! K=Y $

Junto a @maruchan.esa , tenemos la meta de
vender la mayor cantidad de marulocas, recuerda
que por

cada compra que hagas estaras contribuyendo a
la hicha cantra al cAncer de mama (1@ @&
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RESUMEN

COMPETENCIA | INSTAGRAM | FACEBOOK | LINKEDIN | TIK WEB
TOK
AMARANTA
X X
P.A
STEVEN DIAZ X X
MARIA ALGER X X X

Los 3 perfiles analizados de Instagram, solamente 1 perfil tiene 3 redes sociales, como lo es

Alger que posee 3 cuentas.

Los perfiles de Instagram en su mayoria no se encuentran bien optimizados ya que les falta

CTA y poner los servicios que ofrecen a los clientes.

En cuanto a sus publicaciones Steven y Alger son constantes, Amaranta no hace tantas

publicaciones y carecen de CTA'Y HT.

Las 3 competencias no tienen cuentas en la Web. Se limitan a tener mas de una cuenta
profesional, debido a que Instagram puede satisfacer las necesidades para conseguir clientes

Yy prestar sus servicios.
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BUYER PERSONA - LINKEDIN

1. Guillermo Lopez (director ejecutivo de XPOT)

Experiencia: 11 afios de experiencia como disefiador gréfico, ha trabajo como Disefiador

Gréfico y diagramador en la Ley de acceso a la informacion Publica.
Habilidades: Trabajo en equipo, disefio, animacion gréfica.

Limitaciones: Falta de personal en el area de comunicaciones, especificamente necesitan un

estratega de marketing digital.
Objetivos: Obtener personal que haga disefio de marketing digital.
Motivaciones: Desean mejorar las relaciones con clientes y posibles clientes.

Desafios: Inseguridad de como adaptar el qué hacer del medio a las nuevas plataformas

digitales.

Comportamiento y preferencias:
e Esta en constante actualizacion del medio.
e Legustairalaiglesia cuando tiene tiempo.
e Esactivo en LinkedIn.
e Es autodidacta.

Frustraciones: Sensacion de desconexion con la poblacién adulto mayor que no domina el

entorno digital.

Cbémo puede ayudarle una estratega de marketing digital: Hacer una estrategia sélida con
objetivos que puedan alcanzarse y que les ayude a progresar en el medio y asi obtener nuevos

clientes.
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2. Laura Aguirre (Cofundadoray directora de Alharaca)

Experiencia: Mas de 12 afios de experiencia en diferentes rubros como: directora de
desarrollo de SembraMedia, gestion de proyectos. Ha publicado articulos sobre violencia de

género, aborto, entre otros temas en medios como El faro; Revista Factum y Univision.
Habilidades: Liderazgo de equipos multidisciplinarios, Networking, Fundraising.
Limitaciones: Conocimiento limitado de las nuevas tendencias de las plataformas digitales.
Objetivos:

e Adaptarse a las nuevas redes sociales como TIK TOK.

e Comprender la audiencia para saber qué tematicas se podrian mostrar a través de

disefio de contenidos.

Motivaciones: Busca formas de llegar a nuevas audiencias a través de la creacion materiales

visuales creativos para las redes sociales.
Desafios: Necesita personal que pueda ocuparse de las redes sociales.
Comportamiento y preferencias:
e Participa en entrevistas sobre el periodismo feminista.
e Activo en LinkedIn.
e Activo en Instagram.
e Defensora de los derechos humanos.
Frustraciones:
e Sensacion de desconexion con la poblacion adulta que no domina el entorno digital.
e Dificultad para encontrar recursos que expliquen de manera sencilla las tematicas.

Cdmo puede ayudarle una gestora de redes sociales: Desarrollar estrategias de contenido,
programar publicaciones, monitorear la interaccion del publico, analizar métricas de

rendimiento, y ajustar las campafas para mejorar los resultados.
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3. Breny Herrera (directora ejecutiva del Instituto de Investigacion, Capacitacion
y Desarrollo de la Mujer, IMU)

Experiencia: 20 afios de experiencia como consultora independiente, encargada de género

en el Ministerio de Salud, diputada de la Asamblea Legislativa.
Habilidades: Trabajo en equipo, facilitador de talleres de género.

Limitaciones: Falta de personal en el area de comunicaciones, especificamente necesitan a

un consultor digital.

Objetivos:
e Idear un plan de contenido para redes sociales.
e Desean mejorar las relaciones con clientes.

Motivaciones: Buscar la forma de llegar a un nuevo publico y que conozca el qué hacer de

la institucion.
Desafios: Inseguridad sobre como adaptar el trabajo que realizan a las plataformas digitales.
Comportamiento y preferencias:

e Esactivo en LinkedIn.

e Defensora de los derechos de las mujeres.
e No es muy activa en Instagram.

e Activa en Facebook.

e Le gusta dar talleres de formacion sobre género y equidad.

Frustraciones: Sensacion de desconexion con la poblacién adulto mayor que no domina el

entorno digital.

Cdmo puede ayudarle una consultora digital: Realizar un plan de marketing adecuado que

se enfoque tanto en los objetivos a corto como a largo plazo.
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BUYER PERSONA - INSTAGRAM

1. Eduardo Barahona (director del medio independiente Micelio Suburbano)

Experiencia: 13 afios de experiencia como periodista, ha trabajo en la Unidad Ecoldgica

Salvadorefia, director de medio independiente.
Habilidades: Trabajo en equipo, facilitador agroecologico.

Limitaciones: Falta de personal en el area de comunicaciones, especificamente en el manejo

de las redes sociales.
Objetivos:

e Obtener personal que administre las redes sociales.

e Idear un plan de contenido para redes sociales.

Motivaciones: Buscar la forma de llegar a un nuevo publico y que conozca el qué hacer del

medio.
Desafios: Inseguridad a la hora de idear un plan para las redes sociales.
Comportamiento y preferencias:

e [Esta en constante actualizacion del medio.
e Legustael arte, la ecologia, la naturaleza.
e No es activo en LinkedIn.

e Le gusta dar talleres de formacion sobre la Agroecologia.

Frustraciones: Sensacion de desconexion con la poblacién adulto mayor que no domina el

entorno digital.
Cdémo puede ayudarle una gestora de redes sociales:

e Hacer un plan de comunicaciones para Facebook, Instagram, dependiendo las
redes que use el medio.
e Publicar contenido de valor y hacer un analisis periddico de las métricas, para ver

si esta funcionando y que corregir.
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2. Luis Gonzalez (director de incidencia de la Unidad Ecolégica Salvadorefa)

Experiencia: 15 afios de experiencia como Abogado, director de UNES. Impulsor de la
propuesta La Ley General de Agua.

Habilidades: Trabajo en equipo, trabaja en la defensa de los Derechos Humanos de las

comunidades.

Limitaciones: Falta de personal en el area de comunicaciones, necesita un consultor digital

ya que necesitan establecer objetivos de marketing en linea fuertes y bien definidos.
Objetivos: Contratar a un consultor digital.

Motivaciones: Buscar formas de llegar a nuevas audiencias.

Desafios: Desconocimiento de las plataformas digitales.

Comportamiento y preferencias:

e Esta en constante actualizacion del medio.
e Le gusta laecologia.
e Defender los derechos de las comunidades y medio ambiente.

e No es activo en LinkedIn.

Frustraciones: El desinterés del Estado en la defensa de los derechos humanos, de las

comunidades, del medio ambiente.
Cdmo puede ayudarle una consultora digital:

e Realizar un plan de marketing adecuado que se enfoque tanto en los objetivos a
corto como a largo plazo.
e Ayudarles a comprender intimamente como se estda comercializando su

competencia en linea en relacion con su propio posicionamiento.
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3. Mario Beltran (Cofundador y director administrativo en Revista Gato
Encerrado)

Experiencia: 20 afios de experiencia como periodista independiente, consultor.
Habilidades: Trabajo en equipo.

Limitaciones: Falta de personal en el area de comunicaciones, especificamente el medio

necesita un estratega de marketing digital.
Objetivos:

e Obtener personal que administre las redes sociales.

e Idear una estrategia de marketing digital.

Motivaciones: Buscar la forma de llegar a un nuevo publico y que conozca el qué hacer del

medio.
Desafios: Inseguridad a la hora de idear un plan de marketing digital.
Comportamiento y preferencias:

e Esta en constante actualizacion del medio.

e No es activo en Linkedin.

e Es activo en Instagram.

e Activo en Facebook.

e Le gusta dar talleres de formacion de periodismo.

e Le gusta jugar futbol.

Frustraciones: Sensacion de desconexion con la poblacién adulto mayor que no domina el

entorno digital.
Cbémo puede ayudarle una estratega de marketing digital:

e Planificar y desarrollar y ejecutar unas campaiias digitales, utilizando tacticas
como SEO, SEM, redes sociales y analisis de datos para alcanzar los objetivos
del medio.

e Conocer a la audiencia, elegir los canales adecuados y crear contenido relevante.
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CANALES DIGITALES - LINKEDIN

Esta poderosa red social, orientada al negocio y al empleo crea una red de contactos, en la
que tanto empresas como profesionales puedan promocionarse, ampliar su negocio y ademas
pueden hacer Networking, ya que invitas a conectar tanto a profesionales de tu sector como

de otros sectores.

La marca “Silvia Pérez” necesita tener presencia en LinkedIn ya que es la mejor herramienta
de captacion de clientes de forma totalmente gratuita. Asimismo, mejora el posicionamiento

organico de la marca en los buscadores.

Un estudio de HubSpot dice que, el 2,78% de las visitas a una web de empresas procedentes
de LinkedlIn, se convierten en clientes, mientras que la estadistica baja a menos del 1%

cuando provienen de Facebook o Twitter.

Se ha seleccionado esta plataforma porque facilita que los clientes potenciales te encuentren

rapido.
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CANALES DIGITALES — INSTAGRAM

Instagram resulta ser accesible para cualquier usuario por su facilidad de uso y su interfaz es
intuitiva. También, uno de los aspectos positivos de Instagram es que permite que las marcas

definan su identidad y refuercen sus valores corporativos.

Tener una cuenta de Instagram es primordial para hacer visible una marca, a través de reels,

historias, piezas gréficas, entre otros.
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LINEAS DE CONTENIDO

Idea central: Servicios de Marketing Digital.

e Contenido de valor (70%): Este contenido serd para atraer nuevos clientes
potenciales, proporciondndoles informacion valiosa y relevante. Esto ayudard a
generar confianza y aumentar el compromiso con la marca “Silvia Pérez”.

e Contenido de educacion y venta (20%): Este contenido sera para establecer
confianzay fortalece los lazos entre la marcay el publico. Asimismo, el contenido de
venta sera para para guiar a los leads por todo el proceso de trabajo y prepararlos para
la toma de decision, sobre los servicios de marca.

e Contenido de interaccion (10%): Este contenido sera para establecer una relacion

mas amena entre el publico y la marca.

Pilares de contenido:

= C. Valor C. Educacién y venta = C. Interaccion
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SUBTEMAS

Contenido de valor (70%): Tips de como crecer en redes sociales, tips de cdmo crear
contenido de valor, beneficios del marketing digital, como crear una estrategia, conceptos
claves del marketing digital, tips de combinaciones de colores para la creacion de logos,

que tipografia utilizar, como convertirte en un Community manager, entre otros.

Contenido educativo y venta (20%): Conceptos claves del marketing digital, explicar
cémo funciona y su importancia del marketing digital, los kpis necesarios que debes
medir para una empresa, como elegir la paleta de colores, entre otros. Para el contenido

de venta seré: ofrecer los servicios que la marca ofrece, y poner los contactos, entre otros.

Contenido de interaccién (10%o): Historias con preguntas, encuestas, dindmicas, para

que la audiencia interactue con la marca, entre otros.
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KPIS A MEDIR EN LINKEDIN

Objetivo general 1

Obtener 20 interacciones como minimo en cada post de LinkedIn en el transcurso de los

meses de septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.
KPI a medir:

Total, de interacciones que los usuarios tienen con el contenido, likes, comentarios,

compartidos, clics en enlaces.
Especifico 1.1.

Adquirir 40 seguidores a través de contenido de valor en el perfil de LinkedIn en los meses
de septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.

KPI a medir:

e Cantidad de personas que siguen la cuenta.

e Porcentaje de aumento de seguidores en un periodo de tiempo determinado.
Especifico 1.2.

Lograr 50 impresiones por cada post de LinkedIn en los meses de septiembre, octubre,
noviembre y diciembre del 2024.

KPI a medir:

El total de impresiones. NUmero total de veces que el contenido ha sido mostrado, sin

importar si ha sido visto por la misma persona varias veces.
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KPIS A MEDIR EN IMSTAGRAM

Objetivo general 2

Obtener 150 nuevos seguidores en el perfil de Instagram en el transcurso de los meses de

septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.

KPI a medir:

e Cantidad de personas que siguen la cuenta.

e Porcentaje de aumento de seguidores en un periodo de tiempo determinado.
Especifico 2.1.

Alcanzar 50 cuentas por cada publicacion a través del perfil de Instagram en los dltimos 4
meses del 2024.

KPI a medir:
Numero de personas que han visto el contenido.
Especifico 2.2.

Hacer que las publicaciones alcancen los 80 interacciones por medio de reels, piezas graficas,

en los meses de septiembre, octubre, noviembre y diciembre del 2024.

KPI a medir:

e El total de interacciones, como likes, comentarios, compartidos, clics en enlaces.
e Numero de veces que las publicaciones son compartidas por otros usuarios en sus

historias 0 mensajes directos.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

El calendario de contenido para redes sociales de LinkedIn y Instagram podra ser modificado
segun las necesidades de la marca. El calendario es para un periodo de 15 dias, sin embargo,
luego de este periodo se seguira realizando un nuevo calendario, esto podra asegurar que

todas las cuentas reciban la misma atencion y dedicacion.
Propuesta de calendarizacién por el periodo de 15 dias para LinkedIn y Instagram:

e Tiempo de calendarizacion: Quincenal.

e Redes sociales: LinkedIn e Instagram.

e Cantidad de publicaciones: Una diaria.

e Artes graficos: Piezas graficas, carruseles. Ver anexos.

e Keywords a implementar: Marketing digital, consultoria digital, entre otros.
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CALENDARIO QUINCENAL DE LINKEDIN

Dia Horario | Tipo de Pilar de Copy N°
contenido | contenido pieza
gréfica
Lunes 8:00 p.m. | Carrusel Contenido | @ Como hacer un plan | 1
de valor de marketing digital?

Esta guia te ayudara a
crear un plan de
marketing para tu marca o
negocio.
EdiLos resultados son
grandiosos!
iComentamos que te
parece!
#MarketingDigital
#RedesSociales
#ConsultoriaDigital

Martes 5:30 p.m. | Pieza Venta Si no tienes tiempo para | 2

grafica gestionar  tus  redes

sociales, no te preocupes.
Nosotros lo hacemos por
ti.
#GestionDeRedes
#MarketingDigital

Miércoles | 8:00 p.m. | Carrusel Educativo Q@ 4 KPI's que no debes | 3

de dejar de medir en tu

empresa.
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Aprovecha el podes de las
KPI's para llevar tu
marketing  digital  al
siguiente nivel y alcanzar
el éxito que tu empresa
merece.

E4Recuerda: lo que no se
mide no se mejora.
Siguenos en las redes
sociales, tenemos mas
contenido pata ti.
#MarketingDigital

#kpi

#ConsultoriaDigital

Jueves

7:00 p.m.

Pieza

gréfica

Contenido

de valor

Q@ 3 tips para aumentar
el alcance de tus reels.
Para garantizar que tus
reels sean vistos por la
mayor  cantidad  de
personas posible, es una
buena idea combinar
estos tips.

EdiCada segundo de tu
reels cuenta!

#reels

#RedesSociales
#ConsultoriaDigital
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Viernes

8:00 p.m.

Pieza
gréafica

Contenido

de valor

Q@ (Para qué sirve el
marketing de contenidos?
PEl  marketing  de
contenidos es una forma
del marketing digital que,
con la creacion de
espacios 'y contenidos
relevantes, puedes
conseguir todo esto.
El objetivo final es
siempre atraer resultados
positivos para tu empresa.
EdSiguenos para mas
contenido. Comentamos.
#MarketingDigital
#MarketingDeContenidos

Sabado

8:30 p.m.

Carrusel

Educativo

€ Coémo elegir la paleta
de colores de tu logo.
E4Te dejo este carrusel
que te puede ayudar a
darle vida a tu logo.

Q Aprende sobre
armonia analogica,
complementaria, dividida
y monocromatica.

@ Siguenos para mas
consejos, puedes dejar tus
comentarios.

#ArmoniaDeColores
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#ConsultoriaDigital
#MarketingDigital

Lunes

12:00

p.m.

Pieza
gréafica

Venta

Q@ (Te preocupa no
saber crear un calendario
de contenido para tus
redes 0o no sabes como
gestionarla?

E4Al crear y organizar
un calendario para redes
sociales, también creas
una fuente Unica de
referencias con la que
puedes planificar las
proximas publicaciones,
dar seguimiento a lo ya
has publicado, entre otros.
& Nosotros te podemos
ayudar, envianos un
mensaje en privado o
escribenos en los
comentarios.
#MarketingDigital
#RedesSociales

#ConsultoriaDigital

Martes

5:30 p.m.

Historia

Interaccion

Se pondrd una historia
con una pregunta para que

el publico comente que
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temas le gustaria de que

hablaramos.
Miércoles | 7:00 p.m. | Carrusel Contenido | @ 4 pilares de contenido | 9
de valor que te van a ayudar para
tus redes sociales.
s Crear contenido que
aporte algo a tu audiencia
puede resultar dificil
cuando no sabes que
hacer, acd te dejo unas
ideas del contenido que
puedas crear.
Siguenos  para  mas
contenido.
#MarketingDigital
#RedesSociales
#Branding
Jueves 8:30 p.m. | Pieza Contenido | Q 4 razones para | 10
grafica de valor contratar a un consultor

digital.
? Un consultor es un
profesional de marketing

que te ayuda a gestionar tu

proyecto en internet,
monitoreando las
acciones, creando

contenido de wvalor y
siguiendo los objetivos

establecidos.
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No dudes en contratar un
consultor digital si tenés
estos problemas.
#MarketingDigital
#ConsultoriaDigital

#RedesSociales

Viernes

5:30 p.m.

Carrusel

Educativo

Q4 Conceptos claves de
marketing digital.
Entender el lenguaje del
marketing  puede  ser
dificil, es por eso que te
traemos algunos
conceptos claves para ti.
EdSiguenos para mas
CONsejos.
#MarketingDigital
#RedesSociales

#ConsultoriaDigital

11

Sabado

12:30

p.m.

Pieza

gréfica

Venta

Q@ Diferencia entre
consultoria y asesoria.

®  Cudl  elegir?
Depende de tus
necesidades y objetivos.
Si buscas soluciones
practicas y especializadas
la consultoria es la mejor
opcion.

E4iNosotros te
ayudamos con tus

objetivos y necesidades!

12
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QPuedes  contactarnos

por privado o escribenos
en comentarios.
#ConsultoriaDigital

#RedesSociales

#Branding
Lunes 8:00 p.m. | Carrusel Contenido | @ 5 consejos claves para | 13
de valor elevar tu trabajo como
Community Manager.
Desde la estrategia hasta
la creatividad, preparate
para llevar a tu
comunidad al siguiente
nivel.
EdSiguenos para mas
contenido.
#MarketingDigital
#RedesSociales
#ConsultoriaDigital
#Branding
Martes 12:30 Historia Interaccion | Se pondrd una historia | 14
p.m. para que el puablico
interactde.
Miércoles | 7:00 p.m. | Carrusel Contenido | @ La tipografia, el color | 15
de valor

y el orden si importan.
QEstos 3 componentes
importan y mucho, en tus
disefios si estas buscando
transmitir

profesionalismo.
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&Si existe equilibrio y
armonia en tus piezas
graficas generas una
buena impresion y atraes
a nuevas personas a tu
perfil.

Es hora de elevar tu
contenido y llevarlo al
siguiente nivel.

Sigueme  para  mas
contenido. Q@
#MarketingDigital
#RedesSociales
#ConsultoriaDigital
#Branding
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CALENDARIO QUINCENAL DE INSTAGRAM

Dia

Horario

Tipo de
contenido

Pilar de

contenido

Copy

p

gréfica

NO

ieza

Lunes

8:00 p.m.

Carrusel

Contenido

de valor

3 pasos efectivos
para convertirte en
Community Manager.
El trabajo de un buen
CM se basa en
gestionar la actividad
de wuna persona o
empresa en las redes
sociales, funge como
intermediado entre el
publico y las marcas
para fomentar la
interaccion.

Aca te muestro paso a

paso. Q
Lee la siguiente

informacidn, comenta

odale Q.

#CommunityManager
#MarketingDigital
#RedesSociales

11

Martes

5:00 p.m.

Pieza

grafica

Ventas

¢Estas  comenzando

un negocio y no sabes

como crecer? &

2.1
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No te preocupes, te
puedo ayudar a
resolver tus
problemas o dudas.
P Puedes llamarnos
0 envia un mensaje
para ayudarte.
#MarketingDigital
#ConsultoriaDigital

#RedesSociales

Miércoles

8:30 p.m.

Carrusel

Educativo

Q@ 4 consejos basicos
que debes saber de
Marketing Digital.
Entender el lenguaje
de los marketers
digitales puede llegar
hacer dificil, acé te
dejo conceptos que
debes aprender. [}
Edisiguenos  para
mas consejos!
#MarketingDigital
#ConsultoriaDigital

3.1

Jueves

7:00 p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

Q Senales de que

necesitas un

Comunity Manager.

4.1
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Un Community
Manager  construye
una identidad de la
marca, implementa
estrategias de
atraccion en redes
sociales, entre otras
cosas.

B4 Te identificas?
#CommunityManager
#RedesSociales
#ConsultoriaDigital

Viernes

8:30 p.m.

Pieza
grafica

Contenido

de valor

A5 cosas que
Instagram te pide que
no hagas.

QInstagram es una
plataforma muy
poderosa, pero tienes
que saber utilizarla.
Aca te dejo cosas que
no debes hacer para

que las puedas poner

en practica.
Ediva habias
cometido estos

errores? Deja tus
comentarios.
#MarketingDigital
#RedesSociales

5.1
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Sabado

5:30 p.m.

Pieza

gréfica

Educativo

Q@ ;Conoces la
formula AIDA?

Se refiere a una
estrategia  utilizada
por el equipo de
marketing y ventas
para dirigir al
comprador de forma
mas precisa a través
del embudo de ventas.
E4sigueme para mas
contenido, déjanos tus
comentarios.
#MarketingDigital
#FormulaAIDA

6.1

Lunes

8:30 p.m.

Pieza

gréfica

Venta

EdLos planes se
pueden modificar
segun tus necesidades
y objetivos de la
marca e cliente.

© Cualquier duda que
tengas nos puedes
preguntar en privado
0 dejamos en los
comentarios.
#MarketingDigital

#RedesSociales

7.1

47



Martes

12:30

p.m.

Historia

Interaccion

¢Qué red social te

gusta mas?

Las personas podran
interactuar en la

historia.

8.1

Miércoles

7:30 p.m.

Carrusel

Contenido

de valor

Q Técnica de
Branding que nadie te
cuenta.

B4 Los colores de tu
marca son
importantes porque
reflejan la esencia de
laempresay a largo
plazo de transforman
en una referencia que
fortalece a la marca.

¢ Ya sabias esto? Deja
tus comentarios y

dale Q.
#MarketingDigital
#Branding

#ConsultoriaDigital

9.1

Jueves

7:30 p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

Q Deja de vender tu
producto y enfécate
en las emociones.

EdLas  emociones
son una parte
fundamental en las
ventas, mejoran la
habilidad para

conectar

10.1

48



genuinamente con los
clientes, también
construye confianza,
fomenta la lealtad.
Los clientes seran
mas propensos a
recordar tu marca.
Siguenos para mas
tips. Comenta
nuestras
publicaciones.
#MarketingDigital
#RedesSociales
#Emociones

Viernes

6:30 p.m.

Carrusel

Educativo

Q@ Coémo la férmula
de las 4 P me ayudé a
alcanzar mi objetivo.
QEstas 4 variables
son  fundamentales
para desarrollar con
éxito el
posicionamiento 0
comercializacion de
tu producto o servicio
en el mercado.

La combinacion de
las 4 ayuda a una
empresa a alcanzar
sus objetivos
especificos.
#MarketingDigital

111
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#RedesSociales
#FormuladP

Sabado

12:30

p.m.

Pieza

grafica

Venta

o Preocupado
porque publicas y
publicas y no tienes
resultados,
comentarios,
reacciones o alcance.
NO te preocupes
nosotros te ayudamos,
nos adaptamos a tus
necesidades y
objetivos de marca.
V) iContactanos!
Escribenos por
privado o déjanos tus
comentarios.
#MarketingDigital
#RedesSociales

#Branding

121

Lunes

6:30 p.m.

Pieza

grafica

Contenido

de valor

Q@ Nunca hagas esto
si no querés que la
visualizacién de tu
video baje.

Muchas veces
cometemos errores en
nuestros videos,
porque tenemos un

comportamiento  no

131
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acorde  con los
estandares de las
plataformas. Para que
no te pase esto puedes

seguir estas
recomendaciones.
©Siguenos para més
consejos.
#MarketingDigital
#Branding
#ConsultoriaDigital

Martes 9:00 p.m. | Historia Interaccion | Se hizo una pregunta | 14.1
para que el puablico
interactie con la
marca.

Miércoles | 6:30 p.m. | Carrusel Contenido Q Secreto | 15.1

de valor psicolégico de

marketing que no
sabias.

La psicologia humana
esta muy involucrada
cuando se trata de
marketing.

El patron F es un
método de lectura de
facil escaneo, y es
importante aplicarlo

en tus redes sociales.
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E4 siguenos para mas
contenido.  Déjanos
tus comentarios.
#MarketingDigital
#RedesSociales
#LecturaEscaneable
#PatronF
#ConsultoriaDigital
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Pieza gréafica 1

c6MO HACER UN

PLAN DE
MARKETING DIGITAL

los objetivos

Cuantitativos:
* ventas.
¢ participacion de
mercado.

Cualitativos:
* Satisfaccion del cliente.
* Reconocimiento de
marca.

Plan de
accion

* Producto.
s Precio.
* Distribucién.

* Comunicacion.

ANEXQOS

Ang’tlisis de
la situacion

* Investigacién de mercado.
e PUblico objetivo.
e Imagen.

Definicion de g

Estrategias
de marketing

* Segmentacion.
¢ Posicionamiento.
* Fidelizacion.

Andlisis y
monitoreo

* Métricas
* KPIs
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Pieza gréafica 2

Si no tienes tiempo para
gestionar tus redes sociales,
nosotros lo hacemos por ti.

4
A

/ p tup ia digital de
estrategica e integral

Teléfono
+503 7905-9532

Correo
SilviaPérez@gmail.com

Pieza gréfica 3

4 KPIS QUE
DEBES
MEDIR EN

BII! AGENCIA
MARKETING
DIGITAL
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CPA
COSTO POR ADQUISICION

TASA DE CONVERSION
DE LEADS
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e Piezagréafica 4

JTIPS
PARA

Usa los temas q
I t grume I reel L os
que
I b t ses
El q p d e ten t u pdl blico,

ALCANCE @ =

DE Tus . No te olvides de interactuar
con tu piblico.

REELS

e Piezagréficas

MARKETING DE
CONTENIDOS?

€ i_’_:" o Aumentar ventas.

—
Crear vinculos con las
personas.

9/ e Solucionar problemas.

Posicionar basquedas.

@ Comunicar valores.
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Pieza gréafica 6

COMO ELEGIR
LA PALETA DE
COLORES

ARMONiIR
COMPLEMENTARIA

Elige 2 colores que estén directamente
opuestos en el circulo cromatico. En este caso
seria rojo con verde.

ARMONIA
MONOCROMATICA

Elige 1 color y crea tonos y matices de ese
color. En este caso seria el azul y las diferentes
gamas de ese color.

Elige 1 color clave y luego selecciona colores
que se encuentren al lado de el. En este caso
seria el rojo, anaranjado y amarillo.

ARMONIR
COMPLEMENTRRIA
DIVIDIDA

Vas a elegir 1 color clave, en este caso es el
morado, y luego 2 colores a cada lado de su
complento, como el anaranjado y amarillo.
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e Piezagréafica 7

COMO CREAR EL
CALENDARIO

PERFECTO PARA
TUS REDES

Servicios

« Estrategias

* Gestion de redes

« Consultorias digitales
* KPIs

Contactanos
+503 7905-9532

e Piezagrafica 8
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e Piezagréfica9

4 PILARES DE
GONTENIDO .
PAHA HEI]ES . H:Ckiyconsejos

¢ Datos curiosos

SOCIALES ! Soios .

= Razones por las qué...

DIVERTIDO INTERACTIVO
* Memes » Encuestas
= Story time * Preguntas y respuestas
* Anécdotas s Trivias
s Frases * Juegos
« Platicas con la audiencia » Opinién del cliente

* Tendencias

VENTA

« Beneficios del producto
» Ventajas del producto
¢ Uso del producto

» Testimonios de clientes
» Envios y unboxings



e Piezagréfica 10

No sabescomo
empezar un negocio.

Tenes problemas con
las ventas.

Problemas ala hora
de contratar
personas.

Tu proyecto se
encuentra estancado.

e Piezagréafica 11
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Customer Journey
Recorrido del cliente desde que
conoce tu marca hasta que realiza una

compra. _—
@‘@ ..
) N

-

02
—= Target
Publico objetivo al que
dirige tu marketing

e Piezagréfica 12

DIFERENCIA ENTRE
UNA CONSULTORIA
Y ASESORIA

Consultoria Asesoria

Son expertos en una o varias Son mentores y guias que
areas especificas. Su enfoque te brindan conocimientos y
es analizar, diagnosticar y concejos en una variedad
ofrecer soluciones de temas. Su objetivo es
personalizadas para abordar compartir su experiencia y
problemas y mejorar ofrecer recomendaciones

proceso. para que tomes decisiones.

Contactanos
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Pieza gréfica 13

TAREAS DE UN
COMMUNITY
MANAGER

INTERACTUA
CON TU PUBLICO

CREA CONTENIDO DE
VALOR

PLANIFICA TUS
CONTENIDOS

METRICAS Y ANALISIS

ANALIZAATUS
COMPETIDORES
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e Piezagréafica 14

e Pieza gréfica 15

LA
TIPOGRA
FiA, EL
COLOR Y
EL

ORDEN

IMPORT
AN

TIPOGRAFIA

guiar el ojo del espectador
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COLOR

generar contraste

ORDEN

crear un equilibrio y
una armonia visual.
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Pieza gréafica 1.1

3 PASOS N ‘ .‘

EFECTIVOS = & ¢
PARA A
CONVERTIRTE
EN
COMMUNITY | —

MANAGER ‘ |

p Lo

Desarrolla tu propia
marca

Posiciénate como profesional en lo
que haces

Crea tu portafolio de
servicios

Muestra quién eres como marca y
como es tu estilo de trabajo

Crea un email
marketing

Ten una base de datos fuera de
redes sociales.
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Pieza gréafica 2.1

MARKETING
"

AGENCY

Servicios

« Estrategias

* Gestion de redes

* Consultorias digitales
* KPIs

Pieza grafica 3.1

4 consejos
basicos
que debes
saber de
Marketing
Digital

67



Pieza gréafica 4.1

Sefales de que
necesitas un
Community manager_

6 Difi para mensajes.

Mantienes las redes sociales
inactivas.

Desconoces las funcionalidades de
las redes sociales.

d Deseas mayor alcance digital.

Call to action
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e Piezagréafica5.1

5 cosas que instagram
te pide que no hagas

01 Deja de cargar Instagram de fotos
editadas.

02 | No subas videos en horizontal.

03 No pongas la misma cancién en

todo.
04 | Ignorar comentarios.

No subas muchos post, utiliza
05 | otros formatos como reels.

e Piezagréafica 6.1

(CONOCES LA
FORMULA

% A Atencion

e Piezag

rafica7.1

.
. e .
..

Cosas que incluye el
plan de servicio de
Marketing Digital

DIAGNOSTICO DE MARCA Y
PALETA DE COLORES \
ESTRATEGIA DE CONTENIDO

CALENDARIO DE CONTENIDOS

Teléfono
+503 7905-9532

Correo
SilviaPérez@gmail.com




e Piezagréafica 8.1

¢QUE RED
SOCIALTE
GUSTA MAS?

e Piezagréafica 9.1

TECNICA
DE

BRANDING
QUE NADIE
TE
CUENTA
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| Usalare

gla
160-30-20

60% Primarios

=

I =0 |

3 tips
secretos
A Aty

e Piezagréfica 10.1

Deja de vender tu
producto y enfécate en
la emocion de estas
maneras:

experiencia que obtendréan

el problema resuelves y qué
tan bien se sentiran

historia detrés de tu producto

como se sienten

e Piezagraficall.l

FORMULA DE LAS @SR mesen i
L4
4P ME AY“D“ Crea una imagen en la mente del
usuario. Tiene que captar su atencion y
ser capaz de explicar el problema que
tu marca/producto va a resolver.
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Promesa

Sefiala los beneficios que
ofrece tu marca o producto. Lo
importante es que el
lead/usuario/cliente, te vea
como la solucidn al problema.

Empu
(Pushjpitch)

Llega el momento del Glitimo
empujon. Pideles que tomen
accidn, qué quieres que
hagan.

e Piezagréfica12.1

COMO CREAREL
CALENDARIO

PERFECTO PARA
TUS REDES

Servicios

+ Estrategias

* Gestion de redes
* Consultorfas digitales
* KPIs

@ 5087905-9532

@ siierérez@gmailcom

Prueba

Demuestra credibilidad sobre por
qué y como su organizacion tu
marca/producto puede cumplir
esa promesd y resolver el
problema.
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e Piezagréafica 13.1

No te presentes, ve al grano el consumo de
contenido es muy inmediatista.

No dejes espacios muertos, eso tienes que
cortarlo.

No sobreproduccion tu video, no pogas el logo
en todas partes, cuando haces transiciones
exageradas, esto desconecta a la audciencia.

e Piezagréfica 14.1
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e Piezagréfica 15.1

SECRETD  LAGENTE
PSICOLOGICO <~ NOLEE
DEMARKETIG ~  ESCANEA

«—
HA% QUE
La mayoria de las 1 2 Tu
| en el
ot S PAGINAS
Tus ojosvandell,al 2, g nE
del 3 al 4,y luego al 5, VENTA
o-® -0 0-0 00 SEA

g I J !
e o [N (e

se entiendan.



