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RESUMEN

El presente trabajo tiene como propoésito presentar la estrategia digital disefiada para la marca
personal “Cristina Machado”. Dicho esto, la realizacion de la estrategia se dio gracias a la
implementacion de lineamientos especificos, que incluyen el analisis exhaustivo de la
competencia en el mercado, la definicion de objetivos claros y un analisis profundo de la
propia marca, entre otros aspectos. Mencionar que, las plataformas seleccionadas para
potenciar la marca personal fueron las redes sociales de LinkedIn e Instagram, consideradas
estratégicas por su alcance y relevancia dentro del ambito profesional y personal. Ademas,
se reconoce la importancia de aplicar los conocimientos adquiridos durante el curso de
especializacion en la creacion de una marca. Estos fundamentos fueron clave para establecer
una identidad digital coherente y atractiva, alineada con los objetivos establecidos. Por
ultimo, la creacion de contenido desempefia un papel fundamental en cualquier estrategia

destinada a construir un posicionamiento sélido y relevante.

Palabras clave: estrategia digital, redes sociales, marca personal, creacion de

contenido, LinkedIn, Instagram.
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INTRODUCCION

El mundo esta en constante cambio, por lo tanto, las compafiias deben adaptarse a las nuevas
tecnologias y lo que estas conllevan. Hoy en dia, el marketing es una herramienta que toda
empresa y profesional debe implementar en sus canales de comunicacion, para conectar de

una manera mucho mas eficiente con las audiencias.

Teniendo en cuenta esto, el trabajo ESTRATEGIA DIGITAL DE MARCA PERSONAL:
“CRISTINA MACHADO”, presenta una forma innovadora de posicionarse como creadora
de contenido, ofreciendo servicios en el area de marketing y comunicaciones a traves de los

canales digitales.

Este informe se centra en la elaboracion de una estrategia digital integral para fortalecer y
posicionar una marca personal en el mercado. Se destacan las redes sociales seleccionadas
para este proposito: LinkedIn, reconocida por su impacto en redes profesionales e Instagram,

por su capacidad para conectar de manera visual y personal con audiencias diversas.

Destacar que, el objetivo de la estrategia se divide en obtener clientes, generar engagement
y posicionar la marca en el mercado laboral. La creacion de la marca permitira diferenciarnos

de la competencia y conseguir un mayor éxito profesional.

Ademas, se abordard la situacién actual de la marca personal, incluyendo objetivos,
descripcion detallada de servicios, asi como un analisis exhaustivo de la competencia.
También se presentaran los perfiles de los buyers persona, delineando de manera concisa las
caracteristicas demograficas y comportamentales que orientan las estrategias de marketing y

comunicacion.

De igual manera, se presenta un calendario de contenidos para las diferentes redes sociales,
puesto que la creacion de un calendario de contenido es fundamental para cualquier estrategia
de marketing digital. Este calendario no solo organiza las publicaciones en redes sociales,
sino que también asegura la coherencia y la relevancia del contenido a lo largo del tiempo.
Permite planificar con antelacion temas, fechas especiales y eventos relevantes para la

audiencia, optimizando asi la efectividad de la presencia digital de la marca.



PRESENTACION DE LAS REDES SOCIALES

Los seres humanos han tenido que adaptarse a las nuevas tecnologias, si bien, los cambios
son procesos que muchas veces pueden generar desconfianza o temor por lo nuevo y

desconocido.

Ciertamente, podemos destacar que el cambio muchas veces ofrece resultados positivos, tal
es el caso de Las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TICs), quienes

particularmente han revolucionado el mundo del internet y las redes sociales.

Por lo tanto, la decision de utilizar LinkedIn para potenciar la marca estd enfocada en
presentar los servicios que la marca tiene para ofrecer a empresas y profesionales usuarios
de dicha red.

Puesto que, este canal digital permite desarrollar y promocionar la marca personal es una
plataforma ideal para desarrollar la marca personal, ya que permite conectar e interactuar con
una gran cantidad de personas y empresas. Ademas, permite tener un CV o trayectoria

profesional 100% actualizada y gratuita (Duarte, 2019).

LINKEDIN
Fundada el 28 de diciembre de 2002 por Reid Hoffman, Allen Blue, Konstantin Guericke,

Eric Ly y Jean-Luc Vaillant. LinkedIn se lanz6 oficialmente en mayo de 2003.

En 2011, LinkedIn fue la primera red social estadounidense en ingresar a la bolsa de valores
de New York . En el afio 2016 fue adquirida por Microsoft por mas de 26 mil millones de
dolares .

En la actualidad, LinkedIn es una de las redes sociales mas grandes del mundo, con mas de

930 millones de usuarios en mas de 200 paises y territorios (Castillo, 2023).

Pero ¢qué es LinkedIn exactamente? Es la red social profesional mas grande del mundo, con
mas de 300 millones de usuarios activos por mes. LinkedIn resulta atil para diferentes tipos

de perfiles como profesionales, reclutadores y estudiantes (LinkedIn, 2019).



LinkedIn fue concebida como una red de contactos para los profesionales, pero pronto se
expandid a otras industrias y regiones geogréaficas. El objetivo principal de la plataforma era
ayudar a las personas a ampliar sus redes de contactos y a encontrar oportunidades laborales.

Beneficios de LinkedIn:

e Conseguir empleo.

e Hacer Networking.

e Darte a conocer en el mundo empresarial.

e Posicionarse como marca.

e Construccién de una red de contactos efectiva.

e Cursos de LinkedIn Learning

INSTAGRAM
En octubre del 2010 cuando Kevin Systrom y Mike Krieger decidieron crear una aplicacion

dedicada a la fotografia, la cual al inicio se llamaba Burbn y no Instagram. La aplicacion
como tal fue lanzada al mercado en el 2010, Unicamente para dispositivos Apple. Una
caracteristica inicial es que las imagenes tenian forma cuadrada en honor a las camaras
Polaroid (Silva, 2022).

Instagram ha experimentado una evolucién notable desde su lanzamiento, pasando de ser una
plataforma de fotos a convertirse en un ecosistema completo para creadores de contenido.
Con la introduccion de funciones como IGTV, Reels y Stories, Instagram ha democratizado
la creacion de contenido, ofreciendo a los creadores herramientas poderosas para expresarse

y conectar con audiencias globales de manera mas inmediata y personal.

Estas caracteristicas no solo fomentan la creatividad, sino que también permiten a los

creadores diversificar sus formatos y llegar a nuevos publicos de formas innovadoras.

Ademas, Instagram ha facilitado la monetizacion a través de colaboraciones con marcas,
donaciones, y ahora con funciones como Instagram Shop y la integracion de enlaces de
afiliados, proporcionando a los creadores oportunidades tangibles de generar ingresos

mientras fortalecen sus comunidades. En resumen, la evolucion de Instagram ha sido
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beneficiosa al ofrecer a los creadores herramientas poderosas para crecer, monetizar su

contenido y establecer conexiones significativas con sus seguidores a nivel global.

Beneficios de Instagram

Alcance global.

e Interaccion directa.

e Crecimiento de la comunidad.
e Credibilidad y autoridad.

e Monetizacion.

e Analisis y optimizacion.
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SITUACION DE LA MARCA PERSONAL

La decision de crear la marca “Cristina Machado”, surge con la necesidad de incursionar en
el mundo laboral con el objetivo de poner en practica habilidades relacionadas al marketing
digital. Actualmente, la marca es manejada totalmente por mi persona y se encuentra en fase

de posicionamiento en ambos canales digitales.

La marca “Cristina Machado”, brinda servicios en el area de marketing, como la creacién de
contenidos, asesoramiento en marketing digital, fotografia. En este sentido, la marca busca

que los clientes puedan mejorar sus propias marcas con la ayuda de nuestro servicio.

Los servicios de la marca pueden abarcar clientes nacionales e internacionales, pues la
digitalizacion permite la flexibilidad en cuanto a los horarios y el lugar de trabajo. Ademas,

los precios de los servicios son competitivos en el mercado.

La marca cuenta con una pagina de Instagram, donde se ofrecen los servicios y se comparte
contenido relacionado al marketing. Destacar que, la gran ventaja del internet permite que la
marca pueda desempefiar su trabajo de manera remota, esto permite un alcance a un nivel

mas amplio, pues no se limita a una sola ubicacién.

Teniendo en cuenta que, Instagram es conocida como una plataforma mas visual este factor
permitira que los formatos entorno al contenido de valor, contenido de venta y contenido que
genere interaccion sean mas llamativos con el objetivo de posicionar la marca y alcanzar
audiencias interesadas en nuestros servicios. Mencionar que, la marca es nueva y por este

motivo no tiene mucho alcance en la web.

Servicios que se ofrecen:
e Creacion de contenido para redes sociales.
e Asesoria en Marketing Digital.

e Toma de fotografias.

12



INFORMACION DE LA MARCA PERSONAL

La marca personal nace en septiembre de 2023 con el objetivo de implementar los
conocimientos adquiridos durante la carrera de Periodismo y la Especializacion Medios
Digitales y RRSS. La decision de crear la marca “Cristina Machado”, surge con la necesidad
de incursionar en el mundo laboral con el objetivo de poner en préctica habilidades
relacionadas al marketing digital. Actualmente, la marca es manejada totalmente por mi

personay se encuentra en fase de posicionamiento en ambos canales digitales.
El logo de la marca en Instagram

CM: Escrito en tipografia Brown Shugar, estas son

las abreviaturas del nombre y apellido de la creadora.

CRISTINA MACHADO: en mayusculas y tipografia

Cocomat Pro, este es el nombre y apellido de la

creadora.

CRISTINA MACHADO

CREADORA DE CONTENIDO

Leyenda: Creadora de Contenido, también en

tipografia Cocomat Pro.

Circulo blanco: el significado del blanco en marketing suele asociarse con la confianza y
muchas veces representa al minimalismo, también, se encuentra asociado con la seriedad y

transparencia.

Circunferencia negra: El negro es un color que transmite estabilidad y solidez. Utilizar una

circunferencia negra puede sugerir que la marca es confiable.

Morado: el color de la letra suele asociarse en el mundo del marketing con la imaginacién y

creatividad.
Servicios de la marca:

A continuacion, exploraremos los servicios ofrecidos por la marca “Cristina Machado”,
dedicada a potenciar la presencia digital de marcas y personas. Desde la creacion de

contenido visual y escrito hasta la gestion estratégica de redes sociales, la marca se
13



especializa en desarrollar narrativas impactantes y estrategias efectivas para alcanzar y
conectar con audiencias especificas. A través de un enfoque creativo y meticuloso, el creador
de contenido no solo ayuda a fortalecer la identidad digital, sino que también impulsa el

crecimiento y la relevancia en un entorno competitivo y dinamico.
CREACION DE CONTENIDO

1. Paquete Creacién de Contenido mensual basico: Se producira contenido creativo para

redes sociales entorno a la marca incluye :

e 12 artes.
e 06 stories.
e 2reels.

e Copys con optimizacion SEO para cada formato.

2. Paquete Creacion de Contenido mensual Premium: Se producira contenido creativo para
redes sociales entorno a la marca incluye:
e 2 reuniones de 30 minutos cada una en Google Meet para establecer objetivos del

cliente.

e Toma de 50 fotografias originales.

e 15 artes.
e 12 stories.
e 6 reels.

e Copys con optimizacion SEO para cada formato.

3. Paquete Toma de fotografias: Se producira contenido creativo para redes sociales entorno

a la marca incluye:

e Toma de fotografias profesionales.
o Edicion de 50 fotos.

e Impresion de 25 fotos.

14



ASESORIA DE MARKETING DIGITAL
1. Curso: Elaboracion de estrategia Digital:

e Reunion virtual de 60 minutos en Google Meet.
o Aprenderéas a crear un plan de contenido para tu marca.

e También, conoceras como crear una estrategia digital.
2. Asesoria de marca para empresas:

e 2 reuniones de 60 minutos en Google Meet, donde se conoceran las necesidades
del cliente, objetivos y metas.

e Revision de redes sociales .

o Andlisis de post, reels, copys, hashtags, stories utilizados.

e Andlisis de FODA.

e Presentacion de cémo puede optimizar la marca de acuerdo a los objetivos

establecidos.
3. Asesoria de marca personal:

e Asesoria personalizada.

e Reunion de 45 minutos en Google Meet, donde se conoceran las necesidades del
cliente.

o Analizar sus redes sociales y decirle que necesita para potenciar su marca.

o Guia como elaborar contenido de valor.
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OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales
1. Aumentar la cantidad de seguidores en las redes sociales de la marca en un 20% en los

proximos 6 meses.
2. Incrementar ingresos en un 25% durante los 5 meses de operacion del 2023 mediante la
contratacion de los servicios de creacion de contenido en Instagram y LinkedIn de mi

marca.

Objetivos especificos:
1.1 Generar un aumento de ventas en Instagram equivalente al 20% en los Gltimos 5 meses

por medios de campafias publicitarias.

1.2 Incrementar el nimero de consultas de potenciales clientes en los Gltimos 6 meses

mediante la creacion de contenido y una mayor inversion de publicidad.

2.1 Potenciar la tasa de interaccion en las publicaciones en un 20% en los préximos 6 meses,
utilizando anélisis de datos para identificar los tipos de contenido mas efectivos y ajustar mi

estrategia de publicacion en consecuencia.

2.2 Aumentar el promedio de los precios de los paquetes de servicios en un 10% durante los

ultimos 3 meses de actividad operativa.

16



FODA

El andlisis de sistema FODA es un proceso de reconocimiento interno y externo. Teniendo
en cuenta esto, los resultados obtenidos correspondientes a la marca personal nos brindan los

parametros necesarios para implementar medidas para mejorar.

El camino a recorrer para poder posicionar la marca y obtener los resultados deseados es
largo, pero no imposible, pues con perseverancia y constancia los objetivos pueden
cumplirse. Del mismo modo, las amenazas detectadas pueden convertirse en oportunidades,
por tanto, la marca puede convertirse en una fuente de trabajo, ya que los servicios que

ofrecen actualmente existen una necesidad en el mercado laboral.

Fortalezas

o Conocimiento de programas de edicion.

e Responsabilidad.

o Conocimientos en redes sociales y Marketing digital.
o Facilidad de Adaptacion.

Oportunidades
e Acceso a capacitaciones gratis entorno al marketing.
o Establecer conexiones profesionales gracias a las redes sociales.
e Creciente Demanda de Contenido Visual.
« Creacion de contenido de valor para redes.

Debilidades
e Tiempo limitado.
o No tener clientes establecidos.
o Poca experiencia en el mercado laboral.
« Falta de recursos tecnoldgicos.

Amenazas

o Lacompetencia posee mas experiencia.

o Indecision de los clientes para contratar por ser una marca nueva.
o Existe mucha competencia en el sector laboral.

« Raépidos cambios en tendencias y tecnologias.

17



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

ANALISIS DE INSTAGRAM
> Datos de la marca:

Usuario: @ gartez_marketing1919
Seguidores en Instagram: 40
Numero de publicaciones: 11

Guillermo Garcia es un creador de contenido y marketing digital. La cuenta de Instagram
tiene diferentes posts relacionados al marketing, asi como tips para redactar e informacion

sobre programas de edicion multimedia.

(e

W PUBLICACIONES

i “’sabesqu{! I-
s ceen Dearnond

La paleta de colores destinada a las publicaciones resalta colores vivos, pasteles y
degradados. Ademas, la tipografia utilizada es bastante similar en la mayoria de

publicaciones.

Por otro lado, los posts cuentan con poca interaccion, pues carece de comentarios en las

diferentes publicaciones. Por otro lado, esta marca no cuenta con historias destacadas.
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La marca esta orientada exclusivamente al marketing digital. Cabe destacar que, el feed se
encuentra compuesto en su mayoria por contenido de valor. Por su parte, al ser una marca
relativamente nueva no posee muchos seguidores, por ende, las reacciones en las

publicaciones son bastante bajas.

¢Qué programas de edicion de
fotografia conoces?

oNny =]

; Sabes en qué consite el
nbound y outbound

marketing?

oQv 2
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> Datos de la marca:

Usuario: alexguardadosv
Seguidores en Instagram: 262

NUmero de publicaciones: 556

El perfil de Alex Guardado se encuentra dedicado al marketing digital su mision es ser un
aliado estratégico en el mundo digital, brindando herramientas y estrategias necesarias para
destacar en el mercado. Las publicaciones de Instagram varian desde contenido de valor,
contenido de venta, pues ofrece sus servicios y como estos pueden ayudar a potenciar tu

marca.

alexguardadosv (I trermense A o
o 12 sequidos

i ik
" ES EL 0BJETIVO DE UNA
CORRECTA ESTRATEGIA DE

Por otro lado, la paleta de colores que tienen las publicaciones predomina el color blanco,
azul, amarillo y celeste. Destacar que, hace uso de los reels, no obstante, estos no tienen
mucha interaccion las Gltimas publicaciones realizadas en la cuenta no sobrepasan las 50

interacciones.

De igual manera, es importante mencionar que las publicaciones se encuentran un poco

saturadas de contenido de venta y eso puede abrumar un poco a las audiencias.
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Las tipografias utilizadas en sus diferentes posts son las mismas. Por ultimo, los posts
deberian ser mas dindmicos si se quiere aumentar el nimero de seguidores, esto generara que

clientes potenciales descubran los servicios que se ofrecen.

Eléoraztn do ti
Idontidad digital

n ,

igtal
PYSm———

Comparte el
sabor de tumenu

por solo:

$299.00

iTodo incluido!-

V4 mbotanosi)
INTERACCION ~
&Como generarla en tus activos.
digitales?
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> Datos de la marca:

Usuario: marlenesalazar.
Seguidores en Instagram:124
NUmero de publicaciones: 9

El perfil de Marlene Salazar es una creadora de contenido y asesora de marketing digital.
Mencionar que, esta cuenta al igual que la marca de Cristina Machado es relativamente nueva
es por esto que las publicaciones poseen pocas interacciones precisamente en la seccion de

comentarios, pues solo un post obtuvo un total de 3 comentarios.

JR— ) & -
-

37 segucon

L]
IDEAS PARA
CREAR
CONTENIDO EN

REDES
SOCIALES

HERRAMIENTAS
?ﬂ!l CREAR Y =2.

EDITAR CONTENIDO
EN

INSTAGRAM

PARA CREAR FOTOS
DE PRODUCTO

La pagina no cuenta con historias destacadas. Por otro lado, la paleta de colores esta en
sintonia con la linea grafica de la marca destacando colores como el amarillo, anaranjado,
gris y blanco. Por su parte, la tipografia utilizada tiene similitudes entre las diferentes

publicaciones. Por otro lado, el feed este compuesto por carruseles y reels.

HERRAMIENTAS
_PARA CREAR Y ‘¥
EDITAR CONTENIDO o
EN =

'INSTAGRAM .
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. Datos de la marca:

Usuario: _argueta_sv
Seguidores en Instagram: 242
NUmero de publicaciones: 119

Argueta es una agencia de comunicacion y marketing digital. Las publicaciones realizadas
en la plataforma de Instagram son variadas, los formatos publicados van desde reels,

carruseles y post.

Cabe destacar que, la mayoria de los posts cuentan con el logo de la marca, la tipografia es

bastante similar en la mayoria de publicaciones.

PR R (S -
S
o

@ Argueta

MCDONALD'S
BUHRGEAMING

distintivo caracteristico de la marca. Mencionar que, la pagina no cuenta con historias

destacadas.

Asimismo, el nimero de reacciones es muy bajo en comparacion al nimero de seguidores
del perfil. Los me gusta de las publicaciones son muy bajos, pues el nimero de interacciones

no logra superar mas de 15 me gusta.
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Finalmente, después de analizar las publicaciones se ha detectado que varios posts carecen

del uso de hashtags.

“ Argueta

MANEJAMOS TUS REDES

0 Argueta

MCDONALD'S

e queja del precio de

BURGER KING

Y\
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ANALISIS DE LINKEDIN
» Francisco Alejandro Sandoval Portillo — Creador de Contenido

Francisco es un creador de contenido, disefiador digital y filmmaker con 5 afios de
experiencia en el mundo del marketing y la publicidad en El Salvador. Ademas, ha trabajado
como creador de contenido para diferentes marcas como Restaurante Don Li, Grupo

Publiciti, entre otros.

SER CREATIVO *

ES LA VALENTIA DE SER DIFERENTE

Universidad Dr. José Matias

Francisco Alejandro Sandoval Portillo - 2° i
elgado

Publicidad y Marketing | Creador de Contenido | Fotografo | Disefiador
audiovisual | Disefiador digital

bertad, El Salvador - Informacién de contacto

es - Mas de 500 contactos

Destacar que, la marca personal tiene informacion sobre los servicios que ofrece, asi como
la experiencia en el ambito laboral. Por otro lado, cuenta con 671 seguidores y mas de 500
contactos. El contenido que comparte en su perfil de LinkedIn usualmente son certificaciones

obtenidas por completar cursos entorno al marketing y comunicaciones.

Francisco Alejandro Sandoval Portille - + Seguir -

= ®

do por compartir que he completado con éxito mi curso de

aje Publicitario con la academia Eduperse. jHa sido una

experiencia increible! &7

#FotomontajePublicitario #Eduperse #Certificado #DesarrolloProfesional

3! eduperse

Diploma
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» Alexander Pineda — Asesor de Marketing y Estratega Digital

El perfil de Alexander Pineda cuenta con 179 contactos, ademas, posee experiencia en
Marketing Digital, ha trabajado para diversas marcas. También, cuenta con certificaciones

en temas de publicidad y analitica web.

Digital strategist

Alexander Pineda - 2° s Infiniti Joyas

Medios e Inversion Arome México / Estratega de digital en directel / ‘
Asesor de Marketing / Community Manager Infiniti Joyas / gerente de @¥ NextU
medios digital DCG

San Salvador, El Salvador - Informacién de contacto

197 contactos

Entre las publicaciones de su perfil de LinkedIn destacan las certificaciones obtenidas,
asimismo, comparte publicaciones de otros profesionales. No obstante, esta cuenta no posee
muchas publicaciones aparte de lo mencionado anteriormente a esta marca le falta ampliar

mas su perfil y publicar mas contenido llamativo.

‘ Alexander Pineda - 2° + Seguir
W 2 Medios e Inversién Arome México / Estratega de digita..
q“ 10 meses « G)

Paco C. « 3er+
er en Impulsoh + Seguir

10 meses ¢ @
NOVEDAD GOOGLE ADS. ANUNCIOS DE VEHICULOS PARA P. MAX

Pese a no estar disponible en Espafia, es posible que en el cort ...ver més
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» Paolo Moran - Coordinador de Medios Digitales y Asesor de Comunicacion

Paolo Morén es un experto en medios digitales y gestion de RRSS, cuenta con 220 contactos

en su perfil, asimismo, detalla su experiencia profesional en el rubro.

21 .20 @R Corte de Cuentas de la
PaOlO Moran =% Republica de El Salvador
Coordinador de Medios Digitales | Asesor de Comunicacion y RP | Universidad E ‘lica de EI
Estratega Digital | Marketing Digital | Marketing de Contenidos | ®© S;'\:’:er adEangrievee
Gestion de RRSS
San Salvador, San Salvador, El Salvador - Informacién de contacto

220 contactos

Mencionar que, las publicaciones del perfil mayormente son sobre post de otras marcas,
donde se comparten tips e informacion relevante sobre los avances en el mundo digital. Desde

2023 comenzo a laborar en entidades gubernamentales.

|@ Paolo Moran ha compartido esto
me Metricool
tri 7 + Seguir

cool °°'° “®’
You should be communicating on each social network in different ways! &

Before writing your content, think about who you are targeting ai ...ver mas

Ver traduccién

HOW TO COMMUNICATE ON
DIFFERENT SOCIAL NETWORKS

©)

Tag the person you would share this
carbonara pizza with! #pizzadate

#easyrecipes #pizzanight & 3 v
A e
We are launching a new section on our b,

blog with delicious pizza recipes. Visit us

The real question. Yes or no to
pineapple on pizza?

Let's brainstorm campaign ideas to
celebrate World Pizza Day. Have you
seen any great ones?
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» Diego Pineda — Creador de Contenido

Diego es un experto en el mundo digital ha creado contenido para marcas y ONG en El

Salvador, cuenta con un perfil actualizado sobre sus servicios, educacion y experiencia

profesional. Mencionar que, el perfil cuenta con 261 contactos.

QUDOXIE

We grow with the world’s

most ambitious brands.

Diego Pineda -2 Q Qudox

Digital Interaction en Qudox | Creador de contenido digital | Uaieiaas D Vs Matias
Estrategias de Marketing | Analista de resultados ®" Delgado

Zaragoza, La Libertad, El Salvador - Informacién de contacto

261 contactos

Por otro lado, la seccion de publicaciones destaca mayormente compartidos de publicaciones

de otros profesionales. La marca necesita implementar la creacion de contenidos propios para

obtener mayor interaccion con la red de profesionales.

& Diego Pineda ha compartido esto

Seedily
178.585 seguidores + Seguir
7 meses « ®

Brand Christmas Trees - Who Did It Best?
Agencies https://Inkd.in/eS7aDénf

Ver traduccién
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BUYERS PERSONAS DE LA MARCA

» David Loépez

David Lopez es chef profesional, inicio su primer emprendimiento un pequefio restaurante
familiar y quiere asegurarse que su negocio y marca sean reconocidos en las redes sociales.

Caracteristicas:

e Género: masculino.

e Edad: 30 afos.

e Estado Civil: Casado.

e Cargo: Propietario de Restaurante.
e Lugar de Residencia: San Salvador.
e Educacion: Superior.

e Ingresos: $1000.00.

Motivaciones personales:

Busca promocionar su restaurante en redes sociales y hacer que su marca crezca en el mundo
laboral.

Gustos v aficiones:

Le gusta cocinar, viajar y leer.

Obijetivo:

Potenciar su restaurante en las redes sociales y asi atraer a mas clientes a que vayan a
consumir a su negocio.

Temores:
Le preocupa no encontrar la forma de crear contenido que se adapte a su marcay no conseguir

clientes nuevos interesados. Ademas, le preocupa que su emprendimiento no crezca.
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» Maria guardado
Maria es empresaria, tiene una tienda de ropa vintage, cuenta con 2 afios de experiencia en
el rubro y quiere asegurarse de incrementar el nimero de clientes de la tienda, por lo tanto,
ha decidido darle un cambio de imagen al contenido de las redes sociales de la tienda, pero
necesita la ayuda de una creadora de contenido para realizar los diferentes formatos que

necesita para publicar en los perfiles de la marca.

Caracteristicas:

e Género: femenino.

e Edad: 29 afos.

e Estado Civil: soltera.

e Cargo: propietaria de tienda de ropa.
e Lugar de Residencia: Santa Tecla.

e Educacion: Superior.

e Ingresos: $950.00.

Motivaciones personales:

Busca aumentar el nimero de clientes, también, busca implementar una nueva imagen para
la marca en las redes sociales de la tienda.

Gustos v aficiones:

Le gusta pintar, comprar ropa vintage y ver documentales de moda.

Obijetivo:

Innovar el contenido de la marca por medio de las redes sociales, de igual manera, obtener
nuevos seguidores y clientes.

Temores:
Le preocupa no llegar a cumplir las metas que se ha propuesto, ademas, le preocupa que el

negocio no obtenga nuevos clientes.
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» Nicole Diaz
Nicole es fotografa de retratos. Actualmente, trabaja como Freelancer. Busca asistir a un
curso y educarse con respecto al marketing y las estrategias digitales con el objetivo de
implementar esos nuevos conocimientos para potenciar su marca personal y dar a conocer

Sus Servicios.

Caracteristicas:

e Género: femenino.

e Edad: 27 afos.

e Estado Civil: soltera.

e Cargo: fotografa .

e Lugar de Residencia: San Salvador.
e Educacion: Superior.

e Ingresos: $700.00.

Motivaciones personales:

Busca hacer crecer su marca personal, también, quiere aumentar el nimero de clientes.
Asimismo, busca entender mejor el tema del marketing digital para emplearlo en su marca.

Gustos v aficiones:

Le gusta tomar fotografias, ver peliculas y series de romance.

Objetivo:

Innovar el contenido de la marca por medio de las redes sociales, de igual manera, obtener
nuevos seguidores y clientes.

Temores:
Le preocupa no llegar a cumplir las metas que se ha propuesto, ademas, le preocupa que el

negocio no obtenga nuevos clientes.
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» Andrea Lara
Andrea Lara es odontdloga, acaba de abrir una clinica dental en Santa Tecla. Andrea quiere
crear las redes sociales para la clinica, pero debido a su agenda y su falta de conocimiento en
el &mbito de redes sociales y marketing requiere de un profesional especializado que pueda

crear contenido dindmico e informativo sobre los servicios que ofrece.

Caracteristicas:

e Género: femenino.

e Edad: 35 afos.

e Estado Civil: casada.

e Cargo: fotografa .

e Lugar de Residencia: Santa Tecla.
e Educacion: Superior.

e Ingresos: $1,500.00.

Motivaciones personales:

Busca aumentar el nimero de clientes y atraer nuevos clientes por medio de las redes
sociales.

Gustos v aficiones:

Le gusta correr en maratones y nadar.

Objetivo:

Aumentar el nimero de ventas de la clinica, ademas, busca atraer nuevos clientes potenciales
y consolidar su presencia como marca en las redes.

Temores:

Le preocupa no obtener ganancias para la clinica, asimismo, le preocupa no obtener

seguidores en sus redes sociales.
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» Paola Ramos
Paola es traductora de idiomas. Anteriormente, estaba trabajando en una academia de idiomas, donde
ejercia como instructora de francés e inglés. Actualmente, quiere optar por un nuevo trabajo bajo la
modalidad remota, por lo tanto, ha decidido abrirse un perfil en LinkedIn para buscar nuevas ofertas
laborales, no obstante, esta nueva aplicacion le parece desconocida y necesita de una asesoria para

poder estructurar su perfil y poder dar a conocer su marca personal de una manera mas profesional.

Caracteristicas:

e Género: femenino.

e Edad: 26 afos.

e Estado Civil: soltera.

e Cargo: traductora.

e Lugar de Residencia: Santa Tecla.
e Educacion: Superior.

e Ingresos: $650.00

Motivaciones personales:

Busca un nuevo trabajo, asimismo, potenciar su marca personal.

Gustos v aficiones:

Le gusta dibujar y bailar salsa.

Objetivo:

Obtener un trabajo bajo la modalidad remota. Usar la plataforma de LinkedIn para darse a
conocer como marca ante empresas extranjeras.

Temores:

Le preocupa no mejorar su calidad de vida al no obtener un nuevo trabajo con mejores

prestaciones.
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> Carlos Paz
Carlos es arquitecto y esta por abrir su empresa especializada en construccion y arquitectura. Por lo
tanto, necesita una asesoria para estructurar la marca de la empresa, darse a conocer y obtener

asociados y nuevos clientes.

Caracteristicas:

e Género: masculino.

e Edad: 28 afos.

e Estado Civil: soltero.

e Cargo: arquitecto.

e Lugar de Residencia: San Salvador.
e Educacion: Superior.

e Ingresos: $1, 500.00.

Motivaciones personales:

Busca obtener asociados y nuevos clientes para potenciar su empresa en el mundo laboral.

Gustos v aficiones:

Le gusta dibujar y crear modelos a escala de edificios.

Obijetivo:

Obtener asociados para la empresa. Ademas de potenciar su marca por medio de una asesoria
de marketing.

Temores:

Le preocupa que su empresa no sea reconocida y no obtener los asociados necesarios para

crecer como empresa.
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CANALES DIGITALES

La eleccion de Instagram y LinkedIn como canales digitales para mi estrategia de marca
personal dedicada a la creacidn de contenido, asesorias de marketing y fotografia se basa en
la importancia de estas plataformas y en la afinidad de su audiencia con mi publico objetivo,
que incluye a profesionales y emprendedores. Por lo tanto, ambas redes sociales son

herramientas de mucha utilidad para el posicionamiento de marcas.
INSTAGRAM

En primer lugar, Instagram es una plataforma altamente visual, lo que la hace ideal para
compartir contenido relacionado con la fotografia y la creatividad. Mi pablico objetivo, que
incluye a emprendedores y profesionales, apreciara la calidad visual y la creatividad en las

publicaciones.

Ademas, Instagram fomenta la construccion de comunidades y el compromiso con los
seguidores a traves de comentarios, likes y mensajes directos. Esto permite una interaccién

mas cercana con mi audiencia y facilita la creacion de relaciones profesionales.

Asimismo, como creador de contenido, puedo utilizar las historias de Instagram para contar
historias sobre mi trabajo, compartir consejos de marketing y mostrar proyectos fotograficos.
Esto es efectivo para transmitir mis conocimientos y como resultado atraer a clientes

interesados en trabajar conmigo.

& cristinamachado.. O

0 10 8
publica... seguido... seguidos

Cristina Machado | Creacion de
Contenido

Creador digital

Creadora de contenido -
Asesora de Marketing Digital l§
Periodista y fotégrafa I3
#marketingdigital #contentcreator
Ver traduccion
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LINKEDIN

Ahora bien, el otro canal digital es LinkedIn una plataforma orientada a profesionales y
empresas, lo que la hace perfecta para llegar a mi audiencia de profesionales y
emprendedores. Aqui puedo destacar mis servicios de asesoria de marketing de una manera
mas profesional.

Mencionar que, esta es una plataforma que respalda la credibilidad y permite la construccion
de una red profesional solida. Esto es esencial para establecer relaciones comerciales y
ofrecer mis servicios de asesoria, pues parte de mi audiencia son emprendedores y
profesionales, LinkedIn es un canal efectivo para compartir contenido relacionado con el

marketing y brindar consejos que beneficien a las empresas.

Cristina Machado &

SORA DE MARKETING DIGIT
.........

4

Cristina Machado @

Periodista | Creadora de Contenido
| Asesora de Marketing Digital |
Fotografa

Universidad de El Salvador
El Salvador

15 seguidores - 14 contactos
¢Por qué no elegir otras plataformas? Si bien existen muchas otras redes sociales como

Facebook, Twitter, TikTok, etc., no se adaptaban a la marca, pues para la estrategia inicial,

Instagram y LinkedIn ofrecen un equilibrio adecuado entre visibilidad y recursos requeridos.

Por lo tanto, permitiran que los objetivos planteados puedan cumplirse de la mejor manera
propiciando asi que la marca logré posicionarse en el mundo laboral, pues la idoneidad para
llegar a los buyers persona, asi como a su capacidad para destacar el contenido visual y
profesional. Estas plataformas ofrecen oportunidades solidas para la construccion de marca

y la interaccidn con la audiencia, lo que es fundamental para mi estrategia digital.
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LINEAS DE CONTENIDO

Para la estrategia de marca personal “Cristina Machado, se opt6 por elegir lineas de contenido

esenciales para la construccién de la marca y de una sélida presencia en linea.

Contenido de Valor: es esencial para establecer confianza con la audiencia. Al proporcionar
informacion util, consejos y soluciones a problemas comunes en el marketing y la creacion
de contenido. Por lo tanto, se muestra la experiencia y compromiso con la satisfaccion de las

necesidades de los seguidores.

Contenido de Venta: se utiliza estratégicamente para promocionar los servicios de asesoria

y productos relacionados con el marketing.

Educacion: es clave para la estrategia, ya que se busca empoderar a los seguidores a que
tomen decisiones informadas en su estrategia de marketing y creacion de contenido a traves

de contenido educativo.

Branding: contribuye a crear una identidad de marca sélida y atraer nuevos seguidores que
se identifiquen con los valores y vision de la marca.

=
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KPI’S A MEDIR

Objetivo general:

1. Aumentar la cantidad de seguidores en las redes sociales de la marca en un 20% en los
proximos 6 meses.

Objetivos especificos:

1.1 Generar un aumento de ventas en Instagram equivalente al 20% en los ultimos 5 meses
por medios de campafias publicitarias.

1.2 Incrementar el nimero de consultas de potenciales clientes en los Ultimos 6 meses
mediante la creacion de contenido y una mayor inversion de publicidad.

KPI’S

- NUmero de seguidores.

- NUmero de reacciones en las publicaciones.
- NUmero de visitas al perfil.

- NUmero de compartidos en publicaciones.

Objetivo general:

2. Incrementar ingresos en un 25% durante los 5 meses de operacion del 2023 mediante la

contratacion de los servicios de creacion de contenido en Instagram y LinkedIn de mi marca.
Objetivos especificos:

2.1 Potenciar la tasa de interaccion en las publicaciones en un 20% en los proximos 6 meses,
utilizando anélisis de datos para identificar los tipos de contenido mas efectivos y ajustar mi
estrategia de publicacion en consecuencia.

2.2 Aumentar el promedio de los precios de los paquetes de servicios en un 10% durante los
ultimos 3 meses de actividad operativa.

KPI’S

- Ndmero de mensajes directos recibidos en LinkedIn.

- NUmero de visitas al perfil de la marca.

- NUmero de conexiones nuevas en el perfil de LinkedIn.

- NUmero de interacciones y visualizaciones del perfil de la marca.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

INSTAGRAM
Calendario Quincenal 16 de octubre al 31
Calendarizacion
o . Tipo de Pilar de
N Fecha | Horario Contenido | Contenido Copy
1 Lunes 9:00 Post sobre Branding g3 4 Si quieres que tu
a.m. Historia de la marca brille como nunca, estas
Marca en el lugar correcto. Soy
Cristina Machado, tu creadora
de contenido, consultora de
marketing digital y fotografa.
Juntos, haremos que tu marca
se destaque en las redes
sociales. #CristinaMachado
#MarketingDigital
#FotografiaCreativa
#ContentCreator
2 martes 11:00 Carrusel Valor iA volar con la creatividad!
a.m. herramientas “+ ﬂ Dale vida a tus posts
para creacion con estas herramientas de
de contenido creacion de contenido: Canva,
Unfold y Mojo. jNo hay
limites para tu imaginacion!
@ & #ContentCreation
#Canva #Unfold #Mojo
#CreatividadSinLimites
#CristinaMachado
#ContentCreator
Miércoles |  9:00 Story Venta *
a.m. cotizacion de
COStos
Jueves 11:00 Reel tips para | Educacion g3 jCaptura tus productos
am. | fotografias de como un profesional sin gastar
producto mucho dinero! #- § Aqui
tienes algunos consejos para la
fotografia de productos con
presupuesto ajustado: juega
con los angulos, aprovecha la
luz natural, utiliza fondos

simples y sé creativo con los
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elementos. jEl resultado sera
increible!
#fotografiadeproductos
#fotografiaprofesional
#tipsdefotografia #creatividad

#CristinaMachado
#ContentCreator
5 | Viernes 1:00 Story valores | Branding *
p.m. de la marca.
6 Sabado 9:00 Carrusel tips Valor g3 ¢Quieres impulsar tu
a.m. para crear marca? Aqui tienes algunos
contenido consejos:
1-Crea contenido visualmente
impactante.
2- La creatividad es clave.
3- Sigue un calendario de
publicacién. 4- Conoce a tu
audiencia y adapta tu
contenido a ellos.
iHaz que tu marca brille!
B> @ #brandingtips
#contenidodecalidad
#audienciaobjetivo
#CristinaMachado
#ContentCreator
7 | Domingo | 10:00 | Story paquetes Venta *
a.m. de servicio
8 Lunes 8:00 am Story Valor *
Encuesta
sobre
interacciones
9 Martes 11:00 Story Branding *
am importancia
de la identidad
visual de la
marcay la
reputacion en
linea
10 | Miércoles 3:00 Carrusel TIPS | Educacion | (g jPlanificar tu contenido es
p.m. dela clave para el éxito en las redes
planificacion sociales! +# Define tus

de contenido

objetivos @, conoce a tu
audiencia y crea un
calendario de contenido (ss).
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iAsi lograras cautivar a tu
comunidad y lograr el éxito de
tu marca!
#planificaciondecontenido
#objetivosclaros
#conoceatuaudiencia
#calendariodecontenido

#exitoenredessociales

#CristinaMachado
#ContentCreator
11 | Jueves 9:00 Story Venta *
a.m. promociones
de temporada
12 | Viernes 10:00 Story oferta Venta *
a.m. en productos
seleccionados
13 | Sébado 9:00 Reel consejos Valor @ Aumenta el engagement
a.m. | paraaumentar en tu perfil de Instagram con
Interaccion estos consejos @) & jLa
clave esta en la interaccion!
¢ Responde a comentarios,
usa las stories para preguntas
y encuestas [ iVY no olvides
utilizar hashtags relevantes
para llegar a mas personas!
iComenta tus trucos favoritos!
#EngagementTips
#InstagramCommunity
#InteraccionTotal
#CristinaMachado
#ContentCreator
14 | Domingo | 10:00 Story Venta *
a.m. descuentos de
fidelizacién
Interaccion
15 Lunes | 9:00 am | Carrusel CTA Valor ¢Quieres llevar tu marca al

en las marcas

siguiente nivel?
Mejora la interaccion con tus
seguidores y aumenta las
conversiones. 4 @
iNo pierdas la oportunidad de
captar la atencion y lograr

resultados increibles! 4
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#CTA #marketingdigital
#tipsmarketing
#engagement #conversiones
#CristinaMachado
#ContentCreator
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LINKEDIN

Calendario Quincenal LINKEDIN 16 de octubre al 31

Calendarizacion

N° Fecha

Horario

Tipo de
Contenido

Pilar de
Contenido

Copy

1 Lunes

9:00 a.m.

Post sobre
Historia de la
Marca

Branding

& iEstoy encantada de
presentarme como Cristina
Machado, tu creadora de
contenido, asesora de marketing
digital y fotdgrafa de
cabecera! g3

»# Con una pasion por la
elaboracién de contenidos
convincentes y un buen ojo para
las imagenes visualmente
cautivadoras, traigo una mezcla
Unica de habilidades a la

mesa. o
Asi que, tanto si eres una nueva
empresa que busca establecer su
presencia en linea 0 una marca
establecida con el objetivo de
una transformacién digital, estoy
aqui para ayudarte a destacar
entre la multitud. o “4
Pongdmonos en contacto y
hablemos de como puedo
mejorar la presencia online de tu
marca. Deja un comentario a
continuacion o enviame un
mensaje directo. (9] jEstoy
deseando colaborar contigo y
conseguir juntos resultados
excepcionales! &2 W
#MarketingDigital
#CreacionDeContenidos
#Fotografia #EstrategiaDeMarca
#ConsultorDeMarketing
#CrecimientoDeNegocios
#CristinaMachado
#ContentCreator

2 martes

11:00
a.m.

Carrusel
herramientas
para creacion
de contenido

con lA

Valor

¢Sabias que existen diversas
herramientas con Inteligencia

Acrtificial que pueden ayudarte a
crear contenido de manera méas

eficiente y atractiva? @ @
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& Una de las opciones mas
populares es Canva, una
plataforma en linea que te
permite disefiar gréficos de
forma répida y sencilla.

&5 Pero si lo que necesitas es
generacién automatica de texto,
Copy.ai es la opcion ideal.
In Y si quieres organizar tu
contenido de manera méas
eficiente, Notion es la plataforma
para ti.

Cuéntame ¢has utilizado alguna
de estas herramientas? %)
#MarketingDigital
#Herramientas
#CristinaMachado
#ContentCreator

Miércoles

9:00 a.m.

video
cotizacion de
costos

Venta

w# ; Estéas listo para llevar tu
marca al siguiente nivel? No
busques mas, estoy aqui para
ofrecerte consultoria 100%
personalizada para ayudar a que
tu negocio tenga éxito.
Cada organizacion es Unica, por
lo que nuestras asesorias se
adaptan especificamente para tus
necesidades puedes elegir entre
modalidad virtual o presencial.
No pierdas esta oportunidad de
elevar tu marca y destacar entre
la competencia. Contéactanos
para programar una consulta y
descubrir cdmo podemos influir
positivamente en tl negocio. 199
#ServiciosDeConsultoria
#CrecimientoDeMarca
#SolucionesPersonalizadas
#ExitoEmpresarial
#CristinaMachado
#ContentCreator

Jueves

11:00
a.m.

Post para
fotografias de
producto

Educacion

¢ Estés listo para llevar tu
fotografia de producto al
siguiente nivel?
Tener iméagenes de producto
cautivadoras puede marcar la
diferencia a la hora de atraer
clientes e impulsar las ventas.

26,
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Algunos consejos que te

ayudaran a dominar el arte de la

fotografia de producto son:
-La composicion.

-Un fondo limpio y coherente.
-lluminacion adecuada.
-Consistencia de marca.

& ¢Has probado alguno de
estos consejos? jComparte tus
experiencias en los comentarios
de abajo!
#FotografiaDeProducto
#ConsejosDeFotografia
#ldentidadDeMarca
#Emprendimiento
#MarketingDigital
#CristinaMachado
#ContentCreator

Viernes

1:00
p.m.

Post valores de
marca.

Branding

¢Qué valores son importantes
para una marca exitosa? & 4
Autenticidad, Respeto e
Integridad 192 jEstos son los
pilares que nos definen y nos
diferencian! W-
¢Qué opinas de ellos?
#MarketingDigital #Branding
#CristinaMachado
#ContentCreator

Sabado

9:00 a.m.

Carrusel tips
para crear
contenido

Valor

¢ Quieres destacar en el mundo
digital? =
Aqui encontraras los mejores tips
para lograrlo: sé auténtico,
conoce a tu audiencia y optimiza
tu estrategia para el SEO. jUnete
ami en este viaje hacia el éxito!
iHaz que tu marca brille! &> @
#brandingtips
#contenidodecalidad
#audienciaobjetivo
#LinkedInTips
#CristinaMachado
#ContentCreator

Domingo

10: 00
a.m.

Post de
servicios

Venta

iCrea, inspira y domina el
mundo digital! #- Con nuestros
servicios de creacion de
contenido, consultoria en
marketing digital, fotografia y
cursos de estrategia digital, jte

convertirds en un experto en la
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era digital! g M £
#DigitalMarketing
#ContentCreation #Photography
#CristinaMachado
#ContentCreator
#DigitalStrategy
#ConquerTheDigitalWorld

Lunes

8:00 am

Video sobre
SEO

Valor

M EI SEO es clave para el éxito
de las marcas en el mundo
digital. ;Quieres que tu negocio
destague en los motores de
busqueda y atraiga a mas
clientes? jPermiteme mostrarte la
importancia del SEO y cémo
puedes implementarlo de manera
efectival Juntos, podemos llevar
tu marca a nuevos niveles y
alcanzar el éxito online. ¢ Estas
listo para optimizar tu estrategia
de busqueda? jConectemos en
LinkedIn y comencemos este
emocionante viaje! 199
#DigitalMarketing #SEO
#CristinaMachado
#ContentCreator
#DigitalStrategy

Martes

11:00 am

Carrusel como
mejorar el
tréfico
organico en
LinkedIn

Branding

8 ;Buscas aumentar el trafico
organico en LinkedIny
maximizar tu visibilidad en la

plataforma? Permiteme
compartir contigo algunos
consejos para aumentar tu
alcance y atraer a mas seguidores
de manera organica. Descubre
como optimizar tu perfil, crear
contenido relevante y establecer
conexiones valiosas. Juntos,
podemos potenciar tu presencia
en LinkedIn y llevar tu carrera al
siguiente nivel. (8
jConecta conmigo en LinkedIn y
empecemos a impulsar tu trafico
organico desde hoy!
#CristinaMachado
#ContentCreator
#DigitalStrategy
#LinkedInTips
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Miércoles

3:00
p.m.

Post TIPS de la
planificacion
de contenido

Educacion

[ ¢Quieres asegurarte de tener
un flujo constante de contenido
relevante y atractivo en tus
plataformas digitales? jTe tengo
cubierto! Aqui tienes algunos
tips infalibles para planear tu
contenido de manera efectiva.
Si te gustd, guérdalo y
compartelo con algdn colega al
que le pueda ser atil. (B
#planificaciondecontenido
#marketingDigital
#LinkedInTips
#CristinaMachado
#ContentCreator

11

Jueves

9:00 a.m.

Post
promocion

Venta

w# j Aprovecha los jueves de
promociones para obtener
asesorias de marketing
personalizadas! ¢
¢ Estas buscando impulsar tu
negocio? jNo busques mas!
Puedo ayudarte a desarrollar una
estrategia personalizada que te
[levard al siguiente nivel.
> Aprovecha nuestras
promociones especiales los
jueves y obtén un descuento
exclusivo en nuestras asesorias
de marketing personalizadas.
iNo esperes mas! Contactanos
ahora y reserva tu asesoria de
marketing personalizada. Los
jueves de promaociones son el
momento perfecto para impulsar
tu negocio y alcanzar el éxito
que tanto mereces.
#marketingDigital
#CristinaMachado
#ContentCreator

12

Viernes

10:00
a.m.

Carrusel
productos
seleccionados

Venta

[ ¢ Quieres estar por encima de
la competencia en el mundo
digital? La clave es contar con
una estrategia digital sélida 'y
efectiva. En el mundo actual, es
imprescindible tener presencia en
linea y saber como aprovechar el
potencial de las herramientas
digitales para impulsar tu
negocio.
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B Nuestro curso de elaboracion
de estrategia digital te brinda los
conocimientos y herramientas
necesarias para desarrollar una
estrategia digital efectiva que te
permita llegar a tu pablico
objetivo de manera efectiva. 199
iNo esperes més para desarrollar
una estrategia digital efectiva!
Inscribete en el curso de
elaboracién de estrategia digital
y aprovecha esta promocion
especial.
#MarketingDigital
#ServiciosDeConsultoria

#CristinaMachado
#ContentCreator
13 Sébado 9:00 a.m. Video Valor @ Aumenta el engagement en
estrategias a tus redes sociales.
implementar Utiliza los hashtags correctos,
~ para conoce a tu audiencia, publica
Interacciones contenido constantemente,
analiza las métricas, fomenta la
participacion y comparte
contenido educativo e
informativo.
jComenta tus trucos
favoritos! O
#LinkedInTips
#lInteracciénTotal
#CristinaMachado
#ContentCreator
#MarketingDigital
14 | Domingo | 10:00 Post Venta & jLa creacion de contenido es
am. descuentos de clave para el éxito! £ Siguenos
fidelizacion en nuestras redes sociales y
Interaccion obtén un descuento en nuestros

paquetes de creacion de
contenido. ¥ No te pierdas esta
increible oportunidad. ¢ 4
#ContenidoCreativo

#DescuentosExclusivos

#CristinaMachado
#ContentCreator

#MarketingDigital
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Lunes

9:00 am

Carrusel CTA
en las marcas

Valor

¢Quieres mejorar el engagement
0 convertir visitantes en clientes?
iNo te pierdas estos datos
importantes sobre el poder del
Call To Action! (2 ¢Listo para
llevar tu negocio al siguiente
nivel? Aca te muestro como
lograr:
Mé&s comentarios.

Méas compartidos.
#MarketingDigital
#CTA
#CristinaMachado
#ContentCreator
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CONTENIDO

ANEXOS

Publicaciones para Instagram:

CRISTINA MACHADO

CREADORA DE CONTENIDO

UNFOLD CANVA

para crear

¢QUIERES
MEJORAR TU

MARCA?

Cotiza con n
Asesori

MOJO
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FOTOGRFIA DE
PRODUCTO

CON BAJO
PRESUPUESTO

Nuestros :
Valores C\ |

Creatividad

Contenido visual: *— %% Calendario de publicacion:
o gt
ap = f
;v Qv ] - — 4‘

Creatividad: Conoce a tu audiencia:
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X

NUESTROS
SERVICIOS

DE MARKETING

CURSOS CLARDRACIGN DI
ESTRATEGIA L

w
ONTACTANDS!

@arstinamacnzes sv

¢Qué estrategia crees que es
mas efectiva para aumentar
las interacciones en
Instagram?

A. Utilizar hashtags
relevantes y populares.

B. Subir contenido de
baja calidad

C. Interactuar cada 2
dias

iHey!

isabes la importancia

de identidad visual de
Ia marca?

Hola.

Si. es una parte esencial de
Ia estrategia de marketing y
la construccion de la marca.

L
(- 3
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# 1 Define tus objetivos #2 Conoce a tu audiencia # 3 Crea un calendario de
TI PS PARA contenidos

PLANIFICAR
CONTENIDO

OFERTA DE
TEMPORADA HOY
10% DE DESCUENTO

en Asesorias
iRe

12.

SALE ™™
@&LE LIMITADO

SALE -25%

@&LE EN CURSODE
@&ﬂ_—.@ FG;II:"AI’II;(;M
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CONSEJOS
PARA

AUl » 'TAR
INTEN..CCION
EN REDES

14.

¢QUIERES GANAR UN
DESCUENTO ESPECIAL?

SOLO HOY CONSIGUE UN PAQUETE DE
CREACION DE CONTENIDO CON
DESCUENTO.

SOLO TIENES QUE RESPONDER ESTA
STORY Y MANDAR UNA CAPTURA DE
PANTALLA DONDE SE MUESTRE QUE LA

PAGINA. NO ESPERES MAS.
T0 PUEDES LOGRAR ESTA PROMO.

15.

CALLTD
AGTION

o UEESY
COMD
FUNCIONA?

e —

Un "Call To Action" (CTA), que se traduce como
“Llamado a la Accién" en espafiol, es una instruccién o
solicitud especifica que se utiliza en marketing y
publicidad para animar a la audiencia a realizar una

accién deseada.

Su objetivo es guiar a los espectadores o usuarios hacia
una respuesta concreta, como hacer clic en un enlace,
suscribirse a un boletin, comprar un producto,
completar un formulario o cualquier otra accién

relevante para los objetivos de marketing de una/

empresa o marca.

ALGUNOS EJEMPLOS DE GTA:

« Dale like si estas de acuerdo.

« Comenta con tu opinion,

- Etiqueta a un amigo que necesite ver
esto.

» Sigue nuestro perfil para mas contenido
interesante.

« jHaz clic aqui para saber mas!

« Registrate ahora y recibe un regalo.

SUBSCRIBE %



e Publicaciones para LinkedIn:

CRISTINA MACHADO

CREADORA DE CONTENIDO

Herramientas
con Inteligencia
Artificial para
crear
contenido

@ Notion

c
actividades relacionadas con la gestion de
informacion y la colaboracién en linea.
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copy.ai

Esta lA esta disefiada para ayudar a las
personas a crear contenido de manera mas
eficiente y efectiva, especialmente en dreas
como la redaccién de textos, creacién de
copias publicitarias, redaccion de correos
electrénicos, y mas.

Se ha convertido en una herramienta
imprescindible para disefiadores y no
disefiadores por igual. Lo que hace que Canva
destaque alin mas es su capacidad para
utilizar la inteligencia artificial (IA) y ofrecer
una experiencia de disefio aun mas
sorprendente.

» POTENCIA
TUMARCA
AL
SIGUIENTE
WNIVEL

L
/

57



Tips para crear
fotografia de
produc

lluminacién adecuada

producto carca de una ventana o on un lugar bien
Tuminaco.

Consistencia de marca

tén un estils de fotagrafia coherents qus se ajuste a la
identidad visual de tu marca.

Fondo limpio y coherente
Utiliza un fondo neutro 0 que e ralacians con la estética
de tw marca, El fondo blanco &3 una epcion clésica y impia.

Compesicién

Colosa el pracucta en of centro © en un punt da interés
segun o rogia de 95 tercios para una composicisn
oauiliErada.

TOP 3 VALORES

autenticidad en todo lo que hace:

+”Respeto: Trata a todos con
sean seguidores, colaboradores o criticos.

+Integridad: Cumple tus promesas y
mantén una conducta ética en tus
interacciones en linea.

GREA GONTENIDO
DEGALIDAD




EAUTENT

La autenticidad conecta. Muestra tu
personalidad y se genuino en tus
publicaciones. La gente se relaciona con
personas, No con marcas impersonales.

NOGEAT]
JDIEAGI

Antes de empezar, investiga a tu audiencia.
ZQuiénes son? ¢Que les interesa? Cuanto
mejor comprendas a tu audiencia, mas
efectivo sera tu contenido.

OPTINIZA PARA
i

Si publicas en linea, asegurate de optimizar
tu contenido para motores de busqueda. Usa
palabras clave relevantes y estructura tu
contenido de manera que sea facil de
entender.
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( Nuestros Servicios

Creacion de Contenido,

Asesorias de
marketing,
Cursos y mas.

CONTACTANOS!

@cristinamachado_sv

SEO
PARA

TU MARCA
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Optimiza tu
perfil

Interactua con
tu audiencia

Colabora con
otros
profesionales
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9.4.

Tips para planear
contenido

u’vlncnrpnra llamadas a la accion (CTA).

“ Define tus objetivos.

@4 Crea una estrategia de contenido.
rograma contenido de temporada.

n’ Crea contenido evergreen.

@ Utiliza palabras clave.

11.

Hablemos de
MARKETING

¢Quieres potenciar tu marca?
Contactanos puedo ayudarte

JUEVES DE PROMO

en Asesorias
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i SABIAS

La estrategia digital establece
la direccion que una empresa
tomard para innovar y
desarrollar nuevas
capacidades que antes eran
imposibles

SOLO HOY
LLEVATE UN DESCUENTO EN EL
CURSO: ELABORACION DE
ESTRATEGIA DIGITAL

i Escribenos a MC18010@ues.edu.sv |

¢cOmMo AME
TUS
INTERACCIONES?
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DE
CONTENIDO

@cristinamac hado_sv

15.

&/

ot
ACTION

——

~ MEORATLS
J PUBLICACIONES
CON ESTD:

N

15.1.

Y

@)
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15.2.

es guiar a los espectadores o usuarios
hacia una respuesta concreta, como

hacer clic en un enlace, suscribirse a un
boletin, comprar un producto,
completar un formulario o cualquier
otra accién relevante para los objetivos
de marketing de una empresa o marca.

15.3.

Comparte este video con tus amigos

Si consideras que esto puede
ayudar a otros, no dudes en
compartirlo.

La informacion valiosa debe ser
compartida

15.4.

Dime que piensas en los
comentarios

Responde a estas preguntas en los
comentarios

¢Sabias de esto? Hazme saber en
los comentarios tu opinién




