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RESUMEN
Alternativa Media es un medio audiovisual salvadorefio comprometido con la comunicacion
social, cultural y comunitaria. Su trabajo busca ofrecer una mirada diferente de la realidad
nacional, dando voz a sectores y personas que contribuyen al desarrollo del pais a través de
historias con propoésito. Desde sus inicios, ha apostado por la produccion de contenido

informativo y creativo que promueva la reflexion y el cambio social.

Con una presencia activa en plataformas como YouTube, Facebook e Instagram, el canal
combina el periodismo visual con estrategias digitales que fortalecen su alcance, interaccién
y posicionamiento entre la audiencia. Esta sinergia entre lo audiovisual y lo digital ha
permitido consolidar una comunidad en crecimiento, interesada en contenidos con sentido

social y valor comunicativo.

La implementacion de su estrategia digital se desarrollé6 mediante lineamientos claros: un
analisis exhaustivo de la competencia, la definicion de objetivos precisos y una evaluacion
profunda de la identidad de marca, elementos que permitieron disefiar una estrategia de
marketing digital efectiva y coherente.

Palabras clave: Alternativa Media, comunicacion social, produccion audiovisual,
medios digitales, marketing de contenidos, narrativa visual, redes sociales, YouTube,

estrategia de contenido, audiovisual salvadorefio, estrategia de marketing.
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INTRODUCCION

En un mundo digital cada vez mas competitivo y saturado de contenidos, la presencia
estratégica en redes sociales se ha convertido en un elemento clave para lograr la visibilidad,
el posicionamiento y la sostenibilidad de cualquier marca emergente. Es por eso que el

presente estudio estd enfocado en crear desde cero una estrategia de marketing digital.

Y para ello, se escogi6 a la marca denominada: “Alternativa Media”, la cual es una
productora audiovisual salvadorefia con mas de una década de trayectoria. A pesar de su
experiencia y talento creativo, la marca enfrenta el reto de adaptarse a las nuevas dindmicas
de consumo digital, en donde la creatividad, la ética y la autenticidad, son tan importantes
como la calidad técnica del contenido.

Por tal motivo, Alternativa Media ha iniciado recientemente su incursion formal en
plataformas digitales como: Facebook, Instagram y TikTok, lo que plantea una oportunidad
Unica para analizar su posicionamiento actual e identificar areas de mejora y, por ende,

proponer una estrategia que potencie su alcance y conexion con audiencias clave.

Y para ello, se ha realizado un andlisis de campo que incluye la revision de sus redes sociales,
el contenido publicado y la interaccion con su comunidad, asi como también la pieza grafica
y otros elementos que afecten el alcance de su contenido. Esta investigacion busca identificar
las fortalezas, debilidades y oportunidades de Alternativa Media en el ecosistema digital

actual.

Dicho diagnoéstico no solo permite comprender el estado actual de la marca en el entorno
digital, sino que también sienta las bases para el disefio de una estrategia de marketing digital
que responda a sus necesidades reales, conecte con su audiencia objetivo, proyecte su propia
personalidad y, claro, forje una identidad atractiva tanto para sus espectadores como sus

posibles clientes.
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ANALISIS DE LA SITUACION

Para elaborar una estrategia digital es fundamental identificar y describir el entorno en el que
se desenvuelve el cliente. En este caso, Alternativa Media es una marca dedicada a la
produccion audiovisual con aproximadamente diez afios de trayectoria. Durante este tiempo
ha trabajado como productora de video y fotografia, y ha incursionado en areas relacionadas,

como campafias de comunicacion y disefio gréafico.

DESCRIPCION DE LA MARCA E INFORMACION GENERAL

Alternativa Media es una productora audiovisual y estudio de comunicacién fundado por
William Alberto Gomez Méndez, creado con el propdsito de construir una identidad colectiva
capaz de transformar realidades mediante narrativas éticas y con sentido critico. Mas que
ofrecer servicios técnicos, desarrolla procesos comunicacionales con propdsito, combinando

calidad, sensibilidad y estrategia para generar contenido que informa, conecta y transforma.

Su enfoque se caracteriza por trabajar desde el contenido y el contexto, construyendo
mensajes con fondo y forma. La relacion con los clientes se basa en el acompafiamiento mas
que en la simple ejecucion, entendiendo cada proyecto como una construccion conjunta. Esta
filosofia le permite desenvolverse con solvencia en ambitos comunitarios, populares y
académicos, manteniendo una mirada é€tica, profesional y flexible ante presupuestos y

necesidades reales.

La marca se especializa en produccion audiovisual (documentales, capsulas, reportajes),
fotografia profesional, disefio grafico y editorial, campafias comunicacionales y formacion
en comunicacion estratégica. Su publico objetivo incluye organizaciones de la sociedad civil,
ONGs, colectivos sociales, universidades, centros de investigacion y pequefias empresas con
orientacion social, principalmente ubicadas en San Salvador y departamentos como Cabafias,

Morazan, Chalatenango, La Libertad y Usulutan.
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PRESENCIA DIGITAL ACTUAL

A pesar de su experiencia en el &mbito de las comunicaciones, la marca implement6 el uso
de redes sociales hasta el 2 de julio de 2025. Actualmente, sus perfiles de Facebook e
Instagram no cuentan con publicaciones; Unicamente en YouTube se han compartido 11

videos, el primero de ellos publicado el 13 de noviembre de 2022.

En cuanto a la optimizacion de los perfiles de Facebook e Instagram, estos cumplen en buena
medida los requisitos basicos: logotipo, breve descripcion de servicios, enlaces, emojis,
palabras clave y campos de informacion general completados. Sin embargo, aun existen
aspectos por mejorar: en Facebook no se ha colocado una portada; en Instagram faltan

actualizaciones de enlaces, creacion de highlights y definicion de la categoria de la cuenta.

El canal de YouTube, por su parte, tiene los campos de presentacion completos, pero carece
de portada. Aunque contiene contenido publicado (principalmente campaiias sociales y
coberturas de eventos) se observa poca actividad reciente: el video mas reciente se subio el
15 de noviembre de 2024, y los anteriores datan de 2022, lo que representa un periodo de

inactividad de aproximadamente ocho meses.

El alcance de las publicaciones es limitado: ocho de los once videos registran entre 7 y 24
visualizaciones. No obstante, tres videos destacan con 337, 282 y 125 visitas
respectivamente, todos con tematicas de caracter informativo y social. Este comportamiento
sugiere que ciertos contenidos generan mayor interés, lo cual sera clave para el andlisis de

métricas y la definicion de la nueva estrategia.
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LOGO DE LA MARCA:

El logo de Alternativa Media combina sobriedad y dinamismo. El fondo negro proyecta

profesionalismo, mientras que el amarillo resalta la energia creativa y el enfoque audiovisual.

La camara en forma de globo refleja lo que representa: una productora que comunica con

proposito.

flter

Nnativa

URLS DE REDES SOCIALES ACTIVAS

YouTube: Alternativa Media

www.youtube.com/@alternativamediasv

Facebook: Alternativa Media

https://www.facebook.com/AlternativaMediaSV

Instagram: Alternativa Media

https://www.instagram.com/alternativamediasv/
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CLIENTES FRECUENTES:

- Edad: 28 a 55 afos.

- Género: mixto, ligeramente mayor demandado por un publico femenino en &reas de

comunicacion.

- Con intereses en: derechos humanos, medio ambiente, juventud, memoria historica,

participacion ciudadana.

- Nivel socioecondémico: medio a medio-alto, con presupuestos moderados y fondos de

cooperacion.

MAYORES CONSUMIDORES:

- ONGs que ejecutan proyectos relacionados al area de comunicaciones.
- Organizaciones con fondos internacionales.
- Colectivos sociales con campafias puntuales.

- Universidades que divulgan resultados.

BENEFICIOS DEL SERVICIO:

- Traduccidn de ideas complejas a formatos visuales y comprensibles.
- Narrativas sensibles y éticas que evitan clichés.

- Proveedores confiables con enfoque de procesos.

- Formacion accesible y contextualizada en comunicacion estratégica.
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ANALISIS FODA

Este andlisis se desarrolla con el objetivo de comprender los factores internos y externos que

influyen en el desempefio actual de Alternativa Media. A través de la identificacion de sus

fortalezas, oportunidades del entorno, debilidades y amenazas, se establecen bases sdlidas

para la toma de decisiones estratégicas. Permite orientar las acciones de comunicacion digital

de manera realista, aprovechando los recursos disponibles y anticipando posibles desafios en

el posicionamiento de la marca.

FORTALEZA

OPORTUNIDADES

+ Mas que 10 afios de experiencia en
produccion audiovisual con

enfoque social.

+ Premios y reconocimientos que
respaldan su calidad técnica y

narrativa.

+ Servicios integrales: produccion,
fotografia, comunicacién y

consultoria.

+ Compromiso ético y social que

genera confianza y diferenciacion.

Mayor demanda de contenido con

enfogue humano para instituciones.

Acceso a concursos y convocatorias

nacionales.

Uso de redes sociales para
posicionar la marca y crear

comunidad.

Interés social para temas en

derechos humanos, cultura y medio

ambiente.
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DEBILIDADES

AMENAZAS

Presencia digital irregular y poca

interaccion.

Falta de linea gréafica y estrategia de

contenido definida.

Escaso uso de herramientas de

optimizacion en redes.

Recursos limitados para

producciones constantes.

Competencias con productoras con

fuerte actividad digital.

Inestabilidad en financiamiento de

proyectos sociales.

Saturacion de contenidos que
reduce el alcance organico en redes

sociales.

Cambios en algoritmos que afectan

la visibilidad de los contenidos.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

En esta seccidon se examinan referentes nacionales que operan en el mismo ambito de la
produccion audiovisual y la comunicacion digital. EI propdsito es identificar buenas
practicas, evaluar el nivel de calidad de sus contenidos y detectar oportunidades estratégicas
para fortalecer el posicionamiento de Alternativa Media. Este analisis comparativo, realizado
a partir de sus perfiles en Facebook, Instagram y YouTube, permite reconocer tendencias,
aciertos y elementos diferenciadores que pueden incorporarse a la estrategia digital de la

marca.

ANALISIS DE FACEBOOK

+ EIl Kolectivo San Jacinto

Durante los ultimos tres meses, la pagina El Kolectivo de San Jacinto ha mantenido una
frecuencia constante de publicaciones compartidas, principalmente informativas, politicas y
culturales. Aunque mantiene informada a su audiencia al tanto, presenta baja produccién

original y escaso uso de formatos dinamicos como Reels o Stories.

?' Hl Kolectivo San Jacinto
b 13dem &)

Capturan a Abogado y Defensor Ambiental Alejandro Henriquez esta mafiana

Detalles Destacados

(W 11 Kolectivo San Jacinto
(2

Bélsamo Radio TV
1 a

o | Momento en que la PNC se lieva al abogado de Alejandro

Henriquez, quien acompafa a las familias de la Cooperativa El Bosque que ayer fueron
reprimidas por la Policia Militar y la UMO

OD® o
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4+ Capture Film ES

Capture Filme ES publica mayormente reels y fotos de coberturas, sin disefio grafico ni linea
visual definida. En tres meses, apenas registra 8 publicaciones, lo que refleja baja frecuencia
y falta de planificacion estratégica. La redaccion es minima e informal, sin storytelling ni
enfoque en comunidad. La interaccion es baja, con promedios de 10 reacciones por post. No

se observa estrategia cruzada entre redes.

CADA HISTORIA ES UNICA, [ _

Y MERECE SER CONTADA || ¢ &PuchnG
iEse dia especial qued6 inmortalizado en estas fotos que siempre
llevaremos en el corazén! ) ‘4

Gradas a todos los que comparten con NOSotros esos momentos
GNICos...

iQue estas fotos sean un recordatorio de que el amor siempre triunfa!

Capture Film ES . -

CAPTURE FILM ES

+ Estramedia Comunicaciones

EstraMedia es una agencia de comunicacion, produccion audiovisual y marketing
estratégico. En 2025 ha compartido 10 publicaciones, lo que indica una frecuencia baja pero
activa. El contenido es propio con temas generales, aunque sin una linea editorial del todo
definida. Las interacciones son limitadas, a pesar de que la redaccion cumple con los criterios

de marketing digital, mostrando claridad, estructura y propdsito comunicativo.
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AGEMEDIA g EstraMedia fonsullom Y
) y <
Estra>media S R i Tt ®e® .. produccion y guionismo para FESPAD
% > S .,

"% Fundacion de Estudios para la Aplicacion del
Derecho /Red de.

% EstraMedia Consultora
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ANALISIS DE INSTAGRAM

4+ El Kolectivo San Jacinto
La cuenta ha mantenido una frecuencia constante de publicaciones informativas, politicas y
culturales. Predominan las imagenes de eventos y actividades culturales, el uso de reels,

stories y carruseles. La interaccidon es estable, pero no se promueven dindmicas participativas

que fortalezcan la comunidad.

elkolectivosj Seguir Enviar mensaje 2
550 5429 2290
EL AGUA g s

(VALE MAS
QUE EL
ORO

DqkIAYSCIB?si=luDt2wiEuqwuBCpd y 1 mis
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+ Capture Film ES

El perfil no cuenta con biografia ni enlaces, lo que dificultad conocer su identidad o
propdsito. Solo registra tres publicaciones fotogréficas hechas hasta octubre de 2024, sin
redaccion ni uso de formatos dinamicos como reels o carruseles. El Unico highlights carece

de contexto, y la cuenta tiene muy baja actividad e interaccion.

@ owturefimess
Que bonito es el amor

+ Estramedia Comunicaciones

El perfil comparte reels originales y contenido propio, con una redaccion adecuada y alineada
a su identidad institucional. Sin embargo, la actividad es esporadica y la comunidad aln es
reducida (65 seguidores). Las publicaciones, aunque bien ejecutadas, no logran generar un
alto nivel de interaccién. Ademas, el contenido es practicamente el mismo que en Facebook,

lo que evidencia una falta de adaptacion entre plataformas.

V e
-

NLa
de lo derechos
humanos comienza

por

de
tu organizacién”.
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ANALISIS DE YOUTUBE
+ El Kolectivo San Jacinto

El canal ha compartido contenido documental enfocado en sucesos comunitarios,
manifestaciones y talleres culturales. Aunque hay méas de 100 videos acumulados en mas de
una década, la frecuencia es irregular y responde a proyectos puntuales. El estilo es narrativo

e informativo, con titulos claros y enfoque social. La interaccion no siempre es visible, pero

el contenido tiene potencial de resonancia por su carga social y territorial.

+ Capture Film ES

El canal fue creado en 2020, pero solo contiene tres videos de un mismo evento social
(celebraciones de 15 afios), sin evidencia de diversidad temética ni propuesta audiovisual
clara. No hay actualizaciones desde julio de 2024, lo que refuerza la ausencia de continuidad,
planificacion o enfoque profesional en el uso de la plataforma. La informacién en cada video

es minima, sin descripciones narrativas ni elementos que aporten valor comunicativo
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* YouTube

Capture film ES

@capuurefilmes

Suscribirme

b

NAHOMY 15 ANOS....(RESUMEN)

¢ Capture film ES w

6 visualizaciones 25 jul 2024

+ Estramedia Comunicaciones

EstraMedia no cuenta con un canal de YouTube activo. Esto representa una oportunidad
desaprovechada, considerando que ofrece servicios de produccién audiovisual y campafas
digitales con enfoque social e impacto narrativo. La ausencia en esta plataforma limita el
alcance de sus proyectos, reduce su portafolio publico y debilita su posicionamiento como

marca audiovisual.

AGEMEDIA
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DEFINICION DE LOS OBJETIVOS

Incrementar en un 30% el nimero de seguidores en las redes sociales oficiales de Alternativa
Media durante los proximos tres meses, mediante la publicacion constante de contenido
audiovisual adaptado a tendencias locales y globales, incluyendo reels, capsulas informativas

y material promocional.

Establecer relaciones sélidas con al menos cinco clientes activos. Mantener la colaboracion
con tres comunidades durante los proximos cuatro meses, a través de una estrategia de
comunicacion cercana, seguimiento postproyecto y participacion activa en redes sociales,
con el fin de fortalecer la lealtad, generar recomendaciones organicas y abrir nuevas

oportunidades de colaboracion.

Aumentar en un 30% la interaccion con el publico objetivo en un plazo de cuatro meses,
mediante la implementacién de dinamicas participativas, storytelling y llamados a la accion
(reacciones, encuestas, comentarios y compartidos), con el propdsito de fortalecer la

comunidad digital y posicionar la marca como referente en comunicacion social.

Redisefar los elementos visuales clave de la identidad digital (paleta de colores, tipografia,
iconografia, portada y plantillas) y aplicarlos en al menos 15 publicaciones en el primer ciclo
de contenido (septiembre 2025), con el objetivo de consolidar una identidad para la audiencia

y los potenciales clientes.

Implementar un sistema de asesorias personalizadas para al menos cinco clientes activos
durante los préximos cuatro meses, con sesiones mensuales de acompafiamiento en
comunicacion audiovisual y estrategias digitales, para optimizar sus proyectos, mejorar sus

resultados en redes sociales y fortalecer su vinculo con la marca Alternativa Media.
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IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

Buyer Persona

En esta seccion se describen los perfiles que conforman el publico objetivo de Alternativa
Media, definidos tras analizar sus caracteristicas, intereses y necesidades. Son personas y
organizaciones que requieren comunicacion audiovisual con enfoque humano y narrativa
estratégica, buscando un aliado que comprenda su contexto y contribuya al logro de sus

metas. Esta identificacion permite orientar la estrategia digital y garantizar acciones

efectivas.

Ana Carolina Lépez
Coordinadora ONG Ambiental

Edad: 33 anfos.

Estado civil: Casada, 1 hijo.

Ubicacién: San Ignacio,
Chalatenango Norte, El Salvador.

Nivel educativo:

Licenciatura en Trabajo Social
con maestria en Gestion del
Medio Ambiente.

Experiencia:

7 afos trabajando en desarrollo
comunitario y proyectos
ambientales.

Ingresos anuales:
$10,800 ddlares.

OBIJETIVOS Y NECESIDADES

« Comunicar el impacto socioambientalen

formatos clarosy visuales.

Documentar proyectos socioambientales
para publicos locales e internacionales.

« Visibilizar el impactode la ONG para atraer

financiamientoy alianzas.

* Sensibilizara comunidadessobrela

proteccién ambiental.

MIEDOS Y FRUSTACIONES

Creaciéon de material audiovisual que luce bien
estéticamente, pero carece de contexto socialy
ambiental.

Presupuestos elevados que excluyena
organizaciones pequenas.

Productoras con bajo nivel de compromiso que
no cumplan los plazos establecidos.

Generar una percepcién negativade la
Organizacion.

COMPORTAMIENTO

Fuentes de informacion: Portales educativos,
radios comunitarias, redes sociales de
organizaciones sociales, boletines de ONGs
internacionales.

Canales preferidos: Instagram (imagen
institucional), Facebook (difusién comunitaria),
YouTube (documentacién), WhatsApp
(coordinacién interna).

Estilo de consumo: Contenido audiovisual
breve, claroy con lenguaje no técnico.

INTERESES Y PASATIEMPOS

Participacion activa en jornadas de reforestacion.
Fotografia de la naturaleza.

Asistiren cine férum en temas
medioambientalesy derechos humanos.
Leerarticulos especializados endiversas
tematicas.

Viajar con familiay amigos a nuevos lugares.

¢COMO PUEDE AYUDARLE ALTERNATIVA MEDIA EN COMUNICACIONES?

Produccién de contenidos audiovisuales visibilizando las consecuencias del

impacto ambiental.

Diseno de piezas graficas de contenido visual adaptadoa plataformas digitalesy

redes sociales.

Brindar acompanamiento técnico con un enfoque humanoy accesible.




Sofia Alexandra Ventura

Docente Universitaria

Edad: 29 afios.
Estado civil: Soltera, sin hijo.

Ubicacién: Santa Tecla, La
Libertad Sur, El Salvador.

Nivel educativo:
Licenciatura en Ciencias
Juridicas con maestria en
Derechos Humanos

Experiencia:
5 afos en proyectos de
investigacién.

Ingresos anuales:
$15,800 dblares.

Adrian José Menjivar

Comunicador Institucional

Edad: 42 afios.
Estado civil: Casado, 3 hijos.

Ubicacién: San Salvador, San
Salvador Centro, El Salvador.

Nivel educativo:

Licenciatura en Comunicaciones
con maestria de Gestidn
Educativa.

Experiencia:
15 aflos en gestion de
comunicacion institucional

Ingresos anuales:
$23,500ddlares.

OBIJETIVOS Y NECESIDADES

Convertirinvestigaciones en piezas
audiovisuales accesibles.

Contar con acompanamiento creativo sensible
a los derechos humanos.

Facilitar el acceso a informacion en derechos
humanos con contenido atractivo.

Difundir hallazgos para generar incidencia
social y académica.

MIEDOS Y FRUSTACIONES

Riesgo de malinterpretaro tergiversar
investigaciones.

Productoras que no comprendan la importancia
de la sensibilidad ética en la narrativa.

Dificultad para encontrar aliados que unan rigor
académicoe innovacion.

Contenidos que no conecten con el plblico
objetivo.

COMPORTAMIENTO

Fuentes de informacion: Revistas académicas,
medios independientes, redes de activistasy
organizacionessociales.

Canales preferidos: Instagram, Facebook y
YouTube.

Estilo de consumo: Videos cortos en redes
sociales y piezas mas largas para plataformas
académicas, con preferencia por contenidos
visuales con contextoy datos confiables.

INTERESES Y PASATIEMPOS

Leer ensayos y libros sobre derechos
humanosy movimientossociales.

Asistir a foros, seminariosy cine-forosde
documentalessociales.

Colaborar en actividadesde incidencia
académica.

Practicar fotografiadocumentaly escribir
articulosde opinion.

COMO PUEDE AYUDARLE ALTERNATIVA MEDIA EN COMUNICACIONE

« Adaptar investigaciones a capsulas y documentales sensibles al contexto.

Crear guias visuales y presentaciones interactivas para eventos.

Brindar asesoria técnica para optimizar contenido en redes sociales.

Disenar estrategias digitales para ampliar alcance.

OBIJETIVOS Y NECESIDADES

Garantizar coberturaaudiovisual de eventos y
actividades.

Mantener identidad visual y narrativaen
contenidosdigitales.

Fortalecer la imagen institucional para atraer
alianzasy matriculasestudiantiles.

Difundir logros académicosy proyectos
sociales para posicionar la institucion

MIEDOS Y FRUSTACIONES

Escasez de propuestascreativas para
destacar en el sector educativo.

Limitada participacién de los alumnosy la
comunidad en los contenidos digitales
promovidos por la institucion.

Dificultad para mantener una presencia
digital constantedebido a la carga de trabajo
interna.

COMPORTAMIENTO

Fuentes de informacion: Portales educativos,
webinars de comunicaciéninstitucionales,
blogs especializados en educacion.

Canales preferidos: Instagram, Facebook,
YouTube.

Estilo de consumo: Producciones audiovisuales

con participacion estudiantily docentes,
capsulasinformativasy coberturade eventos.

INTERESES Y PASATIEMPOS

Visitar exposiciones culturales en museos.

Coleccionary leer libros sobre innovacion
pedagodgica.

Redactar articulos educativos.

Realizarcaminatasal aire libre para desconectar
y reflexionar.

Escuchar podcast sobre educacion y desarrollo
personal.

£COMO PUEDE AYUDARLE ALTERNATIVA MEDIA EN COMUNICACIONE

+ Crearvideos y coberturas que reflejen el compromiso académico.

Implementar estrategias de contenido educativo por red social para ampliar

el alcance.

Capacitaren herramientas de edicion para producir material audiovisual

profesional.
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SELECCION DE LOS CANALES DIGITALES

Facebook

Facebook es un canal clave para Alternativa Media porque conecta directamente con las
comunidades, organizaciones sociales y entornos educativos que conforman su audiencia
objetivo. Esta plataforma resulta ideal para compartir noticias, convocatorias, transmisiones
en vivo y generar conversaciones participativas. En particular, permite interactuar con
perfiles como Ana Carolina y Adrian, representantes del publico meta que utilizan la red

para difusion comunitaria y noticias institucionales.

+ Permite crear comunidades digitales activas.

+ Es (til para compartir informacion detallada, eventos y actividades.

+ |deal para segmentar campafas publicitarias segiin zona geogréfica, intereses y

comportamientos.

+ Compatible con presupuestos limitados, ya que se pueden obtener buenos resultados

organicos con contenido bien enfocado.

nitér
nativa

Alternativa Media

1 mil Me gusta - 1 mil seguidores

Produccion, campanas, fotografia y disefo
grafico.
@ Formacién en comunicacién desde El Salvador.

iComunicacién con sentido!

il Me gusta @ Mensaje
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Instagram

Instagram destaca como una plataforma visual ideal para mostrar la identidad institucional
y los procesos creativos de la marca. Los buyer persona valoran contenidos estéticos y con
narrativa clara, lo que permite utilizar esta red para documentar proyectos, compartir reels

informativos e inspirar a la audiencia mediante imagenes que transmitan alto valor simbalico.

+ Es el canal donde la marca puede reflejar su esencia visual y humana.

+ Utilizado por todos los buyer persona como canal para imagen institucional o difusion

general.

+ El formato de reels y carruseles facilita explicar conceptos complejos de forma

sencilla.

+ Compatible con una estrategia de contenido breve y frecuente, viable para equipos

con tiempo y recursos limitados.

&  alternativamediasv

Alternativa Media

ngtlit\% 0 58 8

publicaciones  seguidores  seguidos

Produccién, campanas, fotografia y disefio gréafico.
@ Formacién en comunicacion desde El Salvador.
) tiktok.com/@laquinta_svy 2 més

Seguir Mensaje

&)
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YouTube

YouTube es un canal clave para documentar eventos, entrevistas, capsulas educativas y
narrativas sociales. Su uso es frecuente entre los referentes analizados, especialmente para
contenidos de mediana y larga duracion. Ademas, ofrece un alto potencial de
posicionamiento en buscadores (SEO), lo que respalda el objetivo de Alternativa Media de

generar incidencia social y visibilizar proyectos e investigaciones.

+ Permite almacenar y organizar contenidos por series o tematicas.

+ Es excelente para profundizar en temas relevantes y crear material de archivo

audiovisual.
+ Util para generar confianza y credibilidad al mostrar el trabajo de manera completa.

+ Puede integrarse facilmente a otras plataformas como péaginas web, redes sociales y

presentaciones.

Alternativa Media

|
ALTERNATIVA  @alternativamediasv

7 suscriptores - 11 videos

Mas informacion sobre este canal ...mas

Suscribirse

Principal Videos Playlists

Para ti
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PLAN DE CONTENIDO

El plan de contenido orienta la estrategia digital de Alternativa Media, definiendo las

teméticas y enfoques que guiaran la creacion de publicaciones. Su propésito es mantener
coherencia con los objetivos SMART Yy reflejar la identidad social y audiovisual de la marca,

facilitando la planificacion y gestion del contenido en cada ciclo de publicacion.

Comunicacion Produccion Identidad Asesoria 'y Participacion y
con proposito audiovisual visual y marca servicios comunidad
Historias con Detras de Aplicacion de Tips de Encuestas,

sentido social o . la nueva paleta grabacion y trivias o

camaras. o
cultural. de colores. edicion. preguntas.
Testimonios de | Presentacion Disefio de Promociones 0 Retos
beneficiaros o del equipo y plantillas y paquetes de o
. g audiovisuales.
aliados. roles. portadas. servicio.
Producciones Clips de . . Consejos para -
. P Tipografia J0S P Agradecimientos
con impacto en | grabacionesy RS mejorar .
: - institucional. : y menciones.
comunidades. ediciones. contenido.
Mensajes Portafolio de _— Testimonios de | Efemérides o
. Composicion .
inspiradores o proyectos . clientes fechas
g ; visual del feed. . i
reflexivos. recientes. satisfechos. especiales.
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ESTRATEGIA SEO

Marketing de
Contenido

Branding

Ventas

Interacciones

Cine comunitario

Alternativa Media

Servicios
audiovisuales

Encuestas digitales

Comunicacion Comunicacion Portafolio . L
o . Trivia audiovisual
popular estratégica audiovisual
Audiovisual Produccion o Historias
o o Campaiias digitales . .
comunitario audiovisual interactivas

Proyectos sociales

Identidad visual

Videos
institucionales

Preguntas y
respuestas

Memoria histérica

Creatividad social

Cobertura de
eventos

Dinamicas
participativas

Cépsulas educativas

Narrativa visual

Clientes sociales

Dialogo
comunitario

Comunicacion
estratégica

Cine social

Comunicacion
estratégica

Comentarios

La planificacion de contenidos se disefia a partir de la Estrategia de Marketing Digital, con
el propdsito de garantizar una adecuada organizacion y optimizacion de las publicaciones.
Esta linea estratégica se desarrolla aplicando la regla 70-20-10, incorporando ademas

palabras clave relacionadas con los objetivos comunicacionales y el enfoque de la marca.

+ 70% Contenido de valor (marketing de contenidos y branding).
+ 20% Contenido que promueva la interaccion (comentarios, reacciones, compartidos).

+ 10% Contenido orientado a la venta (promociones, productos o servicios).
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MEDICION DE ANALISIS

Para garantizar el cumplimiento de los objetivos establecidos en la estrategia digital de
Alternativa Media, se han definido indicadores clave de rendimiento (KPI) que permitiran
evaluar el impacto de las acciones implementadas, el crecimiento de la comunidad digital y
la coherencia entre la propuesta visual, comunicacional y los resultados obtenidos en cada

red social.

La medicion se realizara a traves de las herramientas analiticas nativas de cada plataforma
(Meta Business Suite y YouTube Studio), donde se consolidardn los avances y
comparaciones mensuales. Este proceso permitira verificar el grado de cumplimiento de cada
objetivo SMART Yy realizar los ajustes necesarios para optimizar el rendimiento general de

la estrategia.

1. Crecimiento de la comunidad digital

El primer indicador corresponde al aumento de seguidores en un 30% durante los tres meses
de implementacion, medido mediante la Tasa de Crecimiento de Seguidores (Follower

Growth Rate) en Facebook, Instagram y YouTube.

Este KPI reflejara la efectividad del contenido publicado, la constancia en la calendarizacion
y la capacidad de Alternativa Media para atraer nuevos publicos a partir de narrativas
audiovisuales coherentes y con prop6sito. Un incremento sostenido demostrara el

fortalecimiento del posicionamiento digital de la marca.

2. Relaciones con clientes y comunidades

El segundo indicador evalia el cumplimiento del objetivo de establecer y mantener
relaciones con al menos cinco clientes activos y tres comunidades colaboradoras en un

periodo de cuatro meses.
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Se medira mediante el nimero de colaboraciones, menciones o recomendaciones organicas
registradas en redes sociales, asi como por el seguimiento postproyecto y los formularios de

retroalimentacion.

El anélisis de estos datos permitira comprobar el nivel de fidelizacion alcanzado y la

efectividad de la comunicacion cercana promovida por la marca.

3. Interaccion y participacion del publico

El tercer indicador corresponde al aumento del 30% en la interaccion con la audiencia,
evaluando métricas como engagement rate, nimero de reacciones, comentarios, compartidos

y respuestas a encuestas o dindmicas participativas.

Este seguimiento se realizar4 de forma quincenal, utilizando las herramientas de Meta

Business Suite y YouTube Studio.

Un crecimiento en la interaccion validara el impacto de los contenidos en la comunidad
digital y confirmara la capacidad de Alternativa Media para generar conversacion e interés

en torno a temas sociales y culturales.

4. Coherencia e identidad visual

El cuarto indicador busca medir la aplicacién del redisefio visual en al menos 15
publicaciones correspondiente al primer ciclo de contenido (septiembre 2025), considerando
coherencia en colores, tipografia, iconografia y composicién gréfica.

La evaluacion se realizara mediante la observacion del feed general en redes sociales y el
seguimiento de las plantillas aplicadas en Canva, verificando la consistencia estéetica y el

reconocimiento de marca.

El cumplimiento total de este indicador demostrara una identidad visual sélida, moderna y

alineada con los valores institucionales de la marca.
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5. Asesorias personalizadas y fidelizacion

El quinto indicador corresponde a la implementacion de un sistema de asesorias mensuales
personalizadas para al menos cinco clientes activos durante cuatro meses, con el fin de
acompariarlos en la optimizacion de sus proyectos audiovisuales y fortalecer su vinculo con

la marca.

El registro de las asesorias realizadas, la satisfaccion reportada en los formularios de
evaluacion y la continuidad de los clientes en nuevos proyectos permitiran medir el impacto

del acompafiamiento ofrecido por Alternativa Media.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Calendario quincenal para Instagram

Calendarizacion

. Tipo de Plan de
Fecha Horario . . Co
Contenido Contenido Py
B3 Las historias que transforman comienzan con una camara €3 y un
proposito.
10:15 Marketing de i i iovi
01/09/2025 Foto + Texto _g En A_Iterr_latlva Media creemos en el poder del audiovisual para generar
a.m. Contenido | conciencia. () &
£ ¢Qué historia contarias t( para inspirar un cambio?
#Documentales #ProduccionAudiovisual #AlternativaMedia
¢ Cuél de estas tomas crees que transmite mejor la esencia de una
comunidad?
1150 @ para la primera
02/09/2025 . m Carrusel Interaccion

para la segunda

(=) para contarnos tu experiencia

#AlternativaMedia #FotografiaSocial #ProduccionAudiovisual
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B5 No grabamos solo imagenes, grabamos realidades que merecen ser
escuchadas. Descubre como la comunicacion ética puede cambiar

narrativas invisibles. @ %

11:55 Marketing de
03/09/2025 Foto + Texto | (0 %
a.m. ontenido ¢Quieres aprender a contar historias con impacto social? Siguenos y
comenta tus dudas. () &%
#ComunicacionEtica #NarrativasSociales #ProduccionAudiovisual
[l Prefieres ver:
04/09/2025 01:35 Story Interaccion A. BB Detrés de camaras de nuestras producciones
p.m. (encuesta) . . ]
B. () Consejos para grabar videos de impacto
Vota y cuéntanos por qué &>
¢Buscas produccién audiovisual para tu proyecto social o cultural?
En Alternativa Media transformamos ideas en historias que conectan,
informan e inspiran.
05/09/2025 | 1030 Reel Vent
a.m. ce enta ¥ Agenda tu proyecto antes del 30 de septiembre y recibe asesoria

creativa gratuita para potenciar tu mensaje.
7 Escribenos hoy y hagamos que tu historia llegue mas lejos.

#AlternativaMedia #EventosSociales #CoberturaCultural
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@ Tips para que tus videos tengan més impacto:

1. Conoce a tu audiencia @)
_ 2. Cuenta una historia real &%
06/09/2025 12:35 Carrusel Marketln_g de 3. Cuidala qu_yel sonido Q) €9
p.m. Contenido 4. Sébrevey directo 9
5. Termina con un llamado a la accion &%
¢Quieres mas consejos asi? Siguenos ¥
#AlternativaMedia #TipsAudiovisuales #ProduccionDeVideo
07:30 Adivina en qué comunidad grabamos hoy.
07/09/2025 p.m. Story Interaccion Pista: tienen una lucha por cuidar el medio ambiente % ¢
Deja tu comentario % &
& HOY EN VIVO 8
B5 Ven con nosotros al corazon de Alternativa Media y descubre como
06:30 convertimos ideas en historias que inspiran y transforman.
08/09/2025 b Live Branding

(=) Sera tu oportunidad para preguntar, conocer y vivir de cerca nuestro
proceso creativo. § En nuestro Instagram Live %~ jNo te lo pierdas!

#AlternativaMedia #Livelnstagram #ComunicacionConProp6sito
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11:10

Marketing de

¥ Cada evento que cubrimos es una oportunidad para contar historias
que otros no muestran.

& :Qué evento social o cultural crees que merece mas visibilidad?

09/09/2025 Reel .
a.m. Contenido
Comenta tu opinion y siguenos para descubrir mas historias con proposito
#AlternativaMedia #EventosSociales #CoberturaAudiovisual
el ;Cudl portada de documental te gusta mas?
12:15 .,
10/09/2025 p.m. Post Interaccion | Desliza y elige tu favorita ¢ %= / =) Cuéntanos por qué &
#AlternativaMedia #DisefioAudiovisual #PortadasCreativas
01:00 - . : . .
11/09/2025 om Story Interaccion | Bj Preguntanos lo que quieras sobre produccién audiovisual @ &
& Produccion audiovisual profesional para tu ONG, colectivo o
institucion.
12:15 y o .
12/09/2025 o.M Post Interaccion | Transforma tu mensaje en iméagenes que movilicen. ¥> @

5 Contactanos hoy &

#AlternativaMedia #ServiciosAudiovisuales #ProduccionProfesional

38



&% Cémo crear un guion audiovisual con impacto social:

1. Define el objetivo @
2. Conoce la historia a fondo []

13/00/2025 | 1130 Carrusel Marketing de 3. Escucha a la comunidad s
p.m. Contenido 4. Haz que la narrativa emocione @
¢Quiere que lo expliquemos paso a paso? ) &
#AlternativaMedia #GuionAudiovisual #ImpactoSocial
: L, i Tu opinion nos importa!

14/09/2025 Op8rgo Story Interaccion i P P
& ; Videos largos o cépsulas cortas? ()
& HOY EN VIVO 8
Unete a nuestro Live y conoce como Alternativa Media trabaja con un

15/09/2025 op7:nc]>o Live Branding | enfodue social @ %>

Haz preguntas, descubre proyectos y aprende a hacer una nueva
comunicacion Q) &

#AlternativaMedia #Livelnstagram #ProduccionAudiovisual
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Calendario quincenal para Facebook

Calendarizacion

. Tipo de Plan de
Fecha Horario . . Co
Contenido Contenido Py
() La comunicacion estratégica no solo informa, también transforma
realidades.
09:30 Marketing d En Alternativa Media creemos en el poder de los mensajes para generar
; rketin -
01/09/2025 Foto + Texto | or<eind %€ | cambios @ %>
a.m. Contenido
¢Qué tema crees que deberia visibilizarse mas en nuestra sociedad?
#ComunicacionSocial #EstrategiaDigital #AlternativaMedia
83 %> Una imagen puede contar mas que mil palabras.
12:30 . . . . .
02/09/2025 Foto + Texto Interaccion Cuentanos, ¢prefieres historias en foto o video para informarte? ' )
p.m.
Escribelo en los comentarios &
#ParticipacionComunitaria #ContenidoAudiovisual #AlternativaMedia
10:30 Marketing de Los proyectos sociales encuentran mayor impacto cuando se
03/09/2025 Post _ #% Los proy i yorimp
am. Contenido comunican con claridad.
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¢Qué proyecto social de tu comunidad merece ser contado? & &

#CineComunitario #ProducciénAudiovisual #TransformacionSocial

& ; Necesitas una produccién audiovisual con enfoque humano?

En Alternativa Media ofrecemos servicios de produccién audiovisual y

09:30 o o
04/09/2025 Reel Venta comunicacion estratégica. > Q)
a.m.
Escribanos un mensaje y te contamos mas [ &
#ServiciosAudiovisuales #MarketingDigital #AlternativaMedia
[T La comunicacion también es memoria. Cada cobertura es una
08:00 Marketing de oportunidad de documentar nuestra historia €8 %>
05/09/2025 Post _
p.m. Contenido | ; Qué momento no debe olvidarse en El Salvador? €
#MemoriaHistdrica #DocumentalesSociales #AlternativaMedia
& La produccion audiovisual es una herramienta de cambio cuando se
une con la comunicacion estratégica ¥> ()
06/09/2025 12:00 Reel Marketing de
ee :OUé i6 ' i i 2
o.m. Contenido ¢Qué transformacion social te gustaria ver reflejada en un documental’

&0

#ComunicacionTransformadora #AudiovisualSocial #AlternativaMedia
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B La produccion audiovisual es un puente entre la realidad y la
pantalla %>

07:00 y
07/09/2025 Story Interaccion | [l Encuesta:
p.m.
A) Documentales sociales £
B) Cortos culturales &)
B (Sabias que una buena narrativa audiovisual puede dar voz a
10:00 Marketing de quienes no son escuchados? %>
08/09/2025 Post + Texto _

a.m. Contenido Descubre como lo hacemos en cada proyecto )
#NarrativaAudiovisual #ProyectosSociales #AlternativaMedia
¥> EN VIVO &>
En este Live compartiremos como transformamos ideas en historias con
propdsito y por qué creemos en la comunicacion como motor de

07:00 cambio.

09/09/2025 Live Branding =

p.m.

 Conéctate, preguntanos en vivo y descubre todo sobre nuestro
trabajo creativo. jSera un espacio abierto para dialogar! ¢ G2

#AlternativaMedia #ComunicacionConProposito #CineSocial
#MediosAlternativos
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3% Desde coberturas hasta campafias sociales, en Alternativa Media
creamos comunicacion con impacto. %>

09:30 Imagen +
10/09/2025 Ventas
a.m. Texto [ Contactanos para llevar tu proyecto al siguiente nivel g7
#ProduccionAudiovisual #EstrategiaDigital #ServiciosComunicativos
F Los talleres comunitarios fortalecen las voces locales y generan
11:00 Marketing de aprendizajes compartidos ¥
11/09/2025 Post + Texto )
a.m. Contenido | ; Has participado en un taller audiovisual en tu comunidad? B8 &
#FormacionComunitaria #CinePopular #AlternativaMedia
Tu celular también puede ser una herramienta de cambio %>
12/09/2025 12:00 Story Marketing de En este breve tutorial te mostramos como grabar con calidad y
m.d. Contenido | creatividad, aprovechando lo que ya tienes a la mano B ()
#CineConCelular #AudiovisualComunitario #AlternativaMedia
@ El storytelling es el corazon de una buena campafia %>
08:30 _ ;Recuerdas una campafia que te haya marcado?
13/09/2025 Post Interaccion | ¢ panad Y ©
p.m.

=) Coméntanos &G

#HistoriasQuelnspiran #StorytellingSocial #AlternativaMedia
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B5 Un viaje en imagenes por los proyectos que marcan nuestra esencia.

 is

11:00 Marketing de
14/08/2025 am Post + Texto Contenido | Cad@ produccion refleja nuestro compromiso con el cine social y la
comunicacion con propésito @ Q)
#CineSocial #ComunicacionConProposito #AlternativaMedia
B5 Quieres iniciar tu propio proyecto audiovisual comunitario? %>
11:30 Marketing de | Aqui te compartimos consejos basicos que pueden ayudar a colectivos y
15/09/2025 m Carrusel Contenido | Tdanizaciones a dar sus primeros pasos en la comunicacién con

impacto. Q @

#ProduccionComunitaria #CinePopular #AlternativaMedia
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Calendario quincenal para YouTube

Calendarizacion

. Tipo de Plan de
Fecha Horario . . Co
Contenido Contenido Py
¢Quiénes somos en Alternativa Media?
& Servicios en comunicacion estratégica, produccion audiovisual y
06:00 Video Marketing de | campafias sociales. %
01/09/2025 . :
p.m. presentacion Contenido ] ) _ o )
L\ Suscribete y activa la campanita para no perderte ningtin contenido.
#AlternativaMedia #ProduccionAudiovisual #Presentacion
Portafolio Audiovisual 2025: Documentales, Eventos y Producciones
12:30 Video Sociales.
02/09/2025 ) Ventas : N~
p.m. promocional Conoce nuestro portafolio: proyectos que inspiran, conectan y generan
impacto social. @
#CineSocial #ComunicacionAudiovisual #AlternativaMedia
) () Consejos practicos para aprovechar la luz natural en tus grabaciones.
03/09/2025 01:30 Post + Text Marketing de
ost + Texto . .
p.m. Contenido b Dale like y comparte con tu comunidad @ &

#Tutorial Audiovisual #ProducciénComunitaria #AlternativaMedia
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B35 . Qué opinan los vecinos sobre el impacto del cine en su
comunidad? %>

07:00 ] y
04/09/2025 Video Interaccion
p.m. (=) Comenta tu experiencia en los comentarios &
#CinePopular #ComunicacionSocial #AlternativaMedia
3% Comunicar con imagen ya no es un lujo, es una necesidad %
05/09/2025 12:00 Post Marketing de En Alternativa Media lo hacemos posible con narrativas visuales que
p.m. Contenido | conectan con la comunidad y generan impacto social @ ¢
#CineComunitario #ComunicacionConProp0sito
&4 Aprende a estructurar historias para proyectos sociales. %
01:00 ) Marketing de
06/09/2025 p.m. Tutorial Contenido [1] Descarga la plantilla en el enlace de la descripcion. &
#GuionAudiovisual #Documentales #AlternativaMedia
& : Qué temas sociales quieres ver reflejados en un documental? %>
07/09/2025 07:30 Encuesta Interaccion | {3 Participa dejando en comentarios qué temas deben ser narrados por
p.m. Alternativa Media &

#ParticipacionComunitaria #AlternativaMedia #AudiovisualSocial
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&5 Aprende técnicas sencillas para narrar realidades sociales con
creatividad y bajo presupuesto %

01:00 ) Marketing de
08/09/2025 Tutorial _
p.m. Contenido 5 Dale like y comparte con tu comunidad @ &
#Tutorial Audiovisual #ProduccionComunitaria #AlternativaMedia
0630 , Marketing de i‘:‘.g,Qué valor no debe faltar en la identidad de una organizacién
09/09/2025 Cépsula _ social? ¥
p.m. Contenido
#MarcaSocial #ldentidadDigital #AlternativaMedia
B Alternativa Media: mas de 10 afios produciendo historias con
sentido social ¥p
12:30 Video Descubre como ayudamos a organizaciones a comunicar con propésito
10/09/2025 ) Ventas Q0
p.m. promocional
Y Escribenos para asesoria personalizada &
#MarketingSocial #AlternativaMedia #CampafiasDigitales
12:00 Marketing de B Re_flexionamos sobre cémo el cine comunitario aporta al aprendizaje
11/09/2025 Short _ colectivo &>
p.m. Contenido

#EducacionPopular #AlternativaMedia #CineSocial

47



& Aprende técnicas rapidas para que tus videos se vean profesionales

06:00 ) ) Marketing de | © .
12/09/2025 Video tutorial _ sin equipo caro ¥p
p.m. Contenido
#ProduccionAudiovisual #CineComunitario #AlternativaMedia
B Conoces una historia de tu comunidad que deba llegar a la
11:00 pantalla? %>
13/09/2025 Post Interaccion
a.m. (= Escribela en los comentarios &
#ParticipacionDigital #HistoriasQuelnspiran #AlternativaMedia
07:00 . Marketing de S Capsu!a audiovisual sobre la memoria historica y la organizacion
14/09/2025 Video _ comunitaria %>
p.m. Contenido
#DocumentalesSociales #MemoriaColectiva #AlternativaMedia
12:30 Video Marketing de B Un.recc.>’rr|do por nuestras producciones que han fortalecido la
15/09/2025 _ _ _ comunicacion social en El Salvador %>
p.m. informativo Contenido

#AlternativaMedia #CineComunitario #ProducciénAudiovisual
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Piezas Gréficas Instagram

ANEXOS

1° Publicacion
Fecha 01/09/2025

Marketing de
Contenido

INSPIRA CON
TU HISTORIA

“Un proposito detras
de cada historia”

>
—
v ’0 o
Y & P

'”
)

(7
T L

nlter
nativa

2° Publicacion
Fecha 02/09/2025

Interaccién

:QUE DEFINE A
TU COMUNIDAD?

“Transformamos realidades en imdgenes”

nlter
nativa

/Wby’eres que stembran
Uuro

nlter
nativa

#MujeresProductoras #mn

S8 SAN IGNACIO, ¥
§  TIERRA DE
MUJERES w48 ||
PRODUCTORAS, S8
un

munlda def qug ngtlitég i

comtmqu esperanza

RiO ABAJO,
SAN IGNACIO
AVANZA CON SU
PROYECTO DE AGUA

‘ |

#ProyectoDeAgua  #Sanlgnacio /|

3° Publicacién
Fecha 03/09/2025

Interaccién

REALIDADES
QUE INSPIRAN

nit
nativa

|
ESCRIBENOS POR DM

media

er

4° Publicacion
Fecha 04/09/2025

Story
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5° Publicacion
Fecha 05/09/2025

Venta

HISTORIAS QUE
NOS IMPORTAN

* Produccion
Audiovisual

+ Fotografia
+ Campafas
* Disefio

CONTACTANOS

7342-9266
alternativamedia.sv© gmail.com

6° Publicacion
Fecha 06/09/2025

Marketing de
Contenido

Entre més entiendas a tu
piblico, mas facil sera
generar impacto.

Convierte cada
video enuna
experiencia
inolvidable

e

IMPACTA EN SEGUNDOS, riava

NO ABURRAS EN MINUTOS. Dale direccion a tu publico:
iquieres que te sigan,

Una historia real
siempre emociona mas
que un guion perfecto.

B

Si tu puablico no
escucha ni ve bien,
tu mensaje se pierde.

El impacto no depende
de equipos caros, sino

de giay

7° Publicacion
Fecha 07/09/2025

Interaccién

8° Publicacion
Fecha 08/09/2025

Branding

niter
nativa Eﬂ

LIVE 06:30 PM
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9° Publicacion
Fecha 09/09/2025

Marketing de
Contenido

CONTAR HISTO)
OTROS NO MUE!
i

10° Publicacion
Fecha 10/09/2025

Interaccion

NO TENEMOS
M V<12 Ya

i Lt l/
oo 47/‘,///;# 7

EN ASEDIO DEL REGIMEN

11° Publicacion
Fecha 11/09/2025

Interaccion

12° Publicacion
Fecha 12/09/2025

Interaccion

PRODUCCION
AUDIOVISUAL
PROFESIONAL

Transforma tu mensaje
en imagenes que
inspiran accion.

CONTACTANOS HOY

nlter
nativa
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13° Publicacion
Fecha 13/09/2025

Marketing de
Contenido

e[ K
Si no sabes
a doénde vas,
tu mensaje
se pierde.

& .y 2
C O

)7
o

La comunidad tiene Una narrativa que ¢Listo para escribir
la clave para darle toca corazones, un guion que inspire
fuerza a tu relato. mueve a la accion. cambios?

o
_PN

=
- G
oy

A

14° Publicacion
Fecha 14/09/2025

Interaccién

15° Publicacion
Fecha 15/09/2025

Branding

ﬁﬁ@?t:n
nativa

LIVE 07:00 PM
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Piezas Graficas Facebook

1° Publicacion
Fecha 01/09/2025

Marketing de
Contenido

nlter
nativa

LA COMUNICACION
NO SOLO CUENTA
HISTORIAS, TAMBIEN
CAMBIA REALIDADES

ESCRIBENOS POR DM

2° Publicacion
Fecha 02/09/2025

Interaccion

@ "

PROYECTO
FOTOGRAFIC

Descubre tu mirada creati

PRODUCCION
AUDIOVISUAL

Contamos historias que inspiran

nlter

1 niter
nativa

nativa

3° Publicacién
Fecha 03/09/2025

Marketing de
Contenido

HISTORIAS LOCALES
QUE INSPIRAN CAMBIOS

Cada proyecto social tiene
una voz gque merece ser
B escuchada

DM PARA MAS INFORMACION t En
nativa

4° Publicacién
Fecha 04/09/2025

Venta

nlter

nativa
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5° Publicacion
Fecha 05/09/2025

Marketing de
Contenido

HISTORIAS
QUE
CONSTRUYEN
IDENTIDAD

DM PARA MAS INFORMACION
attei 1
nativa

6° Publicacion
Fecha 06/09/2025

Marketing de
Contenido

{Qué evento social o
cultural crees que
merece mas visibilidad?

7° Publicacion
Fecha 07/09/2025

Interaccion

ey FORMAT
PRODUCCION AUDIOVISUAL

8° Publicacién
Fecha 08/09/2025

Marketing de
Contenido

niter
nativa

NP

VOZ,
IMAGEN,
ACCION

Cada proyecto es un puente hacia nuevas voces.
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9° Publicacion
Fecha 09/09/2025

Branding

nflt“ee‘”ra q
nativa

f LIVE| 07:00 PM

10° Publicacion
Fecha 10/09/2025

Venta

niter
nativa EI:]

11° Publicacion
Fecha 11/09/2025

Marketing de
Contenido

Aprende a contar historias
que importan

INSCRIBETE AHORA

Aprende a contar historias que importan ,21tef [

12° Publicacion
Fecha 12/09/2025

Marketing de
Contenido
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13° Publicacion
Fecha 13/09/2025

Interaccién

@’: iHISTORIAS BIEN
CONTADAS
GENERAN IMPACTO

DURADERO

¢Recuerdas alguna campaiia
que haya marcado un
precedente en tu comunidad?

nativa

14° Publicacion
Fecha 14/09/2025

Marketing de
Contenido

NESTRO

REFLEJA LO
QUE SOMOS
Y POR QUE
TRABAJAMOS

DM PARA MAS INFORMACION .
nlter
nativa

15° Publicacion
Fecha 15/09/2025

Marketing de
Contenido

CLAVES (X X

ESENCIALES
DEFINE UN

PARA UNA
PRODUCCION - OBJETIVO
Ten claro qué quieres lograr con tu

AUDIOVISUAL "X'°
proyecto y qué mensaje principal

deseas transmitir.

Consejos practicos para
proyectos de impacto
plter
nativa

&

(o]
o O
(]

INVESTIGA LA
HISTORIA

CONSTRUYE LA
NARRATIVA

Estructura el relato de forma que conecte
con las emociones y motive a la accion.

Profundiza en los hechos, datos
y centextos para dar solidez y
credibilidad a tu narrativa.

o) B ||| 65 &

flter
natl\?ar En
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Piezas Graficas YouTube

1° Publicacion
Fecha 01/09/2025

Marketing de
Contenido

nlter
nativa En

2° Publicacion
Fecha 02/09/2025

Ventas

¢Buscas un equipo que
convierta tus ideas en
historias con impacto social?

3° Publicacién
Fecha 03/09/2025

Marketing de
Contenido

PRACTICOS

para aprovechar la

Luz‘Nm@L’

nlter
nativa D:]

4° Publicacién
Fecha 04/09/2025

Interaccion

[X

¢QUE OPINAN TUS VECINOS
SOBRE EL IMPACTO DEL CINE
EN SU COMUNIDAD?
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5° Publicacion
Fecha 05/09/2025

Marketing de
Contenido

» AV

| SINO LO MUESTRAS,
TU MENSAJE PUEDE
PASAR DESAPERCIBIDO.

6° Publicacion
Fecha 06/09/2025

Marketing de
Contenido

APRENDE A
ESTRUCTURAR E’

HISTORIAS

PARA PROYECTO
SOCIALES

Descarga la plantilla en el enlace
s/ de la descripcion

nlter
nativa

7° Publicacion
Fecha 07/09/2025

Interaccion

nlter
nativa

¢Qué temas sociales quieres
ver reflejados en un documental?
0 votes

B Tutoriales de edicion de video 0%

€& Actualizaciones de producto 0%
de Clipchamp

ill Consejos de crecimientoen 0%
redes sociales

iVota ahora!

58




Marketing de
Contenido

8° Publicacién

Fecha 08/09/2025

LO QUE VES?

7

9° Publicacion

Marketing de
Contenido

Fecha 09/09/2025

¢Qué valor no debe
faltar en la identidad
de una organizaciéon
social?

Empatia: entender y
sentir a quienes
servimos,
Solidaridad: trabajar
juntoes por un objetivo
comun.

10° Publicacion
Fecha 10/09/2025

Ventas

ALTERNATIVA MEDIA

Mas de 10 anos
produciendo historias
con sentido social

® Descubre como ayudamos a

organizaciones a comunicar
con propasito

B Escribenos para asesoria
personalizada %

nlter
nativa En

11° Publicacion
Fecha 11/09/2025

Marketing de
Contenido

Reflexionamos cémo
el cine comunitario
aporta al
aprendizaje
colectivo

El cine comunitario
no solo muestra
historias.
Lascrea con la
comunidad, concada
voz y experiencia
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12° Publicacion
Fecha 12/09/2025

Marketing de
Contenido

13° Publicacion
Fecha 13/09/2025

Interaccion

nlter i
nativa

DE LO COTIDIANO A
LO EXTRAORDINARIO

¢Hay una historia en tu comunidad que merezca
ser vista por todos?

14° Publicacion
Fecha 14/09/2025

Marketing de
Contenido

P

Esta capsula audiovisual explora la memoria histor

ha sido clave para p
y construir cambios significativos en la sociedad.

15° Publicacion
Fecha 15/09/2025

Marketing de
Contenido
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