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RESUMEN

El presente informe tiene como objetivo aplicar los conocimientos adquiridos durante el
Curso de Especializacion en Medios Digitales y Redes Sociales, mediante la creacion de
una estrategia digital integral para el desarrollo de una marca personal. Esta estrategia esta
centrada en los servicios de Community Management, fotografia y locucion, detallando un
proceso completo que abarca desde la fase inicial de construccion de la marca, hasta su
promocion efectiva en diversas plataformas digitales. A lo largo del informe, se exploran
diferentes aspectos fundamentales para el éxito de esta estrategia, como la definicion de los
servicios a promover, la seleccion de los canales mas adecuados, el establecimiento de
objetivos claros, el monitoreo de medios digitales y la creacion de un calendario de
contenidos. Ademas, se incluye la elaboracion de piezas graficas para apoyar la promocion
de los servicios. Estos elementos se estructuran alrededor de pilares clave como el
marketing de contenidos, branding, ventas e interaccion con la audiencia, complementados

con una estrategia SEO disefiada para atraer a un publico especifico.

Palabras clave: estrategia, marketing digital, marca personal, redes sociales.



INTRODUCCION

En un entorno donde la presencia en redes sociales es crucial para el crecimiento
profesional, la creacion de la marca personal "Cecilia Martinez", se fundamenta en la
integracion de 3 servicios clave:1) Community Manager, 2) Fotografia y 3) Locucion,
ofrecidos a través de las plataformas Facebook e Instagram, tras cumplir amplias

caracteristicas en herramientas e interaccion con las audiencias.

Dicha marca, perteneciente a Cecilia Esmeralda Martinez Consuegra y elaborada por
Andrea Jazmin Lue Cardoza, refleja la versatilidad y el talento personal de Cecilia en cada
uno de sus campos profesionales, ofreciendo un enfoque integral que combina la gestion de

comunidades en linea con la creacion de contenido audiovisual.

A través de una estrategia cuidadosamente disefiada, “Cecilia Martinez” se posicionara no
solo como servicios expertos y multifacéticos, sino también como una experiencia
innovadora y personalizadas a sus clientes, estableciendo una comunicacion directa y

auténtica con el publico.



1. ANALISIS DE LA SITUACION
Presencia digital actual
La marca personal "Cecilia Martinez" se encuentra en una fase inicial de desarrollo,
construyendo bases tras la publicacion de contenido relacionado con los servicios de

community management, fotografia y locucion, a través de Facebook e Instagram.

La creacion de esta marca se presenta como una oportunidad para destacar en un mercado
competitivo y en constante evolucion a través de internet, ofreciendo servicios
profesionales y enfrentando el desafio de construir una identidad que no solo sea coherente
y atractiva, sino que también logre captar la atencion de su publico objetivo a través de las

plataformas seleccionadas.



LOGO DE MARCA
PERFIL
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CECILIA MARTINEZ

CECILIA MARTINEZ

Community Manager|Fotografal Locutgra

\ CECILIA_MARTINEZC f CECILIA MARTINEZ

PALETA DE COLOR




Descripcion de la marca e informacion general

a) ;Por qué nace?

La marca personal "Cecilia Martinez" nace como parte de un proyecto académico dentro
del curso de “Especializacion Medios Digitales y RRSS” para obtener el titulo de

“Licenciatura en Periodismo” de la Universidad de El Salvador, afio 2024.
b) Habilidades para destacar

Esta iniciativa busca aprovechar las tematicas y herramientas de comunicacion digital
adquiridas para potenciar el perfil profesional de Cecilia Esmeralda Martinez Consuegra,
consolidandose como un referente digital al exponer y ofrecer sus habilidades y

conocimientos como community manager, fotografa y locutora.
¢) Servicios

1. Gestion o manejo de redes sociales a emprendedores, empresas y marcas
profesionales.

2. Ejecucion de estrategias de marketing digital: Marketing de Contenidos, Inbound
Marketing y Copywriting.

3. Fotografias: Eventos, comerciales, editorial.

4. Locucién: Voz en off para videos, cuilas publicitarias, presentaciones y podcasts.
d) Beneficios del servicio

e Obtencion de material auténtico y personalizado con base a objetivos SMART.

e Ahorro de tiempo y recursos en la contratacion de servicios multiples.

e Reconocimiento de marcas tras la elaboracion y ejecucion de estrategias creativas.
e Publicacion de mensajes claros, persuasivos y creibles con base a experiencia

profesional.
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e) Precios del servicio

SERVICIO VALOR OBSERVACION
Gestion o manejo de redes | $365 USD al Varia el rango segun tareas
Sociales mes y responsabilidades a

desempeiiar.
Ejecucion de estrategias $500 USD al Varia el rango segun tareas
de mes y tiempo de campana.
marketing digital
Fotografias $50 USD sesion Varia el rango segun lugar,

tiempo y cantidad de

fotografias.
Locucion $50 y $200 USD Varia el rango segtn el
por pieza formato, duracion del

proyecto, edicion y el uso

final del contenido.

f) Diferencia entre otras marcas

En una era digital de constantes actualizaciones y en un amplio mercado comunicacional
“Cecilia Martinez” destaca por su innovacion, autenticidad y profesionalismo, creando

piezas excepcionales con la mano de las nuevas herramientas tecnologicas.

11



g) Fanpage de marca personal

Facebook

CECILIA MARTINEZ

Community Manager|Fotografal Locutora

CECILIA_MARTINEZC f cECILIA MARTINEZ
( D)
M

CECILIA MARTINEZ

Cecilia Martinez

0 Me gusta « 0 seguidores 1h Me gusta

Instagram

cecilia_martinezc m Enviar mensaje  +=*

1 publicacién 0 seguidores 0 seguidos

Esmeralda Martinez

CECILIA MARTINGZ Creador digital

i © El Salvador sv

Community Manager

Fotégrafa ma

Locutora v

& www.facebook.com/profile.php?id=61565137477327 &mibextid =ZbWKwL
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h) Analisis FODA

FORTALEZAS | OPORTUNIDADES DEBILIDADES AMENAZAS
1. Ofrecer 3 1. Posicionarse como . La marca aiun no 1. Competencia
servicios una marca experta cuenta una base elevada en el
complementarios en community de clientes. sector del

que promuevan
una propuesta de

valor diversa.

2. Contar con
perfiles en
Instagram y
Facebook para
facilitar la
promocion de

Servicios.

3. Capacidad de
generar
contenidos en
formato visual y

auditivo.

4. Conocimiento en
el manejo de

medios digitales.

5. Oftrecer servicios
especializados
segun las
necesidades del

cliente.

management.

2. Ofrecer paquetes
integrados de gestion
de redes sociales con
fotografia
profesional y

locucién.

3. Colaboraciones con
emprendedores o
influenciadores
locales aumentando
la visibilidad de la

marca.

4. Popularidad a través
del contenido

audiovisual.

5. Constante
aprendizaje en
actualizaciones

digitales.

. Pocos recursos

financieros.

. Falta de

reconocimiento y

recomendaciones.

. Mayor tiempo

para lograr
posicionamiento

SEO.

. Linea grafica

poco definida.

marketing digital,
fotografia y

locucion.

. Cambios

constantes en los
algoritmos de las

plataformas.

3. Necesidad

constante de
actualizarse y
adaptar nuevas

estrategias.

. Riesgos en las

fanpage de la
marca tras
cambios en
politicas de las

plataformas.

. Vulneraciones

tecnoldgicas por

terceros.
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i) Competencia

Facebook

Boost Agency/ Community Manager

BoOst

|Hagamos despegar

tu marcal

BOOSI' Boost Agency (Boost [ © whasaon
: (© WhatsA @ Mensaje
Agency) - J

38 Me gusta * 91 seguidores

i Me gusta
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Analisis de contenido

RRSS QUE {QUE {QUE ESTA | ;QUE ESTA | OPORTUNIDADES
UTILIZA PUBLICA? | HACIENDO | HACIENDO DE MEJORA
BIEN? MAL? PARA
MI
e Facebook | Posty videos o Utiliza eRepite el e Brindar servicio
sobre: lenguaje de | mismo complementario en
e Instagram e Servicios de marketing contenido en | fotografiay
disefio web digital las locucion
e WhatsApp e Gestion de e Utliza plataformas | e Creacion de
redes emojis ePublica cada | contenido para cada
e (+503 7790 sociales e Utiliza 4 dias red social
4778) e Marketing recurso de eCopys ¢ Redaccion de textos
de eimagen y extensos cortos y persuasivos
e Sitio web contenido video eRecibe poca
e Imagen o Utiliza interaccion
corporativa hashtags en likes y
compartidos

15




Publicacion destacada

en San Salvador.

Boost Agency est

2 de septiembre - 3

Sabemos que como duefio de un negocio tienes muchas tareas sobre tus hombros
y a veces puedes llegar a sentir que no puedes cubrir con todo. g3 Pero por eso
estamos para ti g

Deja tus redes sociales en nuestras manos, y despreocipate de:

3¥ Calendario de contenido.
¥ Disefio de piezas gréficas.

nteraccion con segu dores.

¥ 3
¢

Contéactanos hoy mismo g »¢

#emprendedores #negocios #redessociales #agencia #¥marketing
#communitymanager #socialmedia
#marca

Boost

¢Ahogado en un
onton de tareas?

Déjanos tus redes soclales y te
mostraremos cémo podemos

ayudarte a crecer tu negocio sin que
tengas que preocuparte por nada.

iContactanos!

Observaciones

v Lenguaje de marketing digital
Uso de hashtag
Uso de artes visuales

Uso de emojis

NERNEENERN

Promocion de servicios

16



Sylvia Gutierrez/ Foto Estudio

2
~

‘a' e b*%;e

: &
Sylvia Gutierrez Foto P

Estudio

750 Me gusta « 761 seguidores ié Me gusta
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Analisis de contenido

RRSS QUE {QUE {QUE ESTA | ;QUE ESTA | OPORTUNIDADES
UTILIZA PUBLICA? | HACIENDO | HACIENDO | DE MEJORA PARA
BIEN? MAL? MI
eFacebook |e Videosy o Utiliza ePublica cada |e Brindar servicio
eWhatsApp | postsobre formatos de | 4 meses complementario en
(+503 7870 | sesionesy video para eUltima locucion y
9804) resultados mostrar el publicacion marketing de
e Instagram fotograficos proceso de 29 de junio contenidos
las sesiones | eHashtags e Creacion de
o Utiliza extensos contenido para cada
musica de eRecibe poca red social
tendencia interaccion e Creacion de
e Comparte en likes y portafolio
fotografias compartidos
sobre su
trabajo
o Utiliza
hashtag

18




Publicacion destacada

Sylvia Gutierrez Foto Estudio est3 en Circulo Militar El Salvador.
9 de agosto de 2023 - San Salvador - &

Maria Fernanda #xvarios #Party #fyp3 #Quincearieras #PinkParty #elsalvador
#misl5afiosw #Pink #princess #photography

Observaciones

v" Resultados de sesion de fotos
Uso de ubicacion
Uso de hashtag

Texto corto

<N S X

No ofrece contactos para servicios

19



Iris Gonzalez/ Locutora

Iris Gonzalez (Locutora
Radio)

466 seguidores = 77 seguidos © Mensaje
& ‘ QEE ‘31?9. & Agregar a amigos
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Analisis de contenido

RRSS {QUE (QUE ESTA | ;QUE ESTA | OPORTUNIDADES
QUE PUBLICA? HACIENDO | HACIENDO DE MEJORA
UTILIZA BIEN? MAL? PARA
MI
eFacebook |e Repostea e Comparte ePublica cada | Brindar servicio
publicaciones publicaciones 5 dias complementario en
de la radio sobre el eUltima fotografia y
donde trabaja espacio y publicacién marketing de
horarios del 4 de contenidos
programa septiembre | ® Presencia en otras
donde labora | eNo redes sociales
e Comparte comparte e Identidad en logo de
videos informacién | marca
publicados de servicios |e Publicaciones de
por las eNo usa marketing de
paginas desu | recursos contenidos
trabajo SEO
eNo tiene
logo de
marca
eNo tiene
mas redes
sociales

21




Publicacion destacada

Iris Gonzalez
4 de septiembre - 3

i Radio Paz El Salvador
iy
4 de septiembre - &

ilnicia tu dia con la mejor compaiiia! [§ &= Sintoniza “Tempranito con Jesis™ en Radio Paz
y acompania cada mafiana a Doris Bonilla, José Luis Flores, Silvia Ayala, ... Ver mas

Observaciones

v Repostea publicacion del medio donde labora
No utiliza herramientas SEO
Publicacion sin descripeion

No tiene logo de marca

<N S X

No ofrece servicios

22



Instagram

Beatriz Acosta/ Community Manager

Libros Clientes

beatrizacosta_mk m Enviar mensaje  +2

10 publicaciones 325 seguidores 276 seguidos

Beatriz | Marketing Digital

Producto/servicio

O #CommunityManager enfocada a atencién al cliente
O Asesorias de mercadeo

O Guias de redes sociales

sv El Salvador

Mi P... mas

¢ linktr.ee/beatrizacosta_mk

m

Servicios

23



Analisis de contenido

acceder a
sus paginas
de redes

sociales

RRSS QUE QUE {QUE ESTA | ;QUE ESTA | OPORTUNIDADES
UTILIZA PUBLICA? | HACIENDO | HACIENDO | DE MEJORA PARA
BIEN? MAL? MI
e [nstagram e Galerias y o Utiliza e Ultima e Brindar servicio
e LinkedIn reels sobre historias publicacion complementario en
temas de destacadas 1 de agosto fotografia 'y
Marketing en el perfil de 2022 marketing de
digital e Tiene logo eNo hay post contenidos
de marca de venta e Presencia en otras
o Utiliza e Copys poco redes sociales
portafolio persuasivos | e Identidad en logo de
e Utiliza eNo estd en marca
enlaces para | Facebook ¢ Publicaciones de

marketing de

contenidos

24




Publicacion destacada

sSabes qué

(No, noesuna
rica galleta) .= i0 .

Observaciones

Utiliza paleta de colores
Utiliza hashtags
Lenguaje amigable y divertido

Copy poco persuasivo

NN

No ofrece servicios

significa COOKIE?

25

V%

beatrizacosta_mk + Seguir
El Salvador

beatrizacosta_mk Hay varios términos en el mundo digital, que a
veces no los tenemos claros. Espero que este post te sea de
ayuda. @@

#marketingconsultant #communitymanagerelsalvador
#marketingdigitalelsalvador #emprendedoressv
#emprendedor503

133 sem Ver traduccion

Qv W

26 Me gusta

17 de marzo de 2022

®)

Agrega un comentario...



Daniela Reyes/ Fotografa

danistudiosv m Enviar mensaje 48  ses

147 publicaciones 7782 seguidores 875 seguidos

Daniela Reyes Fotografa El Salvador
Fotdgrafo(a)

ma Fotdgrafa

© 51 5alvador

% Danistudioph@gmail.com
& wa.me/50375184260

mellov19, menjivarale_24 y 7 mas siguen este perfil

Centro hist... v PA Wedding -

26



Analisis de contenido

RRSS QUE (QUE (QUE QUE OPORTUNIDADES
UTILIZA PUBLICA? ESTA ESTA DE MEJORA
HACIENDO | HACIENDO PARA
BIEN? MAL? MI
e [nstagram e Carretes de e Utiliza eUltima ¢ Brindar servicio
e WhatsApp fotografia sobre historias publicacion | complementario en
(503+75184260) infraestructuras, destacadas 2 de locucion y
eFacebook eventos y en el Feed septiembre community
mascotas e Presencia eNo hay manager
en logo de e Identidad y logo de
Facebook marca en marca
o Utiliza foto de e Creacion de
enlaces perfil portafolio
para sus oNo utiliza
redes hashtags
sociales eNo utiliza
e Copys paletas de
ofreciendo colores
servicios eNo publica
post con

paquetes de

Servicio

27




Publicacion destacada

@ danistudiosv « Seguir .o

@ danistudiosv iCaptura tus mejores momentos en El Salvador!

;Buscas inmortalizar tus recuerdos con calidad y estilo? Nuestros
paquetes fotograficos son perfectos para ti. Desde playas
paradisiacas hasta los magicos atardeceres en montanas,
tenemos el escenario ideal para cada sesion.

&= Reserva ahora y obtén un 10% de descuento en tu sesién
fotografica. {No dejes que los momentos importantes se
desvanezcan!

iAgenda hoy y asegura las mejores fotos de tu vida!

5sem Ver traduccion

Qv W

Les gusta a jamelgarmanresa y otras personas

2 de septiembre

Observaciones

v’ Fotografias editadas
No utiliza hashtags
Lenguaje amigable

Copy extenso

<N S X

No se muestra el nimero de interacciones

28



Roxana Monterrosa/ Locutora de radio

lismonterrosa_sv m 2 e

51 publicaciones 202 seguidores 45 sequidos

Roxana Monterrosa | Locutora de radio
@ lismonterrosa_sv

Emisora de radio
«91.7 FM (YSUCA)
«Profesional en Produccion Multimedia
Y monterrosalissroxana@gmail.com... mas

Naturaleza #UcA @ Produccion Protagonista

29



Analisis de contenido

RRSS | ;QUE PUBLICA? (QUE {QUE OPORTUNIDADES
QUE ESTA ESTA DE MEJORA PARA
UTILIZA HACIENDO | HACIENDO MI
BIEN? MAL?
eInstagram | e Selfies de sudia | e Utiliza eUltima e Brindar servicio
e Threads en la radio historias publicacion | complementario en
Celebraciones destacadas 14 de fotografia y
personales en el Feed agosto community manager
e Presencia eNo hay e Presencia en
en Threads logo de Facebook
e Utiliza marca e Identidad en logo de
correo oNo utiliza marca
electronico hashtags e Publicacidn de
para eNo utiliza contenidos de
contacto paletas de servicio
colores
eNo publica
post sobre
servicios

30




Publicacion destacada

Observaciones

<N S X

Fotografia en rutina laboral
No utiliza Hashtags
Lenguaje amigable

No hay copy persuasivo

No ofrece servicios

31

a lismonterrosa_sv * Seguir

a lismonterrosa_sv "La radio: donde las palabras se convierten en
canciones y los momentos se vuelven inolvidables.”

26 sem Ver traduccion

QY

Les gusta a erickgtraveler y otras personas



2. DEFINICION DE OBJETIVOS

Obtener 500 seguidores en Facebook e Instagram en un periodo de 6 meses,
mediante la publicacion de contenido persuasivo.

Promover la interaccion por publicacion en Facebook e Instagram en un 30% dentro
de los proximos 6 meses, mediante la publicacion de contenido visual atractivo.
Aumentar las visitas al perfil de Facebook e Instagram en un 35% durante los
proximos 6 meses, mediante la publicacion de contenido interactivo.

Aumentar la recepcion de mensajes en Facebook en un 30% en los préximos 6
meses, mediante la creacion de copys que destaquen los beneficios de los servicios

de marca personal.

32



3. IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO (BUYER PERSONA)

La marca personal "Cecilia Martinez" cuenta con 6 “Buyer Persona” divididos en 3 por red

social.

ANA RODRIGUEZ

PROFESION
» Propietaria de una boutique de
ropa femenina.
EDUCACION
* Técnico en Administracién de
Empresas.
INTERESES
* Moda, tendencias de temporada,
redes sociales.
OBJETIVO
* Generar mas ventas a través de
promociones y campanas en
redes sociales.

COMPORTAMIENTO EN REDES
SOCIALES
* Activa en Facebook, publica fotos
de nuevas colecciones y realiza
transmisiones en vivo para mostrar
productos.

38 ANOS
SAN SALVADOR, EL SALVADOR

PROFESION
* Gerente de marketing en una

empresa de software y tecnologia.

EDUCACION
* Licenciatura en Mercadeo y
Publicidad.
INTERESES

* Innovacion tecnolégica, marketing

digital y gestion de proyectos.
OBJETIVO
* Generar mas ventas a través de
promociones y campanas en
redes sociales.

COMPORTAMIENTO EN REDES
SOCIALES
« Sigue a influencers de tecnologia y
estd atento a las tendencias del
sector.

35 ANOS
SANTA TECLA, EL SALVADOR

33

TN
' Facebook '

* Falta de conocimiento
avanzados en marketing
digital.

* Gestionar el tiempo entre las
operaciones del negocio y el
manejo de redes sociales.

DESAFIOS

MOTIVACIONES

* Atraer mas clientela a su
tienda fisica y a sus perfiles
en redes sociales.

¢COMO CECILIA MARTINEZ PUEDE
AYUDARLA?

« Gestionar la pagina de Facebook de
la boutique, creando contenido
visual atractivo y estrategias que
incrementen la interaccién con la
audiencia.

N
Facebook

* Necesidad de producir
contenido atractivo para un
publico técnico.

¢ Presién para cumplir con
objetivos de marketing.

DESAFIOS

MOTIVACIONES

* Generar leads calificados y
aumentar las conversiones a
través de estrategias de
contenido en redes sociales.

¢COMO CECILIA MARTINEZ PUEDE
AYUDARLO?

« Producir videos con locucién
profesional para explicar los
productos y servicios de la empresa
de manera clara y atractiva.



GABRIELA MARTINEZ ( roceront “,

PROFESION DESAFIOS
* Creadora de contenido enfocada « Diferenciarse en un nicho
en belleza y estilo de vida. competitivo lleno de otros
EDUCACION creadores de contenido.
* Estudiante de Comunicacién * Mantener un flujo constante
Social. de contenido atractivo y
INTERESES profesional.
* Maquillaje, cuidado personal, MOTIVACIONES
redes sociales, fotografia, moda. * Monetizar su contenido a
OBJETIVO través de asociaciones con
* Ampliar su audiencia y mejorar la marcas y productos de
interaccion en su péagina de belleza.
Facebook.

COMPORTAMIENTO EN REDES ¢COMO CECILIA MARTINEZ PUEDE
SOCIALES AYUDARLA?
« Interactda con sus seguidores de « Ofrecer servicios de fotografia
Facebook mediante encuestas, profesional para mejorar la calidad
comentarios y mensajes directos. visual de sus publicaciones y

colaboraciones con marcas.

26 ANOS
SAN MIGUEL, EL SALVADOR

JOSE MOLINA ' Instagram \'

PROFESION DESAFIOS
» Propietario de una cafeteria * Competir con otras cafeterias
boutique. y restaurantes en un mercado
EDUCACION saturado.
* Técnico en Administracién de ¢ Crear contenido visual que
Empresas. destaque y represente la
INTERESES esencia del negocio.
* Gastronomia, diseno interior, MOTIVACIONES
tendencias de café. « Utilizar Instagram como una
OBJETIVO herramienta para el
* Aumentar la visibilidad de su crecimiento del negocio y la
cafeteria en Instagram para atraer fidelizacion de clientes.
a mas clientes jévenes y locales.

COMPORTAMIENTO EN REDES ¢COMO CECILIA MARTINEZ PUEDE
SOCIALES AYUDARLO?
« Sigue a influencers locales de * Realizar sesiones fotogréaficas
gastronomia y a otras cafeterias profesionales de los productos y
populares. del ambiente del local para

publicaciones y promociones.

30 ANOS
SAN SALVADOR, EL SALVADOR
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ISABELLA LOPEZ o “)

PROFESION DESAFiOS
¢ Influencer de belleza y moda en « Diferenciarse en un nicho
Instagram. competitivo con otros
EDUCACION influencers de belleza y moda.
» Estudiante de Comunicacion ¢ Crear contenido visual y de
Social. video que sea
INTERESES constantemente innovador.
* Maquillaje, moda, estilo de vida, MOTIVACIONES
redes sociales. * Obtener ingresos a través de
OBJETIVO colaboraciones con marcas y
* Ampliar su base de seguidores y productos.
mejorar el engagement en
Instagram.

COMPORTAMIENTO EN REDES ¢COMO CECILIA MARTINEZ PUEDE
SOCIALES AYUDARLA?
« Interactla frecuentemente con su « Ofrecer servicios de fotografia
audiencia a través de historias, profesional para mejorar la calidad
publicaciones y mensajes directos. de sus publicaciones y colaborar en

campariias de marketing visual.

24 ANOS
SANTA ANA, EL SALVADOR

RICARDO GUZMAN ‘ Instagram \’

PROFESION DESAFiOS
* Emprendedor y entrenador « Diferenciar su gimnasio y
personal. servicios de los competidores
EDUCACION en el sector fitness.
* Licenciatura en Ciencias del * Generar contenido que
Deporte. combine valor educativo con
INTERESES atractivo visual.
* Fitness, entrenamiento, nutricion.  MOTIVACIONES
OBJETIVO * Aumentar la cantidad de
» Crear una presencia de marca clientes y seguidores en
sélida en Instagram para atraer Instagram.
clientes a su gimnasio y
programas de entrenamiento.

COMPORTAMIENTO EN REDES ¢COMO CECILIA MARTINEZ PUEDE
SOCIALES AYUDARLO?

« Participa en conversaciones y « Realizar sesiones fotogréaficas y
responde a preguntas de videos profesionales que muestren
seguidores interesados en mejorar el gimnasio, el equipo y los
su condicidn fisica. resultados de los clientes.

29 ANOS
SAN MIGUEL, EL SALVADOR
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4. SELECCION DE CANALES DIGITALES

FACEBOOK

INSTAGRAM

1. Amplio alcance

Facebook es una de las redes sociales
mas grandes y de mayor alcance en el
mundo, con una base de usuarios global
que supera los 3.000 millones de usuarios
activos mensuales este 2024, segin

estadisticas del portal “Kolsquare”.

2. Versatilidad en la gestion de

contenidos

Facebook ofrece una variedad de
formatos que pueden ser utilizados para
presentar los servicios de manera
efectiva, tras admitir publicaciones en
texto, imagenes, videos, transmisiones en

vivo y eventos.

3. Herramientas de publicidad efectivas

Facebook Ads ofrece una plataforma
amplia para la publicidad dirigida,
permitiendo crear anuncios para publicos
especificos basados en intereses,

comportamientos y datos demograficos.

1. Enfoque visual para la fotografia

Instagram es una plataforma altamente
visual, ideal para destacar portafolios con

imégenes de alta calidad.

2. Herramientas de contenido

multimedia

Instagram ofrece multiples formatos de
contenido como posts, stories, reels y
videos en IGTV, que permiten diversificar

la forma para presentar los servicios.

3. Interaccion cercana con la audiencia

Instagram facilita la interaccion directa
con los seguidores a través de
comentarios, encuestas, y mensajes

directos.
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4. Interaccion y construccion de

relaciones

Facebook fomenta la interaccion y el
engagement a través de comentarios,
mensajes directos y la funcion de
reacciones, siendo escencial para
construir y mantener relaciones con

clientes potenciales.

4. Plataforma ideal para branding

personal

Instagram permite contar historias y
conectar emocionalmente con la

audiencia tras compartir experiencia

profesional, proyectos actuales y detras

de escena, humanizando la marca y

diferenciandola de la competencia.
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5. PLAN DE CONTENIDO

Con el fin de clarificar la estrategia de marketing digital, se establecen 3 pilares de
contenido vinculados a los servicios de la marca personal: Community Management,
Fotografia y Locucion, complementdndose con enfoques de marketing de contenido,

branding, ventas e interacciones.

A su vez, se presentan tematicas que responden a las necesidades especificas de cada nicho,

asi como a los conocimientos y recursos que “Cecilia Martinez” tiene a su disposicion.
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PILARES

COMMUNITY FOTOGRAFIA LOCUCION
MANAGEMENT
MARKETING DE MARKETING DE MARKETING DE
CONTENIDOS CONTENIDOS CONTENIDOS

eMarca personal para
atraer clientes.

o5 herramientas sencillas
para potenciar tu marca
personal.

o5 errores mas comunes al

e 5 tips de fotografia para
principiantes.

e 5 tips para mejorar tus
fotos con luz natural.

e 3 consejos para tomar

mejores fotos en

e 4 consejos para escribir
un guion de locucion
efectivo.

e 5 técnicas basicas para
una locucion efectiva.

e ;,Coémo la postproduccion

crear tu marca personal. exteriores. mejora la locucion?
PILARES
COMMUNITY FOTOGRAFIA LOCUCION
MANAGEMENT
BRANDING BRANDING BRANDING

eElementos visuales para

definir tu marca personal.

¢ ,COomo mantener un tono
coherente en tu marca
personal?

¢ ,Como diferenciar tu
marca personal en un

mercado saturado?

e Conoce a la persona
detras de la camara.

e Mi enfoque Unico para
capturar momentos.

e [ os valores detrds de mi

fotografia.

¢ Hola, soy “Cecilia
Martinez”, tu locutora de
confianza.

¢ ;Qué me hace diferente
en el mundo de la
locucion?"

e Mis valores y filosofia

como locutora.
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PILARES

COMMUNITY FOTOGRAFIA LOCUCION
MANAGEMENT
VENTAS VENTAS VENTAS

¢/ Qué servicios ofrezco
como Community
Manager?

¢4 razones por las que tu
negocio necesita un

Community Manager.

(Por qué contratar un

fotografo profesional?"
Mira la transformacion:
antes y después de una

sesion fotografica.

e ;,Coémo una locucion
profesional puede
transformar tu marca?

¢ ;Es tu momento!
Contrata ahora tu

locucidn profesional.

PILARES
COMMUNITY FOTOGRAFIA LOCUCION
MANAGEMENT
INTERACCIONES INTERACCIONES INTERACCIONES

¢/ Qué red social es la mas
importante para tu
negocio?

eTrivia de redes sociales:
(Cuanto sabes sobre

gestion de comunidades?

(Cual es tu lugar favorito
para tomar fotos?
[Prefieres fotos en blanco

y negro o a color?

¢ 5 gjercicios de locucion.
¢ ;Es hora de una sesion de
preguntas y respuestas en

vivo!
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6. ESTRATEGIA SEO

En alineacion con los pilares y enfoques de contenido, se han seleccionado palabras clave

vinculadas a “Cecilia Martinez” y sus servicios.

Esto impulsard el posicionamiento SEO de la marca, fortaleciendo la creacion de textos

impactantes que aumenten la visibilidad en motores de busqueda y redes sociales.

COMMUNITY FOTOGRAFIA LOCUCION

MANAGEMENT
1.Community Manager 1.Fotografia 1.Locutor
2.Marketing de contenidos | 2.Fotdgrafo 2.Locucion
3.Marca Personal 3.Catélogo 3.Tiempo
4. Empresa 4.Sesion 4.Edicion
5.Emprendimiento 5.Calidad 5.Voz
6.Rendimiento 6.Arte 6.Emociones
7.Resultados 7.Carrusel 7.Demo
8.SEO 8.Edicion 8.Radio
9.SEM 9.Colores 9.Video
10.Comunidades 10.Luz 10.Cuna
11.Redes sociales 11.Desempefio 11.Audio
12.Canales digitales 12.Studio 12.Comercial
13.Contenido de valor 13.Eventos 13.Profesional
14.Posicionamiento 14.Camara 14.Publicidad
15.Gestion de redes 15.Formato 15.Doblaje
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7. MEDICION Y ANALISIS

Con relacion a los objetivos SMART establecidos en esta estrategia digital, se presentan los
distintos indicadores clave de rendimiento (KPI'S), que permitiran evaluar y comprobar el

cumplimiento de las metas definidas.

OBJETIVO

METRICA

1. Obtener 500 seguidores en Facebook e
Instagram en un periodo
de 6 meses, mediante la publicacion de

contenido persuasivo.

¢ Cantidad de personas que siguen la
cuenta.

e Tasa de crecimiento de seguidores en
tiempo determinado.

e Me gusta en pagina de Facebook.

2. Promover la interaccion por publicacion
en Facebook e Instagram en un 30% dentro
de los proximos 6 meses, mediante la

publicacion de contenido visual atractivo.

¢ Engagement: me gusta, comentarios,
compartidos, guardados, reproducciones
de video, click en enlaces.

e Tasa de interaccion (Engagement Rate):
porcentaje de interacciones en relacion
con el nimero de seguidores o el alcance

del contenido.

3. Aumentar las visitas al perfil de
Facebook e Instagram en un 35% durante
los proximos 6 meses, mediante la

publicacion de contenido interactivo.

e Visitas al perfil.

e Numero de seguidores.

4. Aumentar la recepcion de mensajes en
Facebook en un 30% en los proximos 6
meses, mediante la creacion de copys que
destaquen los beneficios de los servicios de

marca personal.

¢ Contactos: totales (nuevos y recurrentes)

¢ Conversaciones con mensajes iniciadas
(organicas y pagadas)

¢ Nivel de respuesta diario: indice de

respuesta y tiempo de respuesta
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8. CALENDARIO DE CONTENIDOS

Como complemento a la estrategia digital, se ha desarrollado un calendario de contenidos
de 15 dias que facilitara la planificacion y organizacion en la creacion, publicacion y
distribucion de contenido en las distintas plataformas de la marca personal "Cecilia

Martinez".

Esta herramienta incluye una segmentacion detallada de recursos como: fecha, horario,
formato de contenido, pilar de contenido, palabras clave, copy y la pieza grafica a

promover.
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Formato de calendario

CONTENIDO

ACCOUNT MANAGER:
CLIENTE:
RED SOCIAL
PERIODO
FECHA | HORARIO | FORMATO PILARDE | KEYWORDS | COPY
DE CONTENIDO

X
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CALENDARIO DE CONTENIDOS PARA 15 DiAS

ACCOUNT MANAGER: ANDREA CARDOZA
CLIENTE: CECILIA MARTINEZ

FACEBOOK

PERIODO DEL 1 AL 15 DE OCTUBRE

FORMATO
PILAR DE
FECHA | HORARIO DE KEYWORDS COPY
CONTENIDO
CONTENIDO
Tema: Marca personal para atraer clientes
. Se te dificulta destacar en un mercado
competitivo?
#MarcaPersonal
#MarketingDigital iLa solucion estd en tu marca personal!
Marketing de 40 VM
01/10/24 2:15 pm Carrusel ommunityManager
contenidos
#ElSalvador

Con ella: destacas, generas oportunidades y

construyes confianza con tus clientes.

(Quieres trabajar en tu marca personal?

jEnvianos un mensaje!
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Tema: Elementos visuales para definir tu

marca personal

[ Tu marca personal refleja quién eres?

Los elementos visuales son clave para

construir una identidad solida.

#ldentidad Visual
#MarcaPersonal
02/10/24 3:20 pm Post Branding #EISalvador Una paleta de colores que te represente, una
tipografia adecuada, y un logotipo distintivo,
te ayudarén a ser memorable.
iLa coherencia visual es lo que hara que tu
marca personal sea recordable!
(Cual es la identidad visual de tu marca?
Tema: 5 errores mds comunes en tu marca
#MarcaPersonal personal
Marketing de i
03/10/24 4:30 pm Carrusel #Estrategia
contenidos

#E] Salvador

(Tu negocio no esta dando resultados?
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Tu marca personal es la respuesta.
Reconocer los fallos en la gestion de tu
marca es crucial para ajustar tu estrategia y
construir una identidad que conecte con tu
audiencia y te haga destacar.

(Estas cometiendo alguno de estos errores?

jCuéntanos en los comentarios!

04/10/24

5:10 pm

Post

Venta

#CommunityManager
#GestionDeRedes
#MarketingDigital

#ElSalvador

Tema: ;Qué servicios ofrezco como

Community Manager?"

(Quieres llevar la gestion de tus redes

sociales al siguiente nivel?

iConoce un poco sobre nuestros servicios!
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Con nuestra ayuda, tu marca crecera de
forma efectiva y conectara mejor con tu

audiencia.

jEnviame un mensaje para brindarte mas

detalles!

Tema: Redes sociales para tu negocio

jConectemos!
#EstrategiaDigital
05/10/24 6:00 pm Historia Interaccion #RedesSociales (Cuadl es la red social mas importante para tu
#FacebookVSInstagram | negocio?
Facebook vs Instagram
Tema: 5 tips de fotografia para
#FotografiaPrincipiante | principiantes
Marketing de )
06/10/24 7:25 pm Post #ConsejosFotografia
contenidos
#EI Salvador (Estas comenzando en el mundo de la

fotografia?
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iAqui te comparto 5 elementos practicos

para potenciar tus resultados!
Aprende a dominar las reglas y deja salir tu
creatividad para lograr imagenes

impactantes.

jCuéntame en los comentarios como te va!

07/10/24

8:10 pm

Post

Branding

#CeciliaMartinez
#FotografiaAuténtica

#MarcaPersonal

Tema: Conoce esta parte de mi marca
jCada imagen cuenta una historia!

En Cecilia Martinez nos encanta crear
experiencias visuales que conecten con lo
mas genuino de cada persona.

(Quieres conocer mi trabajo?

iSigueme!
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#FotografiaExteriores

Tema: 3 consejos para tomar mejores fotos

en exteriores

(Quieres mejorar tus fotos en exteriores?

Marketing de ) )
08/10/24 2:30 pm Post #LuzNatural iCon estos 3 tips lograras captar lo mejor del
contenidos ) o
#TipsFotografia paisaje!

iComparte tus fotos conmigo en los

comentarios!

Tema: ;Por qué contratar un fotografo

profesional?

#FotografiaProfesional | En Cecilia Martinez, somos expertos en
09/10/24 3:45 pm Post Venta #MomentosUnicos crear fotografias Unicas que reflejen lo mejor
#ElSalvador de cada instante.

iNo te quedes atras y guarda tus recuerdos

en estampas como ninguna otra!
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jEnvianos un mensaje para brindarte

informacion de nuestros productos!

Tema: Lugares para tomar fotografias

#Fotografia jComparte tu experiencia!
10/10/24 4:50 pm Historia Interaccion #LugaresMagicos
#SesionFotografica (Cual es tu lugar favorito para tomar
fotografias?
Tema: 4 consejos para escribir un guion de
locucion efectivo
) ‘ (Sabias que un buen guion es clave para una
#GuionDeLocucion _
Marketing de ' ' locucion eficaz?
11/10/24 5:25 pm Post #ConsejosDeGuion
contenidos ' _
#LocucionesEfectivas

Seguir algunos consejos, como mantener el
mensaje claro y un ritmo natural, hara que tu

locucion sea mas fluida y poderosa.
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iUn guion bien hecho es la base de una

comunicacion efectiva!

[ Tienes alguno en mente?

jCuéntame tu idea en los comentarios y

veamos coémo puedo ayudarte a darle vida!

Tema: Frase “Mi aporte como locutora”

Ya sea para anuncios, videos o proyectos

creativos, mi enfoque esta en darle vida a tus

#CeciliaMartinez _ '
_ ideas con una voz auténtica.
12/10/24 6:15 pm Post Branding #LocutoraProfesional
#BrandingConVoz ‘ .
(Qué te gustaria saber sobre mi trabajo?
iDéjame tus preguntas en los comentarios!
#LocucionProfesional | Tema: ;Como la postproduccion mejora la
Marketing de )
13/10/24 7:30 pm Post #Postproduccion locucion?
contenidos
#E1 Salvador
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(Sabias que la postproduccion puede

transformar por completo tu locucion?
Ajustes de audio, eliminacion de ruidos, y la
mejora del tono y claridad hacen que una
grabacion se escuche increible.

(Quieres mejorar un audio?

jEnviame un DM!

14/10/24

6:55 pm

Post

Venta

#LocucionProfesional
#TransformaTuMarca

#E| Salvador

Tema: ;Como una locucion profesional

puede transformar tu marca?

(Sabias que una locucion profesional puede

transformar tu marca?

Una voz de calidad mejora la percepcion de
tu mensaje, haciéndolo mas confiable y

atractivo.
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i Tus clientes te identificaran facil!

(Quieres que tu marca destaque? jCotiza

nuestros servicios por DM!

15/10/24

8:20 pm

Post

Interaccion

#DesafioDeLocucion
#ImitacionCine

#PulirTuVoz

Tema: 5 ejercicios de locucion

jHora de practicar!

Desarrolla cada uno de estos ejercicios y

escucha como mejora tu entonacion y ritmo.

jComenta que tal te va!
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ACCOUNT MANAGER: ANDREA CARDOZA
CLIENTE: CECILIA MARTINEZ

INSTAGRAM

PERIODO DEL 1 AL 15 DE OCTUBRE

FORMATO
PILAR DE
FECHA | HORARIO DE KEYWORDS COPY
CONTENIDO
CONTENIDO
Tema: 5 Herramientas sencillas para
potenciar tu marca personal
(Sabias que las herramientas de gestion
de contenido pueden hacer la diferencia
_ ‘ en tu estrategia de redes?
#MarketingDeContenidos
Marketing de )
01/10/24 2:15 pm Carrusel #GestionDeRedes ) )
contenidos Disefiar, programar y analizar resultados

#HerramientasDeMarketing

te ayuda a mantener una presencia

constante.

iMaximiza tu tiempo y mejora tus
resultados con las herramientas

adecuadas!
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(Cual es tu preferida?

02/10/24

3:20 pm

Post

Branding

#Branding
#MarcaPersonal
#Comunicacion

#MarketingDigital

Tema: Tono coherente en tu marca

personal

La coherencia en el tono de
comunicacion es clave para una marca
personal exitosa.

Mantener un buen estilo en todas tus
plataformas ayuda a construir confianza,

reconocimiento y autenticidad.

iTu audiencia debe sentir que habla con

la misma persona en cada interaccion!

(Sabes que tono utilizas en tu marca?

iMencionalo en los comentarios!
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Tema: ;Como diferenciar tu marca

personal en un mercado saturado?

Tu propuesta tnica de valor es lo que te

hace destacar del resto.

Para encontrarla, identifica tus fortalezas,

#MarcaPersonal lo que te apasiona y como puedes
03/10/24 4:30 pm Carrusel Branding #PropuestaDeValor resolver problemas de tu audiencia de
#Branding manera unica.

iEso es lo que hara que tu marca brille!

(Cual es tu propuesta de valor?

jCompartela!

#CommunityManager Tema: 4 razones por las que tu negocio

04/10/24 5:10 pm Post Venta #CrecimientoDeNegocio | necesita un Community Manager

#MarketingDigital
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(Sabias que contratar un Community
Manager puede transformar tu negocio?
Desde crear contenido atractivo hasta
interactuar con tu audiencia, {Nosotros lo

hacemos todo!

Si estas buscando una forma de llevar tu

marca al siguiente nivel, jEscribeme!

05/10/24

6:00 pm

Historia

Interaccion

#GestionDeComunidades

#Trivia

#RedesSociales

Tema: Encuesta de redes sociales

iEs hora de poner a prueba tus
conocimientos sobre redes sociales y

gestion de comunidades!

(Cual red social naci6 primero?
Instagram

Facebook
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Tema: 5 tips para mejorar tus fotos con

luz natural

(Quieres mejorar tus fotos con luz

#FotografiaNatural
Marketing de natural?
06/10/24 7:25 pm Carrusel #LuzNatural
contenidos ) . .
#MarketingDeContenidos jCon estos consejos 5 veras como tus
fotos lucen mas profesionales!
jComparte tus resultados conmigo en
historias etiquetandome!
Tema: Mi enfoque para capturar
momentos
jCada imagen cuenta una historia!
#FotografiaAuténtica
07/10/24 8:10 pm Post Branding #CapturandoMomentos iEn Cecilia Martinez logramos reflejar lo
#Branding mas genuino de tus momentos en una

fotografia!

Déjame saber en los comentarios

(Qué momento quieres capturar?
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Tema: Valores detras de mi fotografia

Tener valores claros es fundamental en

una marca de fotografia.

#Branding
Generan confianza, definen tu estilo y
#Fotografia construyen relaciones solidas con tus
08/10/24 2:30 pm Post Branding _
#ValoresDeMarca clientes.
(Qué valor consideras mas importante en
un fotdgrafo?
jCompartelo conmigo!
Tema: Antes y después de una sesion
fotogridfica
#TransformacionFotografica
09/10/24 3:45 pm Post Venta #FotografiaProfesional

#ElSalvador

La transformacion es real: jMira el
impacto del antes y después de una

sesion fotografica!
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Con la luz adecuada, el angulo perfecto y
un enfoque profesional, tus imagenes
pueden pasar de simples a

extraordinarias.

(Quieres que tus fotos luzcan asi de

increibles?

jEnviame un mensaje y reserva tu sesion

ahora!

Tema: ;Blanco y negro o a color?

#EstiloFotografico
#BlancoYNegro - i )
10/10/24 4:50 pm Historia Interaccion Cada estilo tiene su magia, jDéame
#Fotografia
saber cudl prefieres!
#LocucionEfectiva Tema: 5 técnicas bdsicas para una
Marketing de ) )
11/10/24 5:25 pm Carrusel #MarketingDeContenidos | locucion efectiva
contenidos

#Comunicacion
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La locucion efectiva puede transformar tu

mensaje.

Utilizar técnicas como la variacion de
tono, el ritmo adecuado y la
pronunciacién clara son clave para captar
la atencion de tu audiencia y hacer que tu

mensaje resuenc.

(Qué técnica te gustaria dominar?

iLa leo en los comentarios!

12/10/24

6:15 pm

Post

Branding

#Branding
#LocucionUnica

#EstiloPersonal

Tema: ;Qué me hace diferente en el

mundo de la locucion?

En un mar de voces, ser auténtico y
destacar tu personalidad es fundamental

para conectar con tu audiencia.
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Un enfoque distintivo no solo te hace
memorable, sino que también genera
confianza y lealtad.

(Qué aspectos valoras mas en un locutor?

jDéjame tu opinion en los comentarios!

13/10/24

7:30 pm

Post

Branding

#ValoresProfesionales

#Branding

#Locucion

Tema: Mis valores y filosofia como

locutor

Como locutor, tener valores y una

filosofia clara es esencial.

Estos principios guian tu trabajo,
establecen tu identidad y construyen la

confianza con quienes te escuchan.

(Qué valores crees que son importantes

en el trabajo profesional?
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iMe encantaria saber tu opinion en los

comentarios!

Tema: ;Contrata ahora tu locucion

profesional!

(Buscas darle vida a tu proyecto?

jAprovecha el descuento de esta

#LocucionProfesional temporada!
14/10/24 6:55 pm Post Venta #CreaConPasion
#MejoraTuProyecto Con una locucién profesional podras
marcar la diferencia y captar la atencion
desde el primer segundo
iNo esperes mas y envia un mensaje
ahora para comenzar!
#Locucion Tema: ;Es hora de una sesion de
15/10/24 8:20 pm Historia Interaccion #SesionEnVivo Preguntas y Respuestas en vivo!

#PreguntasYRespuestas
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jEste jueves estaré respondiendo todas
tus preguntas sobre mi trabajo como

locutora!

(Tienes curiosidades sobre el tema?

jDéjalas en la caja de preguntas para

obtener respuestas en directo!
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ANEXOS

Artes para Facebook

[—

CON ELLR LOGRAS:

1. DIFERENCIRCIGN EN EL
MERCADO

2. CREDIBILIDAD Y
CONFIANZA

3.0PORTUNIDADES DE
NEGOCIO

A.LEALTAD DE LOS CLIENTES

S.VISIBILIDAD ONLINE

3332
TU MARCA

PERSONAL ES
EL IMAN
PARA ATRAER

CLIENTES
£<<¢

¢ TU NEGOCIO
NO ESTA
DANDO
RESULTADOS ?

.8 &

N -

¢TU MARCA
PERSONAL

REFLEJA
QUIEN ERES ?

0000

CONOCE NUESTROS

~ SERVICIOS EN
- GCOMMUNITY MANAGMENT

5 ERRORES MAS COMUNES EN TU
MARCA PERSONAL

1.NO DEFINIR TU PROPUESTA DE VALOR
2.INCONSISTENCIA EN LA COMUNICACION
3.DESCUIDAR LR PRESENCIR ONLINE
4.0 INTERRCTUAR CON TU AUDIENCIA

5.NO EVOLUCIONAR o

\\\\\
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iCONECTEMOS!

GCUAL ES LA RED SOCIAL Ms
IMPORTANTE PARA TU NEGOEIO?

9

¢QUIERES
GONOGERNOS?

“Cecilia Martinez” esta
inspirada en la autenticidad y
la pasién por entregar servicios
de calidad, entre ellos,
capturar momentos Gnicos a
través de la fotografia.

iNo te pierdas nuestro

contenido! /

W7/

;BUSCAS FOTOS QUE
CUENTEN TU HISTORIA?

Contratar a un
fotégrafo profesional
te asegura momentos
capturados con la
mejor calidad técnica
y un toque artistico
que hard que tus
imagenes sean
inolvidables.

iPregunta por nuestros

paquetes! () @
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TIPS DE FOTOGRAFIA
PARA PRINCIPIANTES

Trabaja con la regla de
Los tercios

Utiliza siempre una buena
iluminacién

Asegurate de enfocar
correctamente

No te limites y explora
angulos

Manten limpia la cdmara y
el lente

§686686

Usalaluz natural: Aprovecha la luz suave de la "hora
dorada’ (amanecer o atardecer) para obtener fotos mas
calidas y con menos sombras duras.

I Utiliza naturales
como arboles, puertas o caminos para enmarcar tu

sujeto y darle més profundidad a la foto.

para captar diferentes puntos de vista, como fotografiar

i Juega con la perspectiva: Varia los éngulos y distancias
desde abajo o desde una esquina.

JcuAL £s TU LuoAR
FAVORITO PARA TOMAR




coNsejos para escribirfun
guion/dellocucioniefectivo

v Sé claro y directo: utiliza frases sencillas y
evita tecnicismos.

\ Usa un tono conversacional: escribe como si
87 estuvieras hablando dir con la i

Incluye pausas estratégicas: deja espacio para
o énfasis, dando a resaltar puntos

“Busco transmitir mensajes con
emocién, claridad y
profesionalismo, posicionando
tus proyectos como ningiin otro”

P
importantes.

v Controla el ritmo: alterna frases cortas y largas
para mantener un ritmo fluido.

Post,
Produccion

Mejora de la calidad del sonido
Ayuda a corregir errores

Ajuste de tonos y volimenes

Afiade efectos so

rcicios de respiracion profunda y vocaliza
€omo “ma’, “me", “mi, “mo’, “mu” en diferentes tonos.

Escoge un texto de tu elecclon y Iéelo en voz alta. Presta
atenci6n a la articulacién, la pronunciacién y la entonacién.

Grabate mientras n texto y luego escucha l
grabacisn. Evallc tu elaridad, entonacion y ritmo

Toma un texto y I6elo, insertando pausas estratégicas.

Escoge un cha atentaments
estilo. Lueg forma de hablar, su entonacion
¥ ritme.
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Artes para Instagram

Herramientas
sencillas
para
potenciar tu
Mmarca
personal

MANTENER UN
TONO COHERENTE
EN TU MARCA
PERSONAL ES
CLAVE PARR
CREAR UNR
IDENTIDAD

¢Qué ofreces que nadie mds en
tu Grea puede replicar?

Cuanto mds especifico sea, més
facil serd posicionarte como una
referencia en ese tema.

Generar valor constante para tu
c:'m comunidad establece confianza
y autoridad.
RED DE Una red de contactos sélida
NTACTOS refuerza tu credibilidad y te
posiciona como una figura clave.
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GANVA

Permite crear graficos, logotipos y contenido para redes sociales
de manera profesional y visualmente atractiva.

LINKEDIN

Puedes crear un perfil profesional detallado, conectar con
personas de tu industria y crear una red de contactos sélida.

HOOTSUITE

Permite programar y gestionar publicaciones en mltiples redes
sociales desde una tnica plataforma.

GRAMMRRLY

Corrige autométicamente errores gramaticales, de puntuacion y
estilo, mejorando la calidad de tus textos.

GOOGLE ANALYTICS

Permite medir el rendimiento de tu sitio web o blog personal.

TU MARCR
PERSONAL
EN UN
MERCADO
SATURADO?

A RAZONES

por las que tu negocio necesita u
Community Manager

as 4

Mejora la (-} © Optimiza el
interaccién con tu y contenido en redes
audienciay sociales para
fortalece la mayor alcance y

fidelidad ) visibilidad.

Gestiona tu reputacién
online y previene posibles
crisis.

Aumenta el engagement,
generando
conversaciones que
potencian la marca.




iES 1ora|ie fonera pruebajtus
CONOCImientos sonre redes:sociales!

¢Cual red social nacid primero?

FACEBOOK

INSTAGRAM

Evita la luz directa del sol para suavizar
sombras y obtener un mejor contraste.

Usa la "hora dorada” (amanecer o atardecer)
para obtener una luz cdlida y suave.

Aprovecha las ventanas como fuente de luz
difusa en interiores.

entre luz y sombra para un mejor resultado.

(Cuw’dado con las sombras: busca un equilibrio>

Experimenta con angulos para encontrar la
mejor direccion de la luz en cada toma.

ANNNNNNY

Valores detras de mi
fotografia

Galidad Conexion
Compromiso con la Fomentar relaciones
excelencia en cada 2 auténticas con los clientes,

imagen, asegurando que la permitiendo capturar

técnica y la creatividad se momentos significativos.
reflejen en el trabajo final

Innovacion Integridad
Estar abierto a nuevas Actuar de manera ética y
tendencias, técnicas y 3 & transparente, cumpliendo
estilos para ofrecer un promesas y manteniendo
enfoque fresco y Unico en una comunicacién clara con
cada proyecto. los clientes.
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5 @

tips para mejorar
tus fotos con luz
natural

Mi enfoque iinico para
capturar momentos se basa
en autenticidad y emocion.

BEFORE

VIVE LA TRANSFORMACION



4 Técnicas

ome sl lpetars - basicas
para

m lograr una
CURIOSIDADES DE LA |ﬂcuc|ﬁ“

LOGUCION

R electiva

Articulaci6n y Pronunciacion Modulacidn de la Voz
Varia el tono, el volumen y la
velocidad de tu voz para
mantener el interés del oyente.

Habla claramente,
asegurandote de pronunciar
cada palabra correctamente.

Pausas y Entasis Preparacidn y Prictica
Conoce bien el contenido que

Utiliza pausas estratégicas para
vas a presentar.

dar tiempo al oyente a procesar
la informacion.

LOCUCION
PROFESIONAL

Pnlnclplns YT —
@ Locucién Informati

@ Locucion Narrativa

n“lno €) Locucién de Doblaje
@ Locucién de Eventos en
Vivo
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