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Mis acciones a mejorar con mi familia y amigos
Mis metas a cumplir en mis estudios

Mis aspiraciones laborales

Mis suefios y ambiciones
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coquita helada, mientras empezaba a escribir estos agradecimientos.
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afiadieron otros que me cambiaron la vida completamente. Estoy agradecida por ese 6
de agosto del 2020 que en medio de la pandemia de COVID-19, decidi encender mi

computadora para hacer directo.

Agradezco a esas 3 personas gque Sse reunieron a conocerme en mi streaming en Twitch,

donde eventualmente fueron mas. Gracias a mis conocimientos adquiridos en la radio

universitaria AYSUES 660 AMOoO, puse en mar cha
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con Dios, la vida y el universo por permitirme llegar hasta donde estoy. Sin duda, seguiré
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RESUMEN

El presente informe tiene como objetivo exponer el desarrollo e implementacion de la
estrategia de marketing digital creada para la marca personal "Alex Castillo - Copywriter
y Periodista Digital* en las redes sociales: X/Twitter y LinkedIn. De esta forma, se
utilizaron directrices concretas para crear el concepto detras de la imagen de la marca,
el analisis de la competencia en el mercado comunicacional, la definicion de los objetivos
medibles, especificos, relevantes, temporales, pero, sobre todo alcanzables. Ademas, se
establece el posicionamiento organico que se espera que la marca obtenga durante el
periodo de aplicacién de los contenidos en las redes sociales seleccionadas para explotar
el potencial de la marca. Finalmente, este trabajo ofrece todas las herramientas
necesarias para el éxito de la marca personal en el area comunicacional, asi como el
area laboral para motivar a los profesionales a poner en marcha sus proyectos personales
y digitalicen sus habilidades para alcanzar sus metas.

Palabras clave: marca personal, X/Twitter, LinkedIn, copywriter, periodismo,

creacion de contenido.
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INTRODUCCION

A continuacion, se presenta un informe realizado como trabajo de grado para optar por

el t2tul o de Licenciatura en Periodi smo

MediosDi gi t al es y Redes Social eso. Este trabajo

la publicidad de una marca personal.

La estrategia de marketing digital de la marca "Alexx Castillo - Copywriter y Periodista
Digital" busca posicionarse como una solucion confiable y especializada en la creacion
de contenido persuasivo y optimizado, dirigido tanto a medios digitales como a empresas

gue buscan destacar en el entorno competitivo actual.

El enfoque central de esta estrategia es la creacién de una presencia digital sélida,
utilizando canales clave para conectar con el publico objetivo. Por esta razon, la
estrategia esta orientada a figurarse entre la competencia para generar confianza y

credibilidad en LinkedIn y X (anteriormente conocido como Twitter).

Cabe destacar que, se abordaran diferentes puntos para realizar un analisis exhaustivo
de los clientes potenciales y de las redes sociales donde se explotara la presencia digital

de la marca.

Con esta estrategia, los servicios y habilidades que ofrece la marca personal se pretende
tener un impacto grande entre las audiencias salvadorefias que consumiran contenido

valioso, creador por "Alexx Castillo - Copywriter y Periodista Digital”.

Por tanto, este trabajo posee contenido de suma importancia para los estudiantes de
periodismo, periodistas, y apasionados por las comunicaciones. Esto, porque presenta
de primera mano la experiencia del ejercicio del periodismo en el &rea digital,
demostrando el compromiso que como profesionales se adquiere para informar a la

poblacion.

14
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PRESENTACION DE LAS REDES SOCIALES

El acelerado crecimiento de las tecnologias de informacion y comunicaciéon ha permitido
gue el internet sea una plataforma global que ha transformado las interacciones sociales,
el comercio econdmico, el acceso a la informacion y el conocimiento al alcance de un

clic.

Con el surgimiento de la web 2.0 los usuarios dejaron de ser pasivos y comenzaron a ser
los principales sujetos que generan interaccion, colaboraciones entre si mismos, y la

creacion de contenido masiva en diferentes plataformas sociales.

Por este motivo, el desarrollo tecnolégico ha redefinido las formas de comunicacion, los
modelos de negocio, la educacion y la percepcion politica a nivel global. También, ha
creado herramientas para mejorar y optimizar procesos productivos que ayuden al

entorno del ser humano.

Asimismo, la transformacién digital fue uno de los factores esenciales para la creacion de
las redes sociales que ahora son el nucleo de la comunicacién en los tiempos actuales.
El nacimiento de estas plataformas de contenido permitio que los usuarios se crearan
perfiles personales, conectar con amigos y compartir contenidos a través de
publicaciones todos los dias.

La popularidad de las redes sociales ha evolucionado a que estas integren
actualizaciones que incluyan nuevas formas creativas de interaccion entre los publicos

masivos.

Aunque aparentemente pueda parecer que el éxito de una red social se mida por su
crecimiento rapido a toda la sociedad en general, lo cierto es que han surgido otros tipos
de redes mas especificas enfocadas hacia un sector concreto del mercado. En cualquier

caso, esas plataformas proporcionan la ampliacion de relaciones mas alla del contacto

15



fisico, e instalan (o permiten instalar) en ellas otros tipos de aplicaciones para atraer y
retener a los usuarios (ROSS MARTIN, 2009).

Por otro | ado, para el desarr ol | -oCopywriterlya

Periodista Digital o se decidi - uti lizar
analisis previo, son las ideales para conectar con publicos de interés o clientes
potenciales para la marca. La eleccion se realizé con base a la capacidad de cada
plataforma para visualizar el perfil y el crecimiento de la misma en el dmbito de la

comunicacioén digital y el periodismo.

Las redes sociales elegidas para llevar a cabo el proyecto son: X/Twitter y LinkedIn.
Ambos canales permiten que exista una comunicacion constante con temas de

coyuntura, donde predomina la generacion de contenidos informativos y de alto valor.

El espacio de microblogging Twitter se ha convertido rapidamente en una de las webs
capitales del intercambio y de la creacion de opiniébn en Internet. Su disefio y su
funcionamiento se sitian a medio camino entre los blogs y las redes sociales (ESCOLAR
DELLTEL, 2014).

Lanzada en marzo del afio 2006 por sus fundadores Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone
y Evan Williams, Twitter es una red social que se caracteriza por compartir

mar C

estra

actualizaciones en tiempo real en textos bre

mensaje digital que se envia a través de la red social Twitter® y que no puede rebasar

un numero limitado de caracteres (RAE, 2024).

Esta red social revolucion6 la forma en como las audiencias consumen noticias e
interactian con la difusién de ellas, brindando un espacio de debate y para el seguimiento
de eventos en tiempo real. En sus inicios, Twitter fue adoptado por periodistas y lideres

de opinién, quienes han generado una amplia influencia entre sus seguidores.
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A lo largo de los afios, la plataforma ha sufrido cambios significativos que han
revolucionado | a forma de comunicar. En el af
para compartir twits de otros usuarios en sus propios perfiles y en el 2010 se agreg6 la
funcién de enviar mensajes directos con el fin de facilitar la comunicacién privada entre

las audiencias.

Una de | as funciones que ha ganado popul ari d:
conversaciones de audio en vivo y la posibilidad de tener una cuenta verificada con una
insignia de color azul. Este se coloca junto al nombre de una cuenta de usuario en las
redes sociales, con el objetivo de confirmar que pertenece a una entidad o figura publica,

aportando especial confianza a las interacciones en linea (METRICA, 2023).

Sin embargo, la plataforma sufrié6 de cambios grandes y significativos a finales del mes
de octubre del afio 2022, cuando el multimillonario Elon Musk accedio por primera vez a

comprar Twitter.

El cambio mas reciente en toda la plataforma y que mas ha dado de qué hablar es el
cambio del nombre. A pesar de que todos aun se refieran a ella como Twitter, lo cierto es
gue ahora se llama X. De hecho, una de las cosas que mas jugé con los sentimientos de
los usuarios, es que el simbolo ya no es el reconocido pajarito azul, sino el simbolo de X

en color blanco sobre un fondo negro (MBA, 2024).

Otros cambios que se han implementado actualmente en la red social son:

O Las insignias de verificaci-n ahora son de
Bl ueo

0 Existen nuevas etiquetas de verificacién que incluye a cuentas que pertenecen a
equipos.

0 Cantidad de tweets que se pueden leer en el dia

0 Cambios en el flujo de contenido por el que se puede desplazar dentro de la

aplicacion.
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O«

Envio de mensajes de voz por medio de mensajes directos

O«

X/ Twitter ha tenido un impacto significativo a nivel global, donde se han alcanzado mas
de 330 millones de cuentas. También, ha jugado un papel crucial en los movimientos
sociales y politicos, permitiendo que las figuras publicas tengan un contacto directo entre

ellos y sus seguidores.

Por esta razén, para el desarrollo estratégico de la marca personal "Alexx Castillo -
Copywriter y Periodista Digital”, se utilizara la red social X / Twitter con el fin de generar
una comunidad que lea las actualizaciones noticiosas del periodista y la promocion de
los servicios basados en la creacion de contenidos escritos, asi como la cobertura de

noticias en tiempo real.

Por otro lado, con la implementacién de Linkedin en la marca se pretende realizar

contenidos de valor que garanticen la captacién de clientes potenciales para los servicios

gue se ofrecen mediante t®cnicas!®! de mar ket

La evolucion de los usos comunicativos y del desarrollo de herramientas para tal fin ha
llevado a LinkedIn a convertirse en una plataforma en la que impera la gestién de marca
profesional y de empresas, el valor de los contenidos, la personalizacion, las relaciones
de confianza y la recomendacion cualificada (AGUADO, USOS COMUNICATIVOS DE
LINKEDIN: INCIDENCIA EN EMPRESAS Y PROFESIONALES DE LA INFORMACION,
2015).

1 El social Selling es el uso de las redes sociales para conectar con sus clientes, ampliar la presencia de la marca, captar clientes
potenciales y, en consecuencia, vender mas, se llama (venta social, en traduccion libre).
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Esta nueva red social nacié en mayo del afio 2003 de la mano de Reid Hoffman, un ex
empl eado del p ?doydetrabajd con Plan Wpsk Ladplataforma virtual tenia
como objetivo ayudar a los usuarios a conseguir oportunidades laborales.

El curriculum ya no solamente era parte de las funcionalidades de la red social, sino que
también incluyé herramientas para el branding personal, crear comunidades con
diferentes perfiles e intereses, asi como la formacion educativa 100% online. Su finalidad
es contribuir a la creacion de conexiones profesionales a nivel mundial para mejorar su

productividad y economia.

También, LinkedIn es util para la construccion de comunidades y audiencias donde las
publicaciones son sus protagonistas. En ellas se pueden incluir todo tipo de contenidos
(textos, fotografias, videos, enlaces, etc.), permitiendo que todos los usuarios puedan dar

a conocer sus ideas y mensajes de las diferentes marcas personales.

Con el surgimiento de LinkedIn se dio a conocer un nuevo concepto que cambiaria la

forma de conectar entre los profesionales: el networking.®

LinkedIn refuerza su apuesta de acercamiento a los profesionales, ofreciendo una
interesante prestacién cuando se quiere conocer una opinion cualificada sobre un servicio
determinado, ayudando a la toma de decisiones. Este tipo de practicas se asienta en un
modelo de negocio basado en la colaboracién y nos lleva a hablar de una publicidad
basada en la recomendacién, de manera que los usuarios se convierten en un canal de
comunicacién en si mismos (AGUADO, INBOUND MARKETING EN LINKEDIN PARA LA
GESTION DE MARCA, 2015).

2 Paypal es una plataforma de pagos online que permite realizar transacciones, enviar y recibir dinero sin compartir informacién
bancaria. Funciona como un monedero virtual, es bastante seguro y se ha convertido en un mecanismo muy usado para realizar
transacciones por Internet.

SHEI networking es el proceso o habilidad que permite credde o ampl i a
mantener esas conexiones con el paso del tiempo, para | ograr benefic
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De esta manera, las empresas, negocios en crecimiento y marcas personales se han
centrado en llegar a audiencias mas especificas con enfoques profesionales donde el

marketing digital ha cobrado relevancia.

A medida que LinkedIn crecid, también lo hizo su oferta de servicios donde integraron
funciones nuevas para conectar con todos los profesionales del mundo, mantener un flujo
de informacion constante sobre empleo, negocios, publicidad, etc. También, permitié que
se crearan comunidades con fuertes vinculos profesionales, y la explotacion positiva de

las marcas personales.

Asimismo, se adaptaron nuevos cambios que fueron aceptados y aprovechados por los

usuarios, entre los que podemos mencionar:

0 Creacion de grupos privados y publicos

0 Recomendaciones de perfiles de usuarios

0 Adicion de las aptitudes profesionales

0 Uso de la version premium con multiples funciones

0 Uso de | eyendas en | os perfiles como:
0 Se afaden diferentes formatos de contenido disponibles para el usuario

Para el afio 2018, LinkedIn se posiciona como una de las plataformas con mas presencia
internacional consolidada en 200 paises y en 24 idiomas diferentes. Mientras que, para
el afio 2021 se contabilizaron mas de 30 millones de empresas, quienes han adaptado

sus perfiles a esta fascinante red social.

Ante esto, se considera que es importante que la marca personal "Alexx Castillo -
Copywriter y Periodista Digital" pueda hacer uso de Linkedin como plataforma para
difundir sus conocimientos y experiencias profesionales para conectar con clientes
potenciales. También, es indispensable que su marca se establezca como referente del

social selling para promover sus servicios a traves del networking.

20
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El éxito de este proyecto en X/Twitter y LinkedIn permitird que la marca en crecimiento
obtenga un buen posicionamiento organico utilizando herramientas SEO* del marketing

digital.

4EISEO (Search Engine Optimization) es el proceso de optimizar un sitio web para mejorar su visibilidad y posicionamiento en los
resultados de busqueda orgéanicos de motores como Google.
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SITUACION DE LA MARCA PERSONAL

PRESENCIA DIGITAL

La marca per s on aCopywidryePexr iCoadsitsitlad oo, ha sido cre
necesidad de poner en practica los conocimientos adquiridos durante la Licenciatura en

Periodismo de la Universidad del Salvador.

No obstante, busca posicionarse en la web ofreciendo servicios relacionados con las

comunicaciones, a pesar de ser una marca creada recientemente.

DESCRIPCION DE LA MARCA

Considerada como una persona multifacética, Christopher Alexis Velis Castillo, es la
identidad detrds de la marca personal que busca posicionarse como una opcién viable
para la creacion de contenido escrito de caracter periodistico. Su proyecto nace a raiz del
entusiasmo por compartir sus habilidades y destacar laboralmente en los medios de

comunicacion tradicional y digital.

Actualmente, la marca cuenta con dos redes sociales en su etapa inicial: sin seguidores
suficientes, y sin publicaciones relevantes. Esto, permite que el posicionamiento organico

en los motores de busqueda sea mas eficiente y de beneficio para la marca.

SERVICIOS QUE OFRECE

La marca personal AAl exx Castill od se especi
ofreciendo servicios como creacion de textos persuasivos, redaccion de articulos y

cobertura de eventos.
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ALEXX CASTILLO

MARCA SERVICIOS HABILIDADES BENEFICIOS
PERSONAL
COPYWRITER Creacion de contenido Creatividad. Posicionamiento web.
| | para weby RRSS. | | |
l | | - I , l
Correccion de Influencia entre la
| | Redaccion de guiones. | textos. | audiencia. ]
I I | I I
| | Optimizacion de | Redaccion | Aumento del |
contenido SEO. Persuasiva. engagement.
R —m—— I ———— P —— g s— .I
PERIODISTA Coberturay redaccion Facilidad de Alcance noticioso.
| DIGITAL | de noticias en tiempo | establecer i |
real. contactos.

Manejo de la opinion
| | | | publica. ]
Investigacion de Redaccién objetiva.
| | informacion. | ] ]

| | Informacioén en

Adaptabilidad tiempo real.
| | Analista de temas de | laboral. ] ]
coyuntura nacional.
— e e e whe e e e e — e e ems ek s s s e 4
COSTOS SALARIO DIARIO: SALARIO MENSUAL: $750.00
I I $25.00 I I
e NS R ——— T e — N ——

23



SERVICIOS EN X/ TWITTER:

Creacion de ]
contenido para X /
Twitter |

Optimizacion de
contenido SEO

Desarrollo de
contenido atractivo
y relevante.

en la visibilidad de
tu perfil.

Variedad de

" Posicionamiento de
contenidos con la

palabras claves
ideales.

creacion de
calendarios.

e e
I
I
I
I

Aumento del trafico I

| |
| |
| |
| |
+ — - — -+ - == -+ - - - =
| | |
|

— ke e e o e e e e e e A e — —

Coberturay
redaccion de

| Analista de temas |
de coyuntura

noticias en tiempo I . L
naciona

real

Aumento de la

interaccion o
Seguimiento de

temas de agenda
nacional

mediante la
publicacion y
monitoreo de

noticias al instante.

Constante

evaluacion del
Informes detallados

de las actividades impacte delas

I tematicas en
diferentes sectores

cubiertas.

I sociales.

| — T



SERVICIOS EN X/ TWITTER:

PAQUETES DE SERVICIOS

BASICO INTERMEDIO AVANZADO

10 Tweets optimizados por 20 Tweets optimizados por 30 Tweets optimizados por

I mes I mes I mes l
F—— - - == e X
| 1Coberturasemanal | 2 Coberturas semanales | 3 Coberturas semanales |

P — ——— — 4 —— — — — — 4+ — = — — — — A

3 Informes de rendimiento
I I 2 Informes de rendimiento I
2 Analisis de la competencia

D e | 1 Anaisis de la I |
| B T | competencia | 2 Calendarios de contenido I
| | 1 Calendario de contenido | 1 Montajey logistica de |

Spaces

—_—— e — = e —— — — — - 4

SALARIO DIARIO $25.00 AL CONTRATAR TODOS LOS |
SERVICIOS DE FORMA MENSUAL

— e — ——— — — — — — o o]
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SERVICIOS EN LINKEDIN:

SERVICIOS

Visibilidad en la web y redes
sociales

Creacion de mensajes

impactantes

Optimizacion SEO

Cobertura mediatica de
contenidos

BENEFICIOS

Un informe detallado de la audiencia objetivo y los
perfiles de los clientes potenciales.

Una planificacion completa de contenido para
promocionar en las redes sociales del cliente.

La recopilacion de toda la informacion necesaria para
la estructuracion de textos verificados y editados que
cumplan con las expectativas del cliente.

Analizar las palabras claves que utiliza el cliente en sus
proyectos y su correcta optimizacion.

Crear enlaces que le ayuden al cliente a posicionar

mejor el contenido para su constante monitoreo.

Establecer alertas informativas para las coberturas a
realizar.

Utilizar fuentes confiables que respalden la
informacioén orientada a los objetivos comerciales del
cliente.

Realizar el analisis constante sobre temas de
coyuntura nacional que le interese al cliente sobre
diferentes sectores sociales.

4
|
|

-l
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SERVICIOS EN LINKEDIN:

PAQUETES DE SERVICIOS

INTERMEDIO AVANZADO
e 10 Contactos 1 Colaboracién mensual con
1 Optimizacion del perfil de . e M
LinkedIn mensual I potencialmente I una empresa o institucion I
beneficiosos para tu marca de tu interés

F——— —— 4+ —— — — — 4+ — — — — — 4

I 10 Posts en LinkedIn por I 20 Posts en LinkedIn por I 30 Posts en LinkedIn por I
mes mes mes

F—— —— — 4+ — — — = — 4 — = — — — 4

1 Cobertura semanal 2 Coberturas semanales 3 Coberturas semanales

F————— 4+ —— —— — 4+ — — — — — 4

3 Informes de rendimiento

I I 2 Informes de rendimiento I 2 Analisis de la competencia
| 1 Informe de rendimiento | 1 Andlisis de la competencia | B e |
I I 1 Calendario de contenidos I 1 Montaje y logistica de I

Webinars

_—e— e = — e ———_— — - 4]

SALARIO DIARIO $25.00 AL CONTRATAR

———————————J

TODOS LOS SERVICIOS DE FORMA MENSUAL
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INFORMACION DE LA MARCA

El nacimiento de la marca personal surge con el objetivo de poner en practica los
conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera de la licenciatura en Periodismo y la

Especializaciéon en Medios Digitales y Redes Sociales.

Ademas, se busca que a partir de la marca personal se concreten conexiones laborales

con diferentes empresas de manera formal o de forma auténoma.
Actualmente, la marca es manejada por el cliente y por el Account Manager en ambas
redes sociales. Por eso, se cre6 toda la imagen de marca de forma profesional en ambas

redes sociales de la siguiente forma:

0 Ellogo de la marca:

COPYWRITER &
PERIODISTA

Alexx Castillo: Logotipo en fondo transparente, letra cursiva o de carta en tipografia Intro

Script y es el nombre del cliente

Copywriter y Periodista: Leyenda que se lee bajo el logotipo en fondo transparente y esta

escrito en tipografia Intro Pro.
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0 Tipografias de la marca:

Inlne Soniply
Beld)
INTRO PRO

REGULAR

INTRO PRO
BOLD

INTRO PRO
BLACK

Intro Script con interlineado de 1 punto y efecto de contorno. Por otro lado, se utilizo Intro

Pro en formato Regular, Bold y Black con interlineado de 1 punto y un interletrado de

hasta 100 puntos.

0 Paletade colores de la marca:

Los colores utilizados en el disefio de la marca reflejan la personalidad del cliente y sus

deseos por dar a conocer sus conocimientos en el campo laboral. Los codigos de color

empleados en la marca son: a64f5a 0095b5

CODIGO RGB

#0095b5

#£3798d

#ab4f5a

#éfcaef

#ffaebc

#ffb4cO

#000000

#HEFFFFF

rT T2 vy
[
|
|

F++++ + + +

f3798d ffaebc ffb4cO

COLOR

Azul Cian

Rosa Coral

Cereza Oscura

Azul Celeste

Rosa Chicle

Rosa Palido

Negro

Blanco

o e e e W W G

29



OBJETIVOS DE LA MARCA

71 Incrementar el nimero de seguidores en LinkedIn y X/Twitter en un 75% respecto

al numero actual, en un periodo de 3 meses.
1 Aumentar el nimero total de reacciones e interacciones en las publicaciones de

LinkedIn y X/Twitter en un 10% respecto al mes anterior, durante los proximos 3

meses.
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FORTALEZAS

Experiencia en el
I trabajo
comunicacional

F — = = =

Versatilidad en el
campo laboral

Creatividad en la
creacion de
| contenido

Manejo de diferentes
I canales de difusion
| para la creacion de
| contenido

F — — = =

Destacar el trabajo
I de los clientes a
| través de textos
persuasivos e
I informativos.

ANALISIS FODA

OPORTUNIDADES

Establecer relaciones

| de comunicacion con
contactos de interés

I para los clientes

I potenciales

Capacidad de
I desempenar multiples
| funciones en el area

| comunicacional y
periodistica.

Generar contenidos de
interés para los
clientes potenciales y
sus audiencias

Establecer los canales
I digitales de mas

| audiencia para generar | significativo en cada | ejecucion de proyectos

| contenido ideal para
cada uno.

-~

Atraer y retener
I clientes potenciales a

| través del storytelling

| para captar la atencion

del publico.
ol

DEBILIDADES

Resistencia al

| cambio al
implementar nuevas

I estratégias que

I puedan serigual de
exitosas.

Carencia de
I habilidades técnicas
| profundas en un
I area especifica.

Frustracion en el
proceso de creaciéon
de contenidos
relevantes.

Dificultad para
I lograr un impacto

| canal.

+ - = = =

Escasez de historias
I interesantes y
| personalizadas para
I el publico objetivo.

e e - u

AMENAZAS

Aumento de la
I competenciay

| profesionales en la

saturacion del
mercado de

misma area.

Falta de interés por

mantenerse
| actualizado con las
I nuevas tecnologias.

Cambios en las
I tendencias de

I contenido constante.

| Falta de recursos
econdomicos para la

| VIR PR O 1 [ e S —— I ————

| en diferentes canales.

Danos a la reputacion
I de los clientes por el
| uso indebido de la

informacion o la falta
I de transparencia.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA: X/TWITTER

En el rubro del Copywriting y el periodismo, existen diversas marcas que son
consideradas compet encUomywripeayrPa rii Adlda xsx a®a s tPiolrl @

identificamos 3 perfiles de X/Twitter que destacan entre el pablico salvadorefio.

Bryan Avelar https:/x.com/bavelarr
Leonardo Cerodn https:/x.com/leonardocl
Karen Moreno https:/x.com/KarenMorenoPala

ANCLI SI'S DE LA COMPETENCI A EN X/ TWI TTER: MARC,

"% Bryan Avelar

Lean esta investigacion de . Comunicadores de Casa
Presidencial de Bukele recibfan su pago de una empresa privada que a
su vez recibi6 fondos del Estado.

Esperemos los allanamientos de la en su implacable guerra
contra la corrupcién.

San Sahador, 02 de Mayo de 2023

e e

OCHOCIENTOS TREINTAY SIETE 05100 DOLARES

Bryan Avelar

https://x.com/
bavelarr

@bavelarr es un periodista salvadorefio en la revista digital FACTUM. Sus servicios se
centran en la redaccién de articulos de temas sensibles como la violencia, migracion y

crimen organizado.
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Diariamente, sus contenidos alcanzan un gran namero de visualizaciones y respuestas
de todo tipo entre sus lectores, permitiendo que su cuenta de X/Twitter cuente con un

gran namero de seguidores.

Las publicaciones que realiza y comparte son de tipo textual donde comparte articulos
web de su autoria o de otros colegas. Estas acciones lo han convertido en un referente

de confianza entre los que buscan informarse en esta red social.

En este post realizd una redaccion sencilla donde etiquetdé a personalidades relevantes
gue afiaden informacion sobre un caso de corrupcion e invita a sus lectores a leer un

articulo web.
ANCLI SI'S DE LA COMPETENCI A EN X/ TWITTER: MARC.

/'e Leonardo Cerén @
/A

>

2 Las autoridades de Honduras capturaron anoche (otra vez) al
presidente ejecutivo de COSAVI, Manuel Alberto Coto Barrientos,

préfugo acusado del desfalco millonario.

Enjulio, la habfa dicho que gestionaba su deportacién desde
Panam4, donde estaba “detenido”. @9

Leonardo Cerodn

https://x.com/
leonardocl

10,2 mil
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@leonardocl  es un periodista salvadorefio destacado en el Diario EI Mundo. Sus
servicios se basan en la cobertura de noticias de ultima hora y en la publicacion de

primicias noticiosas.

En su cuenta de X/Twitter comparte sus trabajos de cobertura en tiempo real o

recomparte los que son compartidos en la cuenta oficial de Diario El Mundo.

El contenido que mejor domina son los hilos de X/Twitter, donde narra los hechos de
forma detallada y cita fuentes o etiqueta a los autores intelectuales que tienen estan

relacionados directa o indirectamente con la noticia.

En este post redact6 de forma precisa y concisa una noticia corta e informa sobre una
captura internacional que tendra repercusion entre el sector afectado por el robo del caso
COSAVI.

ANCLI SI'S DE LA COMPETENCI A EN X/ TWI TTER: MARC.

9 Karen Moreno

A veces el miedo puede llegar a ser mas grande que el hambre.

Los comerciantes desalojados de la zona turfstica del Centro Histérico
no venden nada, pero no protestan por temor a ser capturados por el
régimen de excepcién en El Salvador. q‘

)

= P 2

Karen Moreno

TikTok - Revista Factum

https://x.com/
KarenMorenoPala
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@KarenMorenoPala es una periodista salvadorefia de la revista FACTUM, donde se

destaca por crear contenido de caracter informativo e investigativo.

Sus interacciones con el publico en X/Twitter se llevan a cabo gracias a la capacidad de

conectar con las problematicas sociales que afectan al salvadorefio promedio.

En sus publicaciones comparte microcapsulas informativas donde su narrativa capta

rapidamente la atencion de sus lectores,

En este post, Moreno capta la atencion del lector con un titular polémico y el texto que le

acompana invita a la audiencia a conocer la historia detras de la microcapsula.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA: LINKEDIN

Tres perfiles de LinkedIn que son especialmente relevantes para el publico

salvadorefo, se destacan como compe€Edpeviteri a par
yPeri odistao en | os 8mbitos donde se especiald]
COMPETENCIA / NOMBRE COMERCIAL LINKEDIN
Saul Hernandez Alfaro https:/www.linkedin.com/in/saulhernandezalfaro
I | £ I
R W e = e = T v B s = e e S
Georgina Martinez https:/www.linkedin.com/in/georgina-

mart%C3%ADnez-b8834albS/

_________ —_—e— = = — — — — — — ]

Atilio Flores https:/www.linkedin.com/in/atilio-flores-

I I I
47879692/

e GRS S p——— OO S U U P p——

ANCLI SI' S DE LA COMPETENCI A EN LI NKEDI N: MARCA

Politélogo, periodista y consultor. Cofundador y director ejec
11 meses - @
QFui invitado a La Tribu de Radio Sonora, 104.5 FM, para compartir
mi anélisis sobre la situacion politica en #EISalvador e impresiones
sobre las condiciones previas a las elecciones 2024, en donde el
presidente #Bukele pretende competir de manera inconstitucional.

‘ Saul Hernandez Alfaro + Siguiendo

Mis argumentos los pueden escuchar en este enlace:

https://Inkd.in/eV--Wvtd

Saul Hernandez Alfaro (Politélogo y
periodista)

Saul Hernandez
Alfaro

https://www.linkedin.com
/in/saulhernandezalfaro/

ce 2 1 comentario

Reacciones

Qe .90 -
L

=
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
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Saul Hernandez Alfaro es un periodista y fundador del medio de comunicacion digital
AFOCOSO0. Su trabajo se caract er inzestigaeilnyenent r ar

la busqueda constante de talentos que aporten a su proyecto.

Analizar temas de indole politicos y sociales son su especialidad dentro de Linkedin,

generando espacios de debate respetuoso entre su comunidad.

Asimismo, constantemente comparte articulos noticiosos donde se exponen las

realidades de muchos salvadorefios.

En este post compartié su entusiasmo por participar en una entrevista radial a donde

eXpuso su opinidn politica sobre las elecciones del 2024 en el pais.

ANCLI SI'S DE LA COMPETENCI A EN LI NKEDI N: MARCA

e Georgina Martinez + Ter
semana « ®

Parte de mi trabajo es realizar el contenido para publicaciones
especiales, contenidos patrocinados y suplementos.

Comparto el especial publicado el pasado 23 de agosto en El Diario
de Hoy, realizado en el marco de la celebracion del 30 aniversario de
Fruit of the Loom, una empresa del rubro textilero que ha marcado
una huella en sus colaboradores y en El Salvador.

Las entrevistas es lo que mas destaco de estas experiencias, ya que
nos permiten conocer mas alla de lo que vemos, conectamos con la
gente y sobre todo nos brinda una perspectiva diferente del mundo.

-Con imaganes del fotoperiodista Francisco Rubio y disefio del

eauipo de EDH Georgina Martinez

#Journalist #Redaccion #Periodista #Writer ) ) )
https://www.linkedin.com/in/georg

ina-mart%C3%ADnez-b8834alb5/

Frval o the | oo cn sim

b e o i
¥ e o 1SR avr

Georgina Martinez es una periodista y copywriter salvadorefia destacada en LinkedIn por

compartir sus trabajos en redaccién y consejos para mejorar los contenidos.
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Las publicaciones que mas destacan en su perfil son los trabajos que realiza para el
peri-dico dEI Diario de Hoyo en su versi-n im

noticiosos.

El estilo de redaccion que manejan sus publicaciones son caracteristicas de la prensa

escrita.

En este post, Martinez nos comparte su trabajo en la presentacién de la trayectoria de

una empresa textil que ha generado muchos empleos en el pais.

ANCLI SI'S DE LA COMPETENCI A EN LI NKEDI N: MARCA

Ei Atilio Flores « 1e
es » Editado » @ 7

El dio mas dispar de Marvel Comics esta juntos de regreso en el
Universo Cinematografico de Marvel. Ryan Reynolds y Hugh Jackman
estan en sus papeles iconicos de Deadpool y Wolverine
respectivamente en una nueva aventura multiversal. Les comparto la
doble plana que disefié y escribi sobre Deadpool y Wolverine. ;Ya la
vieron?

Pueden leerla en: https://flic.kr/p/2q76uMZ
Texto y disefo: Atilio Flores

#DisefoEditorial #GraphicDesign #DisefioGrafico #Cine #Editorial
#ComunicacionVisual #Periodismo #Inphografic #Infografia %
#Periodicos #Comics #Estreno #Cuantico #Marvel =
#MarvelEntretaiment #Disney #Deadpool #Cultura #Evolucion A t e l' F l

#Cine #Showtime #NTF #PeriodismoVisual #NewsPaperDesign I I o o r e s

#DisefoPeriodico #Wolverine #Cultura

https://www.linkedin.com/in/
atilio-flores-47879b92/

Atilio Flores es un joven periodista, redactor y docente que constantemente comparte
sus servicios en la redaccion de infografias para Diario El Salvador.
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Su pasion por la investigacidon de temas especificos lo han destacado a nivel nacional e

internacional y ha ganado premios por la misma razon.

En la comunidad de LinkedIn El Salvador es muy seguido por muchos colegas que
aprenden de los contenidos que produce y realiza feedbacks para todo el que se lo

solicita.
En este post compartié una de sus infografias investigativas que disfruta hacer. En esta

ocasib(ncomparti - curiosidades de |l a nueva pel 2cul

Wol verineo.
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PUBLICO OBJETIVO

E I p¥%blico objetivo de | a-GCopywiteryPerisodiast &idA,l
compone especialmente de directores de medios digitales, redactores multimedia,
agencias de marketing, editores de contenido digital, coordinadores de redes sociales y
noticias locales. Esto, con el objetivo de generar contenido relevante y optimizado para

ofrecer contenido de calidad que conecte con sus audiencias.

Por eso, se han creado buyers personas ideales que se adaptan a las habilidades y

servicios que la marca posee para impactar a los clientes potenciales en el campo laboral.
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LINKEDIN BUYER PERSONA

~,

WENDY MONTEROSA

Directora del periodico digital
Voz Publica

Edad: 41 anos.

Estado civil: Casada.
Ubicacion: San Salvador.
Ingresos mensuales:
$2,100.00

Caracter: Exigente y amable.

\

7~

OBJETIVOS Y NECESIDADES

« Generar trafico en el contenido de su sitio web
Destacar la credibilidad de su periédico con
noticias de alto impacto.

” MIEDOS Y FRUSTRACIONES

No destacar entre la competencia y perder
relevancia
No contar con contenido optimizado para su

N\

* Lograr reconocimiento a nivel nacional e sitio web.
internacional con sus aportes al periodismo. + Baja interaccion de los contenidos por parte
de las audiencias.
\ o N g
a N )
INTERESES COMPORTAMIENTO
« Seinteresa por las noticias de tltimo minuto. + Es activa en LinkedIn para compartir ofertas
* Le interesan las ultimas  tendencias de empleo dentro del periddico.
tecnolégicas que se pueden utilizar en el || « Estda interesada en conectar con mas
ambito periodistico. periodistas y copywriters especializados.
+ Constantemente analiza las audiencias que | « Interactua con articulos en tendencia con el
recepcionan sus mensajes a través del periodismo digital.
periodico digital.
~ v Q 7/
Vs D

¢COMO MI MARCA PUEDE AYUDARLE?

Creando contenido periodistico optimizado con SEO para aumentar el trafico del sitio web, asi como
redactar articulos o noticias en diferentes formatos que generen interés y relevancia inmediata entre

la poblacion salvadorena.
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LINKEDIN BUYER PERSONA

ERICK COREAS

Redactor multimedia en La
Prensa Grafica

Edad: 28 anos.

Estado clvil: Soltero.
Ublcacién: San Salvador.
Ingresos mensuales:
$1,000.00

Caracter: Extrovertido y
responsable.

-

” OBJETIVOS Y NECESIDADES

« Producir contenido escrito de gran impacto.

« Garantizar una cobertura inmediata y precisa
de los acontecimientos diarios.

« Posicionar sus contenidos entre los temas de
agenda y coyuntura mediatica a nivel nacional
e internacional.

\

-

" MIEDOS Y FRUSTRACIONES |

Publicar notas desactualizadas o incorrectas
en la version impresa del periodico.

No saber manejar una tematica que pueda
generar una crisis dentro del medio de
comunicacion.

Generar poco interés en los contenidos
presentados a las audiencias.

g

/

INTERESES

« Le interesa conocer herramientas que hagan
mas eficiente su trabajo.

« Se mantiene informado sobre las ultimas
tendencias en creacion de contenido.

«+ Es apasionado de la escritura y gramatica.

\

~

/

~

COMPORTAMIENTO

Comparte contenido de interés en LinkedIn
sobre Social Media.

Sigue a mas redactores dentro de su Red de
LinkedIn para aprender de ellos.

Comparte  sus opiniones sobre las
capacidades que debe tener un buen
periodista digital.

A\

/

Grafica.
b

f ¢COMO MI MARCA PUEDE AYUDARLE?

Ofreciéndole servicios de cobertura en tiempo real de noticias de ultima hora en diferentes puntos del
pais y los servicios de redaccion de contenido atractivo para la edicion impresa y digital de La Prensa

\

-4
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LINKEDIN BUYER PERSONA

" OBJETIVOS Y NECESIDADES )

Desarrollar contenido persuasivo para las
campanas de publicidad digital o tradicional.
Aumentar el alcance de las campafas de
marketing de los clientes de la agencia.
Mejorar la visibilidad y trafico de los clientes
mediante técnicas de contenido basados en
SEO y SEM.

” MIEDOS Y FRUSTRACIONES )

Crear campafas de marketing digital o
tradicional que no conecten con las audiencias
esperadas.

Que sus contenidos no sean lo suficientemente
atractivos o creativos para sus clientes.

Que sus estrategias no tengan el éxito
esperado entre sus clientes

\ J) \ oy
& D 4 \
INTERESES COMPORTAMIENTO
RODOLFO SALAZAR - ¢« Es un miembro destacado de la comunidad
i s lbiiddion miiomiisn ande donde recibié la insignia de Top Personal
CEO de la Agencia de Marketing Copywriting y marketing de contenidos. - 9 P
Digital "Qudox” « Le interesa trabajar de la mano con la el o Bl LD
. s . « Comparte contenido de valor sobre tecnologia
_ innovacion y la tecnologia )
Edad: 45 anos. y redes sociales.
Estado clvil: Casad SOSADATIC RAERGII ) BOCK iIMros HEaUEEIOs Conecta con comunidades bilinglies para
atado iy Gaado. estratégicos en su agencia i X 9 p
Ublcaclén: San Salvador. posicionarse a nivel nacional o internacional.
Ingresos mensuales: S i
= N\
$210000 { ¢COMO MI MARCA PUEDE AYUDARLE?
Caracter: Disciplinado y N
clocuente Desarrollando guiones persuasivos para campafas publicitarias y ofrecer contenido optimizado que
‘ fortalezca la estrategia SEO de la agencia.
\ v & 7/
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X/TWITTER BUYER PERSONA

"OBJETIVOS Y NECESIDADES )

MIEDOS Y FRUSTRACIONES |

NELSON RAUDA

Editor de contenido digital en el
periodico “El Faro”

P

’ INTERESES \

* Crear contenido noticioso relevante para sus
lectores

Lograr que mas lectores se suscriban al
periddico.

Posicionar a sus reportajes entre los mas
leidos entre el publico.

4

e

Falta de posicionamiento SEO en las noticias
mas destacas del dia.

Publicar titulares que no llamen la atencién
entre el publico.

Dificultad de cubrir temas complejos de
manera efectiva.

Se interesa por conocer las mejores técnicas
de investigacion periodistica.

Le interesan los temas de analisis de coyuntura
politica, nacional e internacional.

- \

COMPORTAMIENTO

Se mantiene en constante aprendizaje para
mejorar sus técnicas de storytelling.

Comparte noticias y reportajes en X/Twitter de
su autoria.

Edad: 36 arios. « Le interesa explotar el género periodistico del + Sigue a otros periodistas que comparten los
Estado civil: Soltero. “editorial” para mantener la relevancia del mismos gustos en temas de participacion
Ublcaclién: San Salvador. periodico. ciudadana y opinién publica.
Ingresos mensuales: - . o
bl . ¢COMO MI MARCA PUEDE AYUDARLE? 3
c_"”"" Determinadoly Brindarle servicios de redaccion de articulos optimizados para el posicionamiento web en temas
SINCSEO. claves de interés para motivar a los consumidores del periédico a comprar una suscripcion y la
\ . \reallzaclén de guiones de tipo editorial que generen alcance en X. J
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X/TWITTER BUYER PERSONA

LILY VILLEDA

Coordinadora Digital y Redes
Sociales del Instituto de
Bienestar Animal de El Salvador

Edad: 38 anos.

Estado civil: Casada.
Ubicacién: San Salvador.
Ingresos mensuales:
$1,500.00

Caracter: Carismatica y
perfeccionista.

" OBJETIVOS Y NECESIDADES |

Aumentar la visibilidad de la institucion.
Impactar al publico consumidor de contenidos
sobre bienestar animal.

Lograr un alcance amplio en las redes sociales
de la institucion.

-

MIEDOS Y FRUSTRACIONES '

Que sus contenidos informativos y educativos
sean poco relevantes en sus redes sociales.

No saber controlar una crisis de
comunicaciones frente a un usuario de los
servicios del instituto.

Que los mensajes del instituto no sean

\ \_ comprensibles para sus audiencias.
f INTERESES V("  COMPORTAMIENTO )
« Se interesa por la comunicacion institucional. « Es activa en X donde recibe denuncias sobre
« Le gustan las tendencias de contenido digital maltrato animal.
donde pueda interactuar directamente con « Sigue a instituciones publicas y privadas que
animales. colaboran con el Instituto de Bienestar
« Se interesa por herramientas de gestion de Animal.
contenido en redes sociales. + Comparte campanas de contenido y noticias
\ 5 relacionadas con la proteccion animal.
N N~

/

.

¢COMO MI MARCA PUEDE AYUDARLE? )

Creandole contenido atractivo para sus redes, optimizado con mensajes claros y persuasivos en cada
redaccion, para aumentar el compromiso del publico en la preservacion de la vida de los animales y el

rescate de los que se encuentran en peligro.

4
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X/TWITTER BUYER PERSONA

 OBJETIVOS Y NECESIDADES || MIEDOS Y FRUSTRACIONES |

« Perder relevancia frente a otros medios de
mayor alcance a nivel nacional.

» Generar contenido atractivo para el publico

local.
7 - « No captar la atencion de audiencias mas
« Garantizar la cobertura oportuna de noticias . P i
Bcales jovenes con sus contenidos.

« Poner en riesgo su credibilidad ante mensajes
mal intencionados por parte de la
competencia.

Mejorar el posicionamiento y el reconocimiento
del noticiero como una fuente 100% confiable.

\ A >
f INTERESES '\ COMPORTAMIENTO
LEONARDO MARTINEZ « Le interesa conocer las actividades de + Comparte noticias locales en X.
Coordinador de hoticiero local recreacion dentro del municipio. « Constantemente interactua con la comunidad
“Noticias Lourdes” « Se interesa por las tendencias de consumo de realizando denuncias sobre problemas que
medios de comunicacion entre el publico que suceden en diferentes lugares.
Edad: 28 anos. sigue su noticiero. « Sigue a otros medios locales y comparte sus
Estado clvil: Soltero. » Se interesa por las noticias del quehacer noticias con medios de comunicacién mas
Ublcacién: La Libertad. municipal. grandes de coyuntura nacional.
Ingresos mensuales: s y Q

4

$1100.00 f ¢COMO MI MARCA PUEDE AYUDARLE?

Caracter: Generoso y

comprometido. Ofreciéndole contenido optimizado para que su noticiero logre un mejor alcance y asesoria en la

creacion de guiones que capten la atencion de su publico objetivo.

\ V @ 4
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CANALES DIGITALES

Los siguientes canales ayudaran a llegar al puablico objetivo de la estrategia

Se considero utilizar X/ Twitter para la divulgacion de los servicios que ofrece la marca
personal porque es la plataforma donde la actualidad y las tendencias estan a la orden

del dia y se difunden con mayor rapidez.

Esta herramienta permite una interaccion rapida y directa con los clientes potenciales que

deseen llegar a audiencias diversas en temas especificos.
Por otro lado, se seleccion6 LinkedIn como red social para la promocién de la marca
personal, ya que en esta se encuentran los profesionales y empresas ideales para

impulsar los servicios de periodismo digital y copywriting.

Ademas, facilita la creacion de contactos con clientes potenciales que aprecien el

contenido de valor que la marca realiza.
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— CANALES DIGITALES -
OPTIMIZACION DE PERFIL DE X/TWITTER

I

CHRISTOPHER ALEXIS |

_____ VELIS CASTILLO|

[ A o

CVELISCASTILLO@GMAIL A
CHRISTOPHER ALEXIS | RO ANALISTA DR TEMAS OF 4 € ‘—,—,——[_
VELIS CASTILLO: PARA WER Y RF ¥ CovunTURANACIONAL § “O ENTIEMPO REA
ST b ing
' v |

CHRISTOPHER ALEXIS |
VELIS CASTILLO|
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— CANALES DIGITALES -

Erimads commcnd do Lnbasin & Saader @

Soy Ao Cassite.y 30y o joven Sty copyartarcom ampia
FeDanencis a8 8 Cascon dn Contenc St met e soCaat

M epecnzs e b reabccen s gcres pimizscn Se contencs SE0 1

W1 espenencia Rabiniadesy arvss dertacades son
Redaccion e guanery amiiss purs madics S
Optmsaodn te commends S50

Cobwrtirs g redcen o0 meton an e ron
Irmitgacen e mtmacin

Ansios e temas oo copuntss racins

CHRISTOPHER
VELIS CASTII

o
i‘

Alexx Castillo

Copywriter | Periodista Digital | Creacién de contenido |
Redaccién | SEO

San Salvador. San Salvador, €l Salvador

5 contactos

6 seguidores

Contacta con Alexx si necesitas sus servicios

OPTIMIZACION DE PERFIL DE LINKEDIN

* 1

CHRISTOPHER ALEXIS |
VELIS CASTILLO |

wosamaicom |

Q

Universidad de €l Salvador
Universidad de El Salvador

Sitio web personal &

¥y ¥ F & ¥ ¥ ¥r ¥ §Fr |

Soy igital y copywriter [ de contenido para web y
Me - de guiones, SEO y cobertura
de noticias en tiempo real. Mi habilidad para investigar informacién y analizar temas de coyuntura
P contenido y de alta calidad.

Acerca de 1

xperiencia, habilidades y
~Creacién de contenido para web y redes sociales
~Redaccién de guiones y articulos par medios digitales
~Optimizacion de contenido SEO

~Cobertura y redaccién de noticias en tiempo real
“Investigacién de informacién

~Andliss de temas de coyuntura naciona!

Actividad
| :
IRISTOPHER ALEXIS | Estimada comunidad de Linkedin €l Salvador® Soy
VELIS CAS

copywriter con amplia experiencia en la...
. [ Compartido por Alexx Castillo
E————

TILLo|  Alexx Castillo, y soy un joven periodista digital y
v | i




— CANALES DIGITALES —

OPTIMIZACION DE PERFIL DE LINKEDIN

-
Ajexx Castilio -
Estimada comunidad de Linkedin £ SaNador@
S A Cotli 9 i Jovn podie iy ot o sl
1 bidonow s g ppadesvpudpaiiucipponde
SR——| e e e o ey s
Vg Lo o kot
= M1 epenencia. Rabidaces y Sencios Gestacados son:
~Creacion de contensdo para web y redes socales
“Redaceido e guiones y #1Kuis para medics Ggitaies
-Optimizacion de contendo SEQ
Ciboriiay 380 8 Rl o g el
Alexx Castillo I U
) o o S i o o
Copywriter | Periodista Digital SR
Creacion de contenido | Redaccion | il
| =]
SEOC CHRISTOPHER ALEXIS |
VELIS CASTILLO|
Ver perfil completo . i :
/ N

Copywriter - Practicas de la Universidad de El Salvador
4, Universidad de 8 Sahvador

an Saador B Salvador
Me encuentro cursando I especiaizacién de Medios Digitales y Redes Sociales que me
Por e50. he estade
y SEO para tas ferertes

pricricas de la catedia,

Periodista Digital - Practicas de la Universidad de El Salvador
Universidad de € Sahador

Desarrota ¢

i catedras de

@ Sahvador,

Redactor de contenidos
Periécico digital en a mi
0 2019~ jut 201

para ser sabidas a la Pig:

Educacion

@ Universidad de El Salvador

@ Universidad de ] Salvador

Uicencistura en Periodismo - Marketing y tedes sociales
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PLAN DE CONTENIDO

E I pl an de conteni do parCaepywiteryMmar cadinéataeag&gxt Can
prioridad consolidar su presencia en el internet con la creacién de contenido escrito
especializado en la redaccién y en el periodismo digital para atraer clientes potenciales

en distintos rubros o sectores.

Con la aplicacién de la estrategia de marketing digital, se busca que la marca aumente
Su reconocimiento, asi como su posicionamiento entre la competencia y generar

confianza entre las audiencias.

De esta manera, se permitird que la marca ofrezca soluciones practicas y relevantes
relacionadas con la optimizacién de contenido SEO, redaccion profesional y cobertura de

temas de coyuntura nacional.

Por esta razon, el contenido del plan esta orientado a educar a las audiencias y a mas
profesionales del area, generando interacciones significativas para llegar a clientes
potenciales interesados en los servicios ofrecidos por la marca. Esto, gracias a los pilares
de contenido que plantean temas diversificados que abarcan el marketing de contenidos,

el contenido de interaccion, y el contenido de ventas.
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Los pilares de contenido que seguiré esta estrategia de marketing son los siguientes:

O«

(@]

O«

LINEAS DE CONTENIDO ESTRATEGICAS

Creacién y optimizacion de contenidos para SEO.

Investigacion periodistica y andlisis de contenido.

Consultoria en creacion de contenidos escritos.

PILARES DE CONTENIDO

Los contenidos que se desarrollaran durante la aplicacion de la estrategia son:

MKT DE CONTENIDOS

INTERACCION

VENTAS

BRANDING

-
I

r— = T

Optimizacion de
contenidos para SEO

Creacion de contenido
para web y redes

sociales

Investigacion
periodistica

Redaccién de guiones y

articulos

Coberturay redaccion

de noticias en tiempo

real

Uso de X para
periodistas

Uso de LinkedIn
para copywriters

I
I
+
I
I
R

I
e . s -

I
I
e
I
I
+

F— — +

Consultoria en
creacion de
contenido I

I Presentacion de
la Marca Personal

—_——_——— e —_— —_= —= -

Promocion de
servicios

——— -+
|
- —— -+

I Valores de la

I Marca Personal

e e e ke w——

| IS



ESTRATEGIA SEO

Para el posicionamiento web de la marca, se definieron las siguientes palabras claves

que

permitir 8n -Gopywvritdi AP erxixo d/ied ti &0

internet o redes sociales.

KEYWORDS

s ea

f 8§ci

Cabe destacar que, estas palabras claves también seran Utiles para la generacién de

Afhashtagso

gue acompafar 8n

contenido de interaccion y contenido de ventas.

MKT DE
CONTENIDOS

| Optimizacion de
contenido

| Contenido SEO

I_ o
| Contenido web
|. s
| Creacion de
contenido

I. —
| Estrategia de
contenido
F —
| Redaccion de

articulos
|. —
| Storytelling
l_ —
| Noticias en tiempo
real

| Periodismo de
investigacion

F —

| Redes sociales

L o

INTERACCION

VENTAS

LinkedIn para Promocion de

escritores servicios

+ - - - -4+ - - - =
— Consultoria de

I 24 9 Icontenido

+ - - - -4+ - - - =

Engagement de

] Filetudion | Estrategia de ventas

+ -

| Content Community |

+ +

| Audience Interaction |

+ -

| Periodismo en X | Servicios B2B

+ +
| |

Estrategia
empresarial

Crecimiento de
ventas

Estrategias de Asesoria de

redaccion contenido digital
- —— -t - — = =
| Digital media | Digital business
- —— -t - = = =
| ;'::E;Ef::as Pa™ | Publicidad digital
- —— - - — = =

Redes sociales para

| User interaction | )
negocios

= =

a cada

BRANDING

| Copywriter

| Periodista digital

el

| Servicios freelance

e

| Personal branding

+

| Identidad profesional

+

| Transparencia

—+

| Etica profesional

-

| Confianza

+

| Imagen personal

+

| Autenticidad

-l

b i ahe s ade e e e ke v ke ey ke e e e Gl e, ke

pieza
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

CALENDARIO DE CONTENIDOS PARA X/ TWITTER Y LINKEDIN MARCA PERSONAL: ALEXX CASTILLO - 01/10/2024 al 15/10/2024

FORMATO

RED ) PILAR DE
FECHA HORARIO DE TEMATICA COPYWRITES
SOCIAL CONTENIDO
CONTENIDO

: 1 : 01/10/2024 : 8:00 AM : X/ : HILO : 3 Consejos : Marketing de | SLIDE 1: ¢ Tu contenido no conecta en la web? :
| | | | TWITTER | | para | contenidos | |
I I I I I I optimizar tu I I Descubre como optimizarlo sin perder ningin I
1 I I I | contenido | I detalle. I
| | | | | | | | |
I I I I I I perder I I Mejora tu SEO y sigue siendo auténtico siguiendo I
I I I I I I autenticidad I I . L I
I I I I I I I I nuestros consejos del hilo. i I
| | | | | | | | |
: : : : : : : : SLIDE 2y 3: #Keywords acordes a tu contenido seran :
| | | | | | | I tus aliados en la busqueda web y el contenido que |
I I I I I I I I resuelva problemas sera tu mejor herramienta. %3 I
| | | | | | | | |
| | | | | | | _ |
| | | | | | | | SLIDE 3y 4: Destaca oraciones claves dentro de tu |
I I I I I I I I texto que sinteticen la idea central que deseas I
I I I I I I I I comunicar. J I
| | | | | | | | |
: : : : : : : : Cuéntame, ¢ qué otras cosas se pueden hacer para :
e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e i e e e e i e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e
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1
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1
I
I
|
|
|
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|
I
I
|
i
I
I
|
|
|
|
I
I
|
|
|
|
|
I
I
|
|
|
|
I
I
|
[

I mejorar el SEO?

—
| |
| | |
| | |
| | |
=T . . _ _ |
| 2 |01/10/2024 | 6:00 AM | LINKEDIN | POST | ¢Que | Marketing de | ;Realizas coberturas en tiempo real?« 1
| | | | | I herramienta | contenidos | |
| | | | | | o | | |
I I I I I I s son Utiles I I Conoce las mejores herramientas para trabajar de I
11 | | | | Paralas | | forma mas eficiente. |
| | | | | I coberturas | | |
| | | | | | . | | |
| | | | | j entiempo | Conviértete en un periodista digital mejorando tus |
! ! ! ! ! | real? ! ! !
I I I I I I I I coberturas y la precisiéon en el envio de informacion. I
| | | | | | | | |
| | | | | | | I Descubre las herramientas ideales para ti y no olvides |
: : : : : : : I compartir este contenido con tus contactos de :
| | | | | | | | Linkedin |
| | | | | | | | ' |
e e e e e e e e e e e ] e e e e e e e e e e e e e et e e e e |
I 3 I 01/10/2024 I 7:00 PM I LINKEDIN I CARRUSEL I Personal I Contenido I ¢No me conocias?I I
I I I I I I branding: I de branding I I
I I I I I I Alexx I I iHola! Me presento, soy Alexx Castillo y deseo ayudarte I
: : : : : : Castillo : : en tus proyectos digitales. G :
| | | | | | | | |
I I I I I I I I Mejora las comunicaciones de tu empresa o negocio I
I I I I I I I | gracias a mis conocimientos. I
| | | | | | | | |
: : : : : : : : iSigueme y sé parte de mis logros! :
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I 02/10/2024 1 12:00pPM IX/ | pOST Is5 | Marketing de I ¢ Sientes confusion al momento de redactar tus
| TWITTER

N

| Diferencias | contenidos | contenidos?tO

I Conoce las 5 diferencias claves entre el copywriting y la

I entre

|
I copywriting
|

| ¥ redaccion | redaccion tradicional.

| Mejora tu estrategia de contenido con textos bien

I tradicional

| adecuados.

I Descubre las diferencias mas notables aqui y no

| olvides repostear este contenido. 6

m————————

—_—— ]

: 5 02/10/2024 I 10:00 AM : LINKEDIN I CARRUSEL I 10 Técnicas I Marketing de | ¢ Tus copys no son totalmente convincentes?

| | | | | de | contenidos |

I I I I I o , , ,

| | | | | copywriting | I Aprende conmigo 10 técnicas efectivas para

I I I I I efectivas I I mejorarlos.’O

| | | | | paratus | |

I I I I I contenidos I . ~ .

| | | | | | | Obtén los resultados sofiados con estas sencillas

I I I I I I I técnicas.o

| | | | | | |

I I I I I I _ ) , 5

| | | | | | | Desliza para mas contenido de redaccion en

I I I I I I I LinkediIn.

e Y S R S S S

I 6 03/10/2024 I 6:00 PM I X/ I POST I Optimiza tus I Contenido I ¢ Tus tweets no tienen tanto impacto o alcance? I
| I TWITTER | I contenidos | de ventas | |

]
|
|
|
|
|
]
|
|
|
|
|
|
]
|
|
1L
|
|
|
|
|
|
]
|
|
|
|
|
|
]
|
|
|
4
|
|
]
1

— LR Ry R
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lenx/ l I Optimiza tus contenidos como yo lo hago. K

I .. . . .
| Sé un experto en la creacion de contenidos escritos

| Twitter
| contratando

|
| mis | gracias a mis servicios. J

servicios

I Contratame hoy y sé de las primeras 10 personas que

I ganen 1 servicio gratis durante un mes. A

ey e Tt e T T

.

7 103/10/2024 14:00PM I LINKEDIN | CARRUSEL | ¢Cémo mi | Contenido | ;Necesitas mas ideas para generar mas clientes?i
I I I I plan de I de ventas |
: : : Iaccion : : Estas en el lugar correcto porque mi plan de accion
I I I I puede I I puede ser tu solucién.d
ayudarte a
| | | 1% ]
I I I I generar mas I I Atrae a mas consumidores con mis estrategias
leads? . 2
| | | | | | efectivas. i &
| | | | | |
| | | | | |
I I I I I I Conoce mi plan deslizando hacia la izquierda y gana 1
| | | | | | servicio gratis en el primer mes. A
| | | | | |
I e o U
8 04/10/2024 | 8:00 AM | X/ | POST | ¢Sabias que | Marketing de | ¢Sabias qué el #Storytelling es clave para la creacion
I TWITTER I el contenidos de textos?

|
| storytelling

| Puede ser tu Conecta emocionalmente con tu audiencia hoy.

I mejor aliado

|enla

LR Ry R

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
+
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1

I Haz que tu contenido sea inolvidable entre tu publico
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I creacion de | I objetivo.

| contenido?

|

| | . :

| | iDescubre como lo hago aqui y no olvides repostear
|

I este contenido!.

——————

—
|
|
|
|
|
|
|
-
I 9 104/10/2024 I 6:00 AM I LINKEDIN I CARRUSEL I 6 Pasos para | Marketing de I ¢ Tu marca se siente simple y aburrida?
I I I I I humanizar I contenidos I
: : : : I unamarca : : Humanizala utilizando el #Storytelling para contar
I I I I I utilizando el I I historias impactantes. 0
Storytellin
| | | | | >OYENE |
I I I I I I I iConecta mejor con tu audiencia siguiendo estos
| | | | | | I pasos!
| | | | | | . ) : o
I I I I I I | Desliza para mas contenido de redaccion en
| | | | | | l,.
LinkedIn.
| | | | | | j Hinkedin
T T T O LT T T e T TS
10 loa/10/2024 17:00 PMm I X/ I POST I Marca | contenido I ¢, Sabias que puedo ayudarte con las comunicaciones
| TWITTER | personal: | de branding | de tu empresa o negocio?o
| |
Alexx
| |
| Castillo

I Soy un joven periodista digital y copywriter salvadorefio

| llamado Alexx Castillo.
|
|

| Confia en mis habilidades y permiteme mejorar tus

| proyectos digitales.A

|
|
|
|
|
|
|
4=
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
4
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1

: Conbceme y si te gustaria contratar mis servicios

— — LR Ry R
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I | | | | | | hodras ganar 1 gratis por 1 mes.A I
I I I I I I Ip g g p . I

I
|
T T T e

11 105/10/2024 112:00 PM I X/ | POST I ¢Cual es el I Contenido I ¢ Cuél es tu mayor desafio en contenido?. |
| TWITTER | mayor | de I

I desafio en Ia linteraccion I Identificalos y superemos esos obstaculos tan comunes

|
| | | | |
| | | | |
| | | | | |
11 I I I - I
| | | | | | creacion de | |Juntos |
I I I I I I contenido? I I I
I I I I I I I I Mejora tus contenidos compartiendo cémo los has I
11 I I I I I e P I
: : : : : : : : sobrellevado. :
| | | | | | | | |
I I I I I I I I Déjanos tus comentarios y ayudemos a otros a resolver I
I I I I I I I | sus dificultades. I
ot === e e e e e |
| 12 | 05/10/2024 | 10:00 AM | LINKEDIN | POST | cCualesla | Contenido | ;Tu publico no interactia contigo? |
o I I I jmeior jde | I
: : : : : : manera de : Interaccion : Aprendamos juntos las mejores estrategias para :
I I I I I I aumentar el I I superarlo. I
I e |
I I I I I I de I I Aumenta la interaccion de tus contenidos con los I

contenido? . . .

| | | | | | | I consejos que la comunidad recomienda. |
| | | | | | | | |
| | | | | | | | |
I I I I I I I I Comparte tus sugerencias en los comentarios para I
I I I I I I I | ayudar a otros.3 I
P [ S [ e s O R |
13 | 06/10/2024 | 6:00 PM | X/ | POST | ¢Como | Marketing de | ;Deseas una comunidad ideal? I
| |

a
(o]



Ll el s el il el sl |

I TwiTTER | | generar una | contenidos |
| comunidad

Ide
|

| contenido

|
|
|
e
| para |
|
|
|
|
|

| Aprende a crearla para que juntos promuevan los

I objetivos de tu negocio o empresa.

Fortalece tu marca y tu #engagement siguiendo mis
| empresas o

| :
I negocios?

|
|
|
: consejos.
|
|
|

iDescubre como lo logro aqui y no olvides seguirme!l

N |

T BT It T e RSP

| 14 06/10/2024 y 4:00 PM | LINKEDIN | POST | ¢Como | Marketing de | ¢ Tus articulos son aburridos para tus lectores?
I | I | | escribir | contenidos |
| | | | ) | |
prende a informar y a emocionar al mismo tiempo

| I I I | articulos I I Aprende a inf i I mi i
| | | | | | I .
I I I I  9ve I | siguiendo estos sencillos pasos.
| | | | | informeny | |
| | | | | > | |
| | | | | también | I Haz que tu audiencia sienta tu lectura y aprendan al
| | | | I emocionen? | (. .
I I I I I I | mismo tiempo.
I I I I I I I Conoce como puedes hacerlo deslizando hacia la
| | | | | | I izquierda y compartiendo este contenido con tus
: : : : : : : contactos de LinkedIn.

15 [ 07/10/2024 I 8:00 AM : X/ ! POST I ¢Qué I Contenido : ¢ Usas las mejores herramientas de contenido?

|l TWITTER | herramienta | de |

o
S usas para interaccion | Conozcamos las mas efectivas que utiliza nuestra

comunidad.

optimizacion I

= e e e e e e e e e e

)

3

o2}
o



16

U I |

17

|
|
|
|
|
|
|
|
|
T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
L

r

ISV DAUURSTEE IR

07/10/2024 | 6:00 AM | LINKEDIN | POST

—:——————

I de
| contenido?

I ¢ Cudl es el

| reto mas

| grande al

I realizar

I Copywriting
ly

| Periodismo
I al mismo

| tiempo?

I Principios
| de la marca
| personal:

I Alexx

| Castillo

Contenido
de

interacciéon

—_——— ]

07/10/2024 : 7:00 PM I LINKEDIN I POST

Contenido

de branding I

_————leee e e

Ll el s el il el sl |

I Mejoremos juntos la visibilidad y el rendimiento de los

| contenidos.

| iComparte en los comentarios cuéles son las que te

| facilitan el trabajo!y

I ¢,Cuales son los desafios mas grandes de ejercer dos
I habilidades muy parecidas?.
Conozcamos los mayores retos que la comunidad ha

atravesado.

uno de los lectores.u

iCompartamos nuestras experiencias en los

|

|

|

|

|

|

: Superemos juntos cada dificultada planteada por cada
|

|

|

|

|

I comentarios y repostea este contenido para ayudar a

| ¢Buscas aun buen creador de contenido escrito?

I Soy la solucién a tus necesidades

| N
| comunicacionales.

I Mis principios me permiten trabajar garantizando una

61
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I I I I I I I I experiencia de calidad I
I | | | | | | =P ‘ |
| | | | | | | | |
| | | | | | | | :cel . iénd q q |
I I I I I I I I Conocelos aqui y recomiéndame para poder ayudarte. I
I I I I I I I I Ademas, si contratas mis servicios puedes optar por 1 I
| | | | | | | | gratis durante el primer mes.A |
| | | | | | | |
—f—————[——————— = — e m e ——————————
118 ] 08/10/2024 | 12:00PM X/ | HILO I ,Qué I Marketing de | SLIDE 1: ¢ Tus articulos no tienen un buen I
I I I I TWITTER I I elementos I contenidos I posicionamiento web? I
| | | | | | son | | |
I I I I I I indispensabl I I Descubre los elementos claves de la redaccion I
| | | | | | es parauna | | se0.0, |
| | | | | | | | |
11 | | |  Puena | | |
: : : : : : redaccion de : : Mejora tu visibilidad en los buscadores de internet :
articulos o .
| | | | | | | | siguiendo estos sencillos pasos. |
I R A R |
| | | | | | | | Aprende mas visualizando este hil . |
I I I I I I I | Aprende mas visualizando este hilo y repostea para I
I I I I I I I I ensefiarle a otros. i I
| | | | | | | | |
I I I I I I I I SLIDE 2: Si seleccionas buenas keywords tendras I
: : : : : : : : mayor visualizacién. :
| | | | | | | | |
I I I I I I I I SLIDE 3: Si ofreces un titulo atractivo con contenido de I
I I I I I I I I calidad tus métricas subiran. I
| | | | | | | | |
: : : : : : : : SLIDE 4: Si utilizas una estructura clara acompafiada :
I . T T rrr—Y——Y T TTrr“-r" r “Y " * -  “ 4 4 1mmmmrmrhrhrThTTmrm"ThTTTTrmTrTTrTTrTrTTTTTT"T"TYYT!T"YY“Y Y Y Y 0
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— Ll el s el il el sl |

I de hipervinculos que abonen a la informacién

I presentada, tendras mas lectores. e

| SLIDE 5: Si ofreces imagenes de calidad con su
| informacion detallada, tus lectores tendran apoyos

: visuales para digerir mejor la informacion.

|

I SLIDE 6: Si tu sitio web esté optimizado para ser rapido
I tus seguidores estaran satisfechos con la experiencia 'y

I seran més susceptibles a los CTA.

S | |
1—————————————————
e e e e e e e e e e e e e e e e
S

e e e [ e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
L

1 19 | 08/10/2024 1 10:00 AM 1 LINKEDIN 1 POST 1 6 1 Marketing de | ¢ Te dedicas al periodismo de investigacion?

I I I I I Herramienta I contenidos I

: : : : : sy técnicas : : Conoce 6 herramientas y técnicas clave para optimizar

I I I I I del I | tu trabajo.

| | | | I periodismo | |

| | | | | de | |

| | | | | | | Mejora tus labores en investigacion periodistica

| | | | linvestigacio | I

1 1 1 1 1 | utilizando cada una de ellas.

I I I I [nen la era I I

| | | | | digital | |

| | | | | | I Conoce como puedes aplicarlas y compartiendo este

| | | | | | ) )

I I I I I I I contenido con tus contactos de LinkedIn.

I e L L et [ e
I 20 , 09/10/2024 I 6:00 PM I X/ I POST I ¢Es el I Contenido I ¢ Copywriting vs. publicidad tradicional?

| | I TWITTER | I copywriting | de |

| | | | , . . .

| | | | | mas efectivo | 'nteraccion | Analicemos juntos cuél es mas efectivo para aumentar |
L

_ e ]
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lquela I | tus ventas.

| . . . .
| Optimiza tus contenidos escritos conociendo la

| publicidad
Itradicional?

| diferencia entre ambos.

I iDescubramos las opiniones de la comunidad y por cual I

R |

|l TWITTER | transformar | contenidos |

|
| tu | Transforma tu experiencia con estos tips.'Y

| experiencia

I periodistica
|

= e e e e e e e e e e e

| I se inclinan méas en los comentarios! I

o e e e e

121 109/10/2024 14:00 PM | LINKEDIN | POST l :Qué I Contenido 1 ¢ Tu contenido utiliza mucho #Storytelling? 4 |

I I I I | técnicas de I de I I

: : : : I Storytelling : interaccion : Mejoremos juntos la narrativa y la conexién emocional :

I I I I I utilizas en tu I | de los contenidos escritos. I
contenido?

| | | | | | | |

I I I I I I I Comparte tus mejores técnicas para mantener al I

| | | | | | | pablico enganchado a tus textos. |

| | | | | | |

| | | | | | | |

I I I I I I I Ayudemos a otras personas de la comunidad de I

| | | | | | | LinkedIn con comentarios para mejorar sus |

| | | | | | | . |

| | I [ l I | contenidos. I

22 110/10/2024 I 8:00 AM I X/ I POST I 4 Tips para I Marketing de I ¢ Eres periodista en X / Twitter? :

|

|

|

|

|

|

|

: Mejora tu alcance y credibilidad en el area

3

(o]
N
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| | | | utilizando X / I | comunicacional. I

Mis valores aseguran un mejor rendimiento en nuestras

relaciones de trabajo.

| Brindame una oportunidad para ayudarte. También, si

: contratas mis servicios, ganaras uno gratis durante el

—
|

| | | | | _ | |

| | | | | | Twitter | I Conoce esta informacion valiosa y repostéalo con otros |

| | | | | | | | | |

| | | | | | | | colegas. |

: 23 : 10/10/2024 : 6:00 AM : LINKEDIN : POST : ¢ Cuéles son | Marketing de | ¢ Qué hace que un copywriting sea bueno? :

| | | | | llos | contenidos | |

| | | | | | | . | | |

| | | | | | elementos I Los elementos indispensables estan al alcance de ti. |

| | | | | | esenciales | | |

| | | | | q b | | |

| | | | | jaeunbuen ] | Mejora tus textos y observa los excelentes resultados |

I I I I I I Copywriting I I . : . I

| | | | | | | I que tendras si valoras mis sugerencias. |

| | | | | |7 | | |

| | | | | | | | |

: : : : : : : : Aprende més aqui y recomienda este contenido con :

| | | | | | | | tus contactos. |

=T T T 1 T _ _ _ |

24 110/10/2024 | 7:00PM | X/ | POST | Valores de la | Contenido | ¢Necesitas un excelente creador de contenido I

I I TwiTTER I marca I de branding ! escrito? I

| | personal: |

| | . L . |

| | Alexx Tus necesidades comunicacionales seran solventadas |

I I Castillo gracias a mis conocimientos. I

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |
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I I I I I I I primer mes. A I
| | | | | | | |

I
|
T T T e

25 111/10/2024 1 12:00PM 1 X/ | POST I ¢Prefieres el | Contenido | ; creativo 0 SEO? |

| .
I TWITTER I contenido I de

I creativo o el linteraccion Conozcamos las razones del porqué muchos prefieren

|

| | | | |
| | | | | |
| | | | | | |
| | | | | . | |
(. | | | | contenido | | utilizar estos estilos de redaccion. |

. , .

I I I | | | | | ¢, Cual prefieres y por qué?J I
| | | | | | | | |
| | | | | | | | |
I I I I I I I I Comparte tu opinién con la comunidad y repostea para I
L JI_ L JI. _I JI_ I J|-|nformar a los demas. I
: 26 : 11/10/2024 : 10:00 AM : LINKEDIN : POST : cQué es : Contenido : 2 L0S textos de ventas son efectivos?. :
e :
I I I I I | presentar en | interaccion | Aprendamos a diferenciar y a utilizar estos textos |
I I I I I I un texto de I I persuasivos. I
I | | | jventas? | |
| | | | | | | | |
| | | I I I I | Descubre cual presentar en el contexto ideal. 1
| | | | | | | | |
| | | | | | | | |
| | | | | | | | Déjame tus comentarios y los responderé con mi |
| | | | | | | |
| | | | | | | | opinion. |
I 27 I 12/10/2024 I 6:00 PM I X/ I POST I ,Coémo I Marketing de I ¢ Tus proyectos en linea no despegan? I
I I I I TWITTER I | asegurar el | contenidos I I
I I I I I | éxito de tus | | Una buena estrategia asegurara el éxito de tus I
I I [

66
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I proyectos | contenidos escritos.

| en lineacon |

| unabuena |

| estrategia de |

I promociony I

Promociona tus contenidos persuasivos siguiendo mis

consejos.u

| contenido | , .
Descubre como hacerlo aqui.i

| . |
I persuasivo? I

r——"—""""=""""71

—tmmm b e e e ———_———

-
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
4 |

I 28 I 12/10/2024 I 4:00 PM I LINKEDIN I POST I 3 Consejos I Marketing de I 2 Tus keywords no funcionan?n I

| | | | | | parauna | contenidos | |

| | | | | | [PPSO | | |

I I I I I | OPtimizacion | | Aprende de mis consejos efectivos. I

| | | | | | efectivade | | |

| | | | | | | | |
| | | | | | Keywords I Aumenta tus visualizaciones y el SEO de tus proyectos |
| | | | | | | [ |

I I I I I I I I digitales. I

| | | | | | | | |

I I I I I I I I iCondcelos aqui y sigueme para mas consejos! I

129 |13/10/2024 | 8:00 AM | X/ | POST | 5 Claves | Marketing de | ; Trabajas en B2B para aumentar tus ingresos?A |

I I I I TWITTER I I para adaptar I contenidos I I

I I I I I I el I I Con estas claves adapta tus textos persuasivos. I

11 I I I | copywriting | I I

| | | | | | ' | | - o |

I I I I I en Business | Mejora el rendimiento de tus resultados I

to Business .

I I I I I I I I empresariales. I

A A T N (R :

| | | | | | | I . . |

I I I I I I I I iComparte tus experiencias trabajando de esta forma I

R e s | e e |
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:
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|
|
I
I
|
|
|
|
I
I
|
[

I en los comentarios y sigueme para mas contenido!

T T T e

30 113/10/2024 1 6:00AM 1 LINKEDIN | CARRUSEL I ¢Coémo crear | Marketing de | ¢ Necesitas una estrategia de contenido?

—y==

| una I contenidos

I estrategia de |

Aprende a crear una con las caracteristicas necesarias
| contenido

|
I .
I tu negocio

: y adaptadas a tus exigencias comunicacionales.0
|
|
digital? |
| |
|
|
|
|
|

solida para
Fortalece tu negocio digital siguiendo estos sencillos
pasos.

Descubre como lo hago y menciona a un contacto en

I los comentarios que le interese esta informacion.

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

| |

Pk Syprvimtubel Divosiols iop it v Jotivaie PRI bR

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1

Jm———————————————

31 | 14/10/2024 | 12:00 PM | X/ | HILO | 10 Tips para | Marketing de | SLIDE 1: ¢ Quieres mejorar tu contenido en X/
|

I crear

contenidos I Twitter?
|
|

I Aqui tienes 10 tips esenciales para generar contenidos

TWITTER
I contenido
: en X/

| Twitter I de alta calidad.

Aumenta tu engagement y seguidores con mis tips.

Conoce mas en este hilo y repostea para ensefiarle a la

comunidad. i

I SLIDE 2: Si planificas con antelacion y guardas ideas

D) S S SN BN BN NN BN NS BN BN IS BN BN NN BN NS S BN BN SN BN BN B S BN SN B BN S BN B B B s
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I creativas, tendras mas oportunidades de crear mas
I contenidos. O

|

|

| SLIDE 3: Retroalimenta tus contenidos

| automatizandolos y reciclandolos para mantener un

constante flujo de comunicacion.

SLIDE 4: Trabaja en equipo y usa fuentes confiables

para un trabajo mas eficiente.

SLIDE 5: Ajusta tu tiempo y las métricas segun el

rendimiento de tus contenidos.

I SLIDE 6: Sé constante y cuida de tu bienestar fisico y

: mental al pasar horas creando contenido.

Tt T

e e e e e e e e e e

—————

14/10/2024 1 10:00 AM | LINKEDIN | POST I5 I Marketing de | ¢ Redaccion para negocios o para clientes?
I Diferencias

32
contenidos |
| entre I Conoce las 5 diferencias claves para un éxito
| Copywriting | rotundo.d 'O
|
|

| Adapta tus copywrites de manera correcta informandote

I para B2B y
| B2C

| conmigo.

I jAnaliza cada diferencia y coméntame cudl utilizas mas

D
(o]
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| | | | | | | en Linkedin! |
| | | | | | | ' |

I
|
T T T e

I 33 115/10/2024 I 6:00 PM I X1 I POST I Teayudoa I Contenido I ¢Necesitas ayuda con tu contenido en X / Twitter?
I I | TWITTER | | crear | de ventas I
I I I I I contenido I I Soy experto en creacién de contenido escrito.
| | | | | paratus | |
| | | | | | |
royectos . . .
| | | | ke | I Mejora tus proyectos digitales con mi ayuda.
| | | | I de X/ | |
I I I I I Twitter I I i . ) )
| | | I I I I iContactame hoy y sé de los primeros 10 clientes que
I I I I I I I reciban un servicio gratis en el primer mes!A
U D D L I B L
: ¢ ¢
34 | 15/10/2024 | 4:00 PM | LINKEDIN | POST | ¢Como | Contenido | ¢Deseas aumentar tus numeros en las redes

I crecer en l de ventas sociales?

| redes

sociales con

Mis servicios de copywriting y periodismo digital te
I mis seran de gran utilidad.
| servicios de

I Copywriting
1y
| Periodismo

|
| digital?

Aumenta tu engagement y tu presencia digital con mis

habilidades comunicacionales.

| iEnviame un mensaje y cotiza con confianza para ser
: de los primeros ganadores en un servicio

| completamente gratis!A

= e e e e e
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MEDICION Y ANALISIS:
INDICADORES CLAVES DE RENDIMIENTO (KPIS)

1 Incrementar el nUmero de seguidores en LinkedIn y X/Twitter en un 75%

respecto al nUmero actual, en un periodo de 3 meses.

Numero total de nuevos seguidores en LinkedIn al final de cada mes.

Especifico: Total de nuevos seguidores.

Medible: Se puede contar facilmente.

Alcanzable: Basado en el crecimiento esperado.
Relevante: Mide directamente el progreso hacia el objetivo.

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes.

Numero total de nuevos seguidores en X/Twitter al final de cada mes.

Especifico: Total de nuevos seguidores.

Medible: Se puede contar facilmente.

Alcanzable: Basado en el crecimiento esperado.
Relevante: Mide directamente el progreso hacia el objetivo.

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes.

Porcentaje acumulado de aumento de nuevos seguidores en LinkedIn y X/Twitter

al final de cada mes, comparado con el inicio del periodo.

Especifico: Porcentaje acumulado.

Medible: Se puede calcular facilmente.

Alcanzable: Basado en el crecimiento esperado.

Relevante: Proporciona una vision clara del progreso general.

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes.
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1 Aumentar el nUmero total de reacciones e interacciones en las
publicaciones de LinkedIn y X/Twitter en un 10% respecto al mes anterior,

durante los proximos 3 meses.

Numero total de reacciones (me gusta, comentarios, compartidos) en

publicaciones de LinkedIn al final de cada mes.

Especifico: Total de reacciones acumuladas.

Medible: Se puede contar facilmente.

Alcanzable: Basado en el rendimiento anterior.

Relevante: Mide directamente la interaccion del contenido.

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes.

Numero total de interacciones (me gusta, comentarios, retweets) en publicaciones

de X/Twitter al final de cada mes.

Especifico: Total de interacciones acumuladas.

Medible: Se puede contar facilmente.

Alcanzable: Basado en el rendimiento anterior.

Relevante: Mide directamente la interaccion del contenido.

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes.

Porcentaje acumulado de aumento en reacciones e interacciones en LinkedIn y

X/Twitter al final de cada mes, comparado con el mes anterior.

Especifico: Porcentaje acumulado.

Medible: Se puede calcular facilmente.

Alcanzable: Basado en el rendimiento anterior y la estrategia implementada.
Relevante: Proporciona una vision clara del progreso general.

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes.
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ANEXOS

ESTRATEGI A DE MARKETI NG: MARCA PERSOODXWRITERY EERIODISBBAST I LL O

ANEXOS

ESTRATEGIA DE MARKETING
MARCA PERSONAL:

ARTES Y RECURSOS DE LA MARCA PERSONAL:

https://drive.google.com/drive/folders/lcX-
Fn94 05khLqPyJSKRNVqz7gHol4Xu?usp=sharing_

COPYWRITER &
PERIODISTA

Tatiana Yamileth Sanchez Martinez - SM17082

Especializacion Medios Digitales y RRSS
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COPY:

SLIDE 1: ;Tu contenido no conecta en la web?$& 3

CONSEJOS PARA OPTIMIZAR TU
Descubre como optimizarlo sin perder ningun CONTENIDO WEB SIN PERDER
detalle. # AUTENTICIDAD.

Mejora tu SEO y sigue siendo auténtico siguiendo
nuestros consejos del hilo. ¢+ eem———— Ll

SLIDE 2 y 3: #Keywords acordes a tu contenido
seran tus aliados en la busqueda web y el contenido
que resuelva problemas sera tu mejor herramienta.

CREA CONTENIDO UTILY
ORIGINAL

* ELIGE PALABRAS CLAVES
SLIDE 3y 4: Destaca oraciones claves dentro de tu ESTRATEGICAS

texto que sinteticen la idea central que deseas
comunicar. §&

Cuéntame, ;qué otras cosas se pueden hacer para
mejorarelSEC?® . —_—_—_—

DEL USUARIO CONOCIAS?

FORMATO: HILO DE X / TWITTER

MEJORA LA EXPERIENCIA! ‘(,QUé OTROS TIPS DE SEO

RED SOCIAL: X / TWITTER
- ~|
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COPY:
¢Realizas coberturas en tiempo real 80,

Conoce las mejores herramientas para trabajar de
forma mas eficiente.

Conviértete en un periodista digital mejorando tus
coberturas y la precision en el envio de
informacion. 8

Descubre las herramientas ideales para ti y no
olvides compartir este contenido con tus contactos

FORMATO: POST DE LINKEDIN

RED SOCIAL: LINKEDIN

¢ QUE HERRAMIENTAS SON UTILES
PARA LAS COBERTURAS EN
TIEMPO REAL?

USA ESTAS HERRAMIENTAS CLAVES PARA POTENCIAR
TUS LABORES DE CREACION DE CONTENIDO

HERRAMIENTA DESCRIPCION CARACTERISTICAS
| . 2 | Herramienta de gestion | |
( | ceTwreraquepermie | e 1
monitorear maitipies .
| | cuentasyhashtagsen | ¥ omoone® 1
| - Interfaz personalizable.
I |
- — — — — — — + — — — - — = — 4
- Configuracién de alertas
[ - 1
para palabras clave
f especificas. . 1
clectronico sobre las
( o celtlasy notificaciones personalizable. |
R - Cobertura global de
[ ) menciones en la web. e |
.. - — - — — — e 4
] || APIREST gratuita que | - Acceso a datos de ]
permite acceder cualquier fuente de noticias.
| | articuios de blogs y | - Descubrimiento de titulares |
directode 3
! ( ! todo elmundo en tiempo | - Datos histéricos !
[ | roal | denoticias. 1
Lo - - - - - "N R —— [ T ——

PeniOoisTA
e s
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COPY:
¢No me conocias?

jHolal Me presento, soy Alexx Castillo y deseo
ayudarte en tus proyectos digitales. 2®

Mejora las comunicaciones de tu empresa o
negocio gracias a mis conocimientos. ¢ |

iSigueme y sé parte de mis logros!iL @

FORMATO: CARRUSEL DE LINKEDIN

RED SOCIAL: LINKEDIN

PERSONAL BRANDING
- ALEXX CASTILLO

Soy Alexx Castillo, y soy un joven
periodista digital y copywriter
salvadorefio con amplia experiencia en la
creacién de contenido para web y redes

sociales

PERSONAL BRANDING
- ALEXX CASTILLO

iSIGUEME
PARA MAS
CONTENIDO!

Mi marca personal se especializa en la redaccion
de guiones. optimizacion de contenido SEO y
cobertura de noticias en tiempo real. Mi
habilidad para investigar informacion y analizar
temas de coyuntura nacional me permite
ofrecer contenido relevante
y de alta calidad
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COPY:

¢Sientes confusion al momento de redactar tus
contenidos?&@

Conoce las 5 diferencias claves entre el copywriting
y la redaccion tradicional. &

Mejora tu estrategia de contenido con textos bien
adecuados. @

Descubre las diferencias mas notables aqui y no
olvides repostear este contenido. W&

FORMATO: POST DE X / TWITTER

RED SOCIAL: X / TWITTER

5 DIFERENCIAS ENTRE COPYWRITING Y
REDACCION TRADICIONAL

ZSABES CUAL ES LA DIFERENCIA ENTRE REDACTAR Y ESCRIBIR PARA

PERSUADIR?
DeTREeCIAL coPrwaITING EETACCION TRASICIOMAL
| omaTO | Venser unprosuctn serwes o dtee. Infarmar & sntreteer =n un fn comeroel drecte |
S | =< =St s SeasiaiiEe S Amasto S Se SmiaNsach S Soiia IR &S eSO Ee 4
| Esn | Concmo, clers y drecto. Uns Remade o leaczion” 4 Plive,con un extdo amplc y 1

e
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