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RESUMEN 

El presente informe tiene como objetivo exponer el desarrollo e implementación de la 

estrategia de marketing digital creada para la marca personal "Alex Castillo - Copywriter 

y Periodista Digital" en las redes sociales: X/Twitter y LinkedIn. De esta forma, se 

utilizaron directrices concretas para crear el concepto detrás de la imagen de la marca, 

el análisis de la competencia en el mercado comunicacional, la definición de los objetivos 

medibles, específicos, relevantes, temporales, pero, sobre todo alcanzables. Además, se 

establece el posicionamiento orgánico que se espera que la marca obtenga durante el 

periodo de aplicación de los contenidos en las redes sociales seleccionadas para explotar 

el potencial de la marca. Finalmente, este trabajo ofrece todas las herramientas 

necesarias para el éxito de la marca personal en el área comunicacional, así como el 

área laboral para motivar a los profesionales a poner en marcha sus proyectos personales 

y digitalicen sus habilidades para alcanzar sus metas. 

Palabras clave: marca personal, X/Twitter, LinkedIn, copywriter, periodismo, 

creación de contenido.  
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INTRODUCCIÓN 

 

A continuación, se presenta un informe realizado como trabajo de grado para optar por 

el t²tulo de Licenciatura en Periodismo, orientado por la c§tedra de ñEspecializaci·n de 

Medios Digitales y Redes Socialesò. Este trabajo consta de una estrategia enfocada en 

la publicidad de una marca personal. 

 

La estrategia de marketing digital de la marca "Alexx Castillo - Copywriter y Periodista 

Digital" busca posicionarse como una solución confiable y especializada en la creación 

de contenido persuasivo y optimizado, dirigido tanto a medios digitales como a empresas 

que buscan destacar en el entorno competitivo actual. 

 

El enfoque central de esta estrategia es la creación de una presencia digital sólida, 

utilizando canales clave para conectar con el público objetivo. Por esta razón, la 

estrategia está orientada a figurarse entre la competencia para generar confianza y 

credibilidad en LinkedIn y X (anteriormente conocido como Twitter). 

 

Cabe destacar que, se abordarán diferentes puntos para realizar un análisis exhaustivo 

de los clientes potenciales y de las redes sociales donde se explotará la presencia digital 

de la marca.   

 

Con esta estrategia, los servicios y habilidades que ofrece la marca personal se pretende 

tener un impacto grande entre las audiencias salvadoreñas que consumirán contenido 

valioso, creador por "Alexx Castillo - Copywriter y Periodista Digital". 

 

Por tanto, este trabajo posee contenido de suma importancia para los estudiantes de 

periodismo, periodistas, y apasionados por las comunicaciones. Esto, porque presenta 

de primera mano la experiencia del ejercicio del periodismo en el área digital, 

demostrando el compromiso que como profesionales se adquiere para informar a la 

población. 
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PRESENTACIÓN DE LAS REDES SOCIALES 

 

El acelerado crecimiento de las tecnologías de información y comunicación ha permitido 

que el internet sea una plataforma global que ha transformado las interacciones sociales, 

el comercio económico, el acceso a la información y el conocimiento al alcance de un 

clic. 

 

Con el surgimiento de la web 2.0 los usuarios dejaron de ser pasivos y comenzaron a ser 

los principales sujetos que generan interacción, colaboraciones entre sí mismos, y la 

creación de contenido masiva en diferentes plataformas sociales.  

 

Por este motivo, el desarrollo tecnológico ha redefinido las formas de comunicación, los 

modelos de negocio, la educación y la percepción política a nivel global. También, ha 

creado herramientas para mejorar y optimizar procesos productivos que ayuden al 

entorno del ser humano. 

 

Asimismo, la transformación digital fue uno de los factores esenciales para la creación de 

las redes sociales que ahora son el núcleo de la comunicación en los tiempos actuales. 

El nacimiento de estas plataformas de contenido permitió que los usuarios se crearan 

perfiles personales, conectar con amigos y compartir contenidos a través de 

publicaciones todos los días. 

 

La popularidad de las redes sociales ha evolucionado a que estas integren 

actualizaciones que incluyan nuevas formas creativas de interacción entre los públicos 

masivos. 

 

Aunque aparentemente pueda parecer que el éxito de una red social se mida por su 

crecimiento rápido a toda la sociedad en general, lo cierto es que han surgido otros tipos 

de redes más específicas enfocadas hacia un sector concreto del mercado.  En cualquier 

caso, esas plataformas proporcionan la ampliación de relaciones más allá del contacto 
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físico, e instalan (o permiten instalar) en ellas otros tipos de aplicaciones para atraer y 

retener a los usuarios (ROSS MARTÍN, 2009). 

 

Por otro lado, para el desarrollo de la marca personal ñAlexx Castillo - Copywriter y 

Periodista Digitalò se decidi· utilizar estrat®gicamente dos canales digitales que, seg¼n 

análisis previo, son las ideales para conectar con públicos de interés o clientes 

potenciales para la marca. La elección se realizó con base a la capacidad de cada 

plataforma para visualizar el perfil y el crecimiento de la misma en el ámbito de la 

comunicación digital y el periodismo. 

 

Las redes sociales elegidas para llevar a cabo el proyecto son: X/Twitter y LinkedIn. 

Ambos canales permiten que exista una comunicación constante con temas de 

coyuntura, donde predomina la generación de contenidos informativos y de alto valor. 

 

El espacio de microblogging Twitter se ha convertido rápidamente en una de las webs 

capitales del intercambio y de la creación de opinión en Internet. Su diseño y su 

funcionamiento se sitúan a medio camino entre los blogs y las redes sociales (ESCOLAR 

DELLTEL, 2014). 

 

Lanzada en marzo del año 2006 por sus fundadores Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone 

y Evan Williams, Twitter es una red social que se caracteriza por compartir 

actualizaciones en tiempo real en textos breves llamados ñTweetsò. Un tweet es un 

mensaje digital que se envía a través de la red social Twitter® y que no puede rebasar 

un número limitado de caracteres (RAE, 2024). 

 

Esta red social revolucionó la forma en como las audiencias consumen noticias e 

interactúan con la difusión de ellas, brindando un espacio de debate y para el seguimiento 

de eventos en tiempo real. En sus inicios, Twitter fue adoptado por periodistas y líderes 

de opinión, quienes han generado una amplia influencia entre sus seguidores. 
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A lo largo de los años, la plataforma ha sufrido cambios significativos que han 

revolucionado la forma de comunicar. En el a¶o 2010 se introdujo la funci·n de ñretweetò 

para compartir twits de otros usuarios en sus propios perfiles y en el 2010 se agregó la 

función de enviar mensajes directos con el fin de facilitar la comunicación privada entre 

las audiencias. 

 

Una de las funciones que ha ganado popularidad son los ñSpacesò que consisten en 

conversaciones de audio en vivo y la posibilidad de tener una cuenta verificada con una 

insignia de color azul. Este se coloca junto al nombre de una cuenta de usuario en las 

redes sociales, con el objetivo de confirmar que pertenece a una entidad o figura pública, 

aportando especial confianza a las interacciones en línea (METRICA, 2023). 

 

Sin embargo, la plataforma sufrió de cambios grandes y significativos a finales del mes 

de octubre del año 2022, cuando el multimillonario Elon Musk accedió por primera vez a 

comprar Twitter.  

 

El cambio más reciente en toda la plataforma y que más ha dado de qué hablar es el 

cambio del nombre. A pesar de que todos aún se refieran a ella como Twitter, lo cierto es 

que ahora se llama X. De hecho, una de las cosas que más jugó con los sentimientos de 

los usuarios, es que el símbolo ya no es el reconocido pajarito azul, sino el símbolo de X 

en color blanco sobre un fondo negro (MBA, 2024). 

 

Otros cambios que se han implementado actualmente en la red social son: 

 

ǒ Las insignias de verificaci·n ahora son de paga por medio del programa ñTwitter 

Blueò 

ǒ Existen nuevas etiquetas de verificación que incluye a cuentas que pertenecen a 

equipos. 

ǒ Cantidad de tweets que se pueden leer en el día 

ǒ Cambios en el flujo de contenido por el que se puede desplazar dentro de la 

aplicación. 
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ǒ Envío de mensajes de voz por medio de mensajes directos 

ǒ Notas al pie de los tweets denominados ñnotas de la comunidadò. 

 

X / Twitter ha tenido un impacto significativo a nivel global, donde se han alcanzado más 

de 330 millones de cuentas. También, ha jugado un papel crucial en los movimientos 

sociales y políticos, permitiendo que las figuras públicas tengan un contacto directo entre 

ellos y sus seguidores. 

 

Por esta razón, para el desarrollo estratégico de la marca personal "Alexx Castillo - 

Copywriter y Periodista Digital", se utilizará la red social X / Twitter con el fin de generar 

una comunidad que lea las actualizaciones noticiosas del periodista y la promoción de 

los servicios basados en la creación de contenidos escritos, así como la cobertura de 

noticias en tiempo real. 

 

Por otro lado, con la implementación de LinkedIn en la marca se pretende realizar 

contenidos de valor que garanticen la captación de clientes potenciales para los servicios 

que se ofrecen mediante t®cnicas de marketing como el ñSocial Sellingò1 

 

La evolución de los usos comunicativos y del desarrollo de herramientas para tal fin ha 

llevado a LinkedIn a convertirse en una plataforma en la que impera la gestión de marca 

profesional y de empresas, el valor de los contenidos, la personalización, las relaciones 

de confianza y la recomendación cualificada (AGUADO, USOS COMUNICATIVOS DE 

LINKEDIN: INCIDENCIA EN EMPRESAS Y PROFESIONALES DE LA INFORMACIÓN, 

2015). 

 

 
1
 El Social Selling es el uso de las redes sociales para conectar con sus clientes, ampliar la presencia de la marca, captar clientes 

potenciales y, en consecuencia, vender más, se llama  (venta social, en traducción libre). 
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Esta nueva red social nació en mayo del año 2003 de la mano de Reid Hoffman, un ex 

empleado del proyecto ñPaypalò2 donde trabajó con Elon Musk. La plataforma virtual tenía 

como objetivo ayudar a los usuarios a conseguir oportunidades laborales. 

 

El curriculum ya no solamente era parte de las funcionalidades de la red social, sino que 

también incluyó herramientas para el branding personal, crear comunidades con 

diferentes perfiles e intereses, así como la formación educativa 100% online. Su finalidad 

es contribuir a la creación de conexiones profesionales a nivel mundial para mejorar su 

productividad y economía. 

 

También, LinkedIn es útil para la construcción de comunidades y audiencias donde las 

publicaciones son sus protagonistas. En ellas se pueden incluir todo tipo de contenidos 

(textos, fotografías, videos, enlaces, etc.), permitiendo que todos los usuarios puedan dar 

a conocer sus ideas y mensajes de las diferentes marcas personales. 

 

Con el surgimiento de LinkedIn se dio a conocer un nuevo concepto que cambiaría la 

forma de conectar entre los profesionales: el networking.3  

 

LinkedIn refuerza su apuesta de acercamiento a los profesionales, ofreciendo una 

interesante prestación cuando se quiere conocer una opinión cualificada sobre un servicio 

determinado, ayudando a la toma de decisiones. Este tipo de prácticas se asienta en un 

modelo de negocio basado en la colaboración y nos lleva a hablar de una publicidad 

basada en la recomendación, de manera que los usuarios se convierten en un canal de 

comunicación en sí mismos (AGUADO, INBOUND MARKETING EN LINKEDIN PARA LA 

GESTIÓN DE MARCA, 2015). 

 
2

 Paypal es una plataforma de pagos online que permite realizar transacciones, enviar y recibir dinero sin compartir información 

bancaria. Funciona como un monedero virtual, es bastante seguro y se ha convertido en un mecanismo muy usado para realizar 

transacciones por Internet. 

3
 ñEl networking es el proceso o habilidad que permite crear o ampliar una red de contactos profesionales, as² como la capacidad de 

mantener esas conexiones con el paso del tiempo, para lograr beneficios a lo largo de una carrera laboralò, (HUBSPOT, 2024). 
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De esta manera, las empresas, negocios en crecimiento y marcas personales se han 

centrado en llegar a audiencias más específicas con enfoques profesionales donde el 

marketing digital ha cobrado relevancia. 

 

A medida que LinkedIn creció, también lo hizo su oferta de servicios donde integraron 

funciones nuevas para conectar con todos los profesionales del mundo, mantener un flujo 

de información constante sobre empleo, negocios, publicidad, etc. También, permitió que 

se crearan comunidades con fuertes vínculos profesionales, y la explotación positiva de 

las marcas personales. 

 

Asimismo, se adaptaron nuevos cambios que fueron aceptados y aprovechados por los 

usuarios, entre los que podemos mencionar: 

 

ǒ Creación de grupos privados y públicos 

ǒ Recomendaciones de perfiles de usuarios 

ǒ Adición de las aptitudes profesionales 

ǒ Uso de la versión premium con múltiples funciones 

ǒ Uso de leyendas en los perfiles como: ñOpen to workò para encontrar empleo 

ǒ Se añaden diferentes formatos de contenido disponibles para el usuario 

 

Para el año 2018, LinkedIn se posiciona como una de las plataformas con más presencia 

internacional consolidada en 200 países y en 24 idiomas diferentes. Mientras que, para 

el año 2021 se contabilizaron más de 30 millones de empresas, quienes han adaptado 

sus perfiles a esta fascinante red social.  

 

Ante esto, se considera que es importante que la marca personal "Alexx Castillo - 

Copywriter y Periodista Digital" pueda hacer uso de LinkedIn como plataforma para 

difundir sus conocimientos y experiencias profesionales para conectar con clientes 

potenciales. También, es indispensable que su marca se establezca como referente del 

social selling para promover sus servicios a través del networking. 
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El éxito de este proyecto en X/Twitter y LinkedIn permitirá que la marca en crecimiento 

obtenga un buen posicionamiento orgánico utilizando herramientas SEO4 del marketing 

digital.  

  

 
4
 El SEO (Search Engine Optimization) es el proceso de optimizar un sitio web para mejorar su visibilidad y posicionamiento en los 

resultados de búsqueda orgánicos de motores como Google. 
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SITUACIÓN DE LA MARCA PERSONAL 

PRESENCIA DIGITAL 

 

La marca personal ñAlexx Castillo - Copywriter y Periodistaò, ha sido creada a partir de la 

necesidad de poner en práctica los conocimientos adquiridos durante la Licenciatura en 

Periodismo de la Universidad del Salvador. 

 

No obstante, busca posicionarse en la web ofreciendo servicios relacionados con las 

comunicaciones, a pesar de ser una marca creada recientemente. 

DESCRIPCIÓN DE LA MARCA 

 

Considerada como una persona multifacética, Christopher Alexis Velis Castillo, es la 

identidad detrás de la marca personal que busca posicionarse como una opción viable 

para la creación de contenido escrito de carácter periodístico. Su proyecto nace a raíz del 

entusiasmo por compartir sus habilidades y destacar laboralmente en los medios de 

comunicación tradicional y digital. 

 

Actualmente, la marca cuenta con dos redes sociales en su etapa inicial: sin seguidores 

suficientes, y sin publicaciones relevantes. Esto, permite que el posicionamiento orgánico 

en los motores de búsqueda sea más eficiente y de beneficio para la marca. 

SERVICIOS QUE OFRECE 

 

La marca personal ñAlexx Castilloò se especializa en copywriting y periodismo digital, 

ofreciendo servicios como creación de textos persuasivos, redacción de artículos y 

cobertura de eventos. 
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SERVICIOS EN X / TWITTER:  
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SERVICIOS EN X / TWITTER:  
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SERVICIOS EN LINKEDIN: 
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SERVICIOS EN LINKEDIN: 
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INFORMACIÓN DE LA MARCA 

 

El nacimiento de la marca personal surge con el objetivo de poner en práctica los 

conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera de la licenciatura en Periodismo y la 

Especialización en Medios Digitales y Redes Sociales.  

 

Además, se busca que a partir de la marca personal se concreten conexiones laborales 

con diferentes empresas de manera formal o de forma autónoma. 

 

Actualmente, la marca es manejada por el cliente y por el Account Manager en ambas 

redes sociales. Por eso, se creó toda la imagen de marca de forma profesional en ambas 

redes sociales de la siguiente forma:  

 

ǒ El logo de la marca:   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Alexx Castillo: Logotipo en fondo transparente, letra cursiva o de carta en tipografía Intro 

Script y es el nombre del cliente 

 

Copywriter y Periodista: Leyenda que se lee bajo el logotipo en fondo transparente y está 

escrito en tipografía Intro Pro. 
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ǒ Tipografías de la marca: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Intro Script con interlineado de 1 punto y efecto de contorno. Por otro lado, se utilizó Intro 

Pro en formato Regular, Bold y Black con interlineado de 1 punto y un interletrado de 

hasta 100 puntos. 

 

ǒ Paleta de colores de la marca: 

 

Los colores utilizados en el diseño de la marca reflejan la personalidad del cliente y sus 

deseos por dar a conocer sus conocimientos en el campo laboral. Los códigos de color 

empleados en la marca son: a64f5a 0095b5  f3798d ffaebc ffb4c0 
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

¶ Incrementar el número de seguidores en LinkedIn y X/Twitter en un 75% respecto 

al número actual, en un periodo de 3 meses. 

 

¶ Aumentar el número total de reacciones e interacciones en las publicaciones de 

LinkedIn y X/Twitter en un 10% respecto al mes anterior, durante los próximos 3 

meses. 
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ANÁLISIS FODA 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA: X/TWITTER 

 

En el rubro del Copywriting y el periodismo, existen diversas marcas que son 

consideradas competencia para ñAlexx Castillo - Copywriter y Periodistaò. Por esta raz·n, 

identificamos 3 perfiles de X/Twitter que destacan entre el público salvadoreño. 

 

 

 

 

ANĆLISIS DE LA COMPETENCIA EN X/TWITTER: MARCA ñBryan Avelarò 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

@bavelarr es un periodista salvadoreño en la revista digital FACTUM. Sus servicios se 

centran en la redacción de artículos de temas sensibles como la violencia, migración y 

crimen organizado. 
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Diariamente, sus contenidos alcanzan un gran número de visualizaciones y respuestas 

de todo tipo entre sus lectores, permitiendo que su cuenta de X/Twitter cuente con un 

gran número de seguidores. 

 

Las publicaciones que realiza y comparte son de tipo textual donde comparte artículos 

web de su autoría o de otros colegas. Estas acciones lo han convertido en un referente 

de confianza entre los que buscan informarse en esta red social. 

 

En este post realizó una redacción sencilla donde etiquetó a personalidades relevantes 

que añaden información sobre un caso de corrupción e invita a sus lectores a leer un 

artículo web. 

 

ANĆLISIS DE LA COMPETENCIA EN X/TWITTER: MARCA ñLeonardo Cer·nò 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



34 
 

@leonardoc1_ es un periodista salvadoreño destacado en el Diario El Mundo. Sus 

servicios se basan en la cobertura de noticias de última hora y en la publicación de 

primicias noticiosas. 

 

En su cuenta de X/Twitter comparte sus trabajos de cobertura en tiempo real o 

recomparte los que son compartidos en la cuenta oficial de Diario El Mundo. 

 

El contenido que mejor domina son los hilos de X/Twitter, donde narra los hechos de 

forma detallada y cita fuentes o etiqueta a los autores intelectuales que tienen están 

relacionados directa o indirectamente con la noticia. 

 

En este post redactó de forma precisa y concisa una noticia corta e informa sobre una 

captura internacional que tendrá repercusión entre el sector afectado por el robo del caso 

COSAVI. 

 

ANĆLISIS DE LA COMPETENCIA EN X/TWITTER: MARCA ñKaren Morenoò 
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@KarenMorenoPala es una periodista salvadoreña de la revista FACTUM, donde se 

destaca por crear contenido de carácter informativo e investigativo. 

 

Sus interacciones con el público en X/Twitter se llevan a cabo gracias a la capacidad de 

conectar con las problemáticas sociales que afectan al salvadoreño promedio. 

 

En sus publicaciones comparte microcápsulas informativas donde su narrativa capta 

rápidamente la atención de sus lectores, 

 

En este post, Moreno capta la atención del lector con un titular polémico y el texto que le 

acompaña invita a la audiencia a conocer la historia detrás de la microcápsula. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA: LINKEDIN 

 

Tres perfiles de LinkedIn que son especialmente relevantes para el público 

salvadore¶o, se destacan como competencia para la marca ñAlexx Castillo - Copywriter 

y Periodistaò en los §mbitos donde se especializa. 

 

 

 

 

 

 

ANĆLISIS DE LA COMPETENCIA EN LINKEDIN: MARCA ñSa¼l Hern§ndez Alfaroò. 
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Saúl Hernández Alfaro es un periodista y fundador del medio de comunicación digital 

ñFOCOSò. Su trabajo se caracteriza en centrarse en el periodismo de investigación y en 

la búsqueda constante de talentos que aporten a su proyecto. 

 

Analizar temas de índole políticos y sociales son su especialidad dentro de LinkedIn, 

generando espacios de debate respetuoso entre su comunidad. 

 

Asimismo, constantemente comparte artículos noticiosos donde se exponen las 

realidades de muchos salvadoreños. 

 

En este post compartió su entusiasmo por participar en una entrevista radial a donde 

expuso su opinión política sobre las elecciones del 2024 en el país. 

 

ANĆLISIS DE LA COMPETENCIA EN LINKEDIN: MARCA ñGeorgina Mart²nezò 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Georgina Martínez es una periodista y copywriter salvadoreña destacada en LinkedIn por 

compartir sus trabajos en redacción y consejos para mejorar los contenidos. 
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Las publicaciones que más destacan en su perfil son los trabajos que realiza para el 

peri·dico ñEl Diario de Hoyò en su versi·n impresa y las experiencias cubriendo eventos 

noticiosos. 

 

El estilo de redacción que manejan sus publicaciones son características de la prensa 

escrita. 

 

En este post, Martínez nos comparte su trabajo en la presentación de la trayectoria de 

una empresa textil que ha generado muchos empleos en el país. 

 

ANĆLISIS DE LA COMPETENCIA EN LINKEDIN: MARCA ñAtilio Floresò 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Atilio Flores es un joven periodista, redactor y docente que constantemente comparte 

sus servicios en la redacción de infografías para Diario El Salvador. 
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Su pasión por la investigación de temas específicos lo han destacado a nivel nacional e 

internacional y ha ganado premios por la misma razón. 

 

En la comunidad de LinkedIn El Salvador es muy seguido por muchos colegas que 

aprenden de los contenidos que produce y realiza feedbacks para todo el que se lo 

solicita. 

 

En este post compartió una de sus infografías investigativas que disfruta hacer. En esta 

ocasión comparti· curiosidades de la nueva pel²cula de Marvel Studios: ñDeadpool y 

Wolverineò. 
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PÚBLICO OBJETIVO 

 

El p¼blico objetivo de la marca personal ñAlexx Castillo - Copywriter y Periodistaò, se 

compone especialmente de directores de medios digitales, redactores multimedia, 

agencias de marketing, editores de contenido digital, coordinadores de redes sociales y 

noticias locales. Esto, con el objetivo de generar contenido relevante y optimizado para 

ofrecer contenido de calidad que conecte con sus audiencias. 

 

Por eso, se han creado buyers personas ideales que se adaptan a las habilidades y 

servicios que la marca posee para impactar a los clientes potenciales en el campo laboral. 
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45 
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CANALES DIGITALES 

 

Los siguientes canales ayudarán a llegar al público objetivo de la estrategia 

 

Se consideró utilizar X/ Twitter para la divulgación de los servicios que ofrece la marca 

personal porque es la plataforma donde la actualidad y las tendencias están a la orden 

del día y se difunden con mayor rapidez.  

 

Esta herramienta permite una interacción rápida y directa con los clientes potenciales que 

deseen llegar a audiencias diversas en temas específicos. 

 

Por otro lado, se seleccionó LinkedIn como red social para la promoción de la marca 

personal, ya que en esta se encuentran los profesionales y empresas ideales para 

impulsar los servicios de periodismo digital y copywriting.  

 

Además, facilita la creación de contactos con clientes potenciales que aprecien el 

contenido de valor que la marca realiza. 
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PLAN DE CONTENIDO 

 

El plan de contenido para la marca ñAlexx Castillo - Copywriter y Periodistaò tiene como 

prioridad consolidar su presencia en el internet con la creación de contenido escrito 

especializado en la redacción y en el periodismo digital para atraer clientes potenciales 

en distintos rubros o sectores. 

 

Con la aplicación de la estrategia de marketing digital, se busca que la marca aumente 

su reconocimiento, así como su posicionamiento entre la competencia y generar 

confianza entre las audiencias. 

 

De esta manera, se permitirá que la marca ofrezca soluciones prácticas y relevantes 

relacionadas con la optimización de contenido SEO, redacción profesional y cobertura de 

temas de coyuntura nacional. 

 

Por esta razón, el contenido del plan está orientado a educar a las audiencias y a más 

profesionales del área, generando interacciones significativas para llegar a clientes 

potenciales interesados en los servicios ofrecidos por la marca. Esto, gracias a los pilares 

de contenido que plantean temas diversificados que abarcan el marketing de contenidos, 

el contenido de interacción, y el contenido de ventas.  
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LÍNEAS DE CONTENIDO ESTRATÉGICAS 

 

Los pilares de contenido que seguirá esta estrategia de marketing son los siguientes: 

 

ǒ Creación y optimización de contenidos para SEO. 

 

ǒ Investigación periodística y análisis de contenido. 

 

ǒ Consultoría en creación de contenidos escritos. 

PILARES DE CONTENIDO 

 

Los contenidos que se desarrollarán durante la aplicación de la estrategia son: 
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ESTRATEGIA SEO 

Para el posicionamiento web de la marca, se definieron las siguientes palabras claves 

que permitir§n que ñAlexx Velis - Copywriter y Periodistaò sea f§cilmente encontrado en 

internet o redes sociales. 

KEYWORDS 

 

Cabe destacar que, estas palabras claves también serán útiles para la generación de 

ñhashtagsò que acompa¶ar§n a cada pieza gr§fica en los posts de contenido de valor, 

contenido de interacción y contenido de ventas. 
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CALENDARIO DE CONTENIDOS 

CALENDARIO DE CONTENIDOS PARA X / TWITTER Y LINKEDIN MARCA PERSONAL: ALEXX CASTILLO - 01/10/2024 al 15/10/2024 

N° FECHA HORARIO 
RED 

SOCIAL 

FORMATO 

DE 

CONTENIDO 

TEMÁTICA 
PILAR DE 

CONTENIDO 
COPYWRITES 

1 01/10/2024 8:00 AM X / 

TWITTER 

HILO 3 Consejos 

para 

optimizar tu 

contenido 

web sin 

perder 

autenticidad 

Marketing de 

contenidos 

SLIDE 1: ¿Tu contenido no conecta en la web?  

 

Descubre como optimizarlo sin perder ningún 

detalle.  

 

Mejora tu SEO y sigue siendo auténtico siguiendo 

nuestros consejos del hilo. ỉ  

 

SLIDE 2 y 3: #Keywords acordes a tu contenido serán 

tus aliados en la búsqueda web y el contenido que 

resuelva problemas será tu mejor herramienta. ⅔  

 

SLIDE 3 y 4: Destaca oraciones claves dentro de tu 

texto que sinteticen la idea central que deseas 

comunicar.  

 

Cuéntame, ¿qué otras cosas se pueden hacer para 
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mejorar el SEO?  

 

2 01/10/2024 6:00 AM LINKEDIN POST ¿Qué 

herramienta

s son útiles 

para las 

coberturas 

en tiempo 

real? 

Marketing de 

contenidos 

¿Realizas coberturas en tiempo real?◒  

 

Conoce las mejores herramientas para trabajar de 

forma más eficiente.  

 

Conviértete en un periodista digital mejorando tus 

coberturas y la precisión en el envío de información.  

 

Descubre las herramientas ideales para ti y no olvides 

compartir este contenido con tus contactos de 

LinkedIn.  

3 01/10/2024 7:00 PM LINKEDIN CARRUSEL Personal 

branding: 

Alexx 

Castillo 

Contenido 

de branding 

¿No me conocías?Ἱ  

 

¡Hola! Me presento, soy Alexx Castillo y deseo ayudarte 

en tus proyectos digitales. Ḡ  

 

Mejora las comunicaciones de tu empresa o negocio 

gracias a mis conocimientos.  

 

¡Sígueme y sé parte de mis logros!  
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4 02/10/2024 12:00 PM X / 

TWITTER 

POST 5 

Diferencias 

entre 

copywriting 

y redacción 

tradicional 

Marketing de 

contenidos 

¿Sientes confusión al momento de redactar tus 

contenidos?Ю  

 

Conoce las 5 diferencias claves entre el copywriting y la 

redacción tradicional.  

 

Mejora tu estrategia de contenido con textos bien 

adecuados.  

 

Descubre las diferencias más notables aquí y no 

olvides repostear este contenido. ὂ  

5 02/10/2024 10:00 AM LINKEDIN CARRUSEL 10 Técnicas 

de 

copywriting 

efectivas 

para tus 

contenidos 

Marketing de 

contenidos 

¿Tus copys no son totalmente convincentes?  

 

Aprende conmigo 10 técnicas efectivas para 

mejorarlos.Ὅ 

 

Obtén los resultados soñados con estas sencillas 

técnicas.σ  

 

Desliza para más contenido de redacción en 

LinkedIn.  

6 03/10/2024 6:00 PM X / 

TWITTER 

POST Optimiza tus 

contenidos 

Contenido 

de ventas 

¿Tus tweets no tienen tanto impacto o alcance?  
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en X / 

Twitter 

contratando 

mis 

servicios 

Optimiza tus contenidos como yo lo hago. Ḳ  

 

Sé un experto en la creación de contenidos escritos 

gracias a mis servicios.  

 

Contrátame hoy y sé de las primeras 10 personas que 

ganen 1 servicio gratis durante un mes.  

7 03/10/2024 4:00 PM LINKEDIN CARRUSEL ¿Cómo mi 

plan de 

acción 

puede 

ayudarte a 

generar más 

leads? 

Contenido 

de ventas 

¿Necesitas más ideas para generar más clientes?Й  

 

Estás en el lugar correcto porque mi plan de acción 

puede ser tu solución.δ  

 

Atrae a más consumidores con mis estrategias 

efectivas. ỉấ  

 

Conoce mi plan deslizando hacia la izquierda y gana 1 

servicio gratis en el primer mes.  

8 04/10/2024 8:00 AM X / 

TWITTER 

POST ¿Sabías qué 

el 

storytelling 

puede ser tu 

mejor aliado 

en la 

Marketing de 

contenidos 

¿Sabías qué el #Storytelling es clave para la creación 

de textos?  

 

Conecta emocionalmente con tu audiencia hoy.  

 

Haz que tu contenido sea inolvidable entre tu público 
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creación de 

contenido? 

objetivo.  

 

¡Descubre como lo hago aquí y no olvides repostear 

este contenido!  

9 04/10/2024 6:00 AM LINKEDIN CARRUSEL 6 Pasos para 

humanizar 

una marca 

utilizando el 

Storytelling 

Marketing de 

contenidos 

¿Tu marca se siente simple y aburrida?  

 

Humanízala utilizando el #Storytelling para contar 

historias impactantes. ọ  

 

¡Conecta mejor con tu audiencia siguiendo estos 

pasos!  

Desliza para más contenido de redacción en 

LinkedIn.  

10 04/10/2024 7:00 PM X / 

TWITTER 

POST Marca 

personal: 

Alexx 

Castillo 

Contenido 

de branding 

¿Sabías que puedo ayudarte con las comunicaciones 

de tu empresa o negocio?σ  

 

Soy un joven periodista digital y copywriter salvadoreño 

llamado Alexx Castillo.  

 

Confía en mis habilidades y permíteme mejorar tus 

proyectos digitales.  

 

Conóceme y si te gustaría contratar mis servicios 
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podrás ganar 1 gratis por 1 mes.   

11 05/10/2024 12:00 PM X / 

TWITTER 

POST ¿Cuál es el 

mayor 

desafío en la 

creación de 

contenido? 

Contenido 

de 

interacción 

¿Cuál es tu mayor desafío en contenido?  

 

Identifícalos y superemos esos obstáculos tan comunes 

juntos.  

 

Mejora tus contenidos compartiendo cómo los has 

sobrellevado.  

 

Déjanos tus comentarios y ayudemos a otros a resolver 

sus dificultades.  

12 05/10/2024 10:00 AM LINKEDIN POST ¿Cuál es la 

mejor 

manera de 

aumentar el 

Engagement 

de 

contenido? 

Contenido 

de 

interacción 

¿Tu público no interactúa contigo?  

 

Aprendamos juntos las mejores estrategias para 

superarlo.  

 

Aumenta la interacción de tus contenidos con los 

consejos que la comunidad recomienda.  

 

Comparte tus sugerencias en los comentarios para 

ayudar a otros.  

13 06/10/2024 6:00 PM X / POST ¿Como Marketing de ¿Deseas una comunidad ideal?  
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TWITTER generar una 

comunidad 

de 

contenido 

para 

empresas o 

negocios? 

contenidos  

Aprende a crearla para que juntos promuevan los 

objetivos de tu negocio o empresa.  

 

Fortalece tu marca y tu #engagement siguiendo mis 

consejos.  

 

¡Descubre cómo lo logro aquí y no olvides seguirme!Ϊ  

14 06/10/2024 4:00 PM LINKEDIN POST ¿Cómo 

escribir 

artículos 

que 

informen y 

también 

emocionen? 

Marketing de 

contenidos 

¿Tus artículos son aburridos para tus lectores?  

 

Aprende a informar y a emocionar al mismo tiempo 

siguiendo estos sencillos pasos.  

 

Haz que tu audiencia sienta tu lectura y aprendan al 

mismo tiempo.  

Conoce cómo puedes hacerlo deslizando hacia la 

izquierda y compartiendo este contenido con tus 

contactos de LinkedIn.   

15 07/10/2024 8:00 AM X / 

TWITTER 

POST ¿Qué 

herramienta

s usas para 

la 

optimización 

Contenido 

de 

interacción 

¿Usas las mejores herramientas de contenido?  

 

Conozcamos las más efectivas que utiliza nuestra 

comunidad.  
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de 

contenido? 

Mejoremos juntos la visibilidad y el rendimiento de los 

contenidos.  

 

¡Comparte en  los comentarios cuáles son las que te 

facilitan el trabajo!ṵ  

16 07/10/2024 6:00 AM LINKEDIN POST ¿Cuál es el 

reto más 

grande al 

realizar 

Copywriting 

y 

Periodismo 

al mismo 

tiempo? 

Contenido 

de 

interacción 

¿Cuáles son los desafíos más grandes de ejercer dos 

habilidades muy parecidas?  

 

Conozcamos los mayores retos que la comunidad ha 

atravesado.  

 

Superemos juntos cada dificultada planteada por cada 

uno de los lectores.ṵ  

 

¡Compartamos nuestras experiencias en los 

comentarios y repostea este contenido para ayudar a 

otros!  

17 07/10/2024 7:00 PM LINKEDIN POST Principios 

de la marca 

personal: 

Alexx 

Castillo 

Contenido 

de branding 

¿Buscas a un buen creador de contenido escrito?Й  

 

Soy la solución a tus necesidades 

comunicacionales.  

 

Mis principios me permiten trabajar garantizando una 
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experiencia de calidad.  

 

Conócelos aquí y recomiéndame para poder ayudarte. 

Además, si contratas mis servicios puedes optar por 1 

gratis durante el primer mes.  

18 08/10/2024 12:00 PM X / 

TWITTER 

HILO ¿Qué 

elementos 

son 

indispensabl

es para una 

buena 

redacción de 

artículos 

SEO? 

Marketing de 

contenidos 

SLIDE 1: ¿Tus artículos no tienen un buen 

posicionamiento web?  

 

Descubre los elementos claves de la redacción 

SEO.₯  

 

Mejora tu visibilidad en los buscadores de internet 

siguiendo estos sencillos pasos.  

 

Aprende más visualizando este hilo y repostea para 

enseñarle a otros. ỉ  

 

SLIDE 2: Si seleccionas buenas keywords tendrás 

mayor visualización.  

 

SLIDE 3: Si ofreces un título atractivo con contenido de 

calidad tus métricas subirán.  

 

SLIDE 4: Si utilizas una estructura clara acompañada 
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de hipervínculos que abonen a la información 

presentada, tendrás más lectores. ℮  

 

SLIDE 5: Si ofreces imágenes de calidad con su 

información detallada, tus lectores tendrán apoyos 

visuales para digerir mejor la información.  

 

SLIDE 6: Si tu sitio web está optimizado para ser rápido 

tus seguidores estarán satisfechos con la experiencia y 

serán más susceptibles a los CTA.  

19 08/10/2024 10:00 AM LINKEDIN POST 6 

Herramienta

s y técnicas 

del 

periodismo 

de 

investigació

n en la era 

digital 

Marketing de 

contenidos 

¿Te dedicas al periodismo de investigación?  

 

Conoce 6 herramientas y técnicas clave para optimizar 

tu trabajo.  

 

Mejora tus labores en investigación periodística 

utilizando cada una de ellas.  

 

Conoce cómo puedes aplicarlas y compartiendo este 

contenido con tus contactos de LinkedIn.  

20 09/10/2024 6:00 PM X / 

TWITTER 

POST ¿Es el 

copywriting 

más efectivo 

Contenido 

de 

interacción 

¿Copywriting vs. publicidad tradicional?  

 

Analicemos juntos cuál es más efectivo para aumentar 
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que la 

publicidad 

tradicional? 

tus ventas.  

 

Optimiza tus contenidos escritos conociendo la 

diferencia entre ambos.  

 

¡Descubramos las opiniones de la comunidad y por cuál 

se inclinan más en los comentarios!  

21 09/10/2024 4:00 PM LINKEDIN POST ¿Qué 

técnicas de 

Storytelling 

utilizas en tu 

contenido? 

Contenido 

de 

interacción 

¿Tu contenido utiliza mucho #Storytelling?  

 

Mejoremos juntos la narrativa y la conexión emocional 

de los contenidos escritos.  

 

Comparte tus mejores técnicas para mantener al 

público enganchado a tus  textos.  

 

Ayudemos a otras personas de la comunidad de 

LinkedIn con comentarios para mejorar sus 

contenidos.  

22 10/10/2024 8:00 AM X / 

TWITTER 

POST 4 Tips para 

transformar 

tu 

experiencia 

periodística 

Marketing de 

contenidos 

¿Eres periodista en X / Twitter?  

 

Transforma tu experiencia con estos tips.Ὑ  

 

Mejora tu alcance y credibilidad en el área 
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utilizando X / 

Twitter 

comunicacional.  

Conoce esta información valiosa y repostéalo con otros 

colegas.  

23 10/10/2024 6:00 AM LINKEDIN POST ¿Cuáles son 

los 

elementos 

esenciales 

de un buen 

Copywriting

? 

Marketing de 

contenidos 

¿Qué hace que un copywriting sea bueno?  

 

Los elementos indispensables están al alcance de ti.  

 

Mejora tus textos y observa los excelentes resultados 

que tendrás si valoras mis sugerencias.  

 

Aprende más aquí y recomienda este contenido con  

tus contactos.  

24 10/10/2024 7:00 PM X / 

TWITTER 

POST Valores de la 

marca 

personal: 

Alexx 

Castillo 

Contenido 

de branding 

¿Necesitas un excelente creador de contenido 

escrito?  

 

Tus necesidades comunicacionales serán solventadas 

gracias a mis conocimientos.  

 

Mis valores aseguran un mejor rendimiento en nuestras 

relaciones de trabajo.  

 

Bríndame una oportunidad para ayudarte. También, si 

contratas mis servicios, ganarás uno gratis durante el 
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primer mes.  

25 11/10/2024 12:00 PM  X / 

TWITTER 

POST ¿Prefieres el 

contenido 

creativo o el 

contenido 

SEO? 

Contenido 

de 

interacción 

¿Creativo o SEO?  

 

Conozcamos las razones del porqué muchos prefieren 

utilizar estos estilos de redacción.  

 

¿Cuál prefieres y por qué?  

 

Comparte tu opinión con la comunidad y repostea para 

informar a los demás.  

26 11/10/2024 10:00 AM LINKEDIN POST ¿Qué es 

mejor 

presentar en 

un texto de 

ventas? 

Contenido 

de 

interacción 

¿Los textos de ventas son efectivos?  

 

Aprendamos a diferenciar y a utilizar estos textos 

persuasivos.  

 

Descubre cuál presentar en el contexto ideal.  

 

Déjame tus comentarios y los responderé con mi 

opinión.  

27 12/10/2024 6:00 PM X / 

TWITTER 

POST ¿Cómo 

asegurar el 

éxito de tus 

Marketing de 

contenidos 

¿Tus proyectos en línea no despegan?  

 

Una buena estrategia asegurará el éxito de tus 
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proyectos 

en línea con 

una buena 

estrategia de 

promoción y 

contenido 

persuasivo? 

contenidos escritos.  

 

Promociona tus contenidos persuasivos siguiendo mis 

consejos.ṵ  

 

Descubre cómo hacerlo aquí.ỉ  

28 12/10/2024 4:00 PM LINKEDIN POST 3 Consejos 

para una 

optimización 

efectiva de 

Keywords 

Marketing de 

contenidos 

¿Tus keywords no funcionan?∩  

 

Aprende de mis consejos efectivos.  

 

Aumenta tus visualizaciones y el SEO de tus proyectos 

digitales.  

 

¡Conócelos aquí y sígueme para más consejos!  

29 13/10/2024 8:00 AM X / 

TWITTER 

POST 5 Claves 

para adaptar 

el 

copywriting 

en Business 

to Business 

(B2B) 

Marketing de 

contenidos 

¿Trabajas en B2B para aumentar tus ingresos?  

 

Con estas claves adapta tus textos persuasivos.  

 

Mejora el rendimiento de tus resultados 

empresariales.  

 

¡Comparte tus experiencias trabajando de esta forma 
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en los comentarios y sígueme para más contenido!  

30 13/10/2024 6:00 AM LINKEDIN CARRUSEL ¿Cómo crear 

una 

estrategia de 

contenido 

sólida para 

tu negocio 

digital? 

Marketing de 

contenidos 

¿Necesitas una estrategia de contenido?  

 

Aprende a crear una con las características necesarias 

y adaptadas a tus exigencias comunicacionales.ὂ   

 

Fortalece tu negocio digital siguiendo estos sencillos 

pasos.  

 

Descubre cómo lo hago y menciona a un contacto en 

los comentarios que le interese esta información.   

31 14/10/2024 12:00 PM X / 

TWITTER 

HILO 10 Tips para 

crear 

contenido 

en X / 

Twitter 

Marketing de 

contenidos 

SLIDE 1: ¿Quieres mejorar tu contenido en X / 

Twitter?  

 

Aquí tienes 10 tips esenciales para generar contenidos 

de alta calidad.  

 

Aumenta tu engagement y seguidores con mis tips.  

 

Conoce más en este hilo y repostea para enseñarle a la 

comunidad. ỉ  

 

SLIDE 2: Si planificas con antelación y guardas ideas 
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creativas, tendrás más oportunidades de crear más 

contenidos. □ 

 

SLIDE 3: Retroalimenta tus contenidos 

automatizándolos y reciclándolos para mantener un 

constante flujo de comunicación.  

 

SLIDE 4: Trabaja en equipo y usa fuentes confiables 

para un trabajo más eficiente.  

 

SLIDE 5: Ajusta tu tiempo y las métricas según el 

rendimiento de tus contenidos.  

 

SLIDE 6: Sé constante y cuida de tu bienestar físico y 

mental al pasar horas creando contenido.  

32 14/10/2024 10:00 AM LINKEDIN POST 5 

Diferencias 

entre 

Copywriting 

para B2B y 

B2C 

Marketing de 

contenidos 

¿Redacción para negocios o para clientes? 

 

Conoce las 5 diferencias claves para un éxito 

rotundo.δὍ  

 

Adapta tus copywrites de manera correcta informándote 

conmigo.  

 

¡Analiza cada diferencia y coméntame cuál utilizas más 
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en LinkedIn!  

33 15/10/2024 6:00 PM X / 

TWITTER 

POST Te ayudo a 

crear 

contenido 

para tus 

proyectos 

de X / 

Twitter 

Contenido 

de ventas 

¿Necesitas ayuda con tu contenido en X / Twitter?  

 

Soy experto en creación de contenido escrito.  

 

Mejora tus proyectos digitales con mi ayuda.  

 

¡Contáctame hoy y sé de los primeros 10 clientes que 

reciban un servicio gratis en el primer mes!  

34 15/10/2024 4:00 PM LINKEDIN POST ¿Cómo 

crecer en 

redes 

sociales con 

mis 

servicios de 

Copywriting 

y 

Periodismo 

digital? 

Contenido 

de ventas 

¿Deseas aumentar tus números en las redes 

sociales?  

 

Mis servicios de copywriting y periodismo digital te 

serán de gran utilidad.  

 

Aumenta tu engagement y tu presencia digital con mis 

habilidades comunicacionales.  

 

¡Envíame un mensaje y cotiza con confianza para ser 

de los primeros ganadores en un servicio 

completamente gratis!  
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MEDICIÓN Y ANÁLISIS:  

INDICADORES CLAVES DE RENDIMIENTO (KPIS) 

 

¶ Incrementar el número de seguidores en LinkedIn y X/Twitter en un 75% 

respecto al número actual, en un periodo de 3 meses. 

 

Número total de nuevos seguidores en LinkedIn al final de cada mes. 

 

Específico: Total de nuevos seguidores. 

Medible: Se puede contar fácilmente. 

Alcanzable: Basado en el crecimiento esperado. 

Relevante: Mide directamente el progreso hacia el objetivo. 

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes. 

 

Número total de nuevos seguidores en X/Twitter al final de cada mes. 

 

Específico: Total de nuevos seguidores. 

Medible: Se puede contar fácilmente. 

Alcanzable: Basado en el crecimiento esperado. 

Relevante: Mide directamente el progreso hacia el objetivo. 

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes. 

 

Porcentaje acumulado de aumento de nuevos seguidores en LinkedIn y X/Twitter 

al final de cada mes, comparado con el inicio del periodo. 

 

Específico: Porcentaje acumulado. 

Medible: Se puede calcular fácilmente. 

Alcanzable: Basado en el crecimiento esperado. 

Relevante: Proporciona una visión clara del progreso general. 

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes. 
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¶ Aumentar el número total de reacciones e interacciones en las 

publicaciones de LinkedIn y X/Twitter en un 10% respecto al mes anterior, 

durante los próximos 3 meses. 

 

Número total de reacciones (me gusta, comentarios, compartidos) en 

publicaciones de LinkedIn al final de cada mes. 

 

Específico: Total de reacciones acumuladas. 

Medible: Se puede contar fácilmente. 

Alcanzable: Basado en el rendimiento anterior. 

Relevante: Mide directamente la interacción del contenido. 

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes. 

 

Número total de interacciones (me gusta, comentarios, retweets) en publicaciones 

de X/Twitter al final de cada mes. 

 

Específico: Total de interacciones acumuladas. 

Medible: Se puede contar fácilmente. 

Alcanzable: Basado en el rendimiento anterior. 

Relevante: Mide directamente la interacción del contenido. 

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes. 

 

Porcentaje acumulado de aumento en reacciones e interacciones en LinkedIn y 

X/Twitter al final de cada mes, comparado con el mes anterior. 

 

Específico: Porcentaje acumulado. 

Medible: Se puede calcular fácilmente. 

Alcanzable: Basado en el rendimiento anterior y la estrategia implementada. 

Relevante: Proporciona una visión clara del progreso general. 

Tiempo definido: Evaluar al final de cada mes. 
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ANEXOS  

ESTRATEGIA DE MARKETING: MARCA PERSONAL ñALEXX CASTILLO - COPYWRITER Y PERIODISTA 
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