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RESUMEN
El trabajo presentado a continuacion muestra el proceso de creacion y posicionamiento de la
marca personal Katherin Menjivar. Aplicando los pasos de la creacion de una estrategia
digital para posicionarla en las redes sociales Instagram y LinkedlIn, incluyendo un analisis
de la situacién para conocer la historia de la marca, un analisis de la competencia que permite
conocer los retos a enfrentar y la forma de trabajar. Al crear la estrategia basada en los puntos
clave de accién, determinara que la marca sea posicionada como referente de su pablico
objetivo dentro de las redes sociales, de alli la importancia de los Buyers Persona, la
definicion y medicion de los objetivos detallados dentro del trabajo y la seleccion de las redes
sociales. Ademas, se incluye los pilares del plan de contenidos, la estrategia SEO que
permitira posicionarse en los motores de bdsqueda y un detallado calendario de contenidos

que incluye publicaciones para ambas redes, con sus copies, horario y pilar de contenido.

Palabras Clave: Buyers Persona, KPI, Marca, Marketing Digital, Contenido,

Posicionamiento, Redes Sociales, SEO.



INTRODUCCION

Una estrategia de marketing digital es un plan integral que define como una marca personal
utilizara los canales digitales para alcanzar sus objetivos de negocio o marketing.

Ante esto, el presente trabajo contiene la estrategia digital de la marca personal Katherin
Menijivar, creadora de contenido audiovisual, en la que se define las pautas y calendario de
publicaciones a seguir en las redes sociales Instagram y LinkedIn, iniciando con el analisis
de la situacion, su informacion general, FODA, competencias, objetivos, identificacion del
publico objetivo, seleccidon de los canales digitales, medicion de KPI, estrategia SEO y

calendarizacion.



ANALISIS DE LA SITUACION

e Descripcion de la marca

La marca personal Katherin Menjivar Creadora Digital, ofrece el servicio de creacion de
contenido digital, creacion y edicion de videos para RR.SS. Esta empezando desde cero, con
el objetivo de posicionarse en las redes sociales Instagram y LinkedIn para llegar a mas
clientes. Existen muchos retos para gestionar y posicionar correctamente la marca, entre ellos
la buena competencia con material de calidad en el mercado, por lo que una buena estrategia
digital es indispensable para la marca, que incluira un estudios y monitoreos exhaustivos de
dicha competencia. Nos enfrentamos con paginas de persona muy capacitadas, con gran
namero de seguidores, y con experiencia en la creacion de contenidos, la tarea seria trabajar

en ganar seguidores y llegar al pablico objetivo de la marca.

e Informaciéon General

La marca personal Katherin Menjivar Creadora Digital, surge a lo largo de cursar la
Licenciatura en Periodismo y de los trabajos donde se realizaban y editaban videos, es una
rama en la que se vio mucho potencial y se destacaron las habilidades necesarias para crear
este tipo de contenido. Los servicios que ofrece la marca son creacion y edicién de videos y
contenido digital. Con habilidades como la creatividad, buen manejo de camaras de video,
manejo de programas de edicion y redes sociales.

Beneficios al trabajar con la marca: mejor creatividad a la hora de elaborar contenido de

valor, compromiso con el trabajo, trabajo en equipo, buena comunicacion con los clientes.



LOGO DE LA MARCA




Redes Sociales
INSTAGRAM

Katherin Menjivar

0 18 6

publicacio.. seguidores seguidos

Katherin Menjivar

Periodista ‘@

Me enfoco en la produccién de contenido audiovisual. .28
Creador de contenido. :

Fotdgrafa. kel

Disefio grafico. €&

Ver traduccion

@ www.linkedin.com/in/katherin-menjivar-6737bb2b8...

+2,

«£8Prod. Fotografia @@

Aun no hay
publicaciones
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LinkedIn
Katherin Menjivar

Katherin Menjivar

katherinmenjivarss@gmail.com

Katherin Menjivar

Edicion de video y audio | Disefo grafico | Creador
de contenido | Fotografa

Universidad de El Salvador (UES)
San Salvador, El Salvador

13 contactos
| conccr JEERRRAMIDIO
mensaje

Acerca de

Me enfoco en la produccion de contenido audiovisual. Me
especializo en medios digitales y RRSS. He trabajado en
consultorias de comunicaciones para seguimiento del
programa radial "La Voz de la Via Campesina".... ver mas

Actividad

13 seguidores

Katherin aun no ha publicado nada

Las publicaciones recientes que Katherin comparta
apareceran aqui.

Mostrar toda la actividad =
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ANALISIS FODA

Fortalezas

Oportunidades

* Excelente creatividad en elaboracion
de videos que diferencia de la
competencia.

« El equipo de video que posee para
realizar todo el trabajo es de alta
calidad.

+ Buena comunicacion con los clientes,
se apega a los gustos del cliente y se
hace lo que pide.

« Trabaja con los mejores programas de
edicion de video, donde la creatividad
es la clave.

« Esta al dia con las tendencias en redes
sociales para crear contenido
siguiendo lo mas nuevo.

« Los clientes estan buscando a jévenes
con nuevas ideas para sacarle
provecho a las redes sociales.

» Somos los Unicos en elaboracion de
contenido digital en poseer una
licenciatura en Periodismo.

* Los clientes también buscan llamar la
atencion del pablico a través de sus
copies, se conoce la redaccion SEO y
eso es una gran oportunidad para la
marca.

« Los clientes esperan un servicio
completo, grabacion de video, edicion
y realizacion de copy, calendario para
publicaciones, no a medias.

* Cuenta con todo el material necesario
para movilizarse a cualquier lugar que
los clientes deseen. No se limita a
trabajar en espacios cerrados.

12



Debilidades Amenazas

+ Al tener mucha demanda se trabaja « Fuerte competencia en el 4rea
bajo presion y eso afecta los audiovisual en el
resultados. -« pais

 No acertar con el tiempo de edicion y
entrega de trabajos.

 Poco conocimiento del trabajo en las
redes sociales.

 No haber logrado posicionar la
marca con empresas grandes.

* Poco presupuesto para la produccion.

« Saturacion profesional en el sector.

« Pocas opciones a la hora de comprar
equipo de

« grabacion en el pais.

* Los precios elevados del equipo de
grabacion.

« Vivir en un sector con poca demanda
audiovisual

13



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Competencia )
Link Instagram
Instagram

MAS Multimedia
MAS (@mas_multimedia

MULTIMEDIA 10) e Fotos y videos

de Instagram

Xpot (@xpotsv) e
XPOT Fotos y videos de

Instagram

Competencia

LinkedIn

Alejandra

Figueroa

Ronald

Blandén

Link LinkedIn

https://www.linkedin.com/in/alejandra-
figueroa-
763967191?utm_source=share&utm_campaign
=share_via&utm_content=profile&utm_mediu

m=android_app

https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf
&trkInfo=AQGUH_tws8-
VZMQAAAZMTYGYONZdrQ_oSwSKgtY
g0oNjNFWEGIiy4vhRgerHm3fEIlwy1UZZ
_afs-
sjngoiiodsFTPgX10xA90KqGKMWgX9c
g8AQWZONEfulf-Kdn-
c5VZnxesl6gE=&original_referer=&sessio
nRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedi
n.com%2Fin%2Fronald-
bland%25C3%25B3n-
7b3122b0%3Futm_source%3Dshare%26ut

14


https://www.instagram.com/mas_multimedia10/?igsh=MWdmamhjMzNicnI2cQ%3D%3D
https://www.instagram.com/mas_multimedia10/?igsh=MWdmamhjMzNicnI2cQ%3D%3D
https://www.instagram.com/mas_multimedia10/?igsh=MWdmamhjMzNicnI2cQ%3D%3D
https://www.instagram.com/mas_multimedia10/?igsh=MWdmamhjMzNicnI2cQ%3D%3D
https://www.instagram.com/xpotsv/?igsh=MWs3YzVpZW9rdnVwZw%3D%3D
https://www.instagram.com/xpotsv/?igsh=MWs3YzVpZW9rdnVwZw%3D%3D
https://www.instagram.com/xpotsv/?igsh=MWs3YzVpZW9rdnVwZw%3D%3D

KStudio® Fotografia

y video El Salvador

KSTUDIOSV (@kstudiosv) e

Fotos y videos de

Instagram

m_campaign%3Dshare_via%?26utm_conte
nt%3Dprofile%26utm_medium%3Dandroi

d_app

https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf
&trkInfo=AQF6gLPb3NiI6EMWAAAZMTY
apgh8QOWKn6MxVuHwfkePzNHZY o-
s5R8sMvg4q7mFedyGkm35n0X8dkyUZ2il
dp8R48tMHmMOkaVu2c16vkxo0xCJIEBS8tFi
JWCtZADY8ITZjzxbATwGw=&original_r
eferer=&sessionRedirect=https%3A%2F%
2Fwww.linkedin.com%2Fin%2Fvaleria-

Valeria
Herrera

herrera-
937b09146%3Futm_source%3Dshare%26u
tm_campaign%3Dshare_via%?26utm_conte
nt%3Dprofile%26utm_medium%3Dandroi

d_app
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https://www.instagram.com/kstudiosv/?igsh=MXdxcTYxcm5tc2U2OQ%3D%3D
https://www.instagram.com/kstudiosv/?igsh=MXdxcTYxcm5tc2U2OQ%3D%3D
https://www.instagram.com/kstudiosv/?igsh=MXdxcTYxcm5tc2U2OQ%3D%3D
https://www.instagram.com/kstudiosv/?igsh=MXdxcTYxcm5tc2U2OQ%3D%3D
https://www.instagram.com/kstudiosv/?igsh=MXdxcTYxcm5tc2U2OQ%3D%3D

e Competencia Instagram

852 2,062

publicacio... seguidores

7,214

seguidos

MAS Multimedia
(@ mas_multimedia10

Agencia de publicidad
Agencia de Marketing y Publicidad
Ver traduccion

e, ) mariel_sb16, driotis_y 22 personas mas siguen esta
cuenta

+9
Siguie... v Mensaje Contacto
Sugerencias para ti Ver todo
X X
W
tienda_elizabeth... everything_yours_ jer
Tienda Elizabeth SHEIN Jennif

MAS MULTIMEDIA

Es un emprendimiento de jovenes que
crean contenido para redes sociales,
usan Facebook e Instagram para llegar a
su publico, ofrecen videos y fotografias
de eventos, contenido publicitario como
reels, carrusel, single post, historias, en
vivos. En sus péaginas publican con
regularidad cada semana y varian su
contenido con videos, post, piezas
graficas,  fotografias. = En  esta
publicacién ofrecen sus servicios de
manera creativa, con una pieza gréfica,

pero tiene pocas reacciones.

16



511 5,133 538

publicacio.. seguidores  seguidos

KStudio® Fotografia y video El Salvador

Creador digital

Productores de contenido digital ol
Asesoramos las necesidades de tu empresa... mas
Ver traduccion

2> www.kstudiosv.com/y 1 mas

*& maybeerry, danielardonn y1 persona mas siguen
" esta cuenta

Mensaje Contacto

T

N /& 5 e
@Iﬁp« SERVICIOS %2;

() et )]

> CARFURAMOS LA ESENCIA
s o

KSTUDIOSV

Son productores de contenido
digital que trabaja con muchas
marcas, entre sus servicios estan
produccién de videos, potenciar
marca personal, fotos
corporativas, fotografia artistica.
Tiene un perfil de Instagram
muy profesional y su trabajo es
impecable, sus copies los

enfocan a vender sus servicios.

17



519 13.3 mil 156

publicacio... seguidores seguidos

Xpot

@ xpotsv
Somos un universo de contenidos
t=
Entretenimiento | Turismo | Diversion | Medio de
Comunicacién
Ver traduccion
2 xpot.sv/ y 1 mas

fQ XPOT TU UNIVERSO DE CONTENIDOS * 153 miem...

2
Siguie... v Mensaje Contacto
Sugerencias para ti Ver todo
X //\\ X
/;’ 74"\\
a@ L Gy,
“Bambu”
N store -
LW
todo.shopsv bambu_sv ire
TodoShop BAMBU STORE Irel

PERFUMES Y MAS.

i A aaB A

XPOT

Son creadores de contenido de
calidad, sus publicaciones son
realmente buenas, aunque les falta
potenciar sus copies para que sean
contenido  de  valor. Sus
publicaciones tienen

bastantes vistas y hacen post con
regularidad. Algunas
publicaciones son contenido
realizado a otras marcas, donde le

dan visibilidad a su trabajo.

18



e Competencia LinkedIn

Ronald Blandon )
501 seguidores .
Experto en produccion
Comentarios Videos Im;: audiovisual, crea contenido que

llega muchas personas. En su

Ronald Blandén - 3er+ + Seguir i perfil tiene 440 contactos
Jefe de produccion...
7 meses * ®

Ronald Blandén

interesados en su contenido.

El lado salvaje de El Salvador * &

19



Alejandra Figueroa

Alejandra Figueroa _ 3
i Tr n Pr n
92 sequidores abaja e oduccio

Audiovisual, no publica con

Publicaciones Videos Imagenes Docur regularidad, pero hace un buen

Alejandra Figueroa- ser+  + Seguir  ;  abajo en la produccion. En sus

=.. Produccion audiovisual / ... publicaciones anteriores muestra
3 meses * Editado * ®

el trabajo que realiza como

#tbt | En este martes de tbt quiero destacar la importancia roductor m riodiist
del trabajo de la nueva modalidad del periodismo... i productora y como periodista.

“El periodista multimedia”

En este trabajo el periodista se convierte en una persona
multitareas ya que su trabajo consiste no solo en buscar
una buena historia para hacerla llegar a través de sus
pantallas... ahora también es el encargado de crear el
contenido audiovisual, redactar, editar entrevistas,
encajonar la nota con el material en bruto y luego darle el
toque final con la postproduccion... en fin es como ser 4
personas en 1 solo.

iventaja o desventaja?

#tbtfoto: buscando una gran historia para cédigo 21 en el
centro de San Salvador en 2022 ==

20



Valeria Herrera .
‘ 171 seguidores
Publicaciones Comentarios Videos Im:

. Valeria Herrera - 3er+ + Seguir

Licenciada en Comunicacion ...
6 meses* ®

¢(Amaneceres bonitos? El campus tiene los mejores i.:
#UCAsv #elsalvador

Valeria Herrera

Ella es Licenciada en
Comunicacion Social, con
diplomados en produccion
audiovisual, con gran formacion
académica, lo que lleva a potenciar
su marca y ser competencia para
alguien que acaba de iniciar con su

marca personal.

21



DEFINICION DE LOS OBJETIVOS

Aumentar el numero de seguidores en un 10% cada mes.

Conseguir 10 suscriptores en 3 dias.

Incrementar las ventas del servicio en un 10% utilizando las estrategias de
marketing de contenidos, redaccion SEQ y las tendencias de redes sociales para
llegar al pablico objetivos

Aumentar el nimero de publicaciones a 5 post a la semana, mas una historia diaria.
Lograr un aumento exponencial del 30% de seguidores en un periodo de 6 meses,

para crear una comunidad interesada en la produccién audiovisual.

22



IDENTIFICACION DEL PUBLICO OBJETIVO

Buyer Persona y Segmentacion

Pertil personal y profesional
Experiencia:

20 anos de experiencia en Gerente de Primera Infancia, Jefa del
Departamento de Primera Infancia, Miembro del equipo
redactor de la Ley Crecer Juntos y Facilitadora de modulos
sobre Desarrollo Infantil Integral | yII.

Habilidades:
Trabajo en equipo, facilitadora de la Ley Crecer Juntos.
Limitaciones:

Falta de personal en e d&rea de comunicaciones,
especificamente en la produccion y edicion de videos y audios.

Objetivos y motivaciones
Motivaciones:

Busca formas de llegar a nuevas audiencias a través de
plataformas digitales como, TikTok, realizacones de Podcast,
cortos.

Objetivos:
Comprender cémo los videos, los reels pueden complementar el

trabajo del area de comunicaciones para visibilizar el que hacer de
la institucion.

Puntos de dolor
Desafios:

Inseguridad sobre cdmo adaptar el trabajo que realizan a las
plataformas digitales.

EUNICE BEATRIZ
DERAS ROSA

Directora Ejecutiva del
Instituto Crecer Juntos

Edad: 45

Pais: El Salvador

Estado civil: Casada

Educacion

Maestria de Atencion
Integral A La Primera
Infancia.

Especialista en Pediatria.
Especialista en Medicina
General Integral.
Doctora en Medicina.

Comportamiento y preferencia

* Participa en webinars y conferencias sobre la Ley Crecer
Juntos.
» No es Activo en LinkedIn.

Frustraciones

* Sensacion de desconexion con la poblacion mas joven que
dominan el entorno digital.

Como puede ayudarle la Produccion
Y edicion de video y audio

« Visibilizar el trabajo que realizan a través de videos creativos.
¢ Realizaciones de Podcast que hablen sobre lo que contiene La
Ley Crecer Juntos.

© (7 HAZCLIC ACA
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Perfil personal y profesional
Experiencia:
Mas de 12 anos de experiencia en diferentes rubros como:
Directora de desarrollo de SembraMedia, gestion de
proyectos. Ha publicado articulos sobre violencia de género,
aborto, entre ofros temas en medios como Elfaro; Revista
Factum y Univision.

Liderazgo de equipos multidisciplinarios, Networking, Fundraising.
Limitaciones:

Conocimiento limitado de programas de disefio como
lllustrador, InDesign.

Objetivos y motivaciones
Motivaciones:

Busca formas de llegar a nuevas audiencias a través de la creacion
materiales visuales creativos para las redes sociales.

Objetivos:

« Aprender a utilizar los programas de disefio.
+ Comprender la audiencia para saber qué tematicas se podrian
mostrar a través del diseno grafico.

Puntos de dolor
Desafios:

* Preocupacion por no saber utilizar programas de diseno.
* Necesita mas personal que sepa disenar.

Laura Aguirre

Cofundadora y directora de
Alharaca

Pais: El Salvador

Estado civil: Casada

Educacion

e Licenciada en Periodismo.
e Doctora en Sociologia

Q)

(7> HAZCLIC ACA

Comportamiento y preferencia

« Participa en entrevistas sobre el periodismo feminista.
« Activo en LinkedIn.
« Activo en Instagram.

Frustraciones

Sensacion de desconexion con la poblacion adulta que no
domina el entorno digital.

Dificultad para encontrar recursos que expliquen de manera
sencilla las tematicas.

como puede ayudarle una
Disenadora Grafica

« Visibilizar las tematicas que realizan a través de disenos
creativos.
¢ Realizacion de cortos con Stop Motion.

24



Pertil personal y profesional Comportamiento y preferencia
Experiencia:

Mas 10 anos de experiencia como: Locutor de radio o
television, Periodista Canal 33, Colaborador FOCOS.
Profesional independiente.

Participa en entrevistas, webinars sobre el periodismo
feminista.

Activo en LinkedIn.

Hallllltlalles Amante de contar historias que reflejen la realidad.

. . . .. Le gusta leer libros como “Un mundo feliz", “1984”.
Liderazgo de equipos multidisciplinarios, Gestion de redes,

redaccion de noticias, edicion de videos.

Limitaciones:
Falta de personal en el area de creadoras de contenido para
redes sociales.

Adriana Gonzalez
unie“vos ] mmivaciﬂﬂes Directora de Proyecto Lava Fmstraﬂiﬂnes

Motlvaciones: * Sensacion de desconexion con la poblacion adulta que no
domina el entorno digital.

Busca formas de llegar a nuevas audiencias a través de historias

de personas que proponen soluciones para los desafios actuales

en la sociedad.

Objetivos:

« Obtener mas personal para el area de creadora de contenido.
« Comprender la audiencia para tener un mayor alcance en las
publicaciones.

Educacion

o Lj iad Periodi !
Puntos de dolor ‘cendiada en Feriodismo como puede ayudarie un creador de
Desafios: contenido para redes sociales.

¢ Inseguridad sobre como adaptar el qué hacer del medio a las
plataformas digitales » Visibilizar las temdticas que realizan a través de contenido de

* Necesita mas personal. valor, medir el alcance que genereren.
¢ Realizacion de CTA, HT.

HAZ CLIC ACA
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Perfil personal y profesional Comportamiento y preferencia
Experiencia: ~- ’

Ejecutivo Senior con mas de 17 afios de experiencia y un
solido con conocimiento en empresas multinacionales,
gobierno y de sector social.

Participa en entrevistas, webinars sobre experiencias que

le han permitido conocer y escuchar las necesidades de la

= nifiez salvadorena.

“am"uaues k 2 Activo en LinkedIn para conectar con otros profesionales
e - { del sector.

Liderazgo de equipos multidisciplinarios, competencia a nivel 3 Aficionado al fatbol y el basquetbol.

gerendal y direccion con foco estratégico.

Limitaciones:

Falta de personal en el 4rea de fotografia.

Roberto Villacorta
Objetivos y motivaciones Director de World Vision Frustraciones

Motivaciones: * Sensacion de desconexion con la poblacién joven.

. - L ¢ Busca soluciones innovadoras, demostrando liderazgo y ética
Bussa transformar la vida de la nifez, adolescencia, juventud, para cumplir el suefio de las nifias y nifios.
familias y comunidades en los contextos mas vulnerables de pais.

* Obtener mas personal para el area de fotografia.
« Comprender la audiencia para tener un mayor alcance en las
publicaciones.

Educacion

Puntos de dolor 8 Ltceneiadoien: Cioagas ¢omo puede ayudarle una fotdgrafa
Econdmicas.

Desafios: i i
e Maestria en finanzas mmesmnal'

» Inseguridad sobre como adaptar el qué hacer de la institucion
a las plataformas digitales « Destacar a través de la fotografia la calidad y las emociones,
« Necesita mas personal en el drea de fotografia. m creando conexiones con el publico objetivo.
« Crear buenas composiciones de la imagen, para que las
historias que desean contar y guiar al espectador sean a través

é) HAZ CLIC ACA de imagenes armoniosas.
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SELECCION DE LOS CANALES DIGITALES

INSTAGRAM

Es una red social de gran alcance a nivel mundial, la preferida de muchos jovenes, personas
gue desean vender sus productos o servicios y empresas dispuestas a adquirirlos, por ello es

la mas indicada para nuestra estrategia.

v" Nos ayudara a saber cuales son las tendencias del momento para hacer contenido de

acuerdo a lo més viral.
v Sus métricas nos ayudaran a visualizar y controlar el crecimiento de la marca.

v Proveera las herramientas necesarias para todo el contenido que deseamos mostrar.

LINKEDIN

Una red social donde podremos conectar con otros creadores digitales, seguir su contenido,
ver y analizar lo que hacen, lograr seguidores interesados en el servicio y posicionar la marca

como competencia ante otras marcas.

v/ Conectar con otras marcas personales que sirvan de guia para el contenido es la

principal razon para utilizar LinkedIn.
v' En esta red existe un gran mercado con alta demanda de servicios, por ello es

LinkedIn es una gran oportunidad para crecer como marca personal.
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PLAN DE CONTENIDO

Marketing de

Manejo de programas  Manejo de cdmaras i Servicios

contenidos
Mejores programas ~ Las mejores camaras . .
) p. g J . Plan de contenidos Conocimiento
de edicion de video
. . Grabar videos como Estrategia de N
Tips de edicion . . Experiencia

profesional contenidos
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Transiciones

Edicién de videos
para principiantes

Mejores tips de
edicion

Postproduccion

Edicién desde el
celular

Musica de fondo
Sonido

Tiempo

Premier

ESTRATEGIA SEO

Audiovisual

Camara

Tendencias

Equipo de grabacion

Creatividad

Guion
Produccion
Grabacion

Videos para redes
sociales

Redes Sociales

Imégenes

Videos

Texto

Audio

Contenido de valor
Podcast

Publicidad

Reels

Seguidores

Obijetivos

Estrategias
Beneficios
Técnicas

Funcion
Cliente
Servicios

Atencion
instantanea
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MEDICION Y ANALISIS

Objetivos

Aumentar el nimero de seguidores en
un 10% cada mes.

Conseguir 10 suscriptores en 3 dias.

Incrementar las ventas del servicio en
un 10% utilizando las estrategias de
marketing de contenidos, redaccion
SEO y las tendencias de redes sociales
para llegar al publico objetivo.

Aumentar el nimero de publicaciones
a 5 post a la semana, mas una historia
diaria.

Lograr un aumento exponencial del
30% de seguidores en un periodo de 6
meses, para crear una comunidad
interesada en la  produccién
audiovisual.

KPI

Este objetivo se comprueba con los
KPIs: Total de seguidores, nuevos
seguidores,

Este objetivo se comprueba con los
KPIs: Total de seguidores, nuevos
seguidores, actividad del perfil

Este objetivo se comprueba con los
KPIs:  Veces que se compartio,
Comentarios, cuentas que
interactuaron, apariciones en
busquedas.

Este objetivo se comprueba con los
KPIs: contenido que compartiste,
interacciones, me gusta, veces que se
compartié, veces que se guardd,
comentarios.

Este objetivo se comprueba con los
KPIs, visualizaciones, total de
seguidores,  nuevos  seguidores,
actividad del perfil.
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Fecha

Lunes

CALENDARIO DE CONTENIDOS

Calendario Semanal de Facebook

Calendarizacion

Horario Tipo de Pilar de Co
Contenido Contenido by
8:00 a.m Post Produccion de Los mejores consejos
Instagram videos para producir tus videos
Para mantener
resultados

profesionales y de altos
niveles de calidad,
debemos seguir ciertas
normas y parametros de
trabajo.

La planificacion es el
punto base y el pilar
estructural de todo

video profesional.
Antes de empezar a
grabar, siempre

debemos tener un plan
bien definido sobre el
tema, las ideas claves,
recursos, planos, etc.
De esta forma, se puede
disefiar un esquema de
trabajo que hara que la
grabacion sea mucho
mas rapida y efectiva.

Estos concejos para
grabar  videos te
serviran para tu
planificacion.

Descripcion Gréfica

Utiliza un tripode para
mayor estabilidad

@ Graba diferentes planos

Cuida la calidad del
sonido

Controla la iluminacion
natural y artificial

Elegir la resolucién en tu
cémara

Utiliza una cdmara para
video
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Martes 7:00 a.m Post Produccién de ¢Cual es la mejor
Instagram videos Resolucidén para grabar o rol &

OFF OFF =

videos?
Yy ¥ e

Tamano de Rafaga Estabiliz Deteccion de

La. reSO|UC|én de 1080 imagen disparos de imagen rostro
12x2988 Desact tivad Desactivado

(1920 x 1080 pixeles), | NESENEEFNENEN 8
_ . 2 O »
denominada “Full HD > Tamano de video (v
se ha convertido en el
. ¢ @ 3s40x2160 (16:9) ®
estdndar del sector para [ e
la grabacion de videos [
digitales en HD nitidos [e o RECETEIIE) D
R
que no ocupen todo el [ @ s40x480 (43) fecido

espacio de
almacenamiento.
También es  una
resolucion de pantalla
habitual en los
dispositivos moviles.

Resolucion 8K

Esto también se conoce
como Full Ultra High
Definition. Esta es la
mejor  opcion  para
acercar el zoom para
tomar una foto lejana.
8k es la  super
resolucion de video.

Aungue los cineastas no
suelen filmar con esta
resolucién de video, si
lo hacen, algo que
logran son efectos
visuales mejorados.
Ademas, con el uso de
una resolucion de video
de 8K, puedes
reencuadrar facilmente
sin temor a perder
calidad. Tiene una
resolucion de video de
7680 x 4320.
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Miércoles 1:00
p.m

Post
Instagram

Produccién de
videos

.COMO ESCOGER
UNA CAMARA DE
VIDEO?

El momento de escoger
una cémara de video
siempre debe empezar
respondiendo a estas
dos preguntas: ¢Qué
presupuesto tengo?, es
decir, cuanto quiero
gastarme y ¢ qué tipo de
videos quiero grabar
con ella?

Con el presupuesto
siempre te recomiendo
mantener la cabeza fria
y que pienses que el
equipo, sea para video o
fotografia, no empieza,
ni mucho menos, con la
camara. Mi consejo es
que siempre tengas en
cuenta  que, para
obtener los mejores
resultados, no solo
debes invertir en una
camara Sino en otros
accesorios como un
buen objetivo. Asi que
ten esto en cuenta
cuando calcules tu
presupuesto maximo.

Hay tantas formas de
hacer video que es
importantisimo, antes
de entrar en
especificaciones

técnicas, modelos, etc.,
definir qué tipo de
video quieres grabar.
¢Quieres una
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Jueves

3:00

Post
Instagram

Edicion de
videos

videocdmara para
documentar tu vida
familiar?, Jpara
publicitar productos?,
¢para subir videos a tus
redes sociales?,
jquieres grabar
entrevistas?,

¢ paisaje?,;videos para
tu canal de Youtube?,
(vas a grabarte a ti
mismo muy a menudo?

Las respuestas
condicionaran cuél es la
camara ideal para ti.

Ve mi siguiente post en
el que te compartiré las
mejores opciones de
camaras.

¢Sabias los Requisitos
del sistema de Premier
Pro?

CPU de sexta
generacién

Microsoft Windows 10
8 GB de RAM

8 GB de espacio
disponible en el disco
duro para la
instalacion; se necesita
espacio libre adicional
durante la instalacion,
no se puede instalar en
dispositivos de
almacenamiento
extraibles flash.

Pantalla 1920 x 1080
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Viernes

5:00 p.m

Post
Instagram

Produccién de
videos

¢ Como grabar videos
con tu celular?

Siempre en horizontal:
Un error muy comun
gue cometen los
camardgrafos que usan
el celular para filmar es
colocar el dispositivo
en posicion vertical.
Entonces, para facilitar
la reproduccion en
otras pantallas y hacer
gue tu video sea mas
bonito, filma con tu
teléfono en forma
horizontal.

Mantén el dispositivo
estable: Es importante
mantener el teléfono
firme y estable
mientras se graba. Para
eso, intenta usar ambas
manos cerca del cuerpo
0 de un soporte, como
un tripode.

Presta atencion a la
iluminacion: Otro
factor esencial para
hacer un buen video es
la iluminacion,
especialmente en el
caso de los celulares,
donde los sensores
suelen ser mas
pequefios y las lentes
también. Busca
siempre filmar en
lugares bien
iluminados, evitando

¢cGomo grabar videos con lu celular?

» Utilizs
cstabil

a un tripode para

bilizar tu colular.
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Sabado

Domingo

7:00 p.m

8:00 p.m

Post
Instagram

Post de
Instagram

Ventas

Contenido
Digital

las sombras y los
granulados en el video.

Haz que tu marca cobre
vida con Contenido
Audiovisual

Con nuestro equipo,
creamos contenido
Visual que conecta con
tu audiencia y Refuerza
tu mensaje.

¢Quieres que tu
contenido obtenga
mayores
visualizaciones?

Utiliza Hashtags:
Utilizar el signo
namero # y después
insertar la palabra
clave con que desees
clasificar mejor tu
publicacién. No te
olvides de que los
espacios no son
identificados, por lo
tanto, escribe todas las
palabras juntas.

Usa un hashtag que
esté acorde al tema del
contenido. Utilizar un
hashtag, solo porque
este esta en tendencia,
pero sin decir algo
relevante al tema, hara
gue el hashtag sea poco
eficaz para la
propagacion del
contenido.

CONTENIDO
PARA REDES
SOCIALES

-

Reels’
Carrusel
Single post
Historias
En vivo
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Revisa la ortografia:
Un error simple de
ortografia, o hasta de
digitacion, puede hacer
que el hashtag sea un
fracaso. Pues no es
muy probable que
varias personas
cometan el mismo
error al momento de
crear un hashtag.

Calendario Semanal de LinkedIn

Calendarizacion

. Tipo de Pilar de N -
Fecha Horario Contenido Contenido Copy Descripcién Grafica
Lunes 8:00a.m Post LinkedIn Produccién Escoger una
de videos videocamara no es una s B
tarea facil, hay ' g
muchisimos  modelos, MEJORES 2
precios y diferencias en CAMARAQ+

prestaciones. Aqui te

dejo una gufa, de las %Q CVUf@@
camaras que puedes +
utilizar +

Nikon 7500

SONY A6600

Nikon D7500: Esta
camara réflex puede ser
una opcion interesante si
quieres buenos
resultados fotograficos a
la vez que consigues
unas tomas de video en
4K de muy buena
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Martes

10:00
a.m

Post LinkedIn

Produccién
de videos

calidad incluso en
situaciones de poca luz.

CANON EOS 850D:
Esta camara réflex de
Canon esta muy
equilibrada en cuanto a
precio y calidad tanto en
fotografia como en
video. Si no buscas una
camara profesional pero
tampoco quieres
guedarte corto, la Canon
EOS 850D es una opcién
muy interesante.

SONY A6600: Una
camara  sin  espejo
espectacular tanto para
fotografia como para
video. Cuenta con un
Estabilizador integrado
de 5 ejes, Grabacion en
4K a 30 fps y A 1080p
puede grabar hasta 120
fps.

¢ Sabes cuales son los
Planos para grabar
video?

Los principales planos
gue existen son: el plano
general, el plano entero,
el plano americano,
plano medio y el primer
plano (para personas) o
el plano detalle
(objetos). Los planos
mas abiertos como el
general son Uutiles para
ver donde se desarrolla
la accion.



Miércoles 12:30 Post LinkedIn Edicién de GUIA PARA EDITAR  Post para Instagram Frases
p.m videos TUS VIDEOS. No Universo

montar los videos Azul 20240926 190340 0000.mp4
demasiado apretados - Google Drive

Para evitar la secuencia
demasiado rapida de
ideas diferentes, es
importante hacer una
pausa entre las que vas a
presentar. Tu discurso
serd mas facil de seguir
para tus espectadores.

Usar titulos o
ilustraciones: ; Como
hacer una edicion de
video que te permita
mantener la atencion de
tus espectadores?
Utiliza medios visuales.
Siempre son Utiles para
facilitar la comprension
de tus videos. Permiten
guiar y situar al
espectador en el
desarrollo de tus ideas.

Ser sobrio en las
transiciones: Muy a
menudo, cuando se
descubre el software de
edicion, uno quiere
colocar en sus videos de
cualquier tipo de
transicion. Esto resulta
en un video que carece
de unidad. Concéntrate
en uno o dos tipos de
transiciones.

Usar la musica
sabiamente: La musica
puede dinamizar tu
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Jueves

Viernes

2:00 p.m  Post LinkedIn

4:00 p.m Post LinkedIn

Edicion de
videos

Produccion
de videos

video. Pero no es
necesario poner musica
en todo el video, ya que
esto podria cansar al
espectador.

Las mejores
Aplicaciones para editar
videos desde el celular

InShot.

CapCut.

VideoShow.

Filmora.

iMovie.
PowerDirector.

Adobe Premiere Rush.

¢ Coémo debo prepararme
para grabar un video?

La importancia de un
buen guion.

Correctamente cargado
y con espacio de
almacenamiento libre.
También es importante
planificar un guion.

De esta manera, haz un
buen guién, ya que
guiara toda la
produccion de tu video.
Define el orden de los
discursos, indica el
movimiento de la
camara y garantiza una
secuencia ldgica entre
los contenidos que se
transmiten. El script
también debe contener:

Faas
Pasos para grabarme
desde casa
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Las escenas a utilizar
Los dialogos a realizar

El tono de voz a adoptar
en cada parte del video.

Los lugares donde se
realizaran las
grabaciones

La lista de los equipos
adecuados

Indicaciones de edicion
de video que se
realizaran mas tarde

Séabado 6:00 p.m Post LinkedIn = Ventas jDale vida a tu marca

con nosotros! DALE VIDA A
Impulsamos tu marca Y TU MARCA

para que alcance su Te ayudamos a
maximo potencial, con impulsarla
estrategias creativas y
efectivas, llevamos tu
mensaje  mas  lejos,
impactando a quienes
mas  importan:  tus
clientes.

"/ Produccién de videos
"/ Edicion de videos

Contenido para redes sociales

Te ayudamos en la
produccion, edicion de
videos y contenido para
redes sociales.

Domingo 9:00 p.m Post Linkedin Ventas ¢Necesitas ayuda con
creacion de contenido
para impulsar tu marca
en redes sociales?

Asi trabajamos
ofreciéndote  siempre
una grabacion

profesional y de calidad.
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Grabamos en video el
contenido que desees de
tu marca

Nos movilizamos a
cualquier en el pais

Te  entregamos el
archivo de la grabacion
completa para que
puedas subirlo a tus
redes o web, editarla,
trocearla para
multiplicar contenidos,
etc.
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