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A. INTRODUCCION 

 

Los productos dulces han sido consumidos por el hombre desde el inicio de su historia y el 

azúcar ha sido el edulcorante de mayor consumo. En los últimos años la biotecnología ha 

introducido en el mercado mundial los edulcorantes artificiales bajos en calorías a base de 

componentes químicos los cuales surgieron para satisfacer las necesidades de personas con 

limitaciones respecto al consumo de azúcar y calorías en su dieta. Así mismo se han 

explorado otras alternativas como son los edulcorantes naturales cuyos beneficios son 

similares a los de los edulcorantes artificiales pero con el valor agregado de no causar efectos 

nocivos en la salud. 

 

Dentro de las alternativas de edulcorantes naturales se encuentra la stevia la cual es una 

planta más dulce que el azúcar y no tiene calorías. Teniendo en cuenta las amplias 

propiedades de la stevia y que en otros países como por ejemplo Japón y Paraguay existen 

empresas dedicadas a la producción y comercialización de edulcorante a base de stevia, 

resulta atractivo explorar este campo bajo la perspectiva y los conocimientos adquiridos en 

la carrera de ingeniería industrial con el fin de establecer la viabilidad de usar esta planta 

con propósitos industriales en nuestro país. 

 

Los edulcorantes son utilizados en alimentos y bebidas que la población salvadoreña 

consume diariamente, dentro de los cuales se mencionan los más utilizados que son la miel 

y la caña de azúcar (sacarosa), posteriormente se inició a utilizar edulcorantes sustitutos o 

artificiales no calóricos como los comúnmente encontrados en los supermercados, la 

Sacarina, el Aspartame, la Sucralosa, Acesulfame k, entre otros; con el objetivo de brindar 

edulcorantes a las personas que padecen de enfermedades como la diabetes y para aquellas 

que desean bajar de peso.   

 

En busca de ofrecer un edulcorante no calórico y 100% natural, se descubrió que existe una 

planta de origen Paraguaya denominada Stevia Rebaudiana Bertoni que ha sido utilizada por 

años por los pobladores en sus alimentos y bebidas. Actualmente se inicia con la 
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industrialización y comercialización en diferentes presentaciones a nivel mundial debido a 

todos los beneficios que proporciona a las personas que lo ingieren.  

 

En la investigación se da a conocer el uso potencial de esta planta en El Salvador para 

beneficio de ADIT (Asociación para el Desarrollo Integral de Tejutepeque)  perteneciente 

al municipio de Tejutepeque departamento de Cabañas. Se presenta la demanda de productos 

en hojas secas de Stevia así como en polvo de esta misma planta demostrando la existencia 

de un mercado consumidor al igual la existencia del mercado proveedor de materia prima, a 

la vez estrategias para incentivar a los agricultores al cultivo de Stevia Rebaudiana Bertoni.  

 

El tamaño del proyecto ofrece una forma clara de apreciar tanto el mercado consumidor, el 

mercado abastecedor de materias primas, así como la maquinaria y equipo a utilizar en dicho 

proyecto basándose en cantidades cuantitativas. También se presentan en detalle las 

presentaciones de los productos a ofrecer a la población Salvadoreña esto gracias a la ficha 

técnica de cada uno. 

 

Se establecen los procesos productivos que deben seguirse para obtener los diferentes 

productos que serán comercializados. También la planificación de la producción se detalla 

en esta investigación para cada producto, así como su respectivo pronóstico de ventas  con 

lo cual se establece la jornada laborar para cumplir con la demanda requerida y la creación 

de una política de inventarios para el manejo eficiente de los mismo. 

 

Se presenta la selección y evaluación de la maquinaria y equipo a ser utilizado durante el 

proceso productivo y de comercialización de la Stevia Rebaudiana Bertoni. Para esto se 

estable la distribución en planta que dependen de los procesos de fabricación y del número 

de máquinas y equipo a ser utilizado. Un aspecto de mucha importancia es la ubicación de 

la planta con el fin de reducir costos de transporte tanto de materia prima como de productos 

terminados a las zonas de influencia del proyecto, así mismo de beneficiar a los socios y 

familia integrantes de la Cooperativa ADIT que formaran parte de este proyecto.   

 

Además, se incluye una propuesta organizativa ï administrativa para la planta procesadora 

de Stevia, que involucra su marco legal, su organización, sus sistemas productivo-
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administrativo como  la higiene y seguridad industrial, la calidad, contabilidad y finanzas, 

costos, recursos humanos y su sistema logístico. 

 

Se muestra la determinación de las inversiones necesarias del proyecto, desglosado en 

inversión fija tangible e intangible, capital de trabajo y los costos necesarios clasificados en 

costos de producción, administración, comercialización y financieros. Al final se resumen 

toda esta información en presupuesto de ingresos y gastos y estados financieros proforma. 

 

Contiene las evaluaciones económico-financieras, Económica-Social, Ambiental y de 

Genero del proyecto, dentro de las evaluaciones económicas se han considerado: TMAR 

(Tasa mínima atractiva de retorno), VAN (Valor Actual Neto), TIR (Tasa Interna de 

Retorno) y la relación B/N (beneficio-costo). Estos indicadores económicos muestran la 

viabilidad del proyecto desde el punto de vista económico.  

 

Para la evaluación financiera del proyecto se utilizan las Razones de Rentabilidad, Razones 

de Actividad, Razones de Apalancamiento y las Razones de Liquidez  con su respectivo 

análisis para reducir la incertidumbre en la toma de decisión acerca de la viabilidad del 

proyecto desde los puntos de vista de los socios como de los inversionistas externos.  

 

Se realiza un análisis de sensibilidad del proyecto con escenarios posibles a ocurrir durante 

su ejecución, con el objetivo de identificar como afectan los indicadores económicos: VAN, 

TIR y la relaci·n B/C. Los escenarios a evaluar fueron, ñReducci·n del Volumen de Ventasò 

y  el ñAumento de los Costos de Producci·nò. 

 

Con la ejecución del proyecto se espera que se mejoren las condiciones de vida de las 

familias asociadas a ADIT y para esto se realiza la evaluación social la cual indica los 

beneficios que se obtendrán al ser una fuente de empleo para el municipio de Tejutepeque, 

Cabañas. 

 

Y por último se abordan los elementos necesarios para la implementación del proyecto, 

organización, legalización, lista de actividades y su ruta crítica, duración del proyecto y 

calendario de trabajo para su ejecución. 
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B. OBJETIVOS DEL ESTUDIO 

 

 

OBJETIVO GENERAL 

 

V Determinar la factibilidad técnico económico para el procesamiento y 

comercialización de los productos derivados de la planta de Stevia, como una 

alternativa para el desarrollo social y económico de pequeños productores agrícolas 

en el Municipio de Tejutepeque, departamento de Cabañas, El Salvador. 

 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 

V Realizar un estudio de mercado para determinar la necesidad y oportunidad a 

considerar sobre el aprovechamiento del potencial en productos derivados de la 

planta de Stevia en el municipio de Tejutepeque, departamento de Cabañas, El 

Salvador, conociendo así la dinámica de los diferentes consumidores, distribuidores 

y competidores de éstos. 

 

V Seleccionar los productos derivados de la Stevia con mayor potencial de aceptación 

en base al mercado consumidor y las posibilidades del productor para su 

transformación con valor agregado. 

 

V Investigar los productores de Stevia a Nivel Nacional para conocer sus procesos 

actuales, volúmenes y experiencias de este cultivo no tradicional. 

 

V Determinar en base al diagnóstico los elementos esenciales para conceptualizar el 

Diseño de la Solución que aproveche las características beneficiosas de los 

productos derivados de la planta de Stevia. 
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V Establecer los criterios técnicos para la toma de decisiones en aspectos relacionados 

a elementos como tamaño de la planta, ubicación, procesos productivos, 

distribución, estructura organizativa entre otros; para lograr una optimización de 

recursos, y contar con una organización para la propuesta de forma aceptable y 

sostenible. 

 

V Desarrollar la planificación de la producción, balance de materiales y de línea 

requeridos de la planta de procesamiento de Stevia para establecer los 

requerimientos productivos. 

 

V Determinar los espacios requeridos en todas las áreas de la empresa procesadora de 

productos derivados de Stevia para establecer la óptima distribución en planta. 

 

V Establecer los aspectos legales para la actividad productiva del proyecto en su fase 

de operación. 

 

V Determinar el Tamaño de la planta procesadora de los productos derivados de la 

Stevia para establecer el volumen de producción. 

 

V Evaluar y seleccionar la Macrolocalización y Microlocalización de la planta, para 

establecer la zona y lugar específico en el que se pretende ubicar la misma. 

 

V Determinar los requerimientos de Maquinaria, Materia Prima, Mano de Obra, 

Materiales y Espacio para realizar una correcta planificación de los mismos. 

 

V Definir especificaciones técnicas de Materia Primas, Maquinaria y Producto 

Terminado para establecer controles adecuados garantizando así la calidad del 

producto. 

 

V Definir la organización del proyecto para establecer relaciones entre las diferentes 

funciones de la empresa, así como para definir los perfiles necesarios del personal. 
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V Determinar los procedimientos legales necesarios para poder formar una empresa, 

para proporcionar información a la contraparte de los requisitos en cada institución 

involucrada en la creación de una empresa. 

 

V Realizar un estudio económico y financiero que comprenda el monto de los recursos 

económicos necesarios que implica la realización del proyecto previo a su puesta en 

marcha, así como la determinación del costo total requerido en su periodo de 

operación. 

 

V Determinar el monto de la inversión y los costos en que se incurrirá para determinar 

el punto de equilibrio analítico y gráfico del proyecto. 

 

V Realizar una evaluación económica y financiera, del proyecto, para determinar así 

el rendimiento sobre la inversión y rentabilidad de elaborar los productos derivados 

de Stevia. 

 

V Realizar evaluaciones sociales, ambientales y de género, para cuantificar el impacto 

que la implantación del proyecto generara en la zona donde se plantea la localización 

del mismo. 

 

V Establecer el plan de implementación para la ejecución del proyecto, determinando 

todos los requerimientos materiales, económicos y humanos necesarios. 
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C. ALCANCES Y LIMITACIONES  

 

ALCANCES 

 

El presente estudio abarcara desde el aprovisionamiento de las cosechas de las hojas de 

Stevia por parte de los pequeños productores que sean apoyados por CATIE así como 

también donde exista presencia de cultivos de la planta de Stevia en el País, los productores 

que ya iniciaron con el cultivo de Stevia, para el procesamiento y comercialización de estos 

productos. 

 

La zona de influencia será El Municipio de Tejutepeque, apoyados por CATIE con el 

proyecto de plan de manejo de Fincas, mientras que las posibles áreas de mercado a 

considerar se establecerán en poblaciones representativas de todo el territorio nacional. 

 

Los conocimientos en cuanto a propiedades y beneficios que sobre la planta de Stevia se 

mencionen, serán retomados de estudios científicos fidedignos ya desarrollados, no se 

pretende profundizar en experimentaciones ya que trasciende del enfoque del estudio. 

 

 

LIMITACIONES 

 

Se menciona como limitante, la ausencia tanto de información de producción y consumo de 

los productos derivados de la planta de Stevia, al igual que estadísticas y registros de la 

presencia en físico de esta planta a nivel nacional. 

 

Siendo la planta de Stevia una especie que se comienza a introducir al país, puede dar lugar 

a la no receptividad de sus productos derivados que se planteen por parte de algunas personas 

que tengan preferencias más conservadoras y tradicionalistas. 
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D. IMPORTANCIA Y JUSTIFICACIÓN DEL PROYECTO 

 

 

 

 

IMPORTANCIA 

 

 

 

 

V El estudio a realizar es relevante y se torna atractivo debido a que el establecimiento 

de una propuesta sobre el aprovechamiento en productos derivados a partir de un 

recurso natural como la planta de Stevia, la cual ha sido escasamente explorada a 

nivel nacional. De ahí que constituye ser una oportunidad novedosa y muy atractiva 

por estudiar. 

 

V La realización del estudio además es importante debido a que con él se ofrecerían 

nuevas alternativas de empleo e ingresos para las poblaciones beneficiadas; el 

contribuir de alguna u otra manera a la búsqueda del desarrollo económico y social. 

 

V Con la apremiante preocupación en la población por cuidar su salud, se busca tener 

una alternativa para el consumo mediante productos derivados de la hoja de Stevia. 

 

V Tejutepeque se ubica como municipio en extrema pobreza alta, con una tasa de 

hogares en extrema pobreza de un 36%. Debido a esto, es de suma importancia las 

propuestas de alternativas como los planes de manejo de fincas para los pequeños 

productores. 
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JUSTIFICACIÓN 

 

 

V Las hojas de Stevia ofrecen una variedad interesante de beneficios y propiedades, 

como ejemplo es considerada como edulcorante y como planta medicinal. 

 

 

 

V Dentro de otro contexto, la participación de la Ingeniería Industrial representa una 

oportunidad más para la aplicación de técnicas y metodologías de análisis que 

aportarán propuestas para el desarrollo de proyectos de carácter agro-productivos 

para la búsqueda de beneficios sociales y económicos. 

 

 

V En el municipio de Tejutepeque, se estima que el 79.18% de las familias son 

propietarios de tierras y poseen entre 0.50 y 5 manzanas. 

 

 

V Se tiene que en el municipio el l6.92% de los suelos son aptos para cultivos anuales 

intensivos, y el 78.16% representan suelos propios para cultivos permanentes 

idóneos para la siembra de Stevia, ya que la vida de la planta es de 5 años y sus 

cosechas no se ven limitadas por estacionalidades. 

 

 

V Es pertinente el desarrollo del estudio ya que se plantea la aplicación de las 

siguientes técnicas: Distribución en planta, Contabilidad y Costos, Técnicas de 

Gestión Industrial, Ingeniería económica, Finanzas industriales, entre otras, para 

aportar una alternativa de desarrollo para los pequeños agricultores a través de una 

planta de procesamiento en el municipio de Tejutepeque. 
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CAPITULO I GENERALIDADES DEL ESTUDIO 

 

1. TIPOS DE EDULCORANTES 

 

La palabra edulcorante viene de la palabra latina "dulcor", que significa dulzor. Los 

edulcorantes son sustancias capaces de endulzar un alimento, una bebida o un medicamento, 

dándole un sabor dulce. Existen los edulcorantes calóricos y edulcorantes no calóricos 

(sintéticos y naturales). 

 

 

1.1 EDULCORANTES CALÓRICOS 

 

Uno de los edulcorantes más conocidos en nuestro medio es el azúcar.  

 

 

1.1.1 EL SECTOR AZUCARERO EN EL SALVADOR 

 

El azúcar se obtiene de la transformación de la caña de azúcar. Actualmente se cultivan un 

aproximado de 80,000 Mz. de caña de azúcar que generan un promedio de 5.0 millones de 

TM de caña de azúcar y con la participación de seis ingenios se transforma en 

aproximadamente 11.5 millones de quintales de azúcar. El sector azucarero representa 2.2% 

del PIB y 3.5% de las exportaciones totales1. 

 

El azúcar se comercializa en tres tipos de mercados diferentes: los mercados locales, el 

mercado preferencial y el mercado mundial. 

 

El consumo anual de azúcar en el mercado local alcanza aproximadamente 5.5 millones de 

quintales.  La demanda de azúcar a nivel local puede dividirse en dos segmentos, la demanda 

industrial y la demanda del consumidor final. 

 

                                                      

1 Estudio sobre la caracterización de la Agroindustria Azucarera, Superintendencia de Competencia. 
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El segmento industrial de la demanda, consume aproximadamente 93% de azúcar blanco, 

un 1% de moreno y 6% de azúcar refinado el cual es demandado principalmente por 

laboratorios. 

 

El segundo segmento de la demanda del azúcar son los consumidores finales. Los 

consumidores utilizan el azúcar para endulzar los alimentos, bebidas y como azúcar de mesa. 

Los consumidores finales prácticamente utilizan en un 100% el azúcar blanco. 

 

Existen dos mercados internacionales en los cuales se intercambia el azúcar: el preferencia 

y el libre. El primero, generalmente tiene un mejor precio que el segundo y lo constituyen 

acuerdos preferenciales y contratos de largo plazo, entre los que destacan el sistema de 

cuotas que los E.E.U.U. establece a más de 45 países y las cuotas de la Unión Europea. 

 

Por otra parte, en el mercado libre se transan los volúmenes que quedan fuera de convenios 

especiales, a través del mercado bursátil (Bolsas de Nueva York, Londres, Paris y Hong 

Kong). 

 

 

Ilustración 1 Ingenios en El Salvador 

 

 

Fuente: Estudio sobre la caracterización de la Agroindustria Azucarera, Superintendencia de 

Competencia. 
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Tabla 1 Capacidad de Procesamiento y Ubicación Geográfica de los Ingenios 

Ingenio Capacidad de 

Procesamiento 

Ubicación geográfica 

Izalco. (1962) 9,500 TC / día 
Huiscoyolate, Izalco, 

Sonsonate 

Chaparrastique. (1983) 6,000 TC / día 
El Jute, San Miguel, San 

Miguel 

El Ángel. (1900) 7,500 TC / día 
Joya Galana, Apopa, San 

Salvador 

La Cabaña. (1946) 6,000 TC / día El Paísnal, San Salvador 

La Magdalena. (1946) 3,500 TC / día Chalchuapa, Santa Ana 

El Jiboa. (1976) 5,000 TC / día 
San Antonio Caminos, San 

Vicente 

Fuente: Ministerio de Agricultura y Ganadería. MAG 

  

 

El azúcar refinado es nocivo debido a que el refinamiento convierte un nutriente en 

antinutriente.2 En el proceso de refinamiento, el alimento es separado en sus componentes, 

con lo que se desechan algunos de sus nutrientes complementarios. El alimento contiene 

vitaminas, minerales y factores accesorios necesarios para que al ingerirlos se metabolicen 

correctamente. Dividir un alimento y desechar los nutrientes necesarios para metabolizarlo, 

hace que el organismo tenga que movilizar las reservas de esos elementos, ocasionando un 

grave déficit de sustancias necesarias para estar saludables. 

 

 

Además el azúcar esta asociada a la caries dental, acidificación de la sangre, 

descalcificación, arterioesclerosis, infarto de miocardio, obesidad, acné, úlcera de estómago, 

colesterol, tensión nerviosa, problemas de circulación, hiperexcitabilidad, degeneración 

hepática, y diabetes.3 

 

 

Para el caso de El salvador la producción de azúcar ha experimentado un aumento 

significativo en los últimos años alcanzado una producción entre los años 2010/2011 de 

                                                      

2 http://webs.uolsinectis.com.ar/medicnat/azucar.html 
3 http://www.prama.com.ar/articulosp/azucar.htm 
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51126,693 T.M, según la asociación azucarera de El Salvador. Y una cifra record de 

61803,457.884 T.M para la zafra 2011/2012. Secretaria de Economía de México, 2012.  

Tabla 2 Producción de caña de azúcar (T.M) El Salvador. 

Año 

Producción 

de caña 

(T.M)  

Área cosechada 

(Hect.) 

Producción de 

azúcar 

(TM)  

99/00  41818,779 76,154 506,213 

00/01  41685,727 69,423 494,772 

01/02  41237,915 69,423 474,519 

02/03  41530,431 69,615 486,959 

03/04  41547,333 70,538 529,166 

04/05  41858,000 62,921 559,390 

05/06  41457,709 60,414 539,841 

06/07  41628,422 62,834 529,880 

07/08  41706,835 66,517 561,141 

08/09  41508,301 66,225 551,853 

09/10  51064,481 65,844 595,565 

10/11  51126,693 63,411 573,797 

Ref.: Asociación azucarera de El Salvador (2011). 

  

Tabla 3 Exportaciones de Azúcar 

Enero-Diciembre 2010, 2011 y 2012 en millones de US$ y Kilogramos 

 
2010 2011 2012 

Variaciones % 

Valor Volumen Valor Volumen 

Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen 11/10 12/11 

Azúcar 127.7 18.2 132.6 276.1 166.7 314.5 3.8 1417.0 25.8 13.9 

Fuente: Boletín Estadístico Mensual, diciembre 2012, BCR 

 

En la actualidad cada libra de azúcar cruda cuesta entre $0.25 a $0.30, mientras que la 

refinada cuesta entre $0.40 a $0.45. 

 

En cuanto a los precios internacionales, la gremial informó que rondan entre 650 y 750 

dólares la tonelada métrica, en promedio. 
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Tabla 4 Producción y consumo de los países centroamericanos 

Cifras estimadas para la zafra 2006/2007. Toneladas métrica 

País 
Ingenios 
operando 

Producción Consumo interno 

100% TM % 

Panamá 4 168,880 114,080 67.55% 

Costa Rica 17 422,404 225,560 53.40% 

Nicaragua 4 506,790 237,049 46.77% 

Honduras 7 405,607 275,557 67.94% 

El Salvador 7 558,150 258,547 46.32 

Guatemala 13 2,279,628 649,817 28.51% 

Total 52 4,341,459 1,760,610 40.55% 
Fuente: Asociación de azucareros del istmo Centroamericano (AICA), 2007 

 

Tabla 5 Oferta y Demanda de Azúcar de El Salvador 

(Toneladas Métricas, TM) 

 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 

OFERTA  

Producción 

de azúcar 
393000 463000 435000 499000 488000 468000 480000 529000 554000 544000 

Oferta 

Total 
393000 463000 435000 499000 488000 468000 480000 529000 554000 544000 

 

DEMANDA  

Venta 

mercado 

Interno 

215000 216000 224000 214000 223000 224000 225000 228000 229000 232000 

Venta 

mercado 

Externo 

170000 244000 213000 263000 271000 247000 264000 302000 333000 319000 

Demanda 

Total 
385000 460000 437000 477000 494000 471000 489000 530000 562000 551000 

Fuente: Departamento de Agricultura de Los Estados Unidos (USDA) 

 

 

La siguiente tabla resume las algunos tipos edulcorantes calóricos. 
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Tabla 6 Descripción y usos de edulcorantes calóricos 

Producto Descripción Usos 

Azúcar 

Refinada 

El azúcar refinado es el producto de la 

industrialización del jugo de la caña de 

azúcar. 

El jugo de la caña, de color oscuro y 

sabor dulce, es sometido a diversos 

procedimientos químicos (encalado y 

clarificación) en los que se usan el 

ácido fosfórico, el carbón de huesos, la 

cal y diversas arcilla especiales, y 

físicos (calentamiento, destilación, 

centrifugación, etc), que posibilitan la 

separación del cristal de azúcar puro, 

de los residuos o impurezas (melaza o 

cachaza). 

Bebidas refrescantes, chocolate, confitería, 

yogurt, leche, bizcochos, pastelería industrial, 

jarabes, confituras, mermelada, pastelería 

artesanal, desayunos, alimentos infantiles, 

postres, helado, sorbetes, entre otros. 

Azúcar 

pulverizada 
Sacarosa finamente triturada. 

Cubiertas de tortas, elaboración de nevados, para 

escalfar frutas, endulzar, confeccionar dulces y 

caramelos.  

Prolonga el frescor y aroma de los alimentos 

horneados. 

También conserva las verduras en su forma 

agridulce. 

Edulcorantes 

de maíz 

Líquido resultante de la combinación 

de maltosa, glucosa y dextrosa. 

Bebidas carbonatadas, productos horneados, y 

algunos productos enlatados y en polvo, 

mermeladas. 

Dextrosa Glucosa combinada con agua. 

Usos en la industria alimenticia (40%), en 

especialidad medicinales (20%), refrescos y 

jugos (20%) y productos lácteos (20%), entre 

otros. 

Sacarosa 

Se compone de glucosa y fructosa y se 

fabrica al concentrar el azúcar de la 

remolacha y/o la caña de azúcar. 

Se usa en gomas de mascar, caramelos, 

premezclas de tortas, bebidas de bajo contenido 

calórico, y salsas dulces y pickles. 

Azúcar sin 

refinar 

Es granulado, sólido o grueso y de 

color café. Se obtiene por la 

evaporación de la humedad del jugo de 

la caña de azúcar. 

Bebidas refrescantes y debidas calientes en 

general, salsa para carnes y repostería, conservas 

de frutas y verduras, jugos, galletas, postres y 

mermeladas. 

Azúcar Crudo / 

morena 

Se obtiene de la caña de azúcar o de la 

remolacha azucarera, constituido 

esencialmente por cristales sueltos de 

sacarosa cubiertos por una película de 

su miel madre. 

Frecuentemente utilizada en repostería, en pastas 

y panes da un aspecto aterciopelado por su 

característica de pegajosa. 

Fructosa 
Es el azúcar que está en forma natural 

en todas las frutas. 

Se le emplea en bebidas carbonatadas (20%), 

alcohólicas (10%), jugos de frutas (40%). 

Asimismo en galletas, tortas, etc. 

(30%), donde no sólo se lo usa por su poder 

edulcorante sino por sus cualidades como 

humectante y agente texturizador. 

Glucosa 

Se encuentra en las frutas pero en 

cantidades limitadas; también es un 

almíbar formado de la harina de maíz. 

Se la emplea en conjunto con el azúcar para 

caramelos (50%), dulce de leche, dulces y 

mermeladas (10%), helados (10%), productos 

lácteos (10%), panificación y galletería (10%). 
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1.2 EDULCORANTES NO CALÓRICOS SINTÉTICOS 

 

Desde mediados de la década de los años 70´s, dentro del contexto de los altos precios del 

azúcar en el mercado internacional, comienzan a ampliarse y desarrollarse alternativas de 

edulcorantes, tanto naturales como artificiales. Esta alternativa ha tenido éxito y ha ocupado 

cierto espacio en el mercado de los endulzantes en el mundo. Los científicos descubrieron 

edulcorantes sintéticos químicamente a fines del decenio de 1880, y los obtuvieron por 

ingeniería genética en el decenio de 1990. Se han mantenido en el mercado debido a 

necesidades tales como prevenir la diabetes, cuidar la salud, mantener la línea, prevenir las 

caries, adelgazar, y para la prescripción médica.4 

 

Se debe tener en cuenta que un edulcorante natural o artificial debe tener ciertas 

características para ser utilizado por la industria alimenticia, debe ser inocuo, el sabor dulce 

debe percibirse rápidamente, y desaparecer también rápidamente, y tiene que ser lo más 

parecido posible al del azúcar común, sin dejar sabor residual. También tiene que resistir las 

condiciones del procesamiento del alimento en el que se va a utilizar, así como los 

tratamientos a los que se vaya a someter. 

 

Tabla 7 Descripción y usos de edulcorantes sintéticos no calóricos. 

Producto Descripción Usos 

Aspartame 
Es una combinación de fenilanina y ácido 

aspártico los cuales son dos aminoácidos. 

Se emplea en la gran mayoría de los 

productos Light como principal 

sustituto del azúcar. 

Acesulfame K 

Es un edulcorante artificial, conocido 

también como Sunette, 130-200 veces 

más dulce que la sacarosa. No es 

metabolizado por el cuerpo y es 

excretado, sin sufrir cambios, por los 

riñones. 

Bebidas refrescantes, néctares de 

fruta, concentrados de bebidas, 

edulcorantes de mesa, productos 

lácteos, productos hechos al horno, 

pasta de dientes, enjuagues bucales 

y productos farmacéuticos, etc. 

Sacarina Edulcorante artificial. Se emplea en varios alimentos y 

bebidas dietéticas. 

 

Los edulcorantes artificiales tienen características comunes: son muy bajos en calorías, 

reducen el contenido energético global, aportan poco o ningún nutriente al organismo. 

 

                                                      

4 http://edis.ifas.ufl.edu/BODY_SC021 
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A este tipo de edulcorantes se le atribuyen una gran cantidad de efectos nocivos para la 

salud; en febrero de 1994, el Departamento de Salud y Servicios Humanos de Estados 

Unidos publicó y suministró a la Food and Drug Agency (FDA), la lista de reacciones 

negativas de los edulcorantes (como el aspartame). ñEntre las lesiones reportadas figuran 

dolores de cabeza, migraña, vértigo, náuseas, espasmos musculares, depresión, fatiga, 

irritabilidad, insomnio, pérdida de la audición, dificultades respiratorias, ataques de ansiedad 

y p®rdida de memoria, entre otras.ò5 

 

1.3 EDULCORANTES NO CALÓRICOS NATURALES 

 

Las reacciones negativas sobre la salud de los edulcorantes anteriormente mencionados, son 

un claro reflejo de la necesidad de impulsar en el mercado un producto natural libre de 

efectos nocivos para los consumidores, y que a su vez cumpla las funciones tanto del azúcar 

como de los edulcorantes artificiales. Entre los edulcorantes naturales conocidos, se 

encuentran: 

 

Tabla 8 Descripción y usos de edulcorantes naturales. 

Productos Descripción Usos 

Taumatina 

Se obtiene a partir del fruto del Katemfe 

de África Occidental Thaumatococcus 

daniellii, conocida como la "fruta del 

milagro". 

Bebidas a base de café, gomas de 

mascar, aperitivos, productos 

bajos en grasas, yogures, 

postres, productos 

farmacéuticos, bebidas 

alcohólicas. 

Neohesperidina 

Se produce por hidrogenación de 

neohesperidina, un flavonoide que se 

encuentra de modo natural en las 

naranjas amargas. 

Goma de mascar, caramelos, 

bebidas carbonatadas y no 

carbonatadas, postres, 

edulcorantes de mesa. 

Monelina 

Esta formada por dos aminoácidos y 

cadenas compuestas. De los edulcorantes 

naturales más dulces. 

Es útil en la obtención de nuevas 

variedades de tomate y lechuga 

con mejor sabor. 

Hernandulcina Endulzante natural usado por los aztecas. 
Su principal uso esta en las 

infusiones. 

Esteviósido 

Es un glucósido diterpeno cristalino y 

dulce. Su sabor dulce es considerado 

excelente. 

Edulcorante de mesa, en 

bebidas, en pastelería, en dulces, 

en confituras, en mermeladas, en 

yogures, en chicles, entre otros. 

Brazeína 

Una proteína dulce extraída de la baya 

originaria del África occidental 

ñbrazeinaò. 

Utilizado en África como 

edulcorante natural en comidas y 

bebidas. 

                                                      

5 http://www.angelfire.com/tx2/neptuno/aspartamo.html 
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Como hemos podido observar en las anteriores tablas existe una gran variedad de 

edulcorantes tanto sintéticos como naturales, cada uno de ellos con características propias. 

Después de analizar las diversas propiedades de cada edulcorante, ahora enfocamos nuestra 

atención en el esteviósido, principal componente de la stevia. 

 

1.4 SECTOR DE BEBIDAS: TE 

 

La leyenda cuenta que el té fue descubierto en China por el Emperador Shen-Nung, ñEl 

sanador divino". Al observar que la gente que bebía agua caliente gozaba de mejor salud, el 

sabio Emperador insistió en que se tomara esta precaución. Mientras se añadían ramas al 

fuego, una hoja de té cayó accidentalmente al agua. El Emperador aprobó su placentero 

aroma y su delicioso sabor y nació el té. 

 

Desde China, el té se extendió por Asia, convirtiéndose muy pronto en la bebida nacional de 

China y Japón. No fue hasta el siglo XVI que Europa se familiarizó con la bebida. Poco 

tiempo después, el té se introdujo en Norteamérica.  

 

A principios de 1900, Thomas Sullivan, un mayorista de Nueva York, decidió empaquetar 

el té en pequeñas bolsas en lugar de en latas. 

La gente empezó a hervir el té en la bolsa de seda en vez de retirar su contenido. De este 

modo se introdujo por primera vez la bolsa de té. 

 

Los consumidores pueden elegir entre una amplia variedad de productos de té, té 

instantáneo, mezclas de té helado, tés especiales y aromatizados, tés de hierbas, tés listos 

para beber, tés descafeinados y bolsas de té.  

El envase de los productos ha cambiado significativamente; la mayoría de las tiendas 

pequeñas que antes dispensaban el té pasándolo de cajones de madera a latas individuales 

han dado paso a sofisticadas cadenas de producción a alta velocidad que procesan, envasan 

y/o embotellan cientos de libras de té y mezclas listas para beber por hora. 

 

El té, junto con el café y el cacao, se conocen como las tres primordiales bebidas sin alcohol 

en el mundo, y también es una de las bebidas con más consumidores en el mundo. Las 
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investigaciones científicas demuestran que el té contiene aminoácidos, vitaminas y 

elementos en trazas, que son muy favorables para la salud, y tiene eficiencia especial para la 

salud y la belleza. A medida que se eleva la exigencia de la gente respecto a la calidad de la 

vida, el té está alcanzando el favor de muchos más consumidores del mundo por su 

extraordinario encanto saludable, natural, cultural y moderno.6 

China es la tierra natal de té. Después de que el té fue descubierto hace miles de años en 

China, desde sus usos medicinales hasta su papel de bebida, desde la primitiva forma de 

torta verde de té hasta las múltiples variedades actuales, el gran progreso de la tecnología de 

producción de té, el desarrollo de sus variedades, la prosperidad de su cultura y el gran 

aumento de sus consumidores en este país oriental pueden ser calificados como los primeros 

en el mundo. 

 

1.4.1 BREVE DESCRIPCIÓN DEL PROCESO  

 

Para la producción de bolsas de té, se mezclan varias hojas de té cortadas y secas procedentes 

de numerosas regiones del mundo. 

Normalmente, el té se recibe en cajones de madera o bolsas grandes. Se mezcla y se 

transfiere a las máquinas envasadoras, donde se empaqueta como bolsas de té individuales 

o envases a granel.  

El té en polvo instantáneo se produce mezclando hojas cortadas y dejándolas fermentar en 

agua caliente. El concentrado de té líquido se seca entonces mediante pulverización pasando 

a ser un fino polvo que se introduce en barriles. El polvo de té se puede enviar a las cadenas 

de envasado en latas o tarros, o combinarlo con otros ingredientes como azúcar o sustitutos 

del azúcar. Durante la etapa de mezclado, antes de envasarlo, pueden añadirse sabores, de 

limón u otras frutas. 

  

                                                      

6 Chang Kaisong, Cumbre de Cooperación Internacional de la Industria de Té de China 
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1.4.2 COMERCIO EXTERIOR DE LA UNIÓN EUROPEA DE TÉ Y 

PREPARACIONES 

 

Tabla 9 Unión Europea: Importaciones de Té, 2007-2011 

(En miles de US$) 

Descripción del producto 2007 2008 2009 2010 2011 

Te negro fermentado y te 

parcialmente fermentado, 

presentado de otra forma. 

494,059 592,637 587,332 659,649 742,251 

Te negro (fermentado) y té 

parcialmente fermentado, en 

envases. 

365,933 440,192 403,077 433,555 476,910 

Té verde en envases contenido 

inferior o igual a 3 kg. 
122,871 147,096 141,632 153,258 168,780 

Té verde sin fermentar 

presentado de otra forma. 
84,797 103,787 88,726 105,896 119,348 

Extractos, esencias y 

concentrados de té o yerba 

mate 

286,176 361,768 292,155 261,723 303,878 

Fuente: Comercio Intra-UE 

 

El empleo de las plantas medicinales en la industria 

 

Las plantas medicinales tienen la característica común de poseer un elevado contenido en 

sustancias o principios activos, con propiedades químicas, bioquímicas u organolépticas 

muy específicas,  que permiten su utilización con fines terapéuticos (plantas medicinales), 

aromáticos (plantas aromáticas o esencias) y dietéticos o gastronómicos (plantas 

condimentarias).  

 

El valor de su uso depende, además de su riqueza en estos principios activos, de la rareza 

con la que se encuentran en la naturaleza y de las dificultades para su extracción.  

 

El origen de la utilización de las esencias y aromas es tan antiguo como la agricultura. 

Comenzó por una recogida indiferente de plantas, pasando a una recolección selectiva de 

unas sobre otras, hasta llegar a domesticar las más útiles hasta su extensión a cultivo. Se 

aprovechan en la industria alimentaria, en el hogar, en medicina y en cosméticos.  
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Las posibilidades de aprovechamiento de las plantas aromáticas en alimentos, cosméticos, 

medicamentos y productos para el hogar, son prácticamente ilimitadas.  

 

Estos son los tipos de plantas que se emplean en las diversas industrias. 

 

Plantas Aromáticas: contienen aceites esenciales, primordialmente en las hojas. Por 

ejemplo, romero (Rosmarinus officinalis), citronella (Cymbopogon nardus), y patchouli 

(Pogostemon cablin); de amplio cultivo en regiones subtropicales y tropicales. 

 

Especias: presencia de sustancias con actividad antiséptica y para sazonar alimentos. Por 

ejemplo la canela (Cinnamomun verum) y nuez moscada (Myristica fragrans), propias de 

regiones tropicales y de otras regiones biogeográficas. 

 

Colorantes: poseen componentes químicos (carotenos, antocianos, etc.) capaces de teñir 

tejidos, alimentos y cosméticos. Por ejemplo, la cúrcuma (Curcuma longa) y bejuco fierro 

(Arrabidaea chica); de amplio cultivo en regiones subtropicales y tropicales. 

 

Plantas Amargas: plantas que cuentan con sustancias amargas, empleadas en la industria 

de licores. Por ejemplo la quina (Cinchona spp), la cuasia (Quassia amara), el palo amargo 

(Picrasma sp) y cedrón (Simaba cedron). 

 

Resinas: estas plantas contienen exudados, principalmente en el tronco, que se utilizan en 

la industria de inciensos y para otros fines. Por ejemplo Protium spp; Colofonia (del género 

Pinus). 

 

Sectores industriales que emplean plantas medicinales 

 

Los sectores involucrados en el uso de plantas son, sobre todo, el medicinal y herbolario, 

alimentario y perfumero cosmético. Entre ellos se hallan las industrias de farmacia, 

herboristería, alimentación, de acondicionamiento, de aceites esenciales e industrias 

extractoras y de formulación. 
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A. Sector medicinal y herbolario 

 

Industria Farmacéutica. 

Las industrias de Farmacia y Fitoterapia, utilizan la planta seca, sus extractos o los principios 

activos aislados, para la fabricación de los medicamentos. A menudo, esta industria imita 

las estructuras químicas presentes en la naturaleza. Los mercados mundiales más 

importantes son, entre otros, China, Francia, Alemania, Italia, Japón, España, Reino Unido 

y USA. Es en USA y en Europa donde el consumo de este tipo de productos ha 

experimentado un incremento, por un lado por el aumento en la creencia en la medicina 

alternativa, y por otra parte, por la aceptación de este tipo de tratamientos a nivel oficial.  

 

Aromaterapia. 

La aromaterapia es una ciencia que ha generado un mercado con una demanda en aceites 

esenciales muy superior a lo que venía siendo tradicionalmente. Entre los aceites más 

empleados y que se producen en la Península Ibérica encontramos el de tomillos (Thymus), 

oréganos (Origanum), lavandas (Lavandula), romero (Rosmarinus officinalis) y salvias 

(Salvia lavandulifolia y Salvia officinalis).  

 

Herboristería. 

La Organización Mundial de la Salud (OMS) y la Organización de las Naciones Unidas para 

la Alimentación (FAO) calculan que una población de 4 mil millones de personas recurre a 

las hierbas aromáticas y condimentos orgánicos para su alimentación y para curar dolencias. 

Se calcula que las especias mueven alrededor de 6.000 millones de dólares en el mercado 

mundial y que el sector está creciendo entre un 5 y 6 por ciento por año. En los últimos 20 

años, los productos aromáticos tuvieron una tasa de crecimiento sin precedente. Esto tuvo 

su origen, especialmente, en los cambios de hábitos de consumo. 

 

Fitoterapia veterinaria. 

Cada vez es más extendido el uso de plantas medicinales para el tratamiento de 

enfermedades del ganado, ya sea como tratamientos fitoterápicos o como complementos 

alimenticios. Se utilizan en la fabricación de piensos compuestos ya que cada vez está más 
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restringido el uso de aditivos artificiales que pueden tener efectos colaterales tanto en la 

salud de los animales como repercusiones en los consumidores finales, por ejemplo, en el 

tema de las hormonas.  

Estas sustancias presentes en las plantas medicinales protegen a los animales frente a 

diversos tipos de bacterias, hongos, virus, sin presentar en general unos efectos adversos. 

Algunos ejemplos de plantas utilizadas para tratar enfermedades en animales son:  

¶ Plantas antiinflamatorias: Regaliz, Harpagofito 

¶ Plantas antimicrobianas: Equinácea, Salvia 

¶ Tónicos cardiovasculares: Espino blanco, Ginkgo biloba 

¶ Plantas para cólicos y dispepsias: Hinojo, Eneldo, Menta, Manzanilla 

¶ Plantas diuréticas: Diente de león, Bolsa de pastor  

¶ Inmunotónicos: Equinácea, Astrágalo  

¶ Plantas sedativas: Valeriana, Pasiflora, Hipérico, Avena sativa 

¶ Plantas nutritivas: Ortiga, Alfalfa, Lino, Diente de león 

 

Cosmética y Parafarmacia 

La cosmética natural y ecológica es el segmento de mayor crecimiento de la industria de la 

belleza. Los altos índices de crecimiento de este mercado resultan muy atractivos para 

distintos sectores, pero ahora cabe cuestionarse la pureza de los ingredientes naturales y los 

productos ecológicos utilizados. Mediante la creación de unos estándares para la cosmética 

natural y ecológica, se pretende trazar una clara línea divisoria que diferencie a los productos 

puramente naturales y ecológicos de otros productos de su competencia. 

 

Aplicación de las plantas medicinales como materias primas de uso industrial  

 

En este grupo quedan incluidas todas aquellas aplicaciones en las que no participa la 

actividad farmacológica, como son por ejemplo las aplicaciones basadas en las propiedades 

organolépticas (aromatizantes, correctores del sabor), o las propiedades fisicoquímicas que 

dan una presentación adecuada a medicamentos, alimentos y productos de perfumería y 

cosmética (disolventes, gelificantes, estabilizantes, etc.). 
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B. Sector alimentario  

Productos destinados directamente al consumidor. 

Por ejemplo, hojas de laurel, raíces de regaliz, tallo y hojas de menta, flores y hojas de tila, 

orégano, salvia y otras (frescas, secas, congeladas), con propiedades antioxidantes y 

bactericidas.  

 

Productos destinados a la industria.  

 

En este sector destaca la comida precocinada que cada vez más sustituye progresivamente a 

la comida casera. En ella se emplean antioxidantes, conservantes, saborizantes y colorantes 

de origen natural, así como condimentos que hacen su olor y sabor más apetecible. También 

se emplean mucho este tipo de plantas en las industrias cárnicas y charcuteras, como 

condimento, aromatizantes y conservantes. Un ejemplo de ello sería el pimentón. España es 

el principal productor de pimentón a nivel mundial, con un total de tierras cultivadas que 

ascienden a 6.700 ha, equivalente a una producción en seco de 16.800 toneladas. El 

rendimiento actual mundial es de 9.000 kg/ha. 

 

C. Sector perfumería y cosmética  

 

En este sector los productos se elaboran a partir de formulaciones que utilizan 

fundamentalmente extractos de base, aceites esenciales, otros aceites (germen de trigo, 

almendra, pepita de uva, soja, jojoba, etc.), alcoholes y pastas y cremas que serán preparadas 

en la misma empresa o adquiridas a terceros. En Europa han aparecido pequeñas empresas 

que parten de la explotación agrícola muy especializada o de un grupo de cultivos y 

plantaciones que se contratan con terceros, para llegar a la integración de un laboratorio 

analítico y una planta de envasado de productos de Cosmética y Perfumería naturales. 

Perfumería industrial. 

 

El sector de la perfumería industrial demanda grandes cantidades de aceites esenciales que 

serán empleados en productos que contienen composiciones aromáticas ó aceites esenciales 

puros, como geles de baño, jabones, lociones, cremas, etc. Los perfumes de alta gama 

contienen una parte importante de aceites esenciales y otros extractos de origen vegetal. 
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1.5 COMERCIO EN PLANTAS CON PROPIEDADES MEDICINALES 

 

La producción de plantas medicinales resulta rentable cuando se le da un valor agregado a 

la producción primaria, es decir, se le comercializa no como drogas vegetales frescas o secas, 

sino procesadas y transformadas. En ese sentido se pueden obtener extractos, aceites, etc., 

pero para ello se debe complementar: 

 

¶ Obtener materia prima de buena calidad, lo que implica su cultivo y cosecha en el 

momento adecuado y si se trata de recolección silvestre, no recoger a orillas de los 

caminos o cerca de sitios contaminados. 

 

Con relación a la calidad de las materias primas y la comercialización de las Plantas 

Medicinales, los mercados de Europa, Japón, China, Corea, Estados Unidos, están 

demandando materias primas naturales o productos terminados pero exigen que sean de 

calidad certificada, o sea, con los análisis correspondientes que así la validan. 

 

Al hacer referencia al comercio de estas plantas es importante señalar los diversos canales 

de comercialización debido a que como sabemos, pueden tener diferentes utilidades: 

 

¶ Aromáticas: contienen aceites esenciales, fundamentalmente en las hojas. 

¶ Especias: poseen sustancias con actividad antiséptica y para sazonar alimentos. 

¶ Colorantes: tienen componentes químicos (carotenos) capaces de teñir tejidos, 

alimentos, cosméticos, etc. 

¶ Amarga: tienen sustancias amargas, empleadas en la industria de licores. 

¶ Edulcorante: como sustituto del azúcar o como un aditivo para los alimentos. 

¶ Medicinales: contienen metabolitos secundarios, responsables de la actividad 

terapéutica. 

Es de destacar que en lo que respecta al uso terapéutico el comercio de estas plantas tiene 

amplia gama mediante la: 

 

¶ Industria tradicional, que se refiere a la venta de plantas frescas y secas en mercados 

locales. 

¶ Industria de tisanas que utiliza plantas deshidratadas, molidas y empacadas. 
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¶ Industria de fitofármacos que elabora jarabes, extractos, tabletas, cremas, etc. 

¶ Industria homeopática que desarrolla tinturas madres a partir de productos naturales. 

 

Situación del Comercio de las Plantas con propiedades Medicinales 

 

En la comercialización de plantas medicinales se puede ser proveedor de especies vegetales 

secas tanto para médicos naturópatas, como para fitoterapéutas que las consumen. En la 

elaboración de productos fitoterapéuticos, extractos fuidos, tinturas, etc., por lo que juegan 

un papel preponderante dentro de la práctica farmacéutica diaria. 

 

El auge tomado por la medicina natural ha permitido incursionar a todos los involucrados 

en un campo que se ha manejado tradicionalmente desde una perspectiva que solo atañe a la 

tradición y la costumbre, sin que se hagan grandes esfuerzos a nivel gubernamental por 

transformar esta situación, se necesita se le preste mayor atención a lo siguiente: 

 

¶ Domesticación de especies de alta demanda. 

¶ Siembra de mayores extensiones 

¶ Asesoría agrícola para los campesinos sobre la potencialidad del cultivo de plantas 

medicinales a fin de que se interesen en suplir las necesidades de los fitoterapeutas, 

centros naturistas y médicos 

¶ Creación de normas sobre control de calidad, post cosecha, comercialización y uso 

adecuado de los productos. 

 

En la región, de hecho, la mayor parte de la materia prima de plantas medicinales autóctonas 

se extraen del medio silvestre, con la consecuente mala calidad en el material recolectado; 

en el presente algunas especies están en proceso de domesticación y para la mayoría de las 

plantas medicinales que se cultivan se hace casi de forma general a nivel de huertos: 

familiares, comerciales, etc., lo que solo le permite su comercialización a nivel local; no 

obstante, el cultivo y la comercialización de algunas plantas medicinales han sido 

incorporados a la economía de algunos países de mesoamerica.7 

                                                      

7 Acosta Lérida, A. Ramírez y Z. Terán. Plantas Medicinales. Otra perspectiva de cultivo para la 

región. II Encuentro Mesoamericano y del Caribe de Agricultores Experimentadores y Técnicos de 

Producción Orgánica, INCA 
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El Salvador realiza los cultivos principalmente en huertos caseros y comerciales; Honduras 

los lleva a cabo en las casas de las zonas rurales y barrios marginales de la capital en huertos 

caseros, escolares y comunitarios; Nicaragua, en huertos comunales; Costa Rica en huertos 

caseros, huertos de mercadeo (área de terreno mayor que el del huerto casero; desde 0,1-1,4 

ha) y fincas comerciales dedicadas casi exclusivamente al cultivo tradicional de Psycotria 

ipecacuanha y en el presente realiza un plan de manejo con Quassia amara; en tanto que 

Panamá el poco cultivo se lleva a cabo en huertos caseros ya que comúnmente se 

comercializan las plantas frescas a nivel local, que las obtienen por recolección en bosques 

y campos abiertos.8 

 

También en Guatemala se hacen cultivos en huertos familiares, comerciales y en fincas y se 

ha comenzado a trabajar en la domesticación de Petiveria alliacea y de Tagetes lucida. La 

primera es una hierba nativa de América tropical, distribuida por las islas del Caribe; crece 

silvestre a orillas de caminos, bajo sombra de árboles o en las cunetas, también se adapta a 

campo abierto. Las hojas se utilizan por su efecto antiinflamatorio y analgésico comprobado 

farmacológicamente y la exporta a nivel regional. La otra es una hierba aromática perenne, 

originaria de Mesoamérica; crece en forma natural en campos abiertos y a orillas de bosques 

y en laderas rocosas secas. Los volúmenes que se comercializan proceden principalmente de 

la extracción de poblaciones silvestres. Las flores y hojas tienen propiedades 

antiespasmódica, antidiarreica, antiinflamatoria, entre otras. 

 

1.5.1 Comercialización e Industrialización de Plantas Medicinales en Latinoamérica. 

 

El comercio de las drogas se inicia cuando los europeos llegaron al continente americano, a 

partir de este momento surgió el comercio de especies como la pimienta (Pimenta dioica) y 

la vainilla (Vanilla fragans) entre otras. 

 

En la segunda Guerra Mundial, Estados Unidos incentiva el cultivo de diversas plantas 

medicinales en América Latina propias de los trópicos húmedos del Viejo Mundo en algunas 

                                                      

8 Ocampo Rafael. Situación del Comercio de las Plantas Medicinales en América Latina. Memoria 

XII Seminario Nacional de Plantas Medicinales y IX Exposición Nacional de Plantas Medicinales y 

Productos Derivados, Guatemala, 1999 
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regiones biogeográficas de Latinoamérica con condiciones semejantes; su propósito no era 

otro que asegurarse el suministro de materia prima. 

 

En el presente algunos países de nuestra área han incorporado a su economía el cultivo y la 

comercialización de plantas aromáticas y medicinales. 

 

En un estudio de mercado potencial de ocho plantas medicinales latinoamericanas realizado 

por México, Colombia, Guatemala, Costa Rica, Nicaragua y Honduras resaltaron por su 

demanda : calahuala (Phlebodium aureum), se exportan 26 toneladas de rizomas y hojas 

procedentes de cultivo; el orégano mexicano (Lippia graveolens), 300 toneladas de hojas 

secas obtenidas del cultivo y extractivismo; zarzaparrilla (Smilax domingensis), 100 t de 

hojas y partes aéreas secas; maracuyá (Passiflora edulis), 100 t principalmente de frutos 

frescos provenientes de cultivo y además cuasia (Quassia amara), 1 t de corteza obtenida 

esencialmente de extractivismo.  

El estudio también reveló que en los últimos años países como Japón, Francia, Italia y 

Australia han mostrado interés por la compra de estas especies, pero particularmente Japón 

es uno de los países con mayor demanda de la planta de stevia.9 

 

Respecto a la exportación de plantas medicinales se conoce que en México en 1986 se 

comercializaron más de dos mil toneladas de plantas medicinales mexicanas y que en la 

actualidad sus mayores compradores son Estados Unidos y Canadá; en 1990 vendió 10 t de 

Origanum vulgare proveniente de cosecha silvestre.10 

 

Procesos de Transformaciones 

 

Para la transformación de las materias primas de plantas medicinales en fitofármacos deben 

funcionar laboratorios de producción donde se puedan elaborar diversos productos como 

jarabes: tinturas, pomadas, variedades de té, cremas, entre otros., lo que implica la necesidad 

                                                      

9 Domínguez M:A:, Angela Duque, A. Cáceres y Yolanda Betancourt. El Mercado potencial de 8 

plantas medicinales latinoamericanas. II Seminario Internacional de Plantas Medicinales y 

Aromáticas y Foro sobre Mercado, Universidad Nacional de Colombia, sede Palmira. 2004. 
10 Acosta Lérida, A. Ramírez y Z. Terán. Plantas Medicinales. Otra perspectiva de cultivo para la 

región. II Encuentro Mesoamericano y del Caribe de Agricultores Experimentadores y Técnicos de 

Producción Orgánica, INCA, Habana 2004. 
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de contar con materia prima de calidad y en cantidad y esto no se logra con proveedores 

tradicionales, por diversas razones, entre otras, porque el abastecimiento es ocasional, no se 

conoce su verdadera procedencia, se recolectan plantas silvestres expuestas a todo tipo de 

contaminación; por ello es que se requiere cultivarlas, creando un área, donde se controle 

todo el proceso de cultivo, cosecha, lavado y desinfección del material, el secado, así como 

el control de la droga que se lleva al laboratorio para que se realicen los análisis 

correspondientes y con posterioridad se puedan elaborar los fitomedicamentos para su 

comercialización cumpliendo con las Buenas Prácticas de Manufactura. 

 

1.6. STEVIA REBAUDIANA BERTONI 

 

1.6.1 GENERALIDADES 

 

Esta planta es originaria de Paraguay descubierta en 1887; fue descrita y clasificada en 1899 

por el botánico suizo M. S. Bertoni (1857- 1929), momento a partir del cual recibió el 

nombre científico de Stevia Rebaudiana Bertoni. Los indios guaranies ya la utilizaban desde 

tiempos precolombinos, endulzando sus comidas y bebidas, la llamaron ñkaa-heeò, que 

significa ñhierba dulceò. Existen m§s de 300 variedades de Stevia en la selva Paraguayo-

Brasilera, pero la Stevia Rebaudiana Bertoni es la única con propiedades endulzantes gracias 

a su principio activo, denominado ñestevi·sidoò en 1921 por la Uni·n Internacional de 

Química. 

Las hojas de la planta son 30 veces más dulce que el azúcar y el extracto o edulcorante puro 

es 300 veces más (Martínez, T., 2002). 

 

Toda la planta es dulce, desde su raíz hasta sus hojas, pero con más concentración en 

éstas, la vida de la planta es de cinco años. 

 

Ilustración 2 Planta Stevia 
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La tecnología relacionada con el cultivo de esta especie evoluciona considerablemente desde 

que Moisés S. Bertoni lo descubrió e identificó taxonómicamente, y luego que el agrónomo 

Juan Aranda y su esposa Vera Bertoni comenzaran a establecer los métodos de 

multiplicación y producción que condujeron a su "domesticación". 

 

 

Ilustración 3 Domesticación de la planta Stevia Rebaudiana Bertoni 

 

 

1.6.2 CLASIFICACIÓN TAXONÓMICA DE STEVIA REBAUDIANA BERTONI 

 

La Stevia Rebaudiana Bertoni, es una especie botánica de la familia de las asteráceas nativa 

de la región tropical de Sudamérica; se encuentra aún en estado silvestre en el Paraguay, 

especialmente en el departamento de Amambay, pero desde hace varias décadas se cultiva 

por sus propiedades edulcorantes y su bajo contenido calórico (Mónica, 2009). La 

clasificación científica de la Stevia es mostrada en la tabla. 

 

Tabla 10 Clasificación científica de Stevia Rebaudiana Bertoni 

Superreino Eukaryota 

Reino Plantae 

Subreino Tracheobionta 

Superdivision Spermatophyta 

División Magnoliophyta 

Clase Magnoliopsida 

Subclase Asteridae 

Orden Asterales 

Familia Asteraceae 

Subfamilia Asteroideae 

Genero Stevia 

Especie S. Rebaudiana 

Nombre binomial Stevia Rebaudiana bertoni 
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1.7 COMPOSICIÓN QUÍMICA DE LA STEVIA REBAUDIANA BERTONI 

 

Hasta la fecha, se encuentran diez diferentes compuestos químicos, responsables del sabor 

dulce de la planta: esteviósido, rebaudiósido A, B, C, D, E y F, dulcosida A, rubusosida y 

steviolbiosida. La mayor concentración del efecto dulce proviene del esteviósido y del 

rebaudiosida A. 

 

 

1.8 DESCRIPCIÓN BOTÁNICA DE LA STEVIA REBAUDIANA BERTONI 

 

La Stevia Rebaudiana Bertoni, es un arbusto que alcanza los 90 cm de altura, durante su 

desarrollo inicial no posee ramificaciones, llegando a producir hasta 20 tallos en tres a cuatro 

años y se caracteriza por tener las hojas de color verde brillante, lanceoladas o elípticas y 

dentadas en posición alterna como lo muestra la figura 4, las cuales miden entre 3 y 5 cm de 

largo por 1.5 a 2 cm de ancho. Los tallos son pubescentes y rectos, mientras que las raíces 

filiformes son esencialmente superficiales y tienen suficiente fuerza vital para facilitar el 

rebrote de la planta. Es una planta dioica cuyas flores son pequeñas, tubulares y de color 

blanco como lo muestra la figura 5, su fragancia no es perceptible. 

 

 

Ilustración 4 Planta de Stevia Rebaudiana Bertoni (hojas, tallo y raíz). 
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Ilustración 5 Flores de Stevia Rebaudiana Bertoni 

 

 

El mejor método de reproducción para su cultivo son los esquejes (fragmentos de plantas 

separados con una finalidad reproductiva). El hábitat natural de esta planta son las regiones 

semiáridas como las de la región de la Cordillera de Amambay en Paraguay.  

 

1.9 CICLOS DE LA STEVIA REBAUDIANA BERTONI 

 

El ciclo de la planta es de aproximadamente de 90 días y se debe respetar rigurosamente 

para obtener una producción racional, caso contrario se tiene un efecto en cadena 

perdiéndose toda la producción de los siguientes ciclos como se muestra en la figura 6. 

 

a. El primer ciclo se inicia en Septiembre: El ciclo más importante es el que se inicia en 

Septiembre y termina en Diciembre que proporciona la cosecha principal de hojas (40%), 

en este ciclo no se recomienda cosechar semillas. 

 

b. El segundo ciclo en Enero: En este mes se inicia el ciclo que es también importante en 

producción de hojas (35%) e igualmente semillas. 

 

c. El tercero en Abril: En ese mes se inicia el tercer ciclo, el crecimiento de invierno, la 

producción de hojas esperadas es de solamente 15% pero puede dar muy buena calidad 

germinativa de semillas. 

 

d. El cuarto en Junio: Ciclo propiamente de invierno. 10% de la producción de hojas y buena 

calidad de semillas para echar en el almácigo durante la primavera, pero se producen plantas 

fuera de época. 
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Hay un lapso de 15 a 22 días máximo dentro del cual se deben hacer los cortes (cosecha) e 

iniciar el nuevo ciclo. 

 

 

Ilustración 6 Ciclos de producción de la Stevia Rebaudiana Bertoni 

 

Fuente: Ing. Julio Torres, Cojutepeque 

 

 

1.10 PROPIEDADES 

 

Tiene 0 calorías, es ideal para los diabéticos ya que regula los niveles de glucosas en la 

sangre. En algunos países incluso se utiliza como tratamiento para mejorar la diabetes ya 

que regula los niveles de insulina, es aconsejable para perder peso ya que reduce la ansiedad 

por la comida y al regular la insulina el cuerpo almacena menos grasas, disminuye también 

el deseo o apetencia por tomar dulces o grasas, retarda la aparición de la placa de caries, es 

un hipertensor suave (baja la presión arterial que está demasiado alta ), es suavemente 

diurético, mejora las funciones gastrointestinales, puede ayudar a la desintoxicación del 

tabaco y del alcohol, ya que el té de Stevia reduce el deseo hacia estos dos tóxicos, previene 

e inhibe la reproducción de bacterias y organismos infecciosos. 

 

La hoja de la stevia, en su estado natural, posee gran cantidad de nutrientes, que en orden de 

concentración son:11 

- Más del 50%: carbohidratos de fácil asimilación. 

                                                      

11 MARTĉNEZ, Tomas. ñLa hierba dulce. Historia, usos y cultivo de la Stevia Rebaudiana 

Bertoniò.Ciencias de la Salud. 2002 
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- Más del 10%: fibras, polipéptidos (proteínas vegetales). 

- Más del 1%: lípidos, potasio. 

- Entre el 0,3 y el 1%: calcio, magnesio, fósforo. 

- Menos del 0,01%: cromo, cobalto, hierro, manganeso, selenio, silicio, zinc. 

- Indicios de ácido Ascórbico, aluminio, beta caroteno C, estaño, riboflavina, vitamina B1. 

- Varios aceites esenciales. 

 

Tabla 11 Fitonutrientes presentes en la Stevia Rebaudiana Bertoni 

Kilocalorías 540/kg 

Magnesio 490 ppm 

Manganeso 147 ppm 

Fosforo 180 ppm 

Potasio 800 ppm 

Proteína 580 ppm 

Sodio 892 ppm 

Aluminio  72 ppm 

Acido ascórbico 110 ppm 

Beta caroteno 75 ppm 

Calcio 440 ppm 

Grasas 000 

Hierro  39 ppm 

 

1.10.1 INFORMACIÓN NUTRICIONAL DE LA STEVIA 

 

Las hojas secas de Stevia contienen aproximadamente un 42% de sustancias 

hidrosolubles (por eso endulza más mezclada con líquidos). 

 

El principio activo más importante es el Esteviósido. Además contiene proteínas, fibra, 

hierro, fósforo, calcio, potasio, zinc, rutina, vitamina A y C. 

Diversos análisis de laboratorio han demostrado que la Stevia es extraordinariamente rica 

en: 

V Hierro, manganeso y cobalto. 

V No contiene cafeína. 

V Peso molecular = 804 

V Fórmula: C 38 H 60 O 18 

V Los cristales en estado de pureza funden a 238° C. 

V Se mantiene su sabor estable a altas y bajas temperaturas. 
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V No fermenta. 

V Es soluble en agua, alcohol etílico y metílico. 

 

 

1.10.2 INFORME NUTRICIONAL 

 

V Calorías: 0 

V Grasas saturadas: 0 

V Azúcares: 0 

V Colesterol: 0 

V Total de carbohidratos: 0 

 

1.10.3 ASPECTOS INDUSTRIALES 

  

a) Endulzante inocuo desde salsas, encurtidos y confites hasta gaseosas.  

b) Reduce costos de producción por ser 300 veces más eficiente que la sacarosa.  

c) Tiene poder sinérgico, potencializa la dulzura y el sabor.  

d) Los productos congelan rápidamente y demoran más en descongelar.  

e) No fermenta ni reacciona con otros componentes presentes en los alimentos.  

f) Aceptado por FDA de USA como aditivo alimentario inocuo desde 1997.  

g) Aceptado como sustancia generalmente reconocida como segura (GRAS por sus siglas 

en inglés) de la FDA en Diciembre 2008. 

 

1.10.4 ASPECTOS MEDIOAMBIENTALES  

 

a) Restaura la salud del suelo donde se cultiva.  

b) Estimula el crecimiento de raíces.  

c) Activa la habilidad reproductora de las células vegetales.  

d) Desintoxica la tierra de residuos agrotóxicos.  

e) Su cultivo es muy promisorio, tanto por su buen precio internacional, como opción en 

ciertos países de remplazo de cultivos ilícitos. 
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Entre los glucósidos, se encuentra en mayor proporción el esteviósido generalmente entre 5 

a 10% del peso de la hoja y en menor medida, del orden de 2 a 3% rebaudosidos A, B, C, D, 

E, dulcosido A y B, y steviolbiosido.12 

 

La stevia es en su forma natural es 30 veces mas dulce que el azúcar común de mesa, 

mientras que los extractos de stevia tienen una potencia endulzante de 100 a 300 veces mayor 

que la del azúcar. El extracto en su forma líquida tiene un poder endulzante 

aproximadamente 70 veces mayor que la sacarosa, mientras que los extractos refinados de 

stevia, llamados esteviósidos (polvo blanco conteniendo 85 - 95% de esteviósido) son 200 a 

300 veces más dulce que la sacarosa. 

 

1.11 PRESENTACIÓN  

 

En hojas: se usan como té (en bolsitas) o se mezclan con otras hierbas como endulzante. En 

algunos países se vende en polvo o en bolsitas como el té. Así, endulza 30 veces más que el 

azúcar. 

Solución acuosa concentrada de Stevia: es una forma muy práctica de tomarla ya que 

mediante gotas en la infusión endulza en esta concentración, 70 veces más que el azúcar. 

Concentrado de Esteviósido: principio activo aislado de la planta que aumenta su capacidad 

de endulzar (200 veces más que el azúcar) pero que priva del resto de propiedades 

medicinales de la Stevia. Suele venir presentado en forma de polvo blanco. 

 

1.12 PRUEBAS DE SEGURIDAD 

 

Alrededor de 1000 toneladas anuales de extracto de stevia es consumido en Japón, sin que 

hasta el momento se hayan denunciado efectos tóxicos por el Japanese Food and Drug Safety 

Center. Este hecho ha cobrado vital relevancia a la luz de los comentarios surgidos por el 

uso de otros edulcorantes de síntesis tal como el aspartame, que en principio no tendría el 

mismo margen de seguridad. 

 

                                                      

12 http://steviadulri.freeservers.com/page5.html 
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Se encuentra aprobado como aditivo por el Código Alimentario Nacional de Argentina, 

Brasil y Paraguay. Japón desde hace varios años lo emplea en la industria de alimentos de 

bajas calorías con singular éxito. 

 

La seguridad de los glucósidos de steviol fue revisada por el Comité Mixto FAO / OMS de 

Expertos en Aditivos Alimentarios (JECFA) y la Autoridad Europea de Seguridad 

Alimentaria (EFSA), que han establecido una ingesta diaria admisible (IDA) de 4 mg por kg 

de peso corporal por día (basado en equivalentes de esteviol). 

 

El gobierno Federal de los Estados Unidos ha aprobado edulcorantes con cero calorías 

derivados de la planta Stevia. Estos edulcorantes han sido declarados seguros de usar en 

alimentos y bebidas.  

La Stevia es el unico edulcorante conocido que contiene un pH alcalino. El azucar, los 

edulcorantes artificiales y la melaza de maiz contienen un pH bastante acido. (Division de 

Alimentos y Medicinas del Departamento de Agricultura de Carolina del Norte) 

 

En cuanto a las aprobaciones necesarias para comercializar la stevia, se conoce que el 18 de 

septiembre de1995 la FDA (Food and Drug Administration) anunció que la stevia podía 

venderse y consumirse como suplemento dietético y no como aditivo alimenticio 

(endulzante). Años más tarde, también determinaron que la stevia en su forma líquida podía 

ser vendida como producto para el cuidado de la piel. 

 

En Argentina y en Colombia su uso esta avalado tanto por la Liga Argentina de Protección 

al Diabético como por la Federación Diabetológica Colombiana respectivamente. 

 

 

1.13 VENTAJAS Y USOS 

 

La stevia es apta para diabéticos, es hipotensora (recomendada para personas con tensión 

alta, pues la reduce), sirve para el cuidado facial, para problemas de acidez de estómago, es 

adecuada para bajar el nivel de acidez de la sangre y de la orina, ayuda a bajar de peso porque 

no tiene calorías y no produce ninguno de los nocivos daños causados por el azúcar y los 

demás edulcorantes artificiales. Es soluble en agua fría o caliente, sin nutrientes, sin calorías, 
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se puede hornear (es estable a los 200°C), no se fermenta, no crea placa dental, es anti-caries, 

y no tiene efectos tóxicos. 

 

En Paraguay, la stevia sin refinar se usa naturalmente como bactericida inhibiendo el 

crecimiento de bacterias, sobre todo las que producen las caries y los problemas de encías, 

también para aliviar el problema de la garganta irritada, las encías sangrantes, una de las 

complicaciones más comunes de la diabetes.13 

Hasta 1970, la hierba dulce era producida en Argentina y Paraguay en pequeñas parcelas 

para consumo doméstico; posteriormente en Japón se comprobaron los beneficios de esta 

planta y la ausencia de efectos desfavorables para la salud y hoy día la stevia es utilizada en 

la versión japonesa de la Coca Cola dietética y de los chicles Wrigley y cuenta con el 40% 

de participación del mercado de edulcorantes en ese país. Los principales productores son 

Japón, China, Taiwan, Tailandia, Corea, Brasil, Malasia y Paraguay. La stevia que se da en 

china es pobre en calidad ya que solo tiene del 5 al 6% de esteviósido/rebaudosidos mientras 

que en Paraguay tiene entre el 9 y 13%.14 

 

Esta planta puede remplazar los otros edulcorantes en comidas, tortas y bebidas en general. 

Usualmente es agregado a bebidas de bajo contenido calórico (refrescos), caramelos, goma 

de mascar, pastelería, yogurth, dulces, encurtidos, salsas, productos medicinales y de higiene 

bucal (en china se emplea en las formulaciones de pastas dentales). 

 

1.13.1 USO Y APLICACIÓN DE STEVIA POR SECTOR 

 

Hoy en día la Stevia es una opción diferente para la dieta diaria. Ofrece una variada gama 

de productos para el consumo, desde ingerirlos directamente como en preparaciones 

alimenticias y bebidas, haciendo que la producción y su comercialización la conviertan en 

un producto potencial con muchos beneficios y grandes oportunidades.  

 

Se ha valorado y estudiado todas las partes de la planta de Stevia, desde las raíces, hojas, 

tallos, flores y frutos, del cual las hojas son las que han atraído la atención por el enorme 

                                                      

13 http://www.healthfree.com/Stevia.htm# 
14 http://www.steviaparaguay.com/cultivocomercial/cultivo.htm 
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potencial de sustitución de muchos tipos de dulces, incluidos el azúcar y edulcorantes 

artificiales.  Uso y aplicación de Stevia en los siguientes sectores: 

 

a) La Industria de Bebidas 

Se tienen aprobados en varios países el uso de Stevia como edulcorante, las industrias de 

bebidas tiene un interés preciso en los componentes de la Stevia. 

Su uso está enfocado a bebidas más sanas, sin calorías y con bajo contenido glucémico 

principalmente, por lo cual muchas empresas de bebidas ya han implementado la Stevia en 

nuevos productos refrescantes y energizantes, tal es el caso de Zevia bebida dietética, Sprite 

Green y los jugos Odwalla de Coca Cola, SoBe Life Water y Trop 50 de PepsiCo y All Sport 

Naturally Zero de 

Dr. Pepper, entre otros. 

Otro factor importante sobre el uso de la Stevia en la industria de la bebida es la 

comercialización de un nuevo endulzante natural y sin calorías, además como infusión.  

 

b) Industria de los Alimentos 

Actualmente, la Stevia está incorporándose en diversos productos como yogur, lácteos 

confitería, cereales, galletas, productos horneados y algunas gomas de mascar. Su aplicación 

en la elaboración de muchos alimentos es diversa, pero su incorporación en productos 

alimenticios es gracias a sus propiedades que benefician a la salud humana. 

 

c) Industria Farmacéutica 

El principal interés es debido a la capacidad de no afectar los niveles de presión en la sangre 

en las personas diabéticas.  

 

El edulcorante obtenido de esta planta, presenta efectos beneficiosos en la absorción de la 

grasa y regulación de la presión arterial, además que la Stevia regula el azúcar de la sangre 

en personas con diabetes sin provocar hipoglucemias, regula la hipertensión, la mala 

circulación, es diurética eliminando las toxinas acumuladas debido a una mala alimentación, 

reduce la ansiedad por la comida en personas obesas, facilita la absorción de las grasas y la 

pérdida de peso, regula el estreñimiento, reduce la fatiga, mejora la resistencia ante el 

resfriado y gripe, influye de manera positiva en las dolencias del hígado, el páncreas y el 

bazo, previene la caries, es una excelente antiséptico bucal y anti-inflamatorio, estimula el 
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sistema inmunitario inhibiendo la reproducción de los virus, su consumo habitual fortalece 

el sistema vascular y a fomentar el correcto funcionamiento del corazón, es un buen 

desinfectante para pequeñas quemaduras, erupciones, heridas y dermatitis. 

 

El porcentaje de preferencia por sector industrial del mercado de la Stevia se observa en la 

gráfica 1 

 

Grafico 1 Preferencia por sector industrial del mercado mundial de la Stevia 

 

Fuente: Reporte de la Industria a nivel mundial de la Stevia 2009 

 

1.13.2 GAMA DE PRODUCTOS A BASE DE STEVIA 

 

Los principales productos elaborados en base a las hojas de Stevia, para el consumo humano, 

tratamientos cosméticos y de salud, y de uso agropecuario son nombrados a continuación: 

 

a) Bebidas  

Bebidas energéticas, cerveza, vinos, bebidas refrescantes, gaseosas, bebidas deportivas, 

bebidas isotónicas, agua mineral, agua saborizada, lácteos saborizados, té helado, cafés, 

refrescos en polvo, chocolate en polvo, leche saborizada en polvo, hojas de Stevia para 

infusión en mates fríos y calientes, té en bolsitas, yogures, helados, jugos, mates saborizados, 

Té liquido de diferentes sabores, bebidas hidratantes, etc. 
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b) Alimentos 

Panes, pasteles, galletas, brownies, queques, tortas, productos horneados, postres 

elaborados, gelatinas, flan, barras energéticas, cereales, granolas, caramelos duros y blandos, 

gomas de mascar, chocolates, barras de cereal, miel de Stevia, confites, mermeladas, etc. 

 

Salsa de tomate, mostaza, mayonesa, encurtidos, salsas solomillo, salsas preelaboradas, 

Stevia en polvo para la mesa, Stevia líquida para endulzar líquidos, Stevia en comprimidos, 

sacos de Stevia en polvo, tabletas endulzantes, conservas de frutas y verduras, etc. 

 

c) Farmacéuticos  

Cosméticos, barras de labios, pasta de dientes, jarabe para la tos, suplementos dietéticas, 

bebidas con proteínas, bebidas de reemplazo de comidas, vitaminas dietéticas, pastillas de 

menta para aliento fresco, enjuague bucal, etc. 

 

Cremas para heridas, multivitaminas, adelgazantes en polvo, tabletas diuréticas, shampoo, 

cremas para la piel, cremas para arrugas, cremas para acné, loción para la piel, cremas para 

eliminar manchas, etc.  

 

d) Agro ecológicos y agropecuario  

Semillas, plantas, pesticidas orgánicos, fungicidas orgánicos, abonos orgánicos, mezclados 

de alimentos para el consumo animal, etc. 
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Tabla 12 Productos edulcorados con Stevia 

Uso de Stevia como endulzante de alimentos a nivel internacional. 

Mermeladas 

 

Caramelos 

 

Chicles 

 

Helados 

 

Jugos de frutas 

 

Yogurt 

 

Gaseosas 

 

Dentríficos  

 

Jarabes 

 

Galletas 

 

Infusiones 

(té) 

 

Azúcar 

 

Fuente: elaboración propia 
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1.14 MERCADO MUNDIAL DE PRODUCTOS DERIVADOS DE STEVIA 

 

1.14.1 EXPORTACIÓN DE PRODUCTOS DE STEVIA 

 

a) El Caso de Paraguay 

 

Actualmente, la demanda internacional de productos de Stevia en Paraguay sobrepasa la 

capacidad de abastecimiento, motivo por el cual la Mesa Sectorial de  REDIEX en trabajo 

conjunto con los partícipes públicos y privados impulsa el aumento productivo. 

Como factor favorable pueden calificarse la creciente capacidad de procesamiento instalada 

en Paraguay. 

A nivel Latinoamericano, la Stevia es cultivada a mayor escala en México, Ecuador, Perú, 

Colombia, Bolivia, Argentina, Brasil y Paraguay. 

Para ejemplo, se muestran los destinos de exportación de los productos de Stevia en 

Paraguay durante el 2011: 

 

Destinos de exportación de productos de Stevia 

 

Las exportaciones de hojas de Stevia, entre enero y diciembre de 2011 se concentran en tres 

mercados: Alemania, Francia y Japón. Cada uno de estos países abarca cerca de la cuarta 

parte del total exportado. En menor escala, figuran México y Ucrania, además de una serie 

de mercados de menor porte. 

En el caso de los Steviol Glucósidos las exportaciones de enero a diciembre de 2011 se 

concentran en Suecia con 59%,  seguido por Estados Unidos con 31% y Argentina con 6%. 

 

Grafico 2  Exportación de hojas de Stevia. 
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Grafico 3 Exportación de Steviol Glucósidos de Stevia. 

 

 

Fuente: Boletín de la mesa sectorial de Stevia/Red de Inversión y Exportaciones ï 

REDIEX/Ministerio de Industria y Comercio/Asunción, Paraguay 2011. 

 

Los mayores consumidores de Stevia son Japón, Korea, China y Sur América, seguido de 

USA. Europa también se está convirtiendo en un mercado interesante para la Stevia, más 

con la reciente aprobación por parte de la Comunidad Económica Europea para su consumo 

sin restricciones. Existen plantas de cristalización en: Brasil, Paraguay, Colombia, 

Argentina, Chile; Japón, Malasia, China, etc. 

 

b) Productos derivados de Stevia en los E.E.U.U. 

 

La venta de productos con Stevia excedió los 2 mil millones de dólares para finales del 2011.  

Stevia, el dulcificante natural y libre de calorías utilizado en muchos productos alrededor 

del mundo, rápidamente se está convirtiendo en la estrella de la industria de comidas y 

bebidas de los EE.UU. ahora que el FDA (Administración de Comida y Drogas de los 

EE.UU. -por sus siglas en inglés-) ha aprobado sus ingredientes. Se proyecta que cientos de 

productos nuevos que utilizan Stevia lleguen al mercado. 

 

Para mediados de Julio del 2009, las ventas de Stevia sobrepasaron los $95 millones, un 

incremento sustancial sobre los $21 millones alcanzados durante todo el 2008. Mientras que 

el mercado de Stevia puede excedió  los $2 mil millones para finales del 2011. 

 

La aprobación de la Stevia por parte de la FDA en comidas y bebidas abrió una puerta para 

la explosión de este mercado, la actividad de nuevos productos se ha acelerado en años 
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recientes, y como la mayoría de las categorías con aplicaciones de Stevia siguen sin ser 

explotadas,  se espera muchas más introducciones de productos con infusiones de Stevia en 

los próximos años. 

 

Una mirada a los beneficios reportados sobre lo que la Stevia ofrece muestra por qué la 

Stevia es un remedio herbal natural, y una alternativa al azúcar y sustitutos comerciales del 

azúcar. 

 

V Es ofrecido como una ayuda para pérdida de peso porque no solo tiene cero calorías, 

pero se reporta que ayuda a contener los impulsos por los dulces y aún por las 

comidas grasosas. 

V Aunque es 300 veces más dulce que el azúcar, la Stevia no tiene ninguno de los 

efectos negativos de los dulcificantes artificiales, tales como Aspárseme. 

V Los diabéticos e hipoglicémicos la usan para ayudar a estabilizar sus niveles de 

azúcar en la sangre. 

V Ayuda a bajar niveles elevados de presión sanguínea en aquellos que sufren de 

hipertensión. 

V También es utilizado para la salud oral, para mejorar la digestión, incrementar la 

tolerancia a la glucosa, y para ayudar a recuperarse de enfermedades menores. 

 

c) España: coca cola lanza su primer producto con Stevia 

La Stevia sigue ganando terreno y luego de los lanzamientos en España de zumos con Stevia 

por parte de Granini (abril, 2012) y de té frío por parte de Pepsi (julio, 2012), Coca-Cola 

entra a competir con el edulcorante natural en su gama de zumos Minute Maid. Es su primer 

producto con Stevia en el mercado español y la primera vez que Minute Maid a nivel europeo 

se presenta en versión más ligera. La preocupación por reducir calorías y ofrecer productos 

más naturales mantiene en permanente competencia al sector de las bebidas. 

 

Está es la primera vez que Coca-Cola España utiliza el edulcorante proveniente de la Stevia 

en uno de sus productos, pero además España se convierte en el primer país europeo en el 

que se lanza Minute Maid sin azúcares añadidos con extracto de Stevia. 
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Ilustración 7. L²nea de Zumos ñMinute Maidò de Coca Cola Espa¶a con edulcorante 

proveniente de la Stevia. 

 

 

1.14.2 MERCADO NACIONAL DE EDULCORANTES NO CALÓRICOS 

 

En El Salvador el comercio de productos dietéticos ha formado parte de la dieta de muchas 

personas de todas las edades, género, etc. en especial de aquellas que padecen de alguna 

enfermedad como el sobrepeso, la diabetes, problemas cardiacos, entre otros. Por esa razón 

la industria de alimentos ofrece producto bajos en calorías a precios accesibles a 

determinados grupos de la población, sobre todo los de origen natural como el edulcorante 

a base de Stevia que se comercializa en algunos supermercados de El Salvador como lo 

muestra la tabla 14  y 15. 

 

Tabla 13 Productos con edulcorantes no calóricos en El Salvador 

Producto Marca Edulcorante País de origen 

Gelatina JELL-O Aspartame EE.UU. 

Gelatina Royal Aspartame y acesulfame K EE.UU. 

Barra de cereal Granvita Sucralosa México 

Galleta de avena integral Granvita Sucralosa México 

Helado La Nevería Sirope de maltitol El Salvador 

Néctar JUMEX Sucralosa México 

Refresco ZUCO light Aspartame Chile 

Refresco Clight Aspartame Costa Rica 

Refresco Clight Sucralosa y acesulfame k Costa Rica 

Yogurt YES Sucralosa El Salvador 

Yogurt Salud Sucralosa El Salvador 

Bebidas no carbonatadas Tang Sacarina El Salvador 

Bebidas carbonatadas PEPSI light Aspartame Guatemala 

Bebidas carbonatadas Coca Cola Light Aspartame Guatemala 
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Tabla 14 Edulcorantes de mesa no calóricos en El Salvador 

Producto Marca Edulcorante País de origen 

Endulzante natural TRUVIA Stevia Rebaudiana Bertoni EE.UU. 

Endulzante natural Estevia Way Stevia Rebaudiana Bertoni El Salvador 

Endulzante natural Nevella Stevia Rebaudiana Bertoni EE.UU. 

Endulzante natural Stevia Stevia Rebaudiana Bertoni El Salvador 

Endulzante natural Stevia in the raw Stevia Rebaudiana Bertoni EE.UU. 

Endulzante Splenda Sucralosa EE.UU. 

Endulzante Sucaryl Sucralosa Colombia 

Endulzante Equal Aspartame EE.UU 

Endulzante Sacarina Sacarina EE.UU. 

 

Se realizó la visita a supermercados de la zona metropolitana de San Salvador, en busca de 

productos edulcorante no calórico, la siguiente tabla muestra estos productos: 

 

1.14.3  PRODUCTOS EDULCORANTES NO CALÓRICOS 

 

Tabla 15 Productos edulcorantes no calóricos 

Producto Marca Presentación Precio 

 
Sweet´n Low Caja con 100 sobres, 100 gramos $3.58 

 
Splenda Caja con 50 sobres, 50 gramos $3.29 

 
Nevella Caja con 100 sobres, 100 gramos $4.89 

 

Equal 

Classic 
Caja con 115 sobres, 115 gramos $4.41 

 

Equal 

Sucralose 
Caja con 100 sobres, 100 gramos $4.41 

 

No Sucar Caja con 115 sobres, 115 gramos $3.85 

 

Aspartame 

Sweetener 
Caja con 50 sobres, 50 gramos $1.92 

Fuente: Elaboración propia 
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Además, la siguiente tabla describe los productos elaborados en base a stevia que se 

encontraron durante las visitas a supermercados del área metropolitana de San Salvador. 

 

Tabla 16 Productos en base a stevia en supermercados de San Salvador 

Producto Marca Presentación Ingredientes 

 

NEVELLA 

Extracto de Stevia 

100 sobres 

Contenido neto 

100gr. 

Dextrosa 

Edulcorante 

extraído de Stevia 

(3%) 

 

Estevia Way 
Frasco para 50 tazas 

Contenido neto 6gr. 

Steviol 

glicosilados a 

partir de extracto 

de stevia. 

 

STEVIA IN THE RAW 
50 Sobres 

Contenido neto 50gr. 
 

 

EQUAL 
50 sobres 

Contenido neto 50gr. 

Dextrosa 

Extracto de stevia 

Polvo de celulosa 

Sabores naturales 

Fuente: Elaboración propia, fecha de visita 2 de mayo de 2013 
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Tabla 17 Presentación y precios de productos en base a stevia en súper mercados de 

San Salvador 

Super mercado / 

Sucursal 

    

Súper Selectos 

Metrópolis S.S 

Nevella 

Extracto de Stevia 

Precio: $5.76 caja 

de 100 sobres 

Contenido neto 

100gr. 

Estevia Way 

Precio: $2.79 

frasco para 50 

tazas 

Contenido neto 

6gr. 

Stevia in the Raw 

Precio: $6.99 caja 

de 50 sobres 

Contenido neto 

50gr. 

- 

Súper Selectos 

San Luis, S.S. 

Nevella 

Extracto de Stevia 

Precio: $5.76 caja 

de 100 sobres 

Contenido neto 

100gr. 

Estevia Way 

Precio: $2.79 

frasco para 50 

tazas 

Contenido neto 

6gr. 

Stevia in the Raw 

Precio: $6.99 caja 

de 50 sobres 

Contenido neto 

50gr. 

- 

Súper Selectos 

1a C. Pte. Y 1a 

AV. Norte No. 

216 

- - - - 

Despensa de 

Don Juan  

Calle Rubén 

Darío S. S. 

- - - 

Edulco Equal 

Stevia 

Precio: $3.83 

caja de 50 sobres  

Contenido neto 

50gr. 

Despensa de 

Don Juan  

Calle Delgado 

S.S. 

- - - - 

Despensa de 

Don Juan  

Ayutuxtepeque 

- - - 

Edulco Equal 

Stevia 

Precio: $3.83 

caja de 50 sobres  

Contenido neto 

50gr. 

Fuente: Elaboración propia, fecha de visita 2 de mayo de 2013 
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1.14.4 LISTA DE BEBIDAS DE TÉ EN EL SALVADOR 

 

A continuación se presenta una lista de las marca de te encontradas en los supermercados 

del país. 

 

Tabla 18 Marcas de Té en supermercados de San Salvador 

Producto Marca Presentación Precio 

 

Mondaisa 

Adelga-T 

Té de Hierbas 

20 bolsitas 

22 gramos 
$1.89 

 

Mondaisa 

Peppermint 

Té de Hierbas 

20 bolsitas 

22 gramos 
$1.68 

 

Lipton 

Green Tea 

Mint 

20 sobres 

40 gramos 
$1.45 

 

McCormick 

Balance Integral 

Infusion Herbal 

25 sobres 

37.5 gramos 
$1.94 

 

McCormick 

Té de manzanilla 

25 sobres 

37.5 gramos 
$1.57 

 

Badia 

Green Tea 
10 sobres $1.52 

Fuente: elaboración propia 
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Además se realizó una vista en el mercado central de San Salvador, en busca de hojas de 

stevia para infusión. 

 

Tabla 19 Productos a base de Stevia en el Mercado Central de San Salvador 

Numero 

de Puesto 
Producto 

Costo por 

unidad 
Observaciones 

1 - - No la conocen 

2 - - No la conocen 

3 Hojas secas $3 la onza 
Proveniente de Guatemala, pero no se 

parece ni sabe como Stevia. 

4 - - No la conocen 

5 - - No la conocen 

6 
Bolsitas para 

infusión 

$0.50 el 

sobre 

Proveniente de un distribuidor 

nacional de productos medicinales 

naturales 

7 - - No la conocen 

8 Hojas secas $5 la onza 
Proveniente de Guatemala, pero no se 

parece ni sabe cómo Stevia. 

9 - - No la conocen 

10 
Bolsitas para 

infusión 

$0.75 el 

sobre 

Proveniente de un distribuidor 

nacional de productos medicinales 

naturales 

11 - - No la conocen 

12 - - No la conocen 

13 - - No la conocen 

14 - - No la conocen 

15 - - No la conocen 

Fuente: Elaboración propia, fecha de visita 2 de mayo de 2013 

 

Se observa que durante el monitoreo de productos a base de Stevia en los puestos del 

mercado central de San Salvador que se dedican a la venta de productos medicinales o 

especies naturales se encontró que en dos puestos venden hojas secas de stevia provenientes 

de Guatemala a un precio de $3 a $5 por la onza, mientras que en dos puestos se encontró 

que venden bolsitas de  stevia para infusión a $0.50 y $0.75 por unidad. En los demás puestos 

los propietarios manifestaron que no conocen esta planta, por ende se desconocen sus 

beneficios también. 

  

Los sobres de Stevia que se identificaron se denominan Stevia Alux y se proveen a los 

vendedores en cartones de 12 sobres, cada sobre sellado y el material es de papel aluminio 

con una etiqueta impresa en papel bond base 20, el contenido de dicho sobre es de 1 gramo 
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de polvo de Stevia, también se hace referencia que es para consumirlo en té y que es 300 

veces más dulce que el azúcar.  

 

A continuación se presenta fotografía del cartón que contiene los 12 sobres de polvo de 

Stevia. 

 

Ilustración 8 Cartón de 12 unidades para infusión a base de Stevia 

 

 

En la información contenida en el cartón de 12 sobres hace referencia a una dirección web: 

www.green-healthh.com donde se puede apreciar el catálogo de productos que fabrican y 

distribuyen en centros naturistas y pequeños comerciantes de medicina natural diseminados 

a nivel nacional.  

 

 

1.15 CULTIVO DE STEVIA  

 

1.15.1 CLIMA 

 

La stevia se cultiva a temperaturas entre los 24 y 35°C, crece entre los 300 y 1600m sobre 

el nivel del mar, su hábitat es en zonas con mucha luz solar pero poco caliente. Es una planta 

de gran adaptabilidad y las cantidades de luz pueden controlarse con invernaderos o filtros. 

http://www.green-healthh.com/
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La Stevia es una variedad de plantas que al igual que muchas de las plantaciones, requieren 

de parámetros para poder desarrollarse a plenitud. Según la Fundación para la Innovación 

Tecnológica Agropecuaria (FIAGRO), el cultivo de la Stevia en El Salvador puede 

desarrollarse a plenitud, en ambientes que presentan condiciones como los que se indican en 

la tabla 21. 

 

 

 

Tabla 20 Propuesta para el cultivo de Stevia en El Salvador 

Parámetro Condiciones 

Altitud 100 a 1200 m.s.n.m. 

Precipitación 1000 a 2000 mm/año 

Temperatura media 24° a 35° 

Humedad relativa 75% a 85% 

Brillo solar 6 a 10 horas 

Vientos Moderados 

Textura del suelo Franco-arenoso, franco-arenoso-arcilloso. 

pH 5.5 a 6.5 

Materia orgánica Alta 

Pendiente del terreno No mayor a 6% 

Canales de drenaje Muy buenos 

Ubicación del terreno Cerca a vías de carretera y centros poblados 

Densidad de siembra Entre 80,000 a 100,000 plantas por hectárea 

Control de arbustos Cobertura plástica moulch  

Sistema de riego Ferti-riego por goteo 

Mecanización Cosecha y post cosecha 

Fuente: Nasser, G. 2011 

 

En estado silvestre crece en terrenos arenosos, poco fértiles y de buen drenaje; es ligeramente 

acidófila. Requiere días largos, y mucho sol. Para efectos agrícolas se prefiere emplear 

esquejes, suelo de textura ligera e irrigar con frecuencia durante el período seco. La cosecha 

se realiza justo antes de la floración, para mantener la máxima concentración posible de 

edulcorante en las hojas Martínez, T. 2002). 
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1.15.2 SELECCIÓN DEL TERRENO 

 

La planta necesita suelos relativamente húmedos (precipitaciones medias anuales de 1.000 

mm a 2,000 mm) para lograr su germinación, aunque un suelo demasiado húmedo puede 

dañar la planta. La planta crece en la mayoría de los suelos, pero los mejores para su cultivo 

son aquellos que tengan una buena profundidad para facilitar el desarrollo y la distribución 

de las raíces, así como un mejor movimiento del agua recibido por lluvia o por riego; a su 

vez se requiere una buena permeabilidad para evitar la acumulación de agua en la superficie. 

La condición ideal debe ser, ni muy arenosa ni muy arcillosa, pues de ella dependerá en gran 

medida el movimiento ideal de los gases dentro del suelo como el oxígeno, el grado de 

resistencia al desarrollo radicular, la mayor o menor capacidad de retención de humedad en 

el suelo o la resistencia a la lixiviación de nutrientes, todos ellos factores fundamentales para 

el buen desarrollo de la planta así como para facilitar las actividades de los microorganismos. 

Los suelos que cumplen con estos requisitos son los conocidos como franco arcillosos, 

arenoarcillosos o los arcillo-arenosos. 

 

El suelo a su vez debe tener un alto contenido de materia orgánica. Para suelos con bajo 

contenido de materia orgánica es recomendable aplicar, durante las labores de preparación 

del terreno, entre 30 a 40 Ton/Ha de estiércol. Esta planta tolera suelos con diferentes niveles 

de pH, pero son óptimos aquellos con pH entre 5,5 y 6,5 factor que favorece la disponibilidad 

de los nutrientes contenidos tanto en el suelo como del fertilizante que se le agregue. 

 

Dentro de los elementos nutricionales que normalmente exige la planta, el potasio (k) ocupa 

el primer lugar, porque cumple una función muy importante, favoreciendo el rendimiento 

de hoja seca. El nitrógeno (N), sin embargo, aumenta el crecimiento de la planta, en el 

número de nudos, diámetro de tallo y número de ramas, pero no influencia en el aumento de 

rendimiento de hojas secas. El fósforo (P), por otra parte, aumenta el desarrollo floral y 

radicular de la planta. No necesita muchos fertilizantes ya que en exceso favorecen el 

crecimiento de las hojas pero no su poder endulzante.15 

                                                      

15 Biocomercio sostenible. ñStevia Rebaudiana Bertoniò Instituto de Investigaci·n de Recursos 

Biológicos 

Alexander von Humboldt. 2002 
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1.15.3 PREPARACIÓN DEL TERRENO 

 

Se deberá realizar por lo menos dos aradas y sus correspondientes rastreadas, para favorecer 

el prendimiento. En parcelas enmalezadas, la arada inicial se deberá efectuar con dos meses 

de anticipación, en dirección transversal a la pendiente, en forma superficial (12 a 15 cm de 

profundidad), seguida de una rastreada. Esto con el fin de descomponer la materia orgánica 

existente en el suelo, evitando que dificulte el prendimiento y/o el crecimiento de las plantas, 

liberar nutrientes para posibilitar su debido aprovechamiento por el cultivo, favorecer la 

absorción y retención del agua de las lluvias, y evitar la erosión causada por el arrastre del 

agua de las lluvias torrenciales. 

 

La segunda arada se deberá efectuar poco antes de la plantación, en sentido transversal a la 

pendiente y a 20 cm de profundidad, para conseguir que se incorporen todas las malezas y, 

al mismo tiempo, que se forme una capa profunda de suelo recién removido. Después de 

terminada esta operación se efectúa la segunda rastreada, para favorecer la penetración y el 

desarrollo del sistema radicular, constituido por raíces gruesas y cortas, y raicillas finas 

(filiformes). 

 

En cuanto a la fertilización del cultivo es recomendable el uso de estiércol bien 

descompuesto mezclado con materiales fertilizantes que contengan 120 kg de anhídrido 

fosfórico (P2O5) y 60 kg de óxido de potasio (k2O) por hectárea. Los materiales fertilizantes 

deben ser distribuidos "a chorrillo" en el fondo del surco de plantación y luego cubiertos 

ligeramente, para evitar su contacto directo con las raíces de los plantines. Como abono de 

cobertura la dosis de 60 kg de nitrógeno por hectárea, dividida en dos aplicaciones, la 

primera aplicación se efectúa a los 30 días, y la segunda, a los 60 días de la plantación.16 

 

Con el fin de mantener el cultivo en plena producción, después de cada corte se deberán 

aplicar las mismas dosis de anhídrido fosfórico, óxido de potasio, así como la de nitrógeno, 

fraccionadas en dos momentos: una parte al inicio de la brotación y la otra 30 días más tarde. 

 

                                                      

16 http://www.agronegocios.com.py/rural/agricultura/stevia_tecnicasproduccion.html 
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1.15.4 REPRODUCCIÓN DE PLANTAS 

 

La reproducción de plantas se efectúa por semillas o por esquejes, siendo éste último el 

método de propagación más ventajoso. Si se quiere cultivar un terreno de una hectárea por 

medio de semilla se requeriría alrededor de 5 Kg de semilla. 

 

Ilustración 9 Propagación por Esquejes 

 

 

Ilustración 10 Método de siembra por esquejes de la Stevia Rebaudiana Bertoni 

 

 

Etapa 1: corte del esqueje de la planta madre.  

Etapa 2: preparación de tierra (tierra y sustrato).  

Etapa3: siembra del esqueje en la tierra preparada.  

Etapa 4: Planta lista para el trasplante en tierra firme. 

 

Se recomiendan distancias de 20 cm entre hileras y 16 cm entre plantas como se observa en 

la figura 11. Lo que equivale a una densidad de plantas por hectáreas de 180,000 (Landázuri, 

P. y Triguero, J., 2009). Es importante para tener un mejor manejo de la plantación, trazar 

caminos amplios de 3 metros de ancho, cada 100 metros. 
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Ilustración 11 Siembra de Stevia 

 

 

El riego (debe ser por goteo para evitar exceso de humead en la planta) permite una densidad 

más alta ya que las plantas no tienen que competir por el agua, en este caso la densidad puede 

ser de 100.000 a 150.000 plantas por hectárea.  

Se estima un rendimiento anual de 5 toneladas de hojas secas por hectárea en tres o cuatro 

cosechas por año con una concentración de esteviósido de 100 mg/g. El precio de la hoja 

seca es de aproximadamente $60/kg. 

 

1.15.5 COSECHA 

 

El mejor momento de hacer el corte es cuando las plantas están por florecer, antes que 

aparezca el botón floral para obtener el máximo contenido de glucósido.  

Es recomendable hacer el corte a unos 5 a 10cm de suelo y a las horas de la mañana para 

que la planta tenga tiempo de secarse al sol de la tarde. Las hojas se juntan en montones y 

se ponen encima de tela media sombra o lona. Durante la tarde se seca al sol, se guarda bajo 

techo durante la noche para evitar el rocío de la mañana, y después de dos días de secado las 

hojas se desprenden del tallo con facilidad. 

 

1.15.6 CORTE Y SECADO NATURAL DE LA STEVIA 

 

Para obtener hojas secas de buena calidad, se debe tener en cuenta factores que inciden o 

pueden afectar la calidad del producto y la disponibilidad de elementos mínimos necesarios 

que se analizan en los siguientes literales. 
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a) Elemento de secado 

I. Malla media sombra 70%: Se debe disponer de malla media sombra de 20 a 25 m. con 

palo de madera en los dos extremos para facilitar su manejo. 

II. Carpa de limpieza: Se debe disponer de una carpa de por lo menos 3 x 3 m. para la 

operación de desojar, separar las ramillas, hojas negras y para el secado final. 

III. Bolsas platilleras: Las hojas secas se deben embolsar y guardar en depósitos aireados y 

secos. 

 

b) Factores a considerar 

I. Rocío: Hay que realizar el corte después de la evaporación del rocío. 

II. Hora de corte de la Stevia: El corte se debe realizar solamente por la mañana hasta las 10 

y 11 horas. Esto permitirá, en el mejor de los casos, completar el secado el mismo día. 

III. Volumen del corte: La cantidad de ramas cortadas no debe ser superior a las 

disponibilidades de las mallas del secado. No se debe amontonar las ramas por más de 10 

cm. de espesor. Se puede hacer el corte seleccionando las plantas con inicio de floración lo 

cual permitirá realizar varios cortes facilitando el secado y el manipulado de hojas. 

IV. El calor solar: Es muy bueno para el secado. En los días demasiados calurosos se 

exponen las ramas cortadas solamente hasta el oreo que se logra en dos horas más de 

exposición. Luego se lleva a la sombra y posteriormente se puede volver a sacar al sol. 

Las ramas frescas recién cosechadas deberán recogerse en canastas plásticas, sin presionarse 

ni agitarse, nunca ensacar. Dependiendo de la temperatura y humedad ambiental, las ramas 

se secan en promedio en 2 días a una temperatura de 27ºC. 

El cumplimiento de esas recomendaciones permitirá al productor, obtener hojas secas de 

buena calidad con buen precio en el mercado. El rendimiento promedio de hojas secas por 

año sin riesgo es de 1,500 kilogramos por hectárea. 

 

1.15.7 PROCESO DE SECADO DE LA STEVIA  

(Landázuri, P., Tigrero, J., 2009) 

 

Del proceso de secado depende la calidad del producto final, las hojas se deben de secar 

hasta el punto de facilitar su manipulación, con una humedad menor o igual a 12%. En el 

proceso de secado se debe evitar el contacto directo con el sol ya que esta exposición directa 

puede llegar a alterar las propiedades de la hoja, si las condiciones de intensidad solar son 
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bajas y la humedad relativa es alta, es necesario utilizar secadores artificiales provistos de 

un sistema de calefacción y ventilación como el que se presenta en la figura 12, logrando 

mediante estos equipos un secado más uniforme. 

 

Ilustración 12 Secador solar utilizado para el secado de las hojas de 

Stevia Rebaudiana Bertoni. Cojutepeque, El Salvador 

 

Fuente: Ing. Julio Torres, Cojutepeque 

 

1.16 INDUSTRIALIZACIÓN DE LA STEVIA (ZUBIATE, F. 2007) 

 

En este apartado se tratará sobre la industrialización del tallo y hoja de Stevia. 

Los tallos de la Stevia, no se deben descartar. Se recomienda, cuando estén bien secos, 

cortarlos en trozos de 1 a 2 pulgadas y ensacarlos, almacenándolos en lugar seco y protegido 

de lluvia, animales y del sol. Estos tallos contienen un alto porcentaje de antioxidantes y son 

requeridos por la industria japonesa y alcanza precios en el mercado internacional de hasta 

$700 dólares la TM. 

 

También se pueden utilizar como fuente de materia orgánica, incorporándose al terreno, 

como fuente de fibra para la alimentación animal y como cobertor para la misma plantación 

de Stevia. 

 

Las hojas de Stevia pueden: 

a) Envasarse en bolsas plásticas transparentes: El envasado de las hojas secas 

seleccionadas de Stevia, debe realizarse en un ambiente totalmente limpio, el personal 

deberá poner en práctica las Buenas Prácticas de Manufactura (BPM). El envasado se 

efectuará sobre mesas, en envases de polipropileno, grado alimenticio y el peso estará de 
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acuerdo a los pedidos (10, 20,50 grs, etc.), deberá de utilizarse para el caso una balanza 

digital y cerrar con máquina selladora. 

 

b) Envasarse como té o mate filtrante: Las hojas secas deben ser molidas con molino de 

cuchilla y luego de martillos a mesh 20, posteriormente se irradian y se llevan a una máquina 

sachetetera que efectúa el resto del servicio. Los sachets filtrantes se envasan en cajitas 

impresas y troqueladas de cartón de 20 ó 25 unidades. 

 

c) Molerse y convertirse en hoja micro pulverizada (azúcar de Stevia): Las hojas bien secas 

se muelen en un molino hasta alcanzar mesh 80 ó más, según requerimiento, luego se 

irradian y se envasan en bolsas de papel o plástico, constituyéndose en un insumo para la 

industria. 

 

d) Preparación de extractos concentrados de Stevia: Los extractos se obtienen macerándose 

en agua en la proporción de 1 a 6, es decir 1kgr de hojas por 6 litros de agua, por espacio de 

2 días; luego se filtra, se prensa y al residuo seco se le añade 2 litros de agua, se hierve por 

20 minutos y se macera por 2 días más. Al final se juntan los 2 líquidos resultantes, se filtra 

y se evapora a baja temperatura el líquido, hasta obtenerse 1 litro de extracto concentrado 

de Stevia de color oscuro muy dulce que contiene aproximadamente 10% de esteviósidos. 

 

Se puede ir evaporando y concentrando este producto para alcanzar mayores 

concentraciones. El residuo seco sirve como fertilizante, combustible, alimento para 

animales. 

 

La Irradiación: Es un proceso por el cual los productos son sometidos a la acción de rayos 

biocidas que elimina bacterias, hongos y virus en muy corto tiempo y sin empleo de 

productos químicos ni calor. Este tratamiento asegura la entrega de productos naturales al 

mercado con baja carga bacteriana y sin contaminante químicos. Existen otros tratamientos 

como fumigaciones a las hojas con productos químicos (óxido metílico, dióxido de azufre, 

etc.) que pueden o no ser aceptados por el mercado, el producto, en este caso, deja de ser 

orgánico. Seguidamente se presenta en el Tabla 21 parámetros de calidad que deberán de 

tener las hojas de Stevia. 
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Tabla 21 Parámetros generales de calidad de la hoja de 

Stevia Rebaudiana Bertoni. 

Parámetros 

Humedad <11% 

Cantidad de hoja negra y palillo <8% 

Cantidad de elementos extraños <0.5% 

Glicósidos totales >10% 

Cantidad de rebaudiósidos-A >60% 
Fuente: FIAGRO 2011 

 

De acuerdo con Nasser G. (2011) de FIAGRO los parámetros generales recién citados son 

susceptibles a cambios, por lo que únicamente representan una información general sobre 

los parámetros de calidad de la hoja de Stevia. 

 

2.14 Requisitos agronómicos del cultivo de Stevia 

 

a) Agua: La planta es originaria de una zona semi-húmeda con una precipitación media anual 

de 1,500 mm/año.  

En zonas donde la precipitación anual es similar a 1,500/1,700 mm por año y con suelos de 

alta capacidad de retención de humedad. La planta es resistente a la humedad pero no a la 

sequía que perjudica la aparición de hojas. 

 

b) Temperatura: La Stevia es bastante resistente a las bajas temperaturas, aunque el 

crecimiento es menos vigoroso en el período invernal que en otras estaciones. La 

temperatura óptima para la germinación de la semilla es de 22°C. En temperaturas altas, se 

observa que las plantas son sensibles al calor, produciéndose retorcimiento en los brotes 

terminales de las hojas picos, reponiéndose a medida que baja el calor. 

 

2.15 Producción de planta de Stevia  

 

a) Para reproducir las plantas de Stevia, hay que considerar la época recomendada para el 

trasplante que es de Abril a Agosto y un poco de Septiembre. 

b) Las plantitas tardan en almácigos, más o menos dos meses en verano y tres meses en 

invierno. Lo que claramente nos indica que para asegurar la terminación de plantitas para el 

año se debe echar la semilla en almácigo durante los meses de Mayo y un poco de Junio. 
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c) Para la preparación de suelo para almácigo hay que iniciar por lo menos de dos a tres 

meses antes de la fecha ideal de siembra que es el mes de Mayo. 

 

2.15.1 Trasplante de las plantas de Stevia (Terra. Org. 2008). 

 

El trasplante de plantitas requiere necesariamente una desinfección con fungicidas. 

Preferentemente se debe llevar a cabo el trasplante después de una lluvia. El lugar o sitio 

(surco) donde serán trasladadas las plantitas requiere de un riego anterior. Las raíces deben 

estar bien acomodadas y cubiertas con una camada de tierra y apretada firmemente, para que 

la tierra quede perfectamente adherida a las raíces. 

 

El método de plantación, mostrada en tabla 22, puede ser en hileras simples, a una distancia 

de 50 cm. entre hileras y 30 cm. entre plantas, con lo que se tiene una densidad de 100,000 

plantas por hectárea. 

 

 

Tabla 22 Producción de esquejes a partir de la planta madre 

Edad de la 

planta madre 

Esquejes 

terminales/planta 
Total de esquejes 

Disponible para 

sembrar 

3 meses De 4 a 5 De 100,000 a 125,000 De 1 a 1.25 Ha 

6 meses De 10 a 15 De 250,000 a 375,000 De 2.50 a 3.75 Ha 

12 meses De 20 a 25 De 500,000 a 625,000 De 5.00 a 6.25 Ha 

Fuente: FIAGRO 2011 

 

 

1.16.2 PRODUCCIÓN DE ESQUEJES 

 

Sobre la base de una producción permanente de esquejes durante la vida útil de cinco años 

de la plantación. 
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Tabla 23 Cálculo de la producción de esquejes a partir de una plantación madre de 

0.25 hectáreas 

Edad de la 

planta madre 

Esquejes 

terminales/planta 
Rango de esquejes producidos 

Rango de área disponible 

para sembrar 

3 meses De 4 a 5 100,000 125,000 1.00 Ha 1.25 Ha 

6 meses De 10 a 15 250,000 375,000 2.50 Ha 3.74 Ha 

12 meses De 20 a 25 500,000 625,000 5.00 Ha 6.25 Ha 

24 meses De 20 a 25 500,000 625,000 5.00 Ha 6.25 Ha 

36 meses De 20 a 25 500,000 625,000 5.00 Ha 6.25 Ha 

48 meses De 20 a 25 500,000 625,000 5.00 Ha 6.25 Ha 

60 meses De 20 a 25 500,000 625,000 5.00 Ha 6.25 Ha 

Totales - 2,850,000 3,625,000 28.50 Ha 36.25 Ha 

Fuente: Nasser, G. FIAGRO, 2011 

 

Cálculo de la cantidad de hoja seca que se puede obtener durante los primeros doce meses, 

iniciando con una plantación madre de 0.25 hectáreas: 

 

Tabla 24 Calcula de cantidad de hoja duranteel primer año 

 

Fuente: Nasser, G. FIAGRO, 2011 

Corresponde a la cantidad de área de cultivos definitivos que se va incrementando en la 

medida que se producen más esquejes. 

 

Cálculo de la cantidad de hoja seca que se puede obtener en los primeros cinco años de 

producción, iniciando con una plantación madre 0.25 hectáreas: 
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Tabla 25 Cantidad de hojas en cinco años de producción 

 

 

Fuente: Nasser, G. FIAGRO, 2011 

Grafico 4 Producción de hoja seca de Stevia 

 

Fuente: Nasser, G. FIAGRO, 2011 

 

Valores estimados de acuerdo a la productividad de la planta durante su desarrollo en los 

cinco años de vida útil. 

 

Tabla 26 Productividad de la planta 

 

Fuente: Nasser, G. FIAGRO, 2011 
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1.17 DIVERSAS APLICACIONES DE LA STEVIA 

 

Otras disciplinas son conocedoras desde hace siglos de los grandes beneficios de la Stevia. 

En agricultura, la Stevia se emplea como activador de cultivos, ya que ayuda a obtener frutos 

más grandes y más dulces, y para mejorar la calidad del césped en jardinería o en campos 

de golf. El mundo de la cosmética emplea la Stevia para elaborar cremas y productos para 

el cuerpo, como jabones y lociones. Las cremas elaboradas a base de extracto de Stevia son 

rejuvenecedoras. 

 

Es un excelente desinfectante y antioxidante, y elimina las bacterias y los hongos, algo muy 

útil en medicina para tratar las enfermedades de la piel. La Stevia también es beneficiosa 

para los animales, ya sean mascotas, animales de granja o caballos de carreras. Según los 

autores Landázuri P. y Tigrero J. (2009) el sector agropecuario también se ha beneficiado 

de sus propiedades; al momento se utilizan extractos de Stevia para abonar suelos, como se 

muestra en la figura 12.  

 

Con el fin de estimular los procesos fotosintéticos de los cultivos y obtener una elevada 

concentración de azúcares en los frutos; además aplicando el extracto en el agua de riego se 

enriquece la población de los microorganismos beneficiosos (antagonista) del suelo. Con la 

aplicación al suelo del tallo finamente pulverizado se logra recuperar un suelo contaminado 

con los fertilizantes químicos, transformándolo en un suelo fértil. 

 

Ilustración 13 Uso agrícola de la Stevia 
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Según Escalante B, Flores A., Quintana G. (2003) la utilización de Stevia como aditivo 

alimentario fue incorporada, según el artículo 1,398 inciso 64.3 del código alimentario 

argentino y está aceptado por el FDA de los Estados Unidos como suplemento dietario. 

 

1.17.1 CARACTERÍSTICAS ANTIBACTERIANAS DE EXTRACTO DE 

STEVIA  

 

La investigación ha demostrado que el concentrado líquido de la Stevia inhibe el crecimiento 

y la reproducción de bacterias dañinas y de otros organismos infecciosos, incluyendo los que 

sean un problema para las industrias de alimento y del cosmético. 

La Stevia también posee uso medicinal, pues sus propiedades terapéuticas son utilizadas 

para: tratamiento de la diabetes, por no aumentar los niveles de glucosa en sangre; obesidad, 

por no aportar calorías al ser metabolizada; acidez estomacal por ser antiácida; anticaries, 

por no ser fermentada por las bacterias orales; etc. 

 

1.18 CULTIVO, PROCESAMIENTO Y COMERCIALIZACIÓN DE STEVIA EN 

EL SALVADOR 

 

En nuestro país, actualmente se han identificado cuatro sitios en los cuales se cultiva la 

Stevia, estos son: Cantón El Carmen en Cojutepeque departamento de Cuscatlán, San Juan 

Opico departamento de La Libertad, CENTA (Banco de Germoplasma) y Santo Domingo 

en San Vicente. 

 

A continuación se presenta información recolectada durante visitas de campo a los tres 

primeros sitios mencionados. 

 

 

COJUTEPEQUE 

 

Ubicación: Cantón El Carmen, Cojutepeque, departamento de Cuscatlán 

Contacto: Ingeniero Julio Torres  

Tamaño del terreno: 5 Ha. de las cuales en 1 Ha. cultiva la Stevia. 

 



58 

 

Reseña: Comenzó hace cuatro años con el cultivo de la planta de Stevia por razones de salud, 

con su experiencia influencio a sus amigos y conocidos al consumo de Stevia dando a 

conocer las propiedades y los beneficios de la planta.  

 

Ilustración 14 Cultivo de Stevia, Finca Santa Lucia, Cantón el Carmen, Cojutepeque. 

 

 

No está asociado a ningún tipo de cooperativa o sociedad para la producción y 

comercialización de este producto. 

Los plantines los consiguió como regalías de un conocido que vino de Paraguay, de todos 

solo broto un planta y es con ésta que empezó la reproducción mediante esquejes, pero 

desconociendo el tipo de Stevia que le regalaron se aventuró a cultivarla y reproducirla en 

su propiedad a través de conocimientos empíricos.  Luego proporciono plantines para 

personas interesadas en cultivar esta planta, llego a reproducir plantines en millares para 

venderlos a $0.60 aproximadamente en grandes cantidades, uno de estos actores fue el 

Coronel Carranza ubicado en San Juan Opico para su cultivo, comercialización y consumo 

propio.  

Cuando obtuvo su primera cosecha no contaba con ninguna persona que conociera acerca 

de los beneficios que ofrece dicha planta y para comprobar los efectos el ing. Torres, inicio 

a consumir te que lo hacía en base a las hojas de Stevia. Al poco tiempo percibió los efectos 

de esta y ya no necesito medicinas y vitaminas de las cuales estaba consumiendo. A raíz de 

esta mejor en su salud inicio a procesar toda su producción y a recomendarla  y a dar 

muestras con todos sus amigos y conocidos que padecían de stress, diabetes, gastritis, colitis 

entre muchas otras enfermedades.   

 

 



59 

 

Ilustración 15 Terreno del cultivo de Stevia, Cojutepeque 

 

 

El área disponible para el cultivo de Stevia es de 5 Ha. pero durante este tiempo solo ha 

aprovechado 1 Ha. debido al problema de escases del agua potable pues con los últimos años 

los efectos climáticos han reducido los mantos acuíferos haciendo difícil la extracción del 

vital líquido del único pozo con el cual cuentan para el riego. Cabe aclarar que el tipo de 

riego que utiliza es el denominado por goteo el cual presenta muchas ventajas y aprovecha 

al máximo el limitado recurso. 

 

En la actualidad, aparte del cultivo de la Stevia también se dedica al cultivo de tomate, chile 

de verdura, Moringa, piña y café. Pero, entre los inconveniente que le afectan para 

incrementar la producción de todos estos productos y el de la Stevia, es el suministro de agua 

pues del pozo con el que actualmente posee solo puede obtener 2 m3 de agua al día lo que 

no es suficiente para regar todo el cultivo de la Stevia y sus demás productos.   

 

Ilustración 16 Cultivo de hortalizas, Cojutepeque 

 

 

Actualmente combina las hojas de Stevia con las hojas de Moringa la cual denomina 

MoriStevia, con propiedades nutritivas que ha logrado colocar en un mercado reducido en 
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la zona paracentral y oriental a un precio de $15 por libra. Al año el propietario realiza cinco 

cosechas cada una con un promedio de 400 libras, anualmente produce 2000 libras por 

hectárea.  

 

Ilustraci ón 17 Productos con Stevia 

 

 

El acceso a dicha zona de producción se encuentra en condiciones óptimas sobre una 

carretera de asfalto que conecta con la carretera panamericana. 

 

Los recursos con los que cuenta son: un vehículo propio, una bomba para suministro de 

agua, una computadora para el registro de sus operaciones y búsqueda de información, dos 

empleados, una maquina selladora de bolsas.  

El procesamiento de la Stevia se realiza de forma artesanal y las cantidades o presentaciones 

de venta disponible son de 8 onzas y 16 onzas. El precio con el que se comercializa la Stevia 

en la zona de Cojutepeque es de $25 Dólares por libra. En la zona de San Vicente y San 

Salvador este se comercializa en $35 Dólares la libra según datos proporcionados por el ing. 

Torres.     

 

Proceso de pulverización 

 

Esta planta, una vez lista para cosechar (aproximadamente cada 3 meses), según lo indica 

Torres, J.G. (2013). El proceso general que conlleva la obtención de la pulverización de las 

hojas de Stevia, lleva operaciones tales como: 
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a) Corte de la planta Stevia Rebaudiana Bertoni. 

Cuando la planta ha sido cuidada y luego de un periodo de tiempo en el lugar de crecimiento 

(cultivo en tierra firme), y se observa que esta ya no sigue con su crecimiento y comienza a 

poblarse de flores como lo muestra la figura 17. 

Es aquí donde se detiene el crecimiento, lo cual es una característica propia de la planta. En 

este periodo, es el momento de recortar la planta dejándola con una altura de 5 a 10 cm 

aproximadamente del suelo y aprovechar las hojas que se obtienen para secarlas. (Terra. 

Org. 2008). 

Ilustración 18 Corte de la planta Stevia Rebaudiana Bertoni. 

 

 

b) Secado de la planta Stevia Rebaudiana Bertoni. 

Para secar las hojas de forma correcta hay que procurar no exponerlas directamente el sol, 

con objeto de preservar todas las propiedades medicinales, como se observa en la figura 18. 

Las hojas de último corte, cuando se poda la planta para pasar el invierno, es inevitable 

secarlas al sol o, si es en pequeñas cantidades, también se puede realizar en un lugar techado, 

donde hay una mejor temperatura de 70 °C, preferentemente en un deshidratador no solar u 

otra t®cnica similar. (ñEl cultivo de la Stevia y su uso en la agriculturaò, 2008). 

 

Ilustración 19 Secado de las hojas de Stevia rebaudiana bertoni 
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c) Molido de la planta Stevia Rebaudiana Bertoni. 

 

El molido de la planta se realiza de acuerdo a Torres J.G (2013), cuando la planta alcanza 

una humedad menor o igual al 12%; este rango de humedad sirve para poder procesar la 

planta asegurándose que la baja humedad ayudará a la extensión de la vida útil del producto 

obtenido (hoja pulverizada), ya que los niveles altos de humedad favorecen el crecimiento 

microbiano en la hoja. 

Al instante se obtiene la materia prima lista a utilizar en la extracción de los Glicósidos de 

la planta; como lo muestran las figuras 20 y 21 

 

Ilustración 20 Operación de molienda de la hoja seca de Stevia Rebaudiana Bertoni 

 

 

Ilustración 21 Operaciones unitarias para la obtención de materia prima para la 

elaboración de infusiones y extracto de Stevia. 

   

Corte, Secado y Molido 

 

 

  



63 

 

 SAN JUAN OPICO 

 

Ubicación: San Nicolás los Encuentros, San Juan Opico 

 

Contacto: Coronel Orlando Carranza 

Tamaño del terreno: 3 Ha. de las cuales 0.7 Ha. son destinados para el cultivo de la Stevia. 

 

Reseña: El coronel Carranza conoció la Stevia desde hace cinco años, a él un conocido que 

vino de Paraguay le regalo plantines de Stevia los cuales se los regalo al señor Julio Torres 

de Cojutepeque, a quien solo se le pego una planta y con esa comenzó a reproducirla 

mediante esquejes y cuando ya tenía alrededor de 4 plantines le obsequio 2000 al coronel 

Carranza y es así como desde hace dos años el coronel comenzó con su propio cultivo de 

Stevia. 

 

Actualmente tiene unas 18 mil plantas de Stevia en un terreno de 0.7 Ha., el cual poco a 

poco va incrementando el número de plantas de Stevia. Para cultivar la Stevia reutiliza 

llantas, en cada llanta posee un promedio de 23 plantas como se puede ver en la figura 21. 

 

Ilustración 22 Estructura de la plantación de Stevia. 

 

 

 



64 

 

Ilustración 23 Cultivo de Stevia en San Juan Opico. 

 

 

El propietario utiliza sistema de riego por goteo para el cultivo de Stevia, usando una bomba 

y un pozo de agua. 

Ilustración 24 Sistema de riego por goteo 

 

 

Ilustración 25 Pozo y bomba para el sistema de riego por goteo 
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Una peculiaridad que se encontró durante la visita de campo fue que el propietario manifestó 

que realiza cortes de Stevia todos los días, obteniendo aproximadamente dos libras de Stevia 

por día. Cada día corta dos columnas de cultivo. 

Para obtener una libra de hoja seca de Stevia emplea un aproximado de 140 plantas de Stevia. 

Las plantas que él cosecha tienen una altura promedio de 40 centímetros. 

Durante un mes obtiene un aproximado de 80 libras de hoja seca que es la única forma y 

presentación que el comercializa a unos 45 conocidos con fines medicinales. El coronel 

vende la libra de hoja seca de Stevia a $25. 

Ilustración 26 Hojas secas de Stevia. 

 

 

El ciclo de la Stevia para el caso de  esta plantación es de 30 días, el coronel Carranza realiza 

la poda cuando la planta ha obtenido un 30% de sus flores. 

El coronel ha manifestado que una libra de hoja seca de Stevia rinde para un mes tomando 

tres vasos de infusión de la hoja diarios para una persona.  

Por el momento él aparte del señor Julio Torres de Cojutepeque no conoce a nadie más que 

cultive Stevia, además tampoco no conoce institución alguna que apoye o brinde asesoría 

respecto a este cultivo no tradicional en el país. 

 

Proceso de cultivo y obtención de la hoja seca de Stevia 

 Paso 1: Elaboración se semillero/esquejes y a las dos semanas se trasplantas hacia el sitio 

de cultivo permanente. 
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Ilustración 27 Semillero de plantines de Stevia. 

 

 

Paso 2: Trasplante, riego y poda. 

Ilustración 28 Riego y poda de las plantas de Stevia. 

 

Paso 3: Secado de hojas 

 

Ilustración 29 Proceso de secado de las hojas de Stevia (la duración es de 24 y 48 horas 

en condiciones normales de calor) 
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Paso 4: Molido, empaquetado y comercialización.  

 

Ilustración 30 Producto libra de hojas secas de Stevia. 

 

 

Ilustración 31 Viñetas y especificaciones del producto 
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CENTA 

 

Centro Nacional de Tecnología Agropecuaria y Forestal CENTA 

 

Desde hace dos años y medio en el banco de germoplasma del CENTA tienen la planta de 

stevia, las semillas prevenientes de Paraguay germinaron solo el 50% del total, actualmente 

cuentan con unas 100 plantas de stevia que se han reproducido por esquejes para muestras 

al publico dentro del área medicinal, el tamaño del terreno es de 0.4 Ha. También si hay 

personas interesadas en obtener plántulas de stevia pueden comprarla a $3 por planta. 

 

El personal de mantenimiento manifestó que cada tres meses realizan la poda de las plantas, 

la stevia llega a tener una altura promedio de unos 60cm. 

 

Ilustración 32 Plántulas de Stevia, CENTA 

 

 

Ilustración 33 Plántulas de Stevia, CENTA 
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1.19 CARACTERIZACIÓN DE LA ZONA DE ESTUDIO 

 

GENERALIDADES DEL MUNICIPIO DE TEJUTEPEQUE 

 

Municipio de Tejutepeque 

Ubicado en el Departamento de Cabañas en la Región Paracentral del país. 

 

Historia 

Tejutepeque es una ciudad ubicada en el departamento de Cabañas en la Región Paracentral 

de El Salvador, al noreste del país, con una población de 7,114 habitantes. 

El municipio de Tejutepeque está ubicado a 63 Km. de distancia de San Salvador. 

Distancia del municipio a la cabecera departamental: 35.8 km.  

 

El nombre Tejutepeque emana de la función del perfijo Tejut o Texut = brasas, y Tepec, 

cerro, la localidad significa por consiguiente ñCerro de las brasasò, expresi·n utilizada para 

indicar un paraje de clima caluroso. Dicho nombre viene del náhuatl Testutepec, También 

significa: ñCerro de las Tejasò, ñCerro Caracol de Piedraò, ñCerro Azulò. 

 

La aldea de Tejutepeque, era jurisdicción de la villa de Ilobasco, se erigió en pueblo por ley 

del 6 de marzo en 1847, durante la administración del Lic. Eugenio Aguilar, en 

consideración a que contaba con el número de habitantes y circunstancias requeridas para 

constituir un municipio. 

 

Asimismo, ordenó que el Gobernador del departamento de Cuscatlán diera informe al 

Gobierno, para proceder a la demarcación de los límites jurisdiccionales del nuevo pueblo, 

comprometiéndose el Ejecutivo Nacional a establecer, cuando lo estimara conveniente, una 

escuela de primeras letras bajo el sistema de Lancáster. 

 

El año de 1856, siendo gobernador del Departamento de Cuscatlán, don Francisco Revelo, 

suprimió el municipio de Tejutepeque y lo anexó a Ilobasco en concepto de aldea o cantón, 

tal como lo había estado antes de su erección, fundándose para ello en que carecía de las 

condiciones y base de población exigidas por la ley del 4 de septiembre de 1932, Art. 51. 
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En la refundación del municipio, en informes estadísticos de Ilobasco, de 20 de Diciembre 

de 1859, Tejutepeque figura todavía como aldea o cantón de su jurisdicción; pero en datos 

estadísticos relativos a 1861 aparece ya otra vez como municipio. En este entonces el 

Presidente de la República era el célebre General Gerardo Barrios quien gobernó desde 1859 

hasta 1863. 

Por ley emitida por la Asamblea Nacional Constituyente, el 10 de febrero de 1873, 

Tejutepeque quedó incorporado en el departamento de Cabañas y segregado de Cuscatlán, 

al que había pertenecido desde su fundación. 

 

Título de villa. Durante la administración del doctor Rafael Zaldivar y por Decreto 

Legislativo de 25 de enero de 1879, se tituló Villa el pueblo de Tejutepeque. 

 

Tipo de Producción 

Se dedica a la ganadería, cultivo de maíz, frijol, café, caña de azúcar, frutas y hortalizas. 

 

Agricultura 

Tabla 27 Uso de suelos rurales 

Tipo de Actividad No de Caseríos 

Frijol 7 

Maíz 7 

Maicillo 2 

Caña de Azúcar 1 

Café 1 
Fuente: DIGESTYC 

 

Tabla 28 Uso potencial de suelos 

Tipo de suelo Porcentaje Área km2 

II  16.92 8.18 

IV  4.48 2.25 

V 1.07 0.54 

VI  78.16 39.25 

Total rural  100 50.22 
Fuente: DIGESTYC 

 

Se observa que l6.92% de los suelos son aptos para cultivos anuales intensivos, y el mayor 

porcentaje el 78.16 representa suelos propios para cultivos permanentes. 
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Ubicaci·n: 13Á51ǋǌN 88Á54ǋǌO 

 

 

Mapa 

 

 

 

Datos Geográficos 

Superficie Total: 50.52 km² 

Zona Urbana: 0.30 km² 

Tejutepeque se divide en 6 cantones y 24 Caseríos. 

Los cantones son: Concepción, El Zapote, San Antonio Buena Vista o El Zurrón, San 

Francisco Echeverría, Santa Olaya y Santa Rita. 

Población: Total (2007) 7,114 hab. Mujeres 3,776 y hombres 3338. 
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En el municipio existen 12 centros escolares, 1 Unidad de Salud, 1 parque y 1 Casa de la 

Cultura 

 

Hidrografía  

Entre los ríos principales de Tejutepeque están Quezalapa, Aseseco y Rio Viejo. 

 

V Rio Quezalapa: nace a 4km de la ciudad de Tejutepeque, recorre una longitud de 

15km al este del municipio. 

V Rio Aseseco: a 4km al noroeste comienza a formar parte del municipio de 

Tejutepeque, tiene como afluente al rio Viejo. La longitud dentro del municipio es 

11.5km 

V Rio Viejo: nace a 1.1.km de Tejutepeque, desemboca en el rio Aseseco, tiene como 

afluentes el rio el zapote y la quebrada honda. La longitud de su recorrido es de 6km 

Tejutepeque se encuentra limitado por los siguientes municipios: al norte por Jutiapa, al este 

por Ilobasco, al sur por Tenancingo (Cuscatlán) e Ilobasco y al oeste por Cinquera. 

 

 

Orografía  

Sus principales cerros son La Cruz, Concepción, El Platanar, El Zopilote y El Carnero. 

 

V La Cruz: esta ubicado a 4.4km de Tejutepeque sirve como limite entre este 

municipio y los de Ilobasco y Jutiapa. Su elevación es de 921m.s.n.m. 

V Concepción: ubicado a 3.2km de la ciudad de Tejutepeque sirve de mojón en el 

límite municipal entre Jutiapa y Tejutepeque. Su elevación es de 870m.s.n.m. 

V El Platanar: esta ubicado a 2.3km al norte de la ciudad de Tejutepeque sirve de 

mojón en limite municipal entre Jutiapa y este Municipio. Su elevación es de 

770m.s.n.m. 

V El Zopilote: se encuentra ubicado a 3.5km al norte de la ciudad. Sirve de límite 

municipal entre este municipio y Jutiapa. Su elevación es de 670m.s.n.m. 
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Tabla 29 Vegetación y rocas en Tejutepeque 

Vegetación Roca 

Las especies arbóreas más notables son: 

V Cedro 

V Cortez negro 

V Conacaste  

V Ceiba 

V Mango 

V Aguacate 

V Copinol 

V Jocote  

V Riolitas andesitas 

V Sedimentos volcánicos 

Dentríficos con material piro 

clástico 

V Corrientes de lava intercalada 

 

Fuente: Monografía de Cabañas, CNR 

 

Acceso  

Para llegar a Tejutepeque puede acceder tomando la ruta de buses 142 que lleva de San 

Salvador a esta ciudad, en Ilobasco puede tomar la ruta 518 que lleva a esta ciudad y a 

Jutiapa; las carreteras de Ilobasco a Tejutepeque y de esta ciudad hasta Jutiapa son asfaltadas 

en buenas condiciones; la carretera que de Tejutepeque conduce hacia Cinquera es de tierra; 

si se viaja en vehículo particular  se toma la Carretera Panamericana, tomando el desvío a 

San Rafael Cedros y luego a Ilobasco; al entrar a esta ciudad en su calle principal se 

encuentra el desvío, a la izquierda, hacia Tejutepeque; otra forma es desde Suchitoto a 

Cinquera y luego hacia esta ciudad. 

 

Tradiciones de Tejutepeque 

 Las tradiciones de Tejutepeque, Cinquera e Ilobasco son básicamente las mismas, en las 

ciudades se conservan todavía algunas tradiciones; pero la mayor parte de ellas están 

relacionadas con el aspecto religioso. 

 Tejutepeque celebra sus Fiestas patronales del 13 al 24 de octubre en honor a San Rafael 

Arcángel. 

  

Sostenibilidad 

En Tejutepeque se está empezando a generar un turismo sostenible que permita el desarrollo 

no solo de un sector de la población sino de todo el municipio. 
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Rentabilidad  

En este municipio no se aprovechan todos los recursos que podrían ser explotados para el 

cultivo y el turismo, como forma para generar ingresos al municipio. 

 

Cualificación del capital Humano  

Este municipio está atrasado en este sentido, no tiene a casi nadie que practique el inglés o 

algún otro idioma, la mayoría son campesinos que han llegado hasta sexto grado. 

 

Ilustración 34 Vista Panorámica del municipio de Tejutepeque 

 

 

Industria  

En el municipio de Tejutepeque se elaboran dulce de panela, azúcar de pilón  y productos 

lácteos. 

 

Condiciones ambientales  

Tabla 30 Comparación de condiciones ambientales para el cultivo de Stevia. 

Parámetro 
Condiciones 

Recomendadas 

Condiciones del Municipio de 

Tejutepeque 

Altitud 100 a 1200 m.s.n.m. 735 a 820 m.s.n.m. 

Precipitación 1000 a 2000 mm/año 1500 a 1650 

Temperatura media 24° a 35° 23.8° a 32° 

Humedad relativa 75% a 85% 65% a 72% 

Brillo solar 6 a 10 horas 9.3 a 9.5 horas 

Vientos Moderados Moderados 

Textura del suelo 
Franco-arenoso, franco-

arenoso-arcilloso. 

78.16% apto para el cultivo 

permanente 

 Fuente: Boletín Climático, Ministerio de Medio Ambiente y Recursos Naturales 
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Las condiciones ambientales del Municipio de Tejutepeque se encuentran dentro del rango 

que se recomienda para el cultivo de la Stevia. 

 

INDICADORES SOCIALES  

 



76 
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1.20. CONTRAPARTE 

 

CONTRAPARTE PARA LA EJECUCIÓN 

 

 

Asociación para el Desarrollo Integral de Tejutepeque (ADIT) 

 

Misión 

Somos una organización constituida por organizaciones comunales del municipio de 

Tejutepeque y promovemos el desarrollo integral de sus comunidades mediante el 

empoderamiento y capacitaciones de sus miembros con equidad de género para lograr una 

sociedad más justa con democracia. 

 

Visión  

Una organización fuerte y confiable integrada por todas las organizaciones comunales 

referente de procesos de desarrollo integral.  

 

Descripción 

En el Mes de Febrero del año 1996 se organiza y se forma el C.D.M. (Comité de Desarrollo 

Municipal) con un total de 200 Delegados/as de las comunidades, estas comunidades estaban 

careciendo de apoyo por parte de los gobiernos municipales con un alto porcentaje de 

necesidades sociales, económicas y no tenían una organización que pudiera gestionar y 

acompañar a la búsqueda de sus más sentidas necesidades, es así que en 1998 nos 

constituimos como una Asociación para el Desarrollo Integral de Tejutepeque (ADIT), con 

el objetivo de acompañar a las comunidades promoviendo el desarrollo económico-social en 

el municipio de Tejutepeque. En los últimos años hemos continuado un esfuerzo de 

incidencia ciudadana, tomando en cuenta que el desarrollo del municipio solo será posible 

mediante el trabajo unido de las instituciones que trabajan a nivel local, nacional e 
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internacional. Actualmente aglutina aproximadamente a 1000 pequeños agricultores del 

municipio. 

 

Información de contacto  

Teléfono: 2389-0072 

Email: asociacionadit98@gmail.com 

Dirección: Final Calle Rogelio Ronualdo Escobar Casa #3, Pasaje frente a tanque de ANDA 

Municipio de Tejutepeque, Departamento de Cabañas. 

Teléfono: 2389-0072 

 

Contactos: 

Blanca Azucena Flores  -  Presidente  -7214 6818 

Edwin Flores ï Secretario 

Wladimir Bolaños  - Técnico Agrónomo   

 

Ilustración 35 Junta directiva ADIT  

 

 

APOYO TÉCNICO  

 

CATIE: Centro Agronómico Tropical de Investigación y Enseñanza 

-Soluciones para el Ambiente y Desarrollo- 
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Misión 

Mejorar el bienestar humano y reducir la pobreza rural mediante la educación, investigación 

y cooperación técnica, promoviendo la gestión sostenible de la agricultura y los recursos 

naturales. 

 

Visión 

Los territorios y las comunidades rurales de América Latina y el Caribe alcanzan un mayor 

desarrollo humano al proveer de forma competitiva y sostenible bienes y servicios 

ecosistémicos. 

 

Organigrama 

 

 

Programas del CATIE 

1. Programa Agroambiental Mesoamericano (MAP)  

2. Cambio Climático y Cuencas  

3. Investigación en Desarrollo, Economía y Ambiente  

4. Agroforestería y Agricultura Sostenible  

5. Ganadería y Manejo del Medio Ambiente  

6. Producción y Conservación en Bosques  
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Cooperación técnica 

 

Alianzas Estratégicas: 

V Se fortalecen las alianzas estratégicas existentes con socios que apoyan técnica y 

financieramente al Área de Capacitación. 

V Se crean nuevas alianzas con diversas organizaciones que apoyen al Área en 

aspectos técnicos y financieros. 

V Nuevos  proyectos y acciones son financiados y co-ejecutados con socios. 

 

Incidencia: 

V La dinámica del contexto global y regional está conduciendo a un modelo de CATIE 

crecientemente autosostenible a partir de la venta de productos útiles para los actores 

nacionales y regionales en sus distintas funciones básicas y menos dependiente de 

la ayuda internacional. Este mecanismo constituye una gran oportunidad de hacer 

incidencia para el desarrollo a partir de nuestra oferta técnica, científica y académica 

y la forma de captar recursos para financiar las funciones básicas.    

 

 

Proyectos de desarrollo: 

V Desarrollo de nuevas actividades de capacitación que permitan  complementar y 

expandir conocimientos.   

V Desarrollo de nuevas actividades a través del intercambio de información, respuesta 

a demandas y generación de oportunidades.  

V Plataforma virtual para el intercambio de experiencias y otra información entre los 

egresados y retroalimentación constante para el Área de Capacitación. 

 

 

Proyecto ñPlanes de Manejo de Microcuencasò 

 

El área designada para la aplicación de este proyecto es la zona paracentral que abarca a 300 

pequeños agricultores de los siguientes municipios: 
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Tabla 31 Planes de Manejo de Microcuencas ï Planes de Finca 

Microcuencas Municipios 

Istamaco Apastepeque, Santa Clara y San Esteban Catarina 

Titihuapa Ilobasco, San Sebastián y San Rafael Cedros 

Vainilla Victoria 

Tepechapa San Pedro Perulapán, Santa Cruz Michapa y Tenancingo 

Quezalapa Tejutepeque e Ilobasco 

Fuente: CATIE, 2013 

 

Dirección:  

 

Sede El Salvador 

Avenida Manuel Gallardo y Final 1era. Av. Norte  

Santa Tecla la Libertad, Edificio IICA  

Segunda Planta (contiguo al MAG)  

El Salvador  

http://www.catie.ac.cr/elsalvador 

 

Sede Central 

CATIE 7170, Cartago, Turrialba 30501, Costa Rica 

www.catie.ac.cr/ 

1.21 INSTITUCIONES QUE PODRÍAN APOYAR EL PROYECTO 

 

 

IICA  

 

 

Desde la creación del IICA, la agricultura de las Américas se ha fortalecido mediante la 

cooperación hemisférica. Hoy 34 oficinas se encuentran distribuidas a lo largo de todo el 

hemisferio y responden a las necesidades de los países en áreas como: innovación 

tecnológica, sanidad agropecuaria e inocuidad de alimentos, agronegocios y 
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comercialización, gestión en territorios y bienestar rural, seguridad alimentaria y recursos 

naturales y cambio climático. 

Gracias a los esfuerzos emprendidos por las naciones de las Américas, apoyadas por el IICA, 

los Jefes de Estado y de Gobierno reconocen que la agricultura y la vida rural son 

contribuyentes esenciales en la reducción de la pobreza y el fomento del desarrollo integral 

en los países. 

El mundo se apresta a una nueva revolución agrícola, que se sustenta en un nuevo paradigma 

tecnológico y en las nuevas demandas de los mercados y cadenas agroalimentarias. Tal 

revolución está transformando lo que se ha entendido por agricultura y la forma de 

practicarla. 

Es en este contexto que el IICA pone a disposición de sus Estados Miembros su 

conocimiento, experiencia y fortalezas para lograr juntos una agricultura competitiva, 

sustentable e inclusiva para las Américas. 

 

MISION. 

El IICA es la institución del Sistema Interamericano que provee cooperación técnica, 

innovación y conocimiento especializado para el desarrollo competitivo y sustentable de la 

agricultura de las Américas y el mejoramiento de la vida de los habitantes del campo en los 

países miembros. 

 

Objetivos estratégicos y acciones prioritarias 

El IICA, como organismo líder en agricultura en el hemisferio, ofrece cooperación técnica 

para que los países puedan enfrentar los retos y aprovechar las oportunidades para alcanzar 

los siguientes objetivos estratégicos: 

 

 

 

1. Mejorar la productividad y la competitividad del sector agrícola. 

El IICA se propone promover la innovación tecnológica, organizativa y humana para elevar 

la competitividad, aumentar la producción y contribuir a mejorar el funcionamiento de los 

mercados agrícolas, de manera social y ambientalmente sustentable. Esos esfuerzos deberán 

enfocarse en los pequeños y medianos productores agrícolas, que tienen problemas de acceso 

a mercados modernos.  



83 

 

 

2. Potenciar la contribución de la agricultura al desarrollo de los territorios y al 

bienestar rural. 

El Instituto apoya los esfuerzos nacionales dirigidos a la formulación de políticas y 

estrategias que contribuyan a lograr una mayor articulación y coordinación de las 

instituciones que tienen un papel protagónico en el desarrollo y el bienestar rurales, para 

potenciar la relación de doble vía entre la agricultura y los territorios rurales. 

 

3. Mejorar la capacidad de la agricultura para mitigar y adaptarse al cambio climático 

y utilizar mejor los recursos naturales. 

El IICA provee conocimientos y asesoría para fortalecer las capacidades institucionales y 

humanas de los países miembros, con el fin de posicionar el tema en sus agendas nacionales 

para encontrar un balance adecuado entre las políticas de gestión ambiental y las políticas 

de desarrollo agrícola; para consolidar y fortalecer sus esfuerzos en la búsqueda de nuevas 

formas de producción que respeten el ambiente, con la finalidad de reducir los impactos 

negativos de la agricultura tradicional sobre los recursos naturales y la salud de los 

ecosistemas; y para formular políticas, estrategias y marcos institucionales que permitan 

preparar al sector para adaptarse al cambio climático. 

 

4. Mejorar la contribución de la agricultura a la seguridad alimentaria 

El Instituto brinda apoyo en el desarrollo de políticas, estrategias y marcos institucionales 

orientados a aumentar los aportes de la agricultura de pequeña escala y familiar a la 

seguridad alimentaria de los países, tanto desde la vertiente de la oferta alimentaria como 

desde la del acceso de los productores de pequeña escala a los alimentos. 

 

El Instituto contribuye a desarrollar instrumentos para valorar la verdadera contribución de 

la agricultura en los territorios rurales, así como a establecer las relaciones de carácter 

intersectorial entre las políticas públicas y los instrumentos que impactan sobre el territorio, 

con miras a optimizar la contribución de la agricultura al desarrollo de los territorios rurales 

y, de esta forma, maximizar las rentas sociales que se generan en la actividad productiva 

agrícola. Asimismo, apoya a los gobiernos en la ejecución de proyectos en los territorios 

rurales e incentiva la utilización en la agricultura de buenas prácticas de responsabilidad 
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social, comercio justo y otras que fomenten la armonía entre la producción y las 

comunidades rurales. 

Los instrumentos para la cooperación técnica son las herramientas mediante las cuales el 

IICA implementa sus acciones. Los más importantes son los siguientes: 

Å An§lisis prospectivo, estudios y an§lisis de la situaci·n y evaluaciones de impacto 

Å Capacitaci·n en los temas de competencia del IICA 

Å Nuevos marcos conceptuales, metodologías, modelos e instrumentos 

Å Instrumentos de gesti·n del conocimiento 

Å Intermediaci·n t®cnica y movilizaci·n de la cooperaci·n 

Å Tecnolog²as de la informaci·n y la comunicaci·n (TIC) 

Å Servicios t®cnicos especializados 

Å Cooperaci·n t®cnica directa 

Å Desarrollo y administraci·n de proyectos 

 

Teléfono: 2241-1500 

Dirección: Ave. Manuel Gallardo y Final 1a. Ave. Norte (Av. Hermano Julio Gaitán), Santa 

Tecla, El Salvador 
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MAG  

 

 

VISION 

Ser una institución efectiva, rectora de la Política Agropecuaria, Forestal, Pesquera, 

Acuícola y Rural, con personal motivado, que contribuye al crecimiento y desarrollo de los 

diferentes actores de las cadenas productivas del sector agropecuario ampliado. 

MISION   

Facilitar y dinamizar el proceso de desarrollo sostenible del sector en los ámbitos 

Agropecuario, Forestal, Pesquero, Acuícola y Rural, a través de servicios efectivos, con el 

fin de contribuir al bienestar de la población salvadoreña y en especial de la familia rural. 

OBJETIVOS ESTRATÉGICOS:  

*    Contribuir a reducir la pobreza extrema y a garantizar la disponibilidad de alimentos en 

las zonas rurales del país. 

*    Contribuir a la generación de empleo e ingresos mediante la transformación del agro y el 

medio rural en un espacio atractivo para la inversión privada. 

*    Propiciar una agricultura diversificada, sostenible, con alto valor agregado, rentable y 

competitiva. 

*    Propiciar una mayor integración económica y social entre las zonas rurales y urbanas del 

país, para alcanzar un desarrollo nacional más participativo, incluyente y con igualdad de 

género. 

*    Coadyuvar a reducir la degradación, la vulnerabilidad y el deterioro de la base natural en 

que se sustentan las actividades agropecuarias. 

*    Fortalecer la capacidad institucional para responder con eficacia y eficiencia a las 

necesidades de desarrollo del sector agropecuario ampliado. 

*    Prevenir y mitigar el riesgo ante fenómenos naturales en las zonas agropecuarias de mayor 

vulnerabilidad en el país 
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DESARROLLO DEL SECTOR AGROPECUARIO:  

 

AMPLIACION DE LA CADENA DE VALOR  

Lograr que el trabajador del sector obtenga mayores ingresos, facilitando las condiciones 

para que las áreas rurales gocen de un nivel mayor de participación en la actividad productiva 

nacional, generando empleos y riqueza. Los instrumentos para lograrlo deberán presentar 

características de tecnología avanzada que permitan al sector niveles de productividad 

equivalentes a las mejores prácticas mundiales. El potencial de generación de empleo en las 

áreas mundiales. El potencial de generación de empleo en las áreas rurales no debe verse 

limitando al fomento de actividades agropecuarias, sino también dirigir esfuerzos al fomento 

de otras actividades no agropecuarias, tales como el turismo, artesanías, pequeñas y 

microempresas agroindustriales, etc. 

 

 SEGURIDAD JURIDICA  

Establecer el marco legal y normativo que permita el acceso a tierras a los pequeños y 

medianos empresarios para asegurar su dominio, posesión y uso. 

 

INVESTIGACION Y TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA 

Contribuir a la producción, productividad pesquero y acuícola y mejoramiento de la 

competitividad agropecuaria y forestal, entregando tecnologías apropiadas de acuerdo a la 

demanda en las diferentes regiones. 

 

INFORMACION AGROPECUARIA 

Generar y definir la información agropecuaria, forestal, pesquera y acuícola que apoye las 

acciones del Sector y constituya una herramienta para los usuarios en la toma de decisiones, 

con características de accesibilidad, oportunidad y credibilidad. 

 

DESARROLLO DE LOS AGRONEGOCIOS 

Impulsar la actividad del Sector con enfoque de cadena agroproductiva de productos 

competitivos y de alto valor agregado; fortaleciendo además la capacidad negociadora en el 

mercado nacional e internacional, para favorecer el ingreso y el empleo 
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DESARROLLO DEL RIEGO Y DRENAJE 

Potenciar una agricultura intensiva y diversificada, impulsando tecnologías de riego 

apropiadas para las diferentes zonas del país; así como también, sistemas de micro riego en 

las regiones de alto potencial productivo. 

 

MODERNIZACION Y TRANSFORMACION 

Brindar una mejor oferta de servicios institucionales, basada en las necesidades locales, con 

un enfoque de cadena agroproductiva y con un nuevo modelo de gestión. 

 

 

Teléfono: 2210-1700 

Dirección: Final 1ª Avenida Norte, 13 Calle Poniente y  Avenida Manuel Gallardo, Santa 

Tecla, Depto. La Libertad. 
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APROCSAL 

 

 

 

La Asociación de Promotores Salvadoreños, APROCSAL, tiene la finalidad de orientar 

su accionar político, social desde una perspectiva de ciudadanía activa, respondiendo a las 

demandas de la población con la cual se ha comprometido para contribuir a mejorar sus 

condiciones de salud. 

 

APROCSAL, promueve el cambio de una persona pasiva a ejercer una ciudadanía activa, 

sobre la premisa de que, el desarrollo humano, es pensar en las personas, en sus derechos y 

que estos les sean reconocidos, es por eso que una de las funciones más importantes que 

realiza APROCSAL es promover, generar o incentivar políticas para que se creen a favor 

de la salud pública y además de ejercer campañas médicas y orientación para prevenir 

enfermedades; apoyadas en el uso de la medicina natural. 

Teléfono: 2225 - 6655 

Dirección: Colonia El Refugio ave. San José #322 San Salvador, SLV 
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FIAES 

 

Fondo de la Iniciativa para las Américas ï FIAES 

 

¿Qué hace FIAES? 

V Ayuda a las comunidades a cambiar prácticas que degradan los ecosistemas, 

promoviendo el manejo sostenible de los recursos naturales.  

V Impulsa iniciativas de emprendedurismo amigables con el medio ambiente en 

comunidades aledañas a  las áreas naturales. 

V Contribuye a la gestión y difusión del conocimiento por medio de intercambios de 

experiencias, capacitaciones y talleres que se imparten a familias rurales. 

V Fomenta el uso de tecnologías  para reducir el impacto en el medio ambiente. 

 

Proyectos 

Prevención y control de la contaminación a través de la generación de patrones de 

producción y consumo con un enfoque de agro biodiversidad y gestión territorial. 

 

V Fomento de la agricultura sostenible y la diversificación de las parcelas productivas 

mediante la siembra de árboles frutales, ornamentales y hortalizas con fines de 

conservación del medio ambiente. 

 

Impulsar la agricultura sostenible y el desarrollo económico rural con enfoque de equidad 

de género. 

V Fomentar la diversificación agro productiva con fines de conservación de suelos y 

económicos por medio del establecimiento de fincas para la producción de hortalizas 

agroecológicas y proyectos productivos rentables. 

 

Teléfono: 2223 6498 

Dirección: 65 Avenida Sur, número. 132, Colonia Escalón, San Salvador, El Salvador, San 

Salvador 
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FUNSALPRODESE 

Fundación Salvadoreña para la Promoción Social y el Desarrollo Económico 

 

 

Misión 

 

Promover el Desarrollo Humano Sostenible en el ámbito local con equidad de género, 

facilitando el acceso al conocimiento, la transferencia tecnológica, la participación 

ciudadana y los recursos para la satisfacción de las necesidades fundamentales de la 

población vulnerable. 

 

Programas 

 

SOBERANIA ALIMENTARIA Y DESARROLLO ECONÓMICO LOCAL  

 

Subprogramas:  

a) Gestión de Tecnología Productiva (Agropecuaria, Acuícola).  

b) Manejo de Sistemas Agropecuarios Sostenibles.  

c) Asociatividad para la Producción y Comercialización. 

 

Este programa se propone contribuir con el avance hacia la soberanía alimentaria y la 

dinamización de la economía local, ya sea en la comunidad, el municipio o la micro región, 

tomando como punto de partida las particularidades productivas de cada localidad; así, en 

las comunidades rurales apoyar la producción agropecuaria y en las zonas urbanas las 

unidades económicas de producción de bienes y servicios. 

 

Potenciar el tejido productivo local, constituido por pequeñas y micro unidades, ya sea 

familiares, comunitarias, colectivas o individuales, es una apuesta para contribuir al 
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surgimiento de una nueva economía y garantizar la soberanía alimentaria que recupera 

principios de solidaridad, equidad y articulación, entre ellas para crear cadenas de valor 

solidarias; cuya función sería producir bienes y servicios para garantizar la reproducción 

social de la vida. 

 

La asesoría técnica, la capacitación y la movilización de recursos de diverso tipo son parte 

importante de los componentes de este programa, el cual se centrará en la tecnificación para 

garantizar la producción y avanzar hacia la soberanía alimentaria en armonía con el medio 

ambiente. El impulso de una estrategia para el manejo integral de la tierra, del agua y los 

recursos vivos; la asociatividad a través de redes productivas, cooperativas, empresas 

colectivas, empresas familiares o comunitarias, entre las que se potenciarán aquellas 

lideradas por jóvenes y por mujeres. 

 

La producción agropecuaria, la producción de bienes y servicios necesarios para el 

funcionamiento de las comunidades, como el cuido de personas adultas, atención a niñas y 

niños en sus primeros años, producción de medicinas, en fin identificar las necesidades que 

tienen las comunidades, municipios o micro regiones para producir y comercializar 

partiendo de la demanda y no sobre la base de crear necesidades de manera superficial. 

 

Teléfono: 2225 1212 

Dirección: 17ª Avenida Norte y 27ª Calle Poniente No. 1434. Colonia Layco, 503 San 

Salvador 
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CENTA 

 

Misión:  Proveer soluciones tecnológicas innovadoras al sector agropecuario ampliado, para 

contribuir a mejorar la situación ambiental del país, garantizando la seguridad alimentaria y 

nutricional de la población salvadoreña y su calidad de vida. 

Visión: Haber mejorado la calidad de vida de las familias rurales y las condiciones 

ambientales del país, ejerciendo el liderazgo y articulando el Sistema Nacional de 

Innovación Tecnológica Agropecuaria. 

Objetivo General: Contribuir al incremento de la producción y productividad del sector 

agropecuario y forestal, mediante la generación y transferencia de tecnología apropiada para 

cultivos, especies animales y recursos naturales renovables; que posibiliten la satisfacción 

de las necesidades alimentarias de la población, las exportaciones y la agroindustria local; 

propiciando el ingreso de los productores, el manejo racional y sostenido de los recursos 

naturales y la conservación del medio ambiente 

Funciones Generales: 

V Asesorar al Ministerio de Agricultura y Ganadería, en la formulación de la de 

política nacional de desarrollo científico y tecnológico agropecuario y forestal. 

V Contribuir a ejecutar la política nacional de desarrollo científico y tecnológico 

agropecuario y forestal. 

V Desarrollar la generación y transferencia de tecnologías agropecuaria y forestal. 

V Divulgar logros y resultados de la investigación generada en el país o introducida 

con el fin de facilitar la adopción de las tecnologías apropiadas. 

V Promover el uso generalizado de las opciones tecnológicas y de los servicios de 

laboratorio que apoyen a la producción. 

V Apoyar la formación de transferencistas de tecnología agropecuaria y forestal. 

V Ejercer el seguimiento a proyectos de investigación y transferencia subsidiados por 

CENTA 
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INVESTIGACION TECNOLOGICO.  

La Gerencia de Investigación Tecnológica realiza su quehacer a través de los programas de 

Hortalizas, Frutales y Granos Básicos. Ejecutados por equipos especializados, quienes con 

el apoyo de los laboratorios realizan investigaciones tendientes a mejorar los sistemas de 

producción de productos de consumo interno, exportación y agroindustriales acorde a las 

demandas del mercado en zonas agro ecológicas específicas con acciones amigables al 

medio ambiente y contribuyendo al mejoramiento de la calidad de vida de la familia rural. 

La operatividad del proceso se logra a través de especialidades, con enfoque 

multidisciplinario tomando a la micro cuenca como unidad de planificación, contribuyendo 

de esta manera a la reconversión agro empresarial que conduzca a un sector más rentable, 

competitivo y sostenible. 

 

 

 

FIAGRO.  

 

 

Agroinnova, nace en el año 2004 al identificar la necesidad existente en el país de 

incrementar la productividad y competitividad salvadoreña mejorando así  la rentabilidad y 

acceso a mercados, este programa promueve el desarrollo de  innovaciones empresariales 

con el objetivo de apoyar nuevas ideas de negocio para que éstas puedan convertirse en 

empresas en marcha.  

 

Los objetivos del programa son: 

¶ Identificar  ideas innovadoras que puedan convertirse en empresas, dar seguimiento 

a empresas ya existentes que incorporen nuevos productos en sus líneas de 

producción  

¶ Capacitar a los innovadores en la elaboración de planes de negocios para tener una 

idea clara del potencial económico del negocio. 
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¶ Dar seguimiento al resto de innovadores en la implementación de su empresa  

¶ Buscar inversionistas que deseen apoyar el nacimiento de nuevas empresas 

agropecuarias y agroindustriales. 

 

Logros del Programa al año 2010: 

 

¶ Más de 500 ideas de negocios innovadoras inscritas en el Programa y evaluadas para 

su implementación.  

¶ Más de 225 emprendedores capacitados en elaboración de planes de negocios,   

¶ 170 planes de negocios presentados y evaluados para su implementación  

¶ 70 proyectos finalistas apoyados por medio de consultorías específicas en aspectos 

técnicos o empresariales  

¶ 40 proyectos implementados y operando actualmente  

¶ Empresas apoyadas con capital semilla con más de $100,000 dólares   

¶ Contactos y enlaces a emprendedores con Fondos de Inversión en Instituciones de 

apoyo con aportes realizados a las empresas  por más de $200,000 dólares  

 

Toda esta actividad está fundamentada en una serie de herramientas las cuales han sido 

desarrolladas por la FIAGRO para facilitar la adopción de nuevos conocimientos de una 

forma integral y complementaria y facilitar a los emprendedores la estructuración de sus 

ideas de negocio, una de ellas es la Guía para la Elaboración de Plan de Negocios. 

Teléfono: 212-0900 

Dirección: Edificio FUSADES , Primer Nivel, Bulevard y Urbanización Santa Elena, 

Antiguo Cuscatlán. El Salvador C.A 
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2.21 PROYECTOS DE GOBIERNO EN BENEFICIO DE LA AGRICULTURA. 

 

PLAN DE AGRICULTURA FAMILIAR  

 

El PAF es una política que el Gobierno de El Salvador implementa a través del Ministerio 

de Agricultura y Ganadería (MAG), desde finales de febrero de 2011. Su principal objetivo 

es reducir los niveles de pobreza rural mediante la generación de riqueza y bienestar de las 

familias que desarrollan la Agricultura Familiar en los territorios priorizados. También, 

busca incorporar a los productores de Agricultura Familiar Comercial en sistemas 

estructurados de concentración de la oferta e incremento de la productividad por medio de 

la transferencia de tecnologías, bienes y servicios. Además, establece contribuir al 

incremento de la competitividad de la agricultura nacional a través de la estimulación y 

gestión de conocimiento, impulsando la creación y el crecimiento de productores 

innovadores mediante mecanismos de incubación de ideas y de generación de nuevas 

tecnologías, proyectos de emprendedurismo y otros servicios de valor agregado. 
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El PAF consta de cuatro componentes: 

1. Programa de Abastecimiento Nacional para la Seguridad Alimentaria y Nutricional 

(PAF Seguridad Alimentaria) 

Tiene como meta atender a 325 mil familias en condiciones de subsistencia, incrementando 

su acceso a alimentos y a la generación de ingresos en el hogar. 

Objetivo:  Incrementar la disponibilidad, acceso y consumo de alimentos a través de la 

mejora de los sistemas de producción y abastecimiento de las familias rurales. 

2. Programa para la Agricultura Familiar para el Encadenamiento Productivo (PAF 

Cadenas Productivas) 

Dirigido a atender cerca de 70,000 familias agricultoras que, de alguna manera, ya están 

produciendo alimentos y tienen conexión con el mercado. Se enfoca en el fortalecimiento 

de las capacidades técnicas de los productores y demás agentes productivos vinculados a los 

diferentes eslabones de la cadena: productivo, acopio, procesamiento y comercialización. 

Objetivo:  Incrementar el nivel de ingresos netos de las familias rurales a través del 

mejoramiento de la competitividad de los negocios rurales y el encadenamiento agro 

productivo. 

Además, fortalece la organización y gestión empresarial de las familias rurales que actúan 

en las diez cadenas priorizadas: acuícola, apícola, cacao, café, frutas, granos básicos, 

hortalizas, lácteos, turismo rural y artesanías. 

Con el fin de fortalecer los encadenamientos productivos a través de la capacitación, la 

gestión de conocimiento y la transferencia de tecnología, el IICA junto con el MAG han 

impulsado la implementación de Escuelas de Campo para Agricultores (ECAS) en cuatro 

niveles. Esta es una metodología que pone el eje en los agricultores como protagonistas y 

sujetos del desarrollo, para que ellos mismos con sus capacidades asuman su progreso, 

impulsado por los técnicos agrícolas, quienes se desempeñan como facilitadores para una 

construcción colectiva de conocimiento. 

3. Programa de Enlace con la Industria y el Comercio (PAF Agroindustria) 

Se desarrolla paralelamente al PAFEP y su objetivo es establecer los mecanismos de 

coordinación con las empresas del sector privado y la demanda internacional; así como 
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fomentar los negocios entre las grandes empresas y las pequeñas y medianas asociaciones 

de agricultores familiares. 

Objetivo:  Establecer los mecanismos de coordinación e incentivos con las empresas del 

sector privado, para fomentar los negocios entre la gran empresa y las pequeñas y medianas 

asociaciones de agricultores familiares. 

 

 

4. Programa para la innovación Agropecuaria (PAF Innovación) 

Contempla proveer el conocimiento necesario que demandan los actores de las cadenas de 

valor agropecuarias para aumentar y sostener su competitividad en el mercado. 

Objetivo:  Proveer el conocimiento y las tecnologías que demanden los actores de las 

cadenas de valor agropecuarias, necesarias para aumentar y sostener su competitividad en el 

mercado. 

 

ESTRATEGIA CENTR OAMERICANA DE DESARROLLO RURAL 

TERRITORIAL (ECADERT)  

 

La Oficina del IICA en El Salvador participa en la Comisión Nacional para la ejecución de 

la Estrategia Centroamericana de Desarrollo Rural Territorial (ECADERT) en el país; su 

función coordinadora la realiza dentro de la Plataforma de Apoyo técnico al Desarrollo Rural 

Territorial, la cual empezó a cumplir al convocar, en El Salvador, el 28 de febrero de 2012, 

a la reunión de agencias de cooperación, con el objetivo de sentar las bases para la 

constitución de una Plataforma Nacional de Asistencia Técnica para fortalecer las 

capacidades y generar intercambios de experiencias en los territorios donde se implementa 

la Estrategia. 

El punto focal identificado en El Salvador como territorio piloto para echar a andar la guía 

metodológica y compartir acciones y proyectos programados es la Bahía de Jiquilisco, en 

Usulután. Cada una de las instituciones integrantes de la Comisión: la SSDT, el Ministerio 

de Agricultura y Ganadería (MAG), el Ministerio del Medio Ambiente y Recursos Naturales 

(MARN) el Fondo de Inversión Social (FISDL) y el Ministerio de Obras Públicas (MOP), 

han elaborado proyectos para implementar en la zona, que abarcan desde subsidios agrícolas, 

gestión de riesgo, innovación agropecuaria, manejo ambiental, agua potable, electrificación, 

centros escolares y mejoramiento de caminos, entre muchos otros, cuyo monto total está 
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calculado en más de $30 millones de dólares. La Oficina de El Salvador acoge con mucho 

entusiasmo esta iniciativa y ratifica la decisión de unirse al enorme esfuerzo que representa 

el desarrollo rural territorial. 

Con el auspicio del fondo regional de la ECADERT, el Grupo Gestor para el Desarrollo de 

la Cuenca de la Bahía de Jiquilisco con el acompañamiento de la Subsecretaría de Desarrollo 

Territorial y Descentralización (SSDT-SAE), el Consejo Agropecuario Centroamericano 

(CAC) y la Oficina del IICA en El Salvador, desarrolló la firma del contrato, el pasado 2 de 

septiembre de 2012, el cual marca la acción en el referido territorio. Como parte del 

componente II del proyecto, 50 productores de granos básicos de la zona se integrarán al 

modelo del PAF Cadenas Productivas del Plan de Agricultura Familiar. Mediante la 

metodología Escuelas de Campo (ECAS), recibirán asesoría técnica en producción y 

comercialización. Los agricultores aplicarán la producción bajo riego y organizarán un 

sistema de acopio y comercialización. 

 

1.22 MARCO LEGAL 

 

1.22.1 NORMATIVA APLICADA A LAS INFUSIONES.  

 

ñBebidas no carbonatadas sin alcoholò (NSO 67.18.01:01) 

 

De acuerdo a la Norma Salvadoreña Obligatoria NSO 67.18.01:01, Productos Alimenticios. 

Bebidas no carbonatadas sin alcohol. Especificaciones. 

 

La cual tiene por objeto la regulación de las características y especificaciones que deben 

cumplir las bebidas no carbonatadas envasadas, conservadas mediante un tratamiento 

adecuado, lista para vender en el momento de su expedición o venta, producidas en el país 

o de origen extranjero. 

 

Fabricación de bebidas no carbonatadas 

La elaboración y envasado de las bebidas no carbonatadas sin alcohol debe llevarse a cabo 

bajo estrictas condiciones higiénico sanitarias y en cuanto a la operación paras la 

conservación del producto se podrá utilizar cualquiera de las siguientes: 
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a) Esterilización industrial, pasteurización, envasado aséptico, o cualquier otro método que 

garantice la calidad sanitaria del producto. 

b) Una combinación de cualquiera de las operaciones indicadas en el inciso a. con o sin la 

adición de preservantes. 

 

Características sensoriales: color, olor y sabor 

El producto debe tener el color, olor y sabor característico, dependiendo de la designación 

de las bebidas no carbonatadas sin alcohol y no podrán tener color, olor y sabores extraños 

o anormales. 

 

Requisitos físicos y químicos 

Las bebidas no carbonatadas sin alcohol, deberá cumplir con los requisitos especificados en 

el tabla 33. 

Tabla 32  Requisitos físicos de las bebidas no carbonatadas sin alcohol 

Características 
Requisitos 

Mínimo Máximo 

Sólidos totales, en porcentaje en masa (m/m). 11 - 

Solidos solubles por la lectura refractométrica a 20°C sin 

corregir la acidez, en porcentaje en masa (Grados Brix). 
10 - 

Acidez titulable, expresada como ácido cítrico anhídrido, en 

porcentaje (m/v). 
- 0.5 

pH 2.4 4.4 

Fuente: NSO 67.18.01:01 

 

1.22.2 BUENAS PRÁCTICAS DE MANUFACTURA BPM 

 

Definición de BPM 

Las Buenas Prácticas de Manufactura consisten en un conjunto de procedimientos, 

condiciones y controles que se aplican en las plantas empacadoras para minimizar riesgos 

de contaminación de los alimentos, contribuyendo a la calidad y seguridad alimenticia y a 

la salud y satisfacción del consumidor/a. 

Las Buenas Prácticas de Manufactura constituyen procedimientos, métodos y políticas que 

establecen una guía para que los fabricantes de alimentos implementen programas de 

inocuidad. Estas son de carácter general y proveen los procedimientos básicos que controlan 

las condiciones de operación dentro de una planta y aseguran que las condiciones sean 

favorables para la producción de alimentos seguros. 
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Las empresas importadoras, los supermercados y los distribuidores prefieren comprar 

productos de proveedores que cumplan con las BPM. 

¿Por qué son importantes las Buenas Prácticas de Manufactura? 

"Son importantes porque dan al consumidor una producto higiénico, sano y seguro". 

¿Con que propósito se implementan BPM en la agroindustria? 

¶ Para producir un producto sano e higiénico para el consumidor. 

¶ Para tener control sobre las condiciones ambientales de las áreas relacionadas al 

procesamiento del producto. 

¶ Para reducir pérdidas de producto. 

¶ Vender un producto de mejor calidad. 

 

¿Qué ventajas se tienen al implementar BPM? 

 

¶ Capacidad para exportar a mercados más exigentes y mejor remunerados. 

¶ Prevenir y minimizar el rechazo de los productos, aumentando así, la confianza de 

los compradores. 

¶ Mejorar las condiciones de higiene de los productos. 

¶ Mejorar la imagen de los productos y aumentar las ganancias. 

 

Las BPM son un eslabón fundamental para la protección de la salud humana, permitiendo 

fortalecer las prácticas de producción, cosecha, poscosecha, manejo, transporte y 

almacenamiento de manera confiable y acorde a los propósitos del costo-beneficio 

proyectados en el marco de la comercialización de los alimentos y fortaleciendo igualmente 

el marco de competitividad y comercio de los mismos. 

 

¿Cuáles son las áreas de aplicación de BPM? 

 

Las BPM deben implementarse en toda la cadena de producción, que va desde actividades 

del cultivo en campo hasta el consumo. Las BPM involucran los siguientes elementos. 

¶ Instalaciones exteriores e interiores. 

¶ Transporte. 

¶ Almacenamiento. 

¶ Capacitación, salud e higiene del personal. 
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¶ Prácticas de procesamiento. 

¶ Programas de limpieza y saneamiento. 

¶ Control de plagas. 

 

¿Cuáles con los riesgos potenciales que pueden causar daños en los alimentos? 

 

¶ Riesgos microbiológicos: Incluyen aquellos agentes bacterias, virus y parásitos que 

pueden causar enfermedades a los humanos. 

¶ Riesgos químicos: Incluyen los tóxicos que contaminan el producto accidentalmente 

o los productos químicos que son aplicados a las frutas en el campo o en el proceso. 

¶ Riesgos físicos: Incluyen objetos extraños que se depositan en los alimentos, como: 

Tuercas, tornillos, fragmentos de metales, astillas de maderas y muchos otros 

objetos extraños. 

 

Manipulador de Alimentos  

 

Definición: Toda persona que interviene directamente y aunque sea en forma ocasional, en 

actividades de fabricación, procesamiento, preparación, envase,  almacenamiento, transporte 

y expendio de alimentos. 

 

 

Almacenamiento y Transporte de Materias Primas y Producto Final 

 

Las materias primas y el producto final deben almacenarse y transportarse en condiciones 

óptimas para impedir la contaminación y/o la proliferación de microorganismos. De esta 

manera, también se los protege de la alteración y de posibles daños del recipiente. Durante 

el almacenamiento debe realizarse una inspección periódica de productos terminados. Y 

como ya se puede deducir, no deben dejarse en un mismo lugar los alimentos terminados 

con las materias primas. 
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Control de Procesos en la Producción 

 

Para tener un resultado óptimo en las BPM son necesarios ciertos controles que aseguren el 

cumplimiento de los procedimientos y los criterios para lograr la calidad esperada en un 

alimento, garantizar la inocuidad y la genuinidad de los alimentos. 

 

Mar co normativo de las Buenas Prácticas de Manufactura 

Marco Regulatorio Internacional 

1.22.3 CODEX: PRINCIPIOS GENERALES DE HIGIENE 

El C·digo Internacional Recomendado de Pr§cticas ñPrincipios Generales de Higiene de los 

Alimentosò fue adoptado por la Comisión del Codex Alimentarius en 1969 y revisado en 

1979 y 1985.  

 

Este Código ha sido transmitido como texto de carácter orientativo a todos los Estados 

miembros y miembros asociados a la FAO y de la OMS y compete a cada gobierno decidir 

el uso que hacer de él. La Comisión expresó que los Códigos de Prácticas podrían servir, a 

las autoridades nacionales competentes encargadas de vigilar la observancia de las 

disposiciones sobre higiene de los alimentos, como listas útiles de verificación de los 

requisitos. 

 

Este código recomienda la aplicación de prácticas generales de higiene en la manipulación 

de alimentos para el consumo humano, inclusive en el cultivo, recolección, preparación, 

elaboración, envasado, almacenamiento, transporte, distribución y venta, con objeto de 

garantizar un producto inocuo, saludable y sano. Asimismo, tiene por objeto proporcionar 

una base para establecer códigos de prácticas de higiene para productos o grupos de 

productos a los que son aplicables requisitos especiales en materia de higiene de los 

alimentos. 

 

Las razones de por qué legislar los principios de higiene, obedece muchas veces a que son 

los consumidores, quienes exigen, alimentos más seguros y con atributos de calidad. La 

inocuidad es una característica esencial, que contribuye a reducir las enfermedades 

transmitidas por alimentos, (ETA´s) por lo que algunos países adoptan estas 

recomendaciones como parte de su legislación alimentaria y tratan de hacerla obligatoria. 
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Reglamento Técnico Centroamericano 

 

En Centroamérica, como medida para facilitar el comercio de alimentos procesados entre 

países de la región, se armonizaron las exigencias en materia de aseguramiento de la calidad 

e inocuidad de alimentos procesados, mediante algunas regulaciones regionales como el 

Reglamento Técnico Centroamericano RTCA 67. 01.33:06 Alimentos Procesados: Buenas 

Prácticas de Manufactura y el RTCA 67.01.31:06 Alimentos Procesados: Procedimientos 

para Otorgar el Registro Sanitario y la Inscripción Sanitaria. 

 

Buenas Prácticas de Manufactura para Alimentos Procesados 

 

Las Buenas Prácticas de Manufactura tienen como objetivo establecer las disposiciones 

generales sobre prácticas de higiene y de operación durante la industrialización de los 

productos alimenticios a fin de garantizar alimentos inocuos y de calidad.  

Estas disposiciones serán aplicadas a toda aquella industria de alimentos que opere y 

distribuya sus productos en el territorio centroamericano. 

 

Requisitos a Cumplir Según la Legislación Salvadoreña 

 

a) Procedimientos para otorgar el registro sanitario y la inscripción sanitaria de alimentos 

procesados Para poder comercializar los productos procesados en el mercado formal es 

necesario que la empresa registre cada producto en la Dirección General de Salud, ubicada 

en San Salvador. Laboratorio Central Dr. Max Blonck, ubicado en alameda Roosevelt entre 

Hospital Rosales y el ex militar.  

Esta entidad le otorgará un número, el cual deberá colocar en la etiqueta de su producto, que 

indica el cumplimiento de la misma. 

 

b) Licencia sanitaria 

Autorización que emite la Unidad de Salud del Ministerio de Salud, para operar un 

establecimiento donde se producen o almacenan alimentos procesados, en el se apuntan 

requisitos que deberán cumplir para iniciar el respectivo trámite.  
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CAPITULO II  ESTUDIO DE MERCADO 

 

2.1 INTERÉS DEL PROYECTO 

 

 

Entrevista con agricultores del municipio de Tejutepeque 

 

Se reunieron a 52 agricultores del municipio de Tejutepeque, con el objetivo de realizar un 

sondeo para comunicarles en que consiste el proyecto y además conocer el interés de parte 

de ellos hacia el cultivo de la Stevia, después de una presentación básica del proyecto y la 

planta de stevia a cada uno de los asistentes se le proporciono el siguiente cuestionario: 

 

1. ¿Usted posee tierras para el cultivo? 

 

  F % 

Si 52 100 

No 0 0 

Total 52   

 

 

 

Análisis: 

El 100% de los agricultores del municipio de Tejutepeque poseen tierras para uso agrícola. 

 

2. ¿Cuál es el tamaño de su terreno para el cultivo? 

 

Rango 

(Manzanas) 
F % 

1 - 3 4 8% 

3 - 5 35 67% 

5 ï 10 13 25% 

Más de 11 0 - 

Total 52 100% 

 

 

SI
100%

8%

67%

25%
1 - 3

3 - 5

5 - 10

Mas de 11
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Análisis: 

El 8% de los agricultores poseen  de 1 a 3 manzanas para el cultivo, un 67% tienen  entre 3 

y 5 manzanas de tierras y un 25% posee entre 5 y 10 manzanas destinadas para las 

actividades agrícolas. 

 

 

3. ¿Actualmente que cultiva? 

 

Cultivo F % 

MAIZ  29 56% 

FRIJOL 7 13% 

CAÑA DE 

AZUCAR 
15 29% 

OTRO 1 2% 

Total 52 100% 

 

Análisis: 

El 56% de los agricultores del municipio de Tejutepeque cultivan Maíz, el 13% siembran 

frijol, un 29% cultivan caña de azúcar en el municipio y un 2% siembra otro tipo de cultivo.  

 

 

4. ¿Está interesado en el cultivo de la Stevia? 

 

  F % 

Si 31 60% 

No 21 40% 

Total 52 100% 

 

Análisis: 

El 60% de los agricultores manifestaron que si están interesados en cultivar la planta de 

Stevia, mientras que el 40% no está interesado en este cultivo. 

 

 

 

 

56%
13%

29%

2% MAIZ

FRIJOL

CAÑA DE
AZUCAR
OTRO

52%48%

SI NO
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5. ¿Qué porcentaje de sus tierras para el cultivo destinaria para cultivar stevia? 

 

Porcentaje de tierra F % 

5% 3 10% 

10% 5 16% 

15% 9 29% 

20% 11 36% 

25% 2 6% 

30% 1 3% 

Total 31 100% 

 

Análisis: 

El 36% de los agricultores del municipio de Tejutepeque están en la disposición de destinar 

el 20% de sus tierras para cultivar Stevia y el 29% de los agricultores destinaran un 15% del 

total de sus tierras para sembrar Stevia. 

 

6. ¿Con cuáles de los siguientes recursos cuenta para el cultivo? 

 

Recursos disponibles de los agricultores de Tejutepeque 

 

Preparación y siembra 

Arado 
Cortadora 

mecánica 
Tractor 

Maquina abre 

surcos 

52 23 3 6 

Mantenimiento 

Pozo Sistema de riego Malla Pulverizadora 

39 32 27 19 

Poda y cosecha 

Tijeras para poda Carretas  Jabas Cortadora 

52 50 52 50 

Transporte 

Pick up 
Camión pequeño (2 

t) 
Camión mediano (5 t) Camión grande (8 t) 

43 17 7 2 

 

El cuadro anterior presenta los recursos que poseen los agricultores del municipio de 

Tejutepeque para las actividades agrícolas, actualmente los agricultores cuentan con lo 

necesario para realizar el cultivo, mantenimiento y cosecha de la planta de Stevia. 

 

 

10%

16%

29%

36%

6% 3%

5% 10% 15% 20% 25% 30%
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2.2 IDENTIFICACIÓN Y PRESELECCIÓN DE LOS PRODUCTOS  

 

La identificación y preselección de los productos derivados de la planta de stevia se realiza 

mediante la descripción y propiedades de productos que se comercializan a nivel nacional y 

local, costos de inversión para instalar plantas procesadoras de productos derivados de stevia 

y la demanda que estos productos presentan. 

La siguiente tabla presenta los productos derivados de la planta de Stevia que se 

comercializan a pequeña escala en el país. 

 

Tabla 33 Descripción de productos derivados de stevia. 

Taxonomía Descripción del producto 

Hojas frescas 

 

Tienen un sabor suave y licoroso. Esta es la forma más sencilla de Stevia, 
en su estado más natural y no procesado. Las hojas son usadas para 
preparar salsas, pero resultan aún mejor en el té herbario y para el 
consumo directo. Las hojas no se disuelven. Se pueden comprar sueltas 
o en bolsitas de té. Son 15 a 30 veces más dulces que el azúcar. 
En esta presentación actualmente no se comercializa en el país. 

Hojas secas 

 

Son 10 a 15 veces más dulces que el azúcar. Para secarlas sólo se debe 
eliminar todo el agua (la manera más fácil es con un deshidratador, pero 
en un horno con la temperatura más baja también funciona). Este 
procedimiento les permite tener un período mayor de almacenamiento. 
Tienen los mismos usos que las hojas frescas pero también son utilizadas 
en los procesos industriales para la extracción del esteviósido. 
Se comercializa con fines medicinales en el país en presentaciones de 
onzas, libras y bolsitas para infusiones.  

Hojas molidas o en 
polvo 

 

Pueden encontrarse a granel y en bolsitas de té. De color verdoso se las 
usa como un realzador del sabor y como edulcorante en el té, ensaladas, 
frutas, café, etc. 
Se comercializa con fines medicinales en el país en presentaciones de 
onzas, libras y bolsitas para infusiones. 

Extracto  

 

Una solución de cristales de esteviósido disueltos en agua, alcohol o 
glicerina. Usado como edulcorante de bebidas. 
Se comercializa en algunos supermercados del país orientado a la línea 
de productos con cero calorías o dietéticos, es proveniente de los 
Estados Unidos. 

Subproductos 

 

Las partes restantes de la planta, incluyendo tallos, semillas, flores, e 
incluso hojas que no fueron seleccionadas para la industrialización, 
pueden ser usadas para la alimentación de animales o en fertilizantes. 
No se comercializa actualmente con esta presentación y se 
desaprovecha su uso en el país. 

Fuente: elaboración propia 
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2.2.1 PROPIEDADES DE LA PLANTA DE STEVIA 

 

Esta planta puede usarse de muchas formas, cada una de ellas con un fin diferente: como 

una simple infusión (en forma de té) o en forma de polvo, y cada una de estas tendrá 

diferentes propiedades o aplicaciones. Las propiedades edulcorantes de la hierba dulce son 

ideales para satisfacer las necesidades de consumidores que deben controlar la ingesta de 

azúcares por padecer problemas de salud.  

 

Como no afecta los niveles de azúcar sanguíneo, sino que por el contrario se han demostrado 

sus propiedades hipoglucémicas (Souza y Souza, 1996), mejora la tolerancia a la glucosa; 

por eso es recomendada para los pacientes diabéticos.  En consecuencia, resulta ideal para 

la gente que desea perder peso, no sólo porque les ayudará a disminuir la ingesta de calorías, 

sino porque reduce los antojos o la necesidad de estar comiendo dulces. 

 

La Stevia se usa como bactericida inhibiendo el crecimiento de bacterias, sobre todo las que 

producen caries y problemas de encías, así como también para aliviar el problema de la 

garganta irritada y de encías sangrantes 

 

Otras aplicaciones tradicionales incluyen las siguientes: contrarresta la fatiga, facilita la 

digestión y las funciones gastrointestinales, regula los niveles de glucosa en la sangre, nutre 

el hígado, el páncreas y el bazo. La Stevia no tiene calorías y tiene efectos beneficiosos en 

la absorción de la grasa y la presión arterial. 

 

A la Stevia también se le confieren propiedades para el control de la presión arterial, ya que 

tiene efecto vasodilatador, diurético y cardiotónico (regula la presión y los latidos del 

corazón). 

 

Una vez establecidas las propiedades de la Stevia, se desprende de ellas que su mercado más 

importante en la actualidad es el de la industria alimenticia y el de bebidas, principalmente 

como edulcorante y saborizante.  El mercado de la salud ocupa el segundo lugar en orden de 

importancia. Y en el tercero están los sub-productos de la planta, después de que las hojas 

hayan sido seleccionadas para la industria del té o para las industrias extractivas.  
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Tabla 34 Usos y aplicaciones de la Stevia. 

Usos y aplicaciones de la stevia según mercado 

Mercado de alimentos y bebidas Mercado de la salud Mercado de los 
subproductos 

Es un edulcorante de mesa para 
el té y el café. 

Tratamiento contra la 
diabetes 

Producción animal: 
raciones 
balanceadas, 
animales de granja, 
caballos de carreras, 
piscicultura 

Refuerza sabores y olores Acción hipoglucémica Cosméticos: cremas, 
lociones, jabones 

No tiene calorías y es natural Acción cardiovascular Agricultura: cultivos 
y céspedes 

Es un edulcorante no tóxico y no 
adictivo 

Acción antimicrobiana Ambiente: 
descontamina de la 
dioxina y los 
químicos peligrosos 

Es potente, 250 a 300 veces más 
dulce que el azúcar en su forma 
procesada 

Acción tónica digestiva Suelo: desinfectante 
de bacterias, hongos 
filamentosos y algas 
marinas 

Fuente de antioxidantes Previene la caries y retarda 
la placa 

 

Productos potenciales  
Aditivo para bebidas gaseosas, 
jarabes de frutas, refrescos, 
jugos de fruta, helados, yogures, 
sorbetes, pasteles, bizcochos, 
tortas, panes dulces, tartas, 
panificados, mermeladas, salsas, 
curtidos, jaleas, postres, chicles, 
dulces, confiterías, frutos de mar, 
verduras, dietas para bajar de 
peso, dietas diabéticas, 
enaltecedor del sabor, color y 
olor 

Cero calorías 

Controla eczema y acné, 
agente curativo de la piel 

Para el tratamiento de la 
hipertensión y el control de 
la presión arterial 

Agente bactericida 

Productos potenciales  
Enjuague bucal, pérdida de 
peso, pasta dentífrica, 
cuidado de la piel, 
tratamientos médicos 

Fuente: elaboración propia  
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COSTOS DE INVERSIÓN DE PROYECTOS DE PLANTAS PROCESADORAS DE 

STEVIA. 

 

Se ha investigado cuales son los costos de inversión inicial para la instalación de plantas 

procesadoras para la obtención de hoja seca de stevia y para la extracción de esteviósido.  

 

A) Inversión  inicial para la instalación de una planta procesadora, para obtener hojas secas 

de stevia.17 

Municipio de Chinu, Córdoba, Colombia 

 

Tabla 35 Costos de inversión para obtener hojas secas de stevia. 

Rubro Costos US$ 

Costos preliminares 1,080 

Maquinaria, equipo y herramientas 6,760.00 

Total $ 7.840.00 

 

 

B) Inversión inicial para planta de extracción del esteviósido18 

 

Tabla 36 Costos de inversión para la extracción de esteviósido. 

Rubro Costo US$ 

Molino pulverizador  4,346.00 

Mezcladora  4,726.00 

Trituradora  1,521.00 

Cámara de sacado 6,030.00 

Dosificador  3,151.00 

Caldera  8,285.00 

Elemento filtrante  674.00 

Bombas  970.00 

Compresor  1,276.00 

Total $ 33,979.00 

 

 

 

 

                                                      

17 Plan de negocios para la producción y comercialización de hoja de Stevia (Stevia rebaudiana 

bertoni) en Chinú Córdoba, Colombia 2011. 
18 Plan estratégico para producción de stevia, Bogotá, Colombia 2008. 
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Ilustración 36 Planta de extracción de esteviósido 

 

 

DEMANDA  

 

Durante el desarrollo del estudio de mercado se detallara la oferta y demanda de productos 

derivados de la planta de stevia. 

Para esta área solo se hará referencia a posibles mercados para el estudio. 

 

Casos de Diabetes en El Salvador 

 

Según encuestas realizadas por ASADI19, en el país existen alrededor de 800,000 

salvadoreños diabéticos, con una prevalencia del 9.69% localizada en San Salvador; 12.5% 

en San Vicente y 13.3% en San Francisco Gotera. 

Hasta la fecha se han producido 4.6 millones de muertes en un año, provocando un gasto de 

$465,000 millones en medicina curativa y no preventiva, ocupando el 11% del gasto total 

de salud en adultos. 

Otro dato impactante es que a nivel mundial existen 366.2 millones de diabéticos, cifra que 

se cree aumentará a 551.8 millones para el año 2030, de no tomarse las medidas pertinentes 

para evitar la propagación de la enfermedad. 

Actualmente en el mundo existen 183 millones de personas que tienen la enfermedad y que 

carecen de diagnóstico. 

                                                      

19 Asociación Salvadoreño de Diabetes (ASADI) 
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Uno de los tratamientos que las personas usan o podrían utilizar son a base de la planta de 

stevia, por es importante la existencia en el mercado de productos derivados de la stevia 

como hojas secas y hoja molida para infusiones para las y los que padecen de este mal. 

 

Centros Naturista en El Salvador 

 

Los Centros o Clínica Naturistas son potenciales mercados para la comercialización de hojas 

secas y hojas molidas de stevia (polvo de stevia), para elaborar una gama de productos de 

carácter medicinales como por ejemplo, enjuague bucal, pérdida de peso, pasta dentífrica, 

cuidado de la piel y tratamientos médicos. 

 

 

2.2.2 EVALUACIÓN Y SELECCIÓN DE PRODUCTOS DERIVADOS DE LA 

PLANTA DE STEVIA 

 

El proceso de evaluación y selección de los productos derivados de la planta de Stevia para 

el estudio, se realizara mediante la metodolog²a de ñevaluaci·n por puntosò. 

 

FACTORES 

A continuación se describen los factores que inciden para la selección de los productos 

derivados de la stevia. 

 

Propiedades Medicinales 

Se ha considerado este factor, ya que al extraer el principio activo de la planta de stevia 

conocido como  ñsteviosidoò solamente cumplir§ la funci·n como endulzante y se 

desaprovechan las propiedades medicinales de la planta. 

 

Productos existentes 

Este factor se refiere a la existencia de productos derivados de la planta de stevia en el 

mercado nacional, a nivel de comercialización y elaboración artesanal.  
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Inversión 

El factor inversión tiene que ver con el costo de la instalación de una planta para procesar 

un producto determinado derivado de la planta de Stevia. 

 

Demanda 

El factor demanda se refiere al tamaño de la demanda que presenta o pueda presentar un 

producto específico derivado de la planta de Stevia. 

 

ASIGNACIÓN DE PORCENTAJE A CADA FACTOR 

 

La siguiente tabla resume las ponderaciones asignadas a los factores antes mencionados, esta 

asignación se realizó en base a consultas a expertos y a los  agricultores del municipio de 

Tejutepeque en base a su interés con el proyecto para determinar importancia y peso. 

 

Tabla 37 Asignación de ponderación a los factores. 

Factor Porcentaje de importancia 

Propiedades medicinales 30% 

Productos existentes 15% 

Inversión 30% 

Demanda 25% 

 100% 

Fuente: elaboración propia 

 

ASIGNACIÓN DE ESCALA PARA CADA FACTOR  

 

Consiste en definir rangos de calificación para cada factor, determinados por tres categorías: 

bajo, medio y alto, a las cuales se asignan escalas de puntuación.  

 

Propiedades medicinales 

Bajo: Productos derivados de la planta de stevia desaprovechando un 90% sus propiedades 

medicinales por la extracción de steviosidos y rebaudiasidos, se le asignará valores de 1 a 4 

inclusive.  
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Medio: Productos derivados de la planta de stevia desaprovechando un 50% sus propiedades 

medicinales por la extracción de steviosidos y rebaudiasidos, se le asignará valores de 5 a 7 

inclusive. 

Alto: Productos derivados de la planta de stevia aprovechando el 95% sus propiedades 

medicinales sin la extracción de steviosidos y rebaudiasidos, se le asignará valores de 8 a 10 

inclusive. 

 

Productos existentes 

Bajo: con poca o nada de presencia de un producto especifico derivado de la planta de stevia 

en el mercado nacional. Se le asignara valores de 1 a 4 inclusive. 

Medio: con poca presencia de un producto especifico derivado de la planta de stevia en el 

mercado nacional. Se le asignara valores de 5 a 7 inclusive. 

Alto: con alta presencia de un producto especifico derivado de la planta de stevia en el 

mercado nacional. Se le asignara valores de 8 a 10 inclusive. 

 

Inversión 

Bajo: inversión inicial para la instalación de una planta procesadora en base a la stevia. Si 

la inversión inicial es de $31,000 o más. Se le asignara valores de 1 a 4 inclusive. 

 

Medio: inversión inicial para la instalación de una planta procesadora en base a la stevia. Si 

la inversión inicial es de $16,000 a $30,000. Se le asignara valores de 5 a 7 inclusive. 

Alto: inversión inicial para la instalación de una planta procesadora en base a la stevia. Si la 

inversión inicial es de $5,000 a $15,000. Se le asignara valores de 8 a 10 inclusive.  

 

 

Demanda 

Bajo: poca o ninguna demanda de un producto determinado en base a stevia. Se asignara 1 

a 4 inclusive. 

Medio: poca a mediana demanda de un producto determinado en base a stevia. Se asignara 

5 a 7 inclusive. 

Alto: alta demanda de un producto determinado en base a stevia. Se asignara 8 a 10 inclusive. 
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CALIFICACIÓN Y SELECCIÓN PRELIMINAR DE PRODUCTOS   

 

Tabla 38 Calificación de factores por producto. 

Productos 

Propiedades 
medicinales 

Productos 
existentes 

Inversión Demanda 
Total 

Puntos Pond Puntos Pond Puntos Pond Puntos Pond 

Hojas secas 9 30% 8 15% 8 30% 6 25% 7.8 

Hojas molidas 9 30% 8 15% 8 30% 6 25% 7.8 

Extracto 4 30% 5 15% 2 30% 5 25% 3.8 

Subproductos 5 30% 1 15% 8 30% 1 25% 4.3 

Fuente: elaboración propia 

 

Tabla 39 Jerarquización de los productos derivados de la stevia. 

Producto Puntuación 

Hojas secas 7.8 

Hojas molidas o polvo 7.8 

Subproductos 4.3 

Extracto 3.8 
Fuente: elaboración propia 

 

2.2.3 SELECCIÓN DE PRODUCTOS 

 

En base al proceso de evaluación de los productos derivados de la planta de stevia, se realiza 

la selección preliminar de Hojas secas y Hojas molidas (polvo), además, los subproductos 

como las partes restantes de la planta, incluyendo tallos, semillas, flores, e incluso hojas que 

no fueron seleccionadas para la industrialización, pueden ser usadas para la alimentación de 

animales o en fertilizantes. 

 

Nombre Del Producto # 1 

Este producto recibir§ por nombre ñPolvo de Steviaò. 

  

Descripción General Del Producto  

El producto Polvo de Stevia sería un sustituto del azúcar en la dieta o bebidas preparadas, 

de color verdoso se usa como un realzador del sabor y como edulcorante en el té, ensaladas, 

frutas y café. 
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Usos Del Producto  

El uso evidente del producto en cuestión es para alimento humano. Con las bondades y 

características denotadas de la planta de Stevia, esta sería una oportunidad atractiva para un 

mercado que desea cuidar su salud y utilizar productos naturales, al usarse por supuesto tanto 

como edulcorante o como por sus propiedades medicinales. Además, al estar molida, es muy 

cómoda para su uso como realzador del sabor y otras aplicaciones culinarias más específicas. 

 

Usuarios Del Producto  

Toda persona adulta, joven o en etapa de niñez puede hacer uso del producto Polvo de Stevia. 

Más sin embargo esto estará también en función de las necesidades o gustos de los mismos 

consumidores.  

Pero además, en lo que respecta a lo primero mencionado, es materia prima para los Centros 

Naturistas, ya que elaboran formulas en base al polvo de stevia para personas con diabetes, 

hipertensas, que prefieran productos medicinales naturales.  

En lo referente a los gustos este criterio quedará abierto, sabiendo que de igual forma el 

producto puede ser aplicado para saborizar los alimentos o bebidas que cualquier persona 

degustará. 

 

Beneficios Del Producto  

Habiendo considerado los usuarios posibles del Polvo de Stevia, los beneficios que traerían 

hacia estos con el producto, serán tan variados y diversos. Ya que tiene propiedades 

medicinales como regular niveles de azúcar, alivia el cansancio y la fatiga, el hambre, es 

saciante, cardiotónica, hipotensora, tienen 0 calorías, etc. Además es diurético y antiácido. 

 

Clasificación Del Producto  

Por su duración: Perecedero 

De acuerdo a su fin: Intermedio 

Por el número de veces que satisface la necesidad: Simple 

 

Presentación Del Producto 

Las presentaciones y contenidos definitivos del producto Polvo de Stevia aún no gozan de 

una especificación definitiva, esto lo proporcionará el desarrollo del estudio, 
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específicamente del mercado consumidor. Se plantea sin embargo el disponer del producto 

a conveniencia en forma de polvo de una libra. Contenido el producto en bolsas de plástico 

por ejemplo. 

 

Nombre Del Producto # 2 

Este producto recibir§ por nombre ñHojas secas de Steviaò. 

 

Descripción General Del Producto  

El producto Hojas secas de Stevia sería una presentación en forma de infusión para tomar 

como té o utilizar en la industria como materia prima edulcorante, manteniendo las 

propiedades básicas edulcorantes y medicinales de la Stevia, resaltando así los sabores en la 

preparación de Productos alimenticios o de bebidas saludables. 

 

Usos Del Producto  

El uso evidente del producto en cuestión es para consumo humano y también en esta 

presentación se considera ideal para tratamiento terapéutico. Ya que conserva las bondades 

y características denotadas de la planta de Stevia, al usarse por supuesto tanto como 

edulcorante o como por sus propiedades medicinales. 

 

Usuarios Del Producto  

Toda persona adulta, joven o en etapa de niñez puede hacer uso del producto Hojas secas de 

Stevia. Más sin embargo esto estará también en función de las necesidades o gustos de los 

mismos consumidores.  

Pero además, en lo que respecta a lo primero mencionado, es materia prima para los Centros 

Naturistas, ya que elaboran formulas en base a las hojas secas de stevia para personas con 

diabetes, hipertensas, que prefieran productos medicinales naturales.  
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Beneficios Del Producto  

Habiendo considerado los usuarios posibles de la Hoja seca de Stevia, los beneficios que 

traerían hacia estos con el producto, serán tan variados y diversos. Ya que conserva sus 

propiedades medicinales como regular niveles de azúcar, alivia el cansancio y la fatiga, 

ayuda a reducir el nivel de grasa, el hambre, es saciante, cardiotónica, hipotensora,  tienen 0 

calorías, etc. Además es diurético y antiácido. 

 

Clasificación Del Producto  

Por su duración: Perecedero 

De acuerdo a su fin: Intermedio 

Por el número de veces que satisface la necesidad: Simple 

 

Presentación Del Producto  

Las presentaciones y contenidos definitivos del producto Hoja seca de Stevia aún no gozan 

de una especificación definitiva, insistiendo que esto también lo proporcionará el desarrollo 

del estudio, específicamente del mercado consumidor. Se plantea sin embargo el disponer 

del producto a conveniencia en forma de Hojas secas de una libra, también se puede tener 

presentación de Te o mate filtrante. 

 

2.3.1 SUBPRODUCTOS 

 

Las partes restantes de la planta, incluyendo tallos, semillas, flores, e incluso hojas que no 

fueron seleccionadas para la industrialización, pueden ser usadas para: 

¶ Alimentación de animales  

¶ Fertilizantes  

No se comercializa actualmente esta presentación y se desaprovecha su uso en el país. 

 

Alimento de animales 

¶ En todas las especies animales domesticadas es recomendable el uso  de la planta 

de Stevia en forma de polvo fino. 

¶ Harina derivada de Stevia para elaborar concentrado para mascotas, animales de 

granja y peces, mejora el apetito y el crecimiento. 
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Fertilizantes 

¶ Hecho de polvo de stevia, estiércol y cortezas. Activa las raíces de las plantas, la 

germinación y el crecimiento, y aumenta el número de microrganismos útiles 

contenidos en el suelo. 

¶ El polvo de Stevia mezclado con el estiércol animal y los desechos orgánicos de 

cocina acelera en gran medida la fermentación sin producir malos olores ni moscas, 

produciendo abono orgánico de gran calidad. 

 

Ilustración 37  a) Pastillas fertilizantes b) Alimento para ganado 

 

 

UTILIZACION DE LOS SUBPRODUCTOS  

 

Este tipo de subproductos formaran parte de los insumos que los pequeños agricultores de 

ADIT necesitan para sembrar y alimentar sus animales, ya sea fertilizante para la cosecha 

de Stevia u otros granos básicos vitales para el país, así mismo también se puede utilizar 

como alimento para ganado perteneciente a los pequeños agricultores de la cooperativa. 

 

Productos Similares y Sustitutos 

 

Se considera producto similar a todos aquellos productos elaborados de manera similar o 

que tienen como finalidad solventar una misma necesidad. Por producto sustituto se entiende 

todo aquel producto destinado a solventar la insatisfacción que causa el no encontrar los 

productos similares. 

Existen una gran cantidad de productos similares para la hoja seca y en polvo de stevia. Cada 

uno de estos productos se ha dividido en tres niveles de acuerdo a su similitud: 

 

Nivel 1: Corresponde a los productos naturales como las hojas de otras yerbas o plantas que 

a través de la trituración o molienda obtengan hoja seca y en polvo para infusiones (té), 
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endulzar y dar sabor a los alimentos, es decir que no poseen colorante, ni preservantes u otro 

tipo de químico para su fabricación. 

 

Nivel 2: Corresponde a los productos artificiales de té preparado y endulzantes  que son 

elaborados mediante saborizantes, preservantes y colorantes. 

 

 

Clasificación Industrial Internacional Uniforme CIIU revisión 4  

 

A continuación se detalla la clasificación CIIU para el cultivo y procesamiento de productos 

en base a Stevia. 

a) Elaboración de Azúcar 

Clasificación Descripción 

C1072 ELABORACIÓN DE AZÚCAR. 

C1072.0 ELABORACIÓN DE AZÚCAR. 

C1072.03 
Elaboración de jarabe de: caña de azúcar, palma, remolacha azucarera, 

stevia, etcétera 

 

b) Elaboración de otros productos alimenticios n.c.p. 

Clasificación Descripción 

C1079 
ELABORACIÓN DE OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS 

N.C.P. 

C1079.1 ELABORACIÓN DE CAFÉ, TÉ Y SIMILARES 

C1079.13 
Elaboración de extractos y preparados a base de té o mate; mezcla de 

té y mate, infusiones de hierbas. 

23914.01.01 Extractos, esencias y concentrados de té 

  

Hojas secas y 
polvo de Stevia

Hojas secas y 
polvo de otras 
yerbas o plantas

Té preparado y 
endulzante 
artificial o 
dietetico

1 

2 
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C1079.94 

Elaboración de concentrados artificiales; polvos solubles para la 

preparación de postres, tortas, flanes, budines, gelatinas, refrescos en 

polvo sin diluir, edulcorantes, saborizantes, espesantes, colorantes, 

etcétera. 

23999.02.05 Edulcorantes 

23999.03.99 Té de otras hierbas n.c.p 

 

 

c) Cultivo de Plantas con las que se preparan bebidas 

Clasificación Descripción 

A0127 
CULTIVO DE PLANTAS CON LAS QUE SE PREPARAN 

BEBIDAS 

A0127.0 
CULTIVO DE PLANTAS CON LAS QUE SE PREPARAN 

BEBIDAS 

A0127.09 
Otros cultivos de plantas con las que se preparan bebidas: té, mate, 

etcétera 

 

d) Cultivo de especias y de plantas aromáticas, medicinales y Farmacéuticas. 

Clasificación Descripción 

A0128 

CULTIVO DE ESPECIAS Y DE PLANTAS AROMÁTICAS, 

MEDICINALES Y 

FARMACÉUTICAS. 

A0128.0 

CULTIVO DE ESPECIAS Y DE PLANTAS AROMÁTICAS, 

MEDICINALES Y 

FARMACÉUTICAS. 

A0128.03 

 

Cultivo de plantas medicinales, narcóticas y plantas utilizadas 

principalmente en perfumería, para la preparación de insecticidas, 

fungicidas o propósitos similares: ortiga, menta, belladona, hierba 

luisa, manzanilla, guanto, orégano, uña de gato, etcétera. 

01930.00.29 Stevia 
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2.3 METODOLOGÍA GENERAL DE LA INVESTIGACIÓN  

 

 

A continuación se presenta el esquema general de la metodología para el estudio de mercado 

y diagnóstico de la investigación. 

 

Ilustración 38 Metodología del estudio de mercado 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Recolección de información 

Primaria 

Determinación del universo 

y muestra 

Elaboración de instrumentos  

Recopilación de 

información primaria 

Tabulación y análisis de 

datos 

Diagnostico 

Conceptualización del 

diseño de la solución 

Fuente: elaboración propia 
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Tabla 40 Metodología general de la investigación. 

 

Actividad Descripción Técnica 

Recolección de 

información 

Primaria 

Se realizó la recolección de la siguiente 

información: Planta de Stevia, 

propiedades y beneficios de la stevia, 

usos de la stevia, procesamiento de la 

stevia, experiencia de cultivo y 

procesamiento de la stevia en el país, 

industria de edulcorantes, Instituciones  

que puedan financiar y brindar 

asistencia técnica al proyecto, 

características de la zona de interés del 

proyecto. 

Investigación 

bibliográfica: 

Revistas técnicas, libros, 

boletines, periódicos y 

tesis. 

Censos y datos 

estadísticos. 

Web y blog. 

Determinación del 

Universo y 

Muestra 

Aplicación para los mercados de 

consumo, abastecimiento, competidor 

y distribución. 

Muestreo probabilístico 

Diseño de 

Elaboración de 

instrumentos 

Aplicación para los mercados de 

consumo, abastecimiento, competidor 

y distribución. 

Observación directa 

Encuestas 

Entrevistas 

 

Recopilación de 

información 

primaria 

Recopilación de la información 

primaria en los mercados de consumo, 

abastecimiento, competidor y 

distribución. 

Visitas de campo, 

entrevistas y encuestas 

para actores específicos de 

cada mercado. 

Tabulación y 

análisis de datos 

Tabulación de la información primaria 

y análisis de datos primarios y 

secundarios. 

Entrevistas 

Encuestas 

Fotografías 

Diagnostico 

Caracterización de los mercados de 

consumo, abastecimiento, competidor 

y distribución. 

Análisis de datos 

FODA 

Árbol de problemas y 

objetivos 

Conceptualización 

del diseño de la 

solución 

Conceptualización general del diseño 

de la solución 
 

Fuente: elaboración propia 
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2.3.1 TIPOS DE INVESTIGACIÓN 

 

La realización del estudio requerirá de dos tipos de investigación, la primera exploratoria y 

la segunda descriptiva. 

 

Investigación exploratoria: 

Recibe este nombre la investigación que se realiza con el propósito de destacar los aspectos 

fundamentales de una problemática determinada. La finalidad de los estudios exploratorios 

es ayudar a obtener, con relativa rapidez, ideas y conocimientos en una situación. 

 

Investigación Descriptiva: 

Mediante este tipo de investigación, que utiliza el método de análisis, se logra caracterizar 

un objeto de estudio o una situación concreta, señalar sus características y propiedades. 

 

2.3.2 MÉTODOS DE RECOLECCIÓN DE INFORMACIÓN 

 

Los métodos de recolección de datos utilizados en el estudio son los siguientes: 

 

¶ Encuestas: 

Se considera como técnica de investigación más conveniente para la recopilación de 

opiniones, por medio de un instrumento utilizado de guía para obtener información del 

encuestado. El diseño de la encuesta obedecerá a los diferentes aspectos que se requiere 

recopilar  en cada mercado. 

 

¶ Entrevistas personales: 

Esta servirá para obtener datos más específicos o aquellos puntos donde se necesite 

profundizar. 

 

¶ Consulta bibliográfica: 

Se consultaron diferentes fuentes bibliográficas, en las cuales se obtuvo información 

referente al a las generalidades de la planta de stevia. 

 

¶ Observación directa: 
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Consiste en hacer observaciones y recopilar información primaria de personas y situaciones, 

procesos entre otros. A través de la observación se puede encontrar información que no es 

posible obtener de las demás fuentes, por ejemplo  experiencias en el país sobre el cultivo, 

procesamiento y comercialización de stevia. 

 

2.3.3 FUENTES DE INFORMACIÓN 

 

Tabla 41 Fuentes de Información 

 

Primaria   Secundaria 

Entrevistas 

Agricultores de stevia Ministerio de Agricultura 

Agricultores de Tejutepeque Centros Naturistas 

Instituciones que apoyen el 

proyecto 

Vendedores/distribuidores de productos de 

stevia 

Encuestas 

Mercado consumidor Dirección General de Estadísticas y Censos 

(DIGESTYC) 

Mercado abastecedor Centro Agronómico Tropical de Investigación 

y Enseñanza (CATIE) 

Mercado competidor Asociación para el Desarrollo Integral de 

Tejutepeque (ADIT) 

Mercado distribuidor Ministerio de Medio Ambiente 

Observación 

directa 

Agricultores de stevia CENTA 

Municipio de Tejutepeque  

Agricultores de Tejutepeque  

Fuente: elaboración propia 

 

2.4 MERCADO CONSUMIDOR  

 

2.4.1 GENERALIDADES DEL MERCADO CONSUMIDOR 

 

El Mercado Consumidor que se estudiará a continuación, incorporara a los consumidores 

actuales o que potencialmente podrían demandar los productos derivados de la planta de 

Stevia que se plantearon en las secciones anteriores, determinando así una de las partes 

medulares del estudio la cual concierne a la factibilidad de mercado de los mismos. 

 

El estudio del mercado consumidor como será de importancia fundamental, ya que con su 

desarrollo se obtendrán las variables de mercado que tendrán influencia trascendental sobre 

el futuro del presente estudio. 
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2.4.1.1 OBJETIVO DEL MERCADO CONSUMIDOR 

 

Con el estudio de Mercado Consumidor a desarrollar se establecerán las características del 

segmento mismo de mercado al que apuntarán los productos derivados de la planta de Stevia 

que se han definido. Estableciendo de igual forma las necesidades a satisfacer y las 

demandas respectivas de los productos a elaborar. 

 

2.4.1.2 ANÁLISIS HISTÓRICO DE LA DEMANDA 

 

Establecer valores históricos de las demandas experimentadas para los productos que en este 

estudio se están planteando, se torna un tanto complicado, ya que pocas o nulas experiencias 

comerciales existen al respecto de ellos. Sin embargo esto no implica impedimento alguno 

para continuar indagando y exponiendo la información que de alguna u otra forma podría 

estar relacionada con los productos. Véase a continuación tal exposición: 

 

a) Hojas Molidas de Stevia (Polvo de Stevia) 

 

Para este producto no se registran valores de consumo a nivel comercial formal que permitan 

establecer una demanda previa, más sin embargo y tal como fue denotado en la respectiva 

evaluación  e  identificación de los productos derivados de la planta de Stevia, las personas 

diabéticas pueden consumir este producto.  

 

Con el aumento de personas que cada año padecen de diabetes son un potencial mercado 

para el consumo de hoja molida de stevia como un producto con características medicinales 

para el tratamiento de personas con diabetes. En el país existen alrededor de 800,000 

salvadoreños diabéticos, con una prevalencia del 9.69% localizada en San Salvador; 12.5% 

en San Vicente y 13.3% en San Francisco Gotera. 

 

Por otra parte los Centros o Clínica Naturistas son potenciales mercados para la 

comercialización de hojas secas y hojas molidas de stevia (polvo de stevia), ya que utilizan 

plantas para elaborar una gama de productos medicinales de carácter natural como por 

ejemplo, enjuague bucal, pérdida de peso, pasta dentífrica, cuidado de la piel y tratamientos 

médicos. Se han identificado 31 centros naturistas a nivel nacional. 
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b) Hojas secas de Stevia 

 

Para este producto tampoco se registran valores de consumo a nivel comercial formal que 

permitan determinar una demanda previa, pero este producto puede orientarse a las personas 

que consumen te, las personas que padecen de diabetes y los centros naturistas para la 

elaboración de productos naturales a base hojas de stevia. 

 

2.4.2  INVESTIGACIÓN DE CAMPO 

 

Para el mercado de consumo de productos derivados de la planta de Stevia existen pocas o 

nulas experiencias al respecto, se hace necesario el indagar las perspectivas que estos podrían 

tener en el ámbito de los consumidores. En tal sentido se plantea llevar a cabo una exhaustiva 

investigación de campo que partirá desde el establecimiento geográfico del estudio, hasta el 

análisis de los resultados obtenidos de la investigación. 

 

 

2.4.3 ÁREAS DE MERCADO 

 

Por la naturaleza de los productos que se plantean y de acuerdo a los perfiles de 

consumidores, se considerarán como en una primera instancia áreas de mercado con regiones 

del país en donde se concentren el mayor número de personas que padecen de diabetes y un 

margen de ingresos que les permitan contar con el interés de conservar  una cultura de 

consumo de productos medicinales. 

 

Se ha considerado establecer como áreas de mercado consumidor la principal cabecera del 

país, la cual es el área metropolitana de San Salvador y también se ha tomado en cuenta el 

área de influencia del proyecto, como lo es el municipio de Tejutepeque en Cabañas. 
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Ilu stración 39 Áreas del mercado consumidor 

 

 

TIPOS DE MERCADO CONSUMIDOR  

 

2.4.4 SEGMENTACIÓN DE MERCADO 

 

La segmentación del mercado se realizará con el fin de contar con una población tipo que se 

adecue a las características que se han planteado según los indicios de los perfiles de 

consumidores de los productos derivados de la planta de Stevia. 

Para los productos derivados de la planta de Stevia se establecerán dos tipos de segmentos 

con respecto a los consumidores: consumidor final y consumidor intermedio. 

 

 

 

 

 

 

a)  Mercado consumidor final 

Los segmentos de mercado de consumidores finales para los productos hoja molida (polvo) 

y hoja seca de Stevia se establecerán por medio del tipo de segmentación demográfica. La 

elección de este tipo de segmento es justificativa de acuerdo a lo mencionado anteriormente 

Mercado 

Consumidor 

Consumidor final 

Consumidor intermedio 

Personas 

Centros Naturistas y clínicas 

naturistas 
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sobre el requerir por parte de los consumidores, personas que padecen de diabetes, un cierto 

margen de ingresos económicos así como un estilo de vida que guste del consumo productos 

naturales que contribuyan a su salud. 

 

Segmentación demográfica 

Con respecto a este tipo de segmentación se han considerado tres aspectos básicos 

relacionados con la situación demográfica, siendo estos: la edad, ingresos económicos y 

cantidad de personas que padecen de diabetes. Según datos del VI Censo de población y V 

de vivienda 2007, la encuesta de hogares de propósitos múltiples 2012 y la encuesta nacional 

de la Asociación Salvadoreño de Diabetes (ASADI) 2012, se retoman: 

 

¶ Edad: Se considerarán las personas con edades entre 18 a 69 años, correspondiendo 

un porcentaje del 65.71% en el Área Metropolitana de San Salvador. 

¶ Ingresos económicos: Se considerarán las personas con ingresos económicos 

mayores a $338.55 siendo éste un porcentaje de 67.10% para el Área Metropolitana 

de San Salvador.  

¶ Porcentaje de personas que padecen diabetes: en el país existen alrededor de 800,000 

salvadoreños diabéticos, con una prevalencia del 9.69% localizada en San Salvador. 

 

 

Se enuncia a continuación la visión que se tendría de la segmentación demográfica: 

ñLos consumidores finales potenciales de los productos Hoja Molida (polvo) y Hoja Seca 

de Stevia, serán personas de ambos sexos con poder de decisión de compra con ingresos 

iguales o mayores a $338.55 en edades en el rango de 18 a 69 años. Para ambos escenarios 

descritos, las poblaciones en estudio serán las pertenecientes a las zonas urbanas de la 

cabecera departamental de San Salvador y el municipio de Tejutepeque. 

 

b) Mercado consumidor intermedio 

 

El segmento de mercado intermedio son todos aquellos Centros o Clínicas Naturistas a nivel 

nacional, que utilizan como materias primas hojas con propiedades medicinales para la 

elaboración de jarabes, pomadas, tés, tabletas, etc. 

Se han identificado los siguientes Centros o Clínicas Naturistas en el país. 
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Tabla 42 Centros Naturistas en El Salvador. 

 Centros Naturistas 

1 

Clínica Naturista Dr. Luis Mena  

Alam. Roosevelt, cond. Flor Blanca 45 av. sur edif. A no 22 El Salvador, san 

salvador  

Teléfono: (503) 22241168,  http://www.clinicanaturopatadrluismena.com/ 

2 
Clínica Médica Naturista San Raphael  

Carretera  Ruta Militar km 143 1/2 cl a Sta. Rosa de Lima, El Salvador, San Miguel,  

teléfono: (503) 26141560  

3 
Clínica Médico Naturista Molina  

col. kury 8 cl pte. no 1007 El Salvador, San Miguel, Teléfono: (503) 26695981  

4 
Clínica Naturista la Fuente de Salud  

Bo. san José av. Juan Vicente Villacorta no 19, El Salvador, Zacatecoluca, 

Teléfono: (503) 23344206  

5 

Centro Naturista Luz y Verdad  

Carretera troncal del nte. km 11 1/2 rpto. Sta. Marta bl. A no 8 Apopa El Salvador, 

Apopa,  

Teléfono: 22160487  

6 
Clínica Naturista Siloe  

Bo. San Pedro Cl R Palacios El Salvador,  Moncagua, Teléfono: (503) 26186101  

7 
Casa Naturista Vida  

Lotif. El Calvario bl. c pje 1 no 14  El Salvador, Juayua, Teléfono: (503) 24692374  

8 
Clínica Naturista El Angel  

Bo el Calvario 1 cl ote. no 18 El Salvador, San Francisco Gotera, Teléfono: (503) 

26541609  

9 
Clínica Naturista Dharma  

Blvd. Venezuela cond. simón Bolivar Cuscatlán loc 12c El Salvador, San Salvador, 

Teléfono: (503) 22702709  

10 
Clínica Naturista Shalom  

Col San Antonio cl a la estación políg d-3 no 1, El Salvador, Cojutepeque, Teléfono: 

(503) 23724856  

11 
Clínica de Sistema Naturista Orgánica  

Col Kury 8 Cl Pte Y Av Central No 12-A El Salvador, San Miguel, Teléfono: (503) 

26695352  

12 
Clínica Naturista Alvym  

Urb Sta Adela Pje 3 No 15-A El Salvador, San Salvador, Teléfono: (503) 22263125  

13 
Centro Naturista del Hermano Pedro  

Urb Y Av California San Miguel El Salvador, San Miguel, Teléfono: (503) 

26562218  

14 
Clínica Natural Oasis  

Bo Sta Cruz 17 Av Sur No 15 El Salvador, Santa Ana, Teléfono: (503) 24475185 

15 
Clínica Naturista Alfa Y Omega  

Urb Sta Clara Cl Ppal Pje G No 57 Cusca El Salvador, San Salvador, Teléfono: 

(503) 22766693  

16 
Clínica Naturista Fuente de Salud Elim  

Col Sta María Cl Ppal No 7, El Salvador, San Salvador, Teléfono: (503) 22203225  

17 Clínica Naturista Estrella del Sur  

http://www.paginasamarillas.com.sv/informacion-san-salvador
http://www.paginasamarillas.com.sv/informacion-san-salvador
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+medica+naturista+san+raphael-san+miguel-15844721?catid=3646&idAnuncio=22691474
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+medico+naturista+molina-san+miguel-15843458?catid=3646&idAnuncio=22690434
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Col%20Kury%208%20Cl%20Pte%20No%201007,San%20Miguel&coCode=SV&cityNm=San%20Miguel&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+la+fuente+de+salud-zacatecoluca-15844502?catid=3646&idAnuncio=14382372
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/centro+naturista+luz+y+verdad-apopa-15838065?catid=3646&idAnuncio=22685904
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Carrt%20Troncal%20del%20Nte%20Km%2011%201/2%20Rpto%20Sta%20Marta%20Bl%20A%20No%208%20Apopa,Apopa&coCode=SV&cityNm=Apopa&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+siloe-moncagua-15838312?catid=3646&idAnuncio=22686111
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20San%20Pedro%20Cl%20R%20Palacios,Moncagua&coCode=SV&cityNm=Moncagua&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20San%20Pedro%20Cl%20R%20Palacios,Moncagua&coCode=SV&cityNm=Moncagua&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/casa+naturista+vida-juayua-15837810?catid=3646&idAnuncio=22685695
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Lotif%20El%20Calvario%20Bl%20C%20Pje%201%20No%2014%20Z%20Gas,Juayúa&coCode=SV&cityNm=Juayúa&state=Sonsonate&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+el+angel-san+francisco+gotera-15836890?catid=3646&idAnuncio=22684933
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Blvd%20Venezuela%20Cond%20Simón%20Bolivar%20Cuscatlán%20Loc%2012C,San%20Salvador&coCode=SV&cityNm=San%20Salvador&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=13.69203633&centerLat=-89.1927565&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+shalom-cojutepeque-15858403?catid=3646&idAnuncio=14396320
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+de+sistema+naturista+organica-san+miguel-15844667?catid=3646&idAnuncio=22691426
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Col%20Kury%208%20Cl%20Pte%20y%20Av%20Central%20No%2012-A,San%20Miguel&coCode=SV&cityNm=San%20Miguel&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+alvym-san+salvador-15840169?catid=3646&idAnuncio=22687681
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Urb%20Sta%20Adela%20Pje%203%20No%2015-A,San%20Salvador&coCode=SV&cityNm=San%20Salvador&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=13.70819166&centerLat=-89.19563793&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/centro+naturista+del+hermano+pedro-san+miguel-16111187?catid=3646&idAnuncio=22708951
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Urb%20y%20Av%20California%20San%20Miguel,San%20Miguel&coCode=SV&cityNm=San%20Miguel&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+natural+oasis-santa+ana-15843830?catid=3646&idAnuncio=22690743
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20Sta%20Cruz%2017%20Av%20Sur%20No%2015,Santa%20Ana&coCode=SV&cityNm=Santa%20Ana&state=Santa%20Ana&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+alfa+y+omega-san+salvador-15842980?catid=3646&idAnuncio=22690040
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Urb%20Sta%20Clara%20Cl%20Ppal%20Pje%20G%20No%2057%20Cusca,San%20Salvador&coCode=SV&cityNm=San%20Salvador&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=13.726256%09&centerLat=-89.182058&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+fuente+de+salud+elim-san+salvador-15853793?catid=3646&idAnuncio=22699076
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+estrella+del+sur-ilobasco-15858377?catid=3646&idAnuncio=22702810
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Bo San Miguel 5 Cl Ote No 31 El Salvador, Ilobasco, Teléfono: (503) 23844287  

18 
Productos Naturistas Aura  

Col Belén Cl Ivu No 306 El Salvador, San Miguel, Teléfono: (503) 26613600 

19 
Clínica Naturista Induglama  

Col Buenos Aires 3 Cl Berlin No 211 El Salvador, San Salvador, Teléfono: (503) 

25125468 

20 
Clínica Naturísta de la Dra María Bertilia de Pineda  

Bo San Francisco Cl Delgado No 22 El Salvador, El Tránsito, Teléfono: (503) 

26160260  

21 
Clínica Naturita La Fé  

Bo Guadalupe 3 Av Nte No 25 El Salvador, Aguilares, Teléfono: (503) 23130140  

22 
Clínica y Farmacia Naturista Vida  

Bo San Francisco 14 Cl Pte No 210 Bis El Salvador, San Miguel, Teléfono: (503) 

26616244  

23 
Clínica Naturista Biológica  

4 Cl Pte No 3-10 El Salvador, Santa Tecla, teléfono: (503) 22282807  

24 
Clínica Naturista La Divina Providencia  

Bo La Cruz 12 Av Nte No 107 El Salvador, San Miguel, Teléfono: (503) 26605266  

25 
Centro Naturista Hermana Clarita  

Cl Júpiter Bl G No 32 Cdad Satélite El Salvador, San Salvador, Teléfono: (503) 

22849218  

26 
Clínica Naturista Ministerio de Curación  

Col Sta Lucía Cl Circunv. Y Cl El Chaguite El Salvador, Soyapango, Teléfono: 

(503) 22944755  

 

27 
Clínica Naturista Fuente De Juventud  

Col La Constancia Cl A Huizúcar No 62 El Salvador, San Salvador, Teléfono: (503) 

22736653  

28 
Centro Naturista Hermanos Cañas 

Santa Rosa de Lima, La Unión, Telf. (503) 26414146 

29 
Clínica Naturista Nutri vid 

Santa Tecla, La Libertad, Telf. (503) 22870811 

30 
Clínica Fuente de Salud Naturista Emmanuel 

La Libertad, La Libertad, Telf. (503) 23353586 

31 
Clínica Naturista Dr. Luis Mena 

San Salvador, San Salvador, Telf. (503) 22241168 

Fuente: elaboración propia 

 

ñLos consumidores intermedios potenciales de los productos Hoja Molida (polvo) y Hoja 

Seca de Stevia, serán Centros o Clínicas Naturistas a nivel nacional que utilicen como 

materia prima hojas para la elaboración de productos naturales u orgánicos, como por 

ejemplo: ung¿entos, jarabes, t®, tabletas, entre otrosò. 

 

 

http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20San%20Miguel%205%20Cl%20Ote%20No%2031,Ilobasco&coCode=SV&cityNm=Ilobasco&state=Cabañas&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/productos+naturistas+aura-san+miguel-15859858?catid=3646&idAnuncio=22704007
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Col%20Belén%20Cl%20Ivu%20No%20306,San%20Miguel&coCode=SV&cityNm=San%20Miguel&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+induglama-san+salvador-15836522?catid=3646&idAnuncio=22684632
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Col%20Buenos%20Aires%203%20Cl%20Berlin%20No%20211,San%20Salvador&coCode=SV&cityNm=San%20Salvador&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=13.71181065&centerLat=-89.20925381&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+de+la+dra+maria+bertilia+de+pineda-el+transito-15838311?catid=3646&idAnuncio=22686110
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20San%20Francisco%20Cl%20Delgado%20No%2022,El%20Tránsito&coCode=SV&cityNm=El%20Tránsito&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturita+la+fe-aguilares-16516447?catid=3646&idAnuncio=25619967
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20Guadalupe%203%20Av%20Nte%20No%2025,Aguilares&coCode=SV&cityNm=Aguilares&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+y+farmacia+naturista+vida-san+miguel-15860064?catid=3646&idAnuncio=22704178
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20San%20Francisco%2014%20Cl%20Pte%20No%20210%20Bis,San%20Miguel&coCode=SV&cityNm=San%20Miguel&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+biologica-santa+tecla-15858675?catid=3646&idAnuncio=22703053
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=4%20Cl%20Pte%20No%203-10,Santa%20Tecla&coCode=SV&cityNm=Santa%20Tecla&state=La%20Libertad&lang=Es-ES&centerLon=13.672220746789&centerLat=-89.290940187887&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+la+divina+providencia-san+miguel-15845228?catid=3646&idAnuncio=22691895
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Bo%20La%20Cruz%2012%20Av%20Nte%20No%20107,San%20Miguel&coCode=SV&cityNm=San%20Miguel&state=San%20Miguel&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/centro+naturista+hermana+clarita-san+salvador-15843347?catid=3646&idAnuncio=22690338
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Cl%20Júpiter%20Bl%20G%20No%2032%20Cdad%20Satélite,San%20Salvador&coCode=SV&cityNm=San%20Salvador&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=13.72452943&centerLat=-89.21800033&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+ministerio+de+curacion-soyapango-15857912?catid=3646&idAnuncio=22702430
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Col%20Sta%20Lucía%20Cl%20Circunv%20y%20Cl%20El%20Chaguite,Soyapango&coCode=SV&cityNm=Soyapango&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=&centerLat=&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://www.paginasamarillas.com.sv/empresa/clinica+naturista+fuente+de+juventud-san+salvador-15841929?catid=3646&idAnuncio=22689163
http://www.mapaspublicar.com/?zoom=16&loc=Col%20La%20Constancia%20Cl%20a%20Huizúcar%20No%2062,San%20Salvador&coCode=SV&cityNm=San%20Salvador&state=San%20Salvador&lang=Es-ES&centerLon=13.66863155&centerLat=-89.22279854&mapType=m&curPage=1&dirId=0
http://sv.traficohispano.com/clinica-naturista-dr-luis-mena.html
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2.4.5 UNIVERSO DE CONSUMIDORES 

 

Se pretende con la elección del universo de consumidores tanto finales como intermedios;  

establecer  de la mejor  manera una diferenciación entre los sectores del área de mercado 

que se llevara a cabo en la investigación de campo. 

 

Universo de consumidores finales 

 

Para establecer el universo de consumidores finales se deben determinar una serie de datos, 

los cuales se detallan a continuación: 

 

¶ Población por Municipio: Se presenta la población de personas del área urbana de 

la cabecera departamental de San Salvador (área metropolitana) y el municipio de 

Tejutepeque en Cabañas, de acuerdo al VI Censo de población y V de vivienda 2007 

y Encuesta Nacional de la Asociación Salvadoreño de Diabetes (ASADI) 2012. 

¶ Proyecciones de la Población: Los datos sobre la población de personas se proyectan 

para el año 2013 acudiendo a la fórmula que se detalla. Las tasas de crecimiento 

poblacional se retoman de la Encuesta de Hogares de Propósitos Múltiples 2012. 

 

Donde: 

Pp: Población proyectada 

Po: Población de referencia 

r : Porcentaje de crecimiento poblacional 

n: Periodos proyectados 

Formula  Pp=P0(1+r)n  

 

 

A continuación se presentan los datos 
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Tabla 43 Población de personas 2007 y población proyectada 2013 

No Área de Mercado 
Población año 

2007 

% crecimiento 

poblacional 

Población 

proyectada para 

año 2013 

1 Tejutepeque, 

Cabañas 
7,114 0.73 7,432 

     

No Área metropolitana de san salvador 

1 Antiguo Cuscatlán 33,698 4.72 35,692 

2 Nueva San Salvador 121,908 2.90 125,847 

3 Apopa 131,286 2.99 135,615 

4 Ayutuxtepeque 34,710 2.92 36,127 

5 Cuscatancingo 66,400 2.72 68,610 

6 Ciudad Delgado 120,200 1.49 122,394 

7 Ilopango 103,862 2.26 106,613 

8 Mejicanos 140,751 1.23 142,886 

9 Nejapa 29,458 1.22 30,221 

10 San Marcos  63,209 0.62 64,004 

11 San Martin 72,758 3.88 75,984 

12 San Salvador 316,090 0.53 318,169 

13 Soyapango 241,403 0.87 243,907 

 Total 1,475,733  1,506,069 

 Total población 1,482,847  1,513,501 

Fuente: VI Censo de población y V de vivienda 2007 

 

Continuando con la determinación del universo de consumidores finales y como últimos 

filtros a valorar, se retoman los porcentajes establecidos anteriormente sobre los rangos de 

edad e ingresos económicos. Todo esto se presenta en la siguiente tabla resumen, y los 

resultados respectivos en la tabla a continuación de ella. 

 

 

Tabla 44 Resumen segmentación demográfica consumidores finales 

Segmentación 

Área de mercado 

Población en 

edades entre 18 a 

69 años 

Ingresos 

económicos 

mayores a $338.55 

Área Metropolitana de San Salvador 65.71% 67.10% 

Tejutepeque 56.17% 61.05% 

Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 45 Universo de consumidores finales para los productos Hoja Molida (polvo) y 

Hoja Seca de Stevia 

No Área de Mercado 

Población 

proyectada para 

año 2013 

Población en 

edades de 18 

a 69 años 

Población con 

ingresos 

mayores a 

$343.00 

 Tejutepeque, Cabañas 7,432 4,175 4,537 

     

No Área metropolitana de san salvador 

1 Antiguo Cuscatlán 35,692 24,282 16,294 

2 Nueva San Salvador 125,847 84,819 56,914 

3 Apopa 135,615 91,504 61,399 

4 Ayutuxtepeque 36,127 24,160 16,211 

5 Cuscatancingo 68,610 46,037 30,891 

6 Ciudad Delgado 122,394 81,355 54,589 

7 Ilopango 106,613 71,368 47,888 

8 Mejicanos 142,886 94,777 63,595 

9 Nejapa 30,221 19,832 13,307 

10 San Marcos  64,004 42,051 28,216 

11 San Martin 75,984 51,592 34,618 

12 San Salvador 318,169 209,910 140,850 

13 Soyapango 243,907 161,398 108,298 

 Total 1,506,069 1,003,084 673,069 

 Total población 1,513,501 1,007,253 677,606 

Fuente: Elaboración propia 

 

Se tendrá por lo tanto, un tamaño de población de consumidores finales para los productos 

Hoja molida (Polvo) y hoja seca de stevia en el municipio de Tejutepeque Cabañas de 4,537 

personas. Para el Área Metropolitana de San Salvador será de 673,069 personas 

respectivamente. 

En total para las áreas de mercado planteadas, se tendrá una población de 677,606 personas. 

 

2.4.6 DETERMINACIÓN DE LA MUESTRA CONSUMIDORES FINALES 

 

Para determinar el tamaño de la muestra para el mercado consumidor final, se utilizará la 

ecuación de muestreo simple para poblaciones finitas. 

Expresándose dicha ecuación de la siguiente manera: 

 

Dónde: 

n = Tamaño de la muestra 
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N = Tamaño de la población 

Z = Coeficiente de confianza de la investigación 

E = Error muestral 

p = Probabilidad de éxito 

q = Probabilidad de fracaso (1 - p) 

 

Formula:               

 

 

¶ Se esperará que los resultados sean confiables en un 95%, lo que significa un nivel 

de confianza de 1.96 (Z= 1.96) 

¶ La probabilidad para los diversos productos que se plantean se ha estimado en un 

p= 0.5 y q= (1 - 0.5)= 0.5, ya que por ser productos aun desconocidos para la 

población, se puede estimar que puede existir la misma probabilidad de aceptarlos 

o rechazarlos por el mercado. 

¶ El error muestral se estima en E= 0.1, se espera que los resultados se desvíen a un 

máximo del 10% de los resultados originales o reales. 

 

Muestra de consumidores finales 

 

Para la determinación de la muestra de consumidores finales para los productos: Hoja molida 

(Polvo) y Hoja seca de Stevia y retomando la ecuación anteriormente presentada, se 

sustituyen en esta misma los datos respectivos tanto para el municipio de Tejutepeque como 

para el Área Metropolitana de San Salvador. 

 

Municipio de Tejutepeque, Cabañas 

N= 4,537 personas 

Z= 1.96 

E= 10% 

p= 0.50 

q= 0.50 
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ὲ
ρȢωφ ὼπȢυὼπȢυὼτȟυσχ

τȟυσχρὼπȢρ ρȢωφὼπȢυὼπȢυ
ωτȢππ 

 

Por lo tanto el número de encuestas será de 94 distribuidas en el municipio de Tejutepeque, 

Cabañas. 

 

Área Metropolitana de San Salvador 

N= 673,069 personas 

Z= 1.96 

E= 10% 

p= 0.50 

q= 0.50 

 

ὲ
ρȢωφ ὼπȢυὼπȢυὼφχσȟπφω

φχσȟπφωρὼπȢρ ρȢωφὼπȢυὼπȢυ
ωφȢπςḙρππ 

 

 

El número de encuestas similarmente será de 100, ahora distribuidas en el Área 

Metropolitana de San Salvador. 

 

2.4.7 PLAN DE MUESTREO 

 

Se estima a continuación, la distribución de encuestas para ambos productos de acuerdo a 

las áreas de mercado en estudio. 
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Tabla 46 Plan de muestreo consumidores finales para los productos Hoja molida 

(Polvo) y Hoja seca de Stevia 

No Área de Mercado 
Población de 

estudio 

% Población 

en estudio 

Numero de 

encuestas 

 Tejutepeque 7,432  94 

     

No Área metropolitana de san salvador 

1 Antiguo Cuscatlán 35,692 2.37% 3 

2 Nueva San Salvador 125,847 8.36% 8 

3 Apopa 135,615 9.00% 9 

4 Ayutuxtepeque 36,127 2.40% 2 

5 Cuscatancingo 68,610 4.56% 5 

6 Ciudad Delgado 122,394 8.13% 8 

7 Ilopango 106,613 7.08% 7 

8 Mejicanos 142,886 9.49% 10 

9 Nejapa 30,221 2.01% 2 

10 San Marcos  64,004 4.25% 4 

11 San Martin 75,984 5.05% 5 

12 San Salvador 318,169 21.13% 21 

13 Soyapango 243,907 16.19% 16 

 Total 1,506,069  100 

 Total población 1,513,501   

Fuente: Elaboración propia 

 

2.4.8 UNIVERSO DE CONSUMIDORES INTERMEDIOS  

 

En la selección del universo de consumidores intermedios para los productos de Hoja molida 

(Polvo) y Hoja seca de Stevia, son 31 centros y clínicas naturistas a nivel nacional. (Ver 

Tabla 36) 

Muestra de consumidores intermedios 

 

Para la muestra de consumidores intermedios se visitaron los 31 centros naturistas que se 

identificaron a nivel nacional, algunos de forma presencial y otros de forma electrónica. 
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2.4.9 DISEÑO DE INSTRUMENTOS PARA LA RECOLECCIÓN DE 

INFORMACIÓN 

 

ENCUESTA CONSUMIDOR FINAL DE HOJA MOLIDA (POLVO) Y HOJA SECA 

DE STEVIA  

 

Marque con una X. Gracias por su colaboración 

 

1. ¿Sufre usted de diabetes? 

Sí____  No____  No responde_____ 

 

2. ¿Considera importante el consumo de productos con propiedades medicinales? 

Sí____  No____   

 

3. ¿Usted consume productos medicinales naturales? 

Sí____  No____  

 

4. ¿Mencione las plantas que ha consumido para curar o prevenir algunas 

enfermedades? 

Eucalipto______ 

Stevia_________ 

Jengibre_______ 

Chichipince____ 

Orégano_______ 

Epazote________ 

Albahaca_______ 

Moringa_______ 

Otras________________________________________________________ 

 

5. ¿Usted consume Té de hierbas? 

Si___  No___  (Si su respuesta es No pase a pregunta 11) 

 

6. ¿De cuáles de los siguientes marcas de Té adquiere (io)? 

MONDAISA_____   BADIA_____ 

Mc Cormick____   Lipton_____ 

Otras______________________________________ 

 

7. ¿Qué precio paga por el Té de hierbas? 

$1___  $2.50___  $3.50____  $5.00____ 

 

8. ¿El producto de origen natural lo adquiere (rio) para consumo? 

Propio_____  Familiar____  otro___________________  

 

9. ¿Con que frecuencia consume Té de origen natural? 

Diariamente_____   a la semana_____ 

Cada 15 días_____   una vez cada mes_______ 
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10. ¿Centro de venta donde adquirió el producto natural? 

Centro Naturista_____   Mercado_____ 

Farmacia_____    Tienda Naturista_____ 

Supermercado____   otros____ 

 

11. ¿Ha oído hablar de Stevia y sus propiedades? 

Si____  No____ 

 

12. ¿Usted ha comprado o consumido al menos una vez un producto que contenga 

Stevia? 

Si____, especifique_______________________________  No____ 

 

13. ¿Por qué razón  no ha comprado o consumido un producto que contenga Stevia? 

Desconocimiento de su existencia _________ 

Desconocimiento de sus propiedades __________ 

Por su disponibilidad __________ 

Otra___________________________ 

 

14. ¿Usted consume endulzantes? (Ya sean dietéticos, naturales o artificiales) 

Si ____  No____ (si es No pasar a pregunta 19) 

 

15. ¿Qué marcas adquirie (io) de productos endulzantes? 

Sweet´n Low___ Lipton____   Estevia Way____ 

Splenda___  Stevia In The Raw___  Nevella____ 

Equal_____  No Sugar___   Aspartame Sweetener___ 

 

16. ¿Cuántas veces consume endulzantes? 

Una vez al día___  dos veces al día____ 

Tres veces al día___  una vez a la semana____ 

Cada 15 días___  una vez al mes____ 

  

17. ¿Qué precio paga por el endulzante? 

$1___  $2.50___  $3.50____  $5.00____ 

 

18. Centro de venta donde adquirió el endulzante? 

Centro Naturista_____   Mercado_____ 

Farmacia_____    Tienda Naturista_____ 

Supermercado____   otros____ 

 

19. ¿Si se enterara que la Stevia remplaza el azúcar normal como endulzante y es más 

beneficiosa, usted la cambiaria? 

Si____   No____ 

 

20. ¿Estaría dispuesto a consumir productos que contengan Hoja molida (polvo) de 

Stevia? 

Si____   No____ 

 

21. ¿Estaría dispuesto a consumir productos que contengan Hoja seca de Stevia? 

Sí____   No____ 
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22. ¿Cómo preferiría la presentación de productos que contenga Stevia? 

Polvo____  Bolsa de hojas secas___  liquida____ 

Otra___________________________________ 

 

23. ¿Qué cantidad de hoja seca o molida de Stevia usted podría adquirir para su 

consumo? 

 

Frecuencia de 
consumo 

Cantidad de consumo 

¼ de Libra  a  ½ Libra 1 libra 1 ½ libra a 2 ½ libras 

Diario    

Por semana    

Cada 15 días    

Cada mes    
 

24. ¿Cuánto estaría dispuesto a pagar por  ¼  libra de hoja seca Stevia? 

$3.00____ 

$3.50____ 

$4.00____ 

$5.00____ 

Ninguna de las anteriores 

 

25. ¿Centro de venta donde le gustaría adquirir hojas molida y seca de Stevia? 

Centro Naturista_____   Mercado_____ 

Farmacia_____    Tienda Naturista_____ 

Supermercado____   otros____ 

 

26. ¿Qué factor al momento de comprar un producto natural? 

Precio___   Calidad___ 

Presentación___  Color___ 

Olor___   Sabor___ 

Otros___ 

 

DATOS GENERALES 

EDAD (años)    

Menos 18                 18-25               26-35             36-45             46-55    56 ó más

             

 

 SEXO   F        M 

 

¿Su ingreso familiar en que rango se encuentra? 

$250 o menos     $600 o más   

$250 - $400     

$400 - $600 

 

Fin de la encuesta ñMuchas graciasò 
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ENCUESTA DE CONSUMIDOR INTERMEDIO  DE HOJA MOLIDA (POLVO) Y 

HOJA SECA DE STEVIA  

CENTROS Y CLÍNICAS NATURISTAS 

Nombre del Centro: ___________________________ 

Dirección____________________________________ 

 

Marque con una X, gracias por su colaboración. 

 

1. ¿Mencione las plantas que utiliza para elaborar productos medicinales? 

Eucalipto______  Bálsamo______ 

Stevia_________  Jengibre______ 

Chichipince____  Orégano_______ 

Epazote________  Albahaca_______ 

Teberinto_______  

Otras________________________________________________________ 

 

2. ¿Cantidad y precio de materia prima al mes que utiliza para elaborar sus productos? 

Producto  cantidad/mes  $/mes 

__________  ___________  ___________ 

__________  ___________  ___________ 

__________  ___________  ___________ 

 

3. ¿Qué productos elabora? 

Pomadas____   Jarabes____ 

Tabletas____   Té____ 

Otras__________________________ 

 

4. ¿Cuáles son las presentaciones de los productos naturales que elabora? 

Bolsitas___ (___gramos) Frascos___ (___ litros,  ___gramos) 

Blíster____ (___unidades) otras_____________________ 

 

5. ¿Ha oído hablar de Stevia y sus propiedades? 

Si____  No____ (Respuesta No, ir a pregunta 8 ) 

 

6. ¿Elabora productos en base a hojas de Stevia? 

Si___   No___ 

 

7. ¿Qué productos elabora en base a hojas de Stevia? 

Pomadas____   Jarabes____ 

Tabletas____   Té____ 

Otras__________________________ 

 

8. ¿Qué tipo de envase utiliza para sus productos? 

Bolsa plástica___   frasco de plástico___ 

Frasco de vidrio___   otro______________ 

 

9. ¿Venta aproximada mensual de sus productos? 

Producto  cantidad/mes  $/mes 

__________  ___________  ___________ 

__________  ___________  ___________ 
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10. ¿En qué establecimiento o medios distribuye sus productos? 

Sala de venta Centro naturista___       Sala de venta Clínica naturista___ 

Farmacia____      Tienda Naturista______  Mercado____ 

Itinerante (vendedor en buses) ___   Supermercados____ 

Otros_________________________ 

 

Fin de la encuesta ñMuchas graciasò 

 

 

 

.4.10 TABULACIÓN Y ANÁLISIS ENCUESTAS DE CONSUMIDOR FINAL 

 

Análisis de información recolectada para consumidores finales de los productos derivados 

de Stevia para el municipio de Tejutepeque y la zona metropolitana de San Salvador. 

 

1. ¿Sufre usted de diabetes? 

 

 

 

ANALISIS 

Como se observa en los datos anteriores el 16% de los encuestados sufren de diabetes, la 

proporción para Tejutepeque y la zona metropolitana de San Salvador es de 14% y 18% 

respectivamente. Por otra parte el resto de la población 84% no padece de la diabetes. 

 

2. ¿Considera importante el consumo de productos con propiedades medicinales? 

 

 SI NO 
TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 70 71% 28 29% 98 

Z.METROPOLITANA  73 73% 27 27% 100 

TOTAL  143 72% 55 28% 198 

 

 

 SI NO 
TOTAL  

  F % F % 

TEJUTEPEQUE 14 14% 84 86% 98 

Z.METROPOLITANA  18 18% 82 82% 100 

TOTAL  32 16% 166 84% 198 
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ANALISIS 

El dato de los encuestados proporciona que un 72% considera importante el consumo de 

producto con propiedades medicinales. Solo el 28% de estos considera que no es de 

importancia el consumo de productos con propiedades medicinales.   

 

3. ¿Usted consume productos medicinales naturales? 

 

 SI NO 

TOTAL  
 F % F % 

TEJUTEPEQUE 65 66% 33 34% 98 

Z.METROPOLITANA  69 69% 31 31% 100 

TOTAL  134 68% 64 32% 198 

 

 

ANALISIS 

 

El 68% de los encuestados respondieron que si consumen productos medicinales naturales 

y el 32% restante expreso que no consume esta clase de productos naturales. 

 

4. ¿Mencione las plantas que ha consumido para curar o prevenir algunas 

enfermedades? 

 

RESPUESTA Eucalipto  Stevia Jengibre Chichipince Oregano Epazote Albahaca Moringa Otras Total 

FRECUENCIA  44 8 26 27 34 28 20 9 2 198 

% 22% 4% 13% 14% 17% 14% 10% 5% 1%   
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ANALISIS 

 

Dentro de las plantas que la población encuestada ha consumido tenemos en primer lugar 

con un 22% el eucalipto, seguido del orégano con el 17%  y del chichipince con el epazote 

un 14%. Quedando la Stevia con un 4% de consumo entre las personas encuestadas.  

 

5. ¿Usted consume Té de hierbas? 

 

 SI NO 
TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 45 46% 53 54% 98 

Z.METROPOLITANA  49 49% 51 51% 100 

TOTAL  94 47% 104 53% 198 

 

 

ANALISIS 

El 47% de la población encuestada respondió que si consume te de hierbas y el 53% 

respondió que no consume te de hierbas. 

 

6. ¿De cuáles de los siguientes marcas de Té adquiere (io)? 

 

RESPUESTA MONDAISA  BADIA  Mc Cormick  Lipton  TOTAL  

FRECUENCIA  14 25 50 45 134 

% 10.45% 18.66% 37.31% 33.58%   

 

 

 

 

 

 

Análisis 

La preferencia de los encuestados indica que el 37.31% prefieren la marca Mc Cormick, el 

33.58% prefiere la marca Liptop y las marcas MONDAISA y BADIA  son preferidas en 
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un 10.45% y 18.66% respectivamente. Debido a esta información se afirma que el 

posicionamiento que posee la marca Mc Cormick en el mercado salvadoreño es muy fuerte 

haciéndola la principal marca en la mente de las personas. 

 

 

7. ¿Qué precio paga por el Té de hierbas? 

RESPUESTA $1  $2.50  $3.50  $5  TOTAL  

FRECUENCIA  47 55 27 5 134 

% 35% 41% 20% 4%   

 

ANALISIS 

El 41% de la población que consume te de hierbas afirmo que paga $2.5, el 35% respondió 

que adquiere el té a un costo de $1, un 20%  y el 4% respondió que  lo adquiere a un costo 

de $3.50 y $5.00 respectivamente. 

 

8. ¿El producto de origen natural lo adquiere (rio) para consumo? 

 

RESPUESTA PROPIO  FAMILIAR  TOTAL  

FRECUENCIA  92 42 134 

% 68.66% 31.34%   

 

 

 

 

 

 

 

 

ANALISIS 

Los datos obtenidos por los encuestados fue que un 68.66% adquiere el producto para el 

consumo propio. Sin embargo, el 31.34% de la población refleja que el consumo de los 

productos ha sido para el uso familiar.  
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9. ¿Con que frecuencia consume Té de origen natural? 

 

RESPUESTA DIARIAMENTE  A LA SEMANA  CADA 15 DIAS UNA VEZ AL MES  total 

FRECUENCIA  22 55 45 12 134 

% 16% 41% 34% 9%  

 

 

 

 

 

 

ANALISIS 

La población encuestada respondió que un 41% consume Té de origen natural 

semanalmente, el 34% lo consume quincenalmente y el 16% lo consume diariamente. El 

restante 9% de los encuestados respondieron que consumen al mes este tipo de bebidas. 

 

10. ¿Centro de venta donde adquirió el producto natural? 

 

RESPUESTA  
CENTRO 

NATURISTA  
MERCADO  FARMACIA  

TIENDA 

NATURISTA  
SUPERMERCADO TOTAL  

FRECUENCIA  26 42 12 20 34 134 

% 19% 31% 9% 15% 25%  

 

 

 

 

 

 

ANALISIS 

El 31% de la población encuestada respondió que el punto de compra del Té natural fue en 

el mercado, en segundo lugar se encuentran los supermercados con un 25%,  el 19% 

corresponde a los centros naturistas y las tiendas naturistas poseen una porción del 15% y 

en el último lugar donde  de preferencia para comprar Té natural son las farmacias con un 

9%. 
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11. ¿Ha oído hablar de Stevia y sus propiedades? 

 

 SI NO 

TOTAL  
 F % F % 

TEJUTEPEQUE 
12 12% 86 88% 98 

Z.METROPOLITANA  
13 13% 87 87% 100 

TOTAL  25 13% 173 87% 198 

 

ANALILSIS  

El 87% de la población no ha escuchado nunca acerca de las propiedades de la planta Stevia, 

solamente el 13% de los encuestados poseen un conocimiento mínimo de las propiedades de 

dicha planta. 

 

 

12. ¿Usted ha comprado o consumido al menos una vez un producto que contenga 

Stevia? 

 

 SI NO 
TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 17 19% 81 81% 98 

Z.METROPOLITANA  19 23% 81 77% 100 

TOTAL  36 18% 162 82% 198 

  

ANALISIS  

El porcentaje de la población que ha consumido en alguna vez un producto con Stevia es el 

21%, el restante 79% contesto nunca haber consumido productos con Stevia. 

 

13. ¿Por qué razón  no ha comprado o consumido un producto que contenga Stevia? 

 

RESPUESTA 
DESCONOCIMIENTO 

DE SU EXISTENCIA 

DESCONOCIMIENTO 

DE SUS 

PROPIEDADES 

POR SU 

DISPONIBILIDAD  
TOTAL  

FRECUENCIA  75 46 35 156 

% 48% 29% 22%  
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ANALISIS 

 

La razón por la cual la población no ha comprado productos que contengan Stevia se debe a 

un desconocimiento de su existencia en un 48% de los encuestados, el 30% afirma que se 

debe al desconocimiento de sus propiedades y un 22% opino que se debe por la 

disponibilidad de este en los puntos de venta. 

 

14. ¿Usted consume endulzantes? (Ya sean dietéticos, naturales o artificiales) 

 

 SI NO 
TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 88 90% 10 10% 98 

Z.METROPOLITANA  95 95% 5 5% 100 

TOTAL  183 92% 15 8% 198 

 

 

ANALISIS 

El 92% de la población respondió que si utiliza endulzantes, solamente un 8% de la 

población encuestada no utiliza ningún tipo de endulzante. 

 

15. ¿Qué marcas adquiere (io) de productos endulzantes? 

 

RESPUESTA FRECUENCIA  % 

Sweetń Low 7 4% 

Lipton  35 19% 

Estevia Way 10 5% 

Splenda 49 27% 

Stevia In The Raw 11 6% 

Nevella 3 2% 

Equal 52 28% 

No Sugar 4 2% 

Aspartame 

Sweetener 
12 7% 

TOTAL  183   
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ANALISIS 

La marca de productos endulzantes que la población prefiere en primer lugar es el EQUAL, 

con un 28%. Seguidamente se encuentra el endulzante SPLENDA con un 27%, la marca 

LIPTOP tiene una porción del 19% de preferencia. La marca Nevella y No Sugar poseen el 

2% cada uno quedando por este motivo en último lugar de preferencia.  

 

16. ¿Cuántas veces consume endulzantes? 

 

 

 

ANALISIS 

El 57% de la población respondió que consume endulzantes diariamente, el 25%  

únicamente consume endulzantes dos veces al día, en cambio que el 12% respondió que 

solamente una vez al día consume endulzantes.  

 

17. ¿Qué precio paga por el endulzante? 

 

RESPUESTA FRECUENCIA  % 

 $  1.00  47 26% 

 $  2.50  96 52% 

 $  3.50  23 13% 

 $ 5.00  17 9% 

TOTAL  183   

 

 

 

 

RESPUESTA FRECUENCIA % 

Una vez al día 22 12% 

dos veces al día 45 25% 

Tres veces al día 104 57% 

una vez a la semana 6 3% 

Cada 15 días 4 2% 

una vez al mes 2 1% 

TOTAL 183   
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ANALISIS 

La población que fue abordada para completar las encuestas manifestó haber pagado $1 por 

este tipo de endulzante, esto representa un 26%, en cambio el 52% de la población indico 

haber cancelado $2.5 por los productos endulzantes, solamente el 9% de los encuestados 

afirmaron haber cancelado $5 por dicho producto.  

18. ¿Centro de venta donde adquirió el endulzante? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANALISIS 

El 55% de los encuestados contestaron que adquirieron los endulzantes en los 

supermercados, el 38% respondió haber adquiridos los endulzantes en los mercados, el 7% 

lo adquirió en farmacias y el 1% confirmo haberlo adquirido en una tienda naturista.  

 

19. ¿Si se enterara que la Stevia remplaza el azúcar normal como endulzante y es más 

beneficiosa, usted la cambiaria? 

 

 SI NO 
TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 57 58% 41 42% 98 

Z.METROPOLITANA  69 69% 31 31% 100 

TOTAL  126 64% 72 36% 198 

 

ANALISIS 

El 64% de la población accedería a cambiar el azúcar normal por el endulzante  natural 

normal, el 36% respondió que no desea cambiar el uso de este tipo de endulzante. 

 

RESPUESTA FRECUENCIA  % 

CENTRO 

NATURISTA  
0 0% 

MERCADO  70 38% 

FARMA CIA  12 7% 

TIENDA 

NATURISTA  
1 1% 

SUPERMERCADO 100 55% 

OTROS 0 0% 

TOTAL  183   
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20. ¿Estaría dispuesto a consumir productos que contengan Hoja molida (polvo) de 

Stevia? 

 

 SI NO 

TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 49 55% 49 45% 98 

Z.METROPOLITANA  34 39% 66 61% 100 

TOTAL  83 41% 115 59% 198 

 

 

 

 

ANALISIS 

Un 41% de la población encuestada está de acuerdo en consumir productos a base de hoja 

molida de Stevia. El 59% de la población restante está en desacuerdo en el consumo de hoja 

molida de Stevia. 

 

21. ¿Estaría dispuesto a consumir productos que contengan Hoja seca de Stevia? 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANALISIS 

El 43% de los encuestados respondieron que si estarían dispuestos a consumir productos con 

hojas secas de Stevia, solamente un 57% respondió que no consumirá productos que 

contengan hojas secas. 

 

 SI NO 

TOTAL  

 F % F % 

TEJUTEPEQUE 40 48% 58 52% 98 

Z.METROPOLITANA  47 53% 53 47% 100 

TOTAL  87 43% 111 57% 198 
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22. ¿Cómo preferiría la presentación de productos que contenga Stevia? 

 

RESPUESTA FRECUENCIA  % 

POLVO 58 31.69% 

BOLSA HOJAS 

SECAS 
94 51.37% 

LIQUIDA  31 16.94% 

TOTAL  183   

 

ANALISIS 

El 51.37% de los encuestados respondieron que preferirían la presentación como bolsa de 

hojas secas, en cambio  el 31.69% preferiría que la presentación fuera en polvo y en estado 

líquido opino solamente el 16.94% que lo prefiere de esta última forma.  

 

23. ¿Qué cantidad de hoja seca o molida de Stevia usted podría adquirir para su 

consumo? 

Frecuencia 

de consumo 

Cantidad de consumo  

¼ de Libra  a  ½ 

Libra 
1 libra 

1 ½ libra a 2 ½ 

libras 

GRAN 

TOTAL 

Diario 10 10% 4 4% 5 5% 19 

Por semana 7 7% 10 10% 5 5% 22 

Cada 15 días 13 13% 4 4% 12 12% 29 

Cada mes 8 8% 10 10% 12 12% 30 

TOTAL 38 38% 28 28% 34 34% 100 

 

ANALISIS 

Como podemos observar,  la población que podría consumir entre ¼ de libra hasta ½ libra 

de Stevia diariamente, comprende el 10%, semanalmente un 7%, quincenalmente un 13% y 

finalmente mensualmente un 8% de la población.  

0%

5%

10%

15%

Diario Por semana Cada 15 días Cada mes

10%

7%

13%

8%

4%

10%

4%

10%

5% 5%

12% 12%

Cantidad de consumo ¼ de Libra  a  ½ Libra
Cantidad de consumo 1 libra



153 

 

$3 
46%

$3.50 
30%

$4 
14%

$5 
10%

CENTRO 
NATURISTA

8%

MERCADO
35%

FARMACIA
19%

TIENDA 
NATURISTA

13%

SUPERMERC
ADO
25%

La población que estaría dispuesta a consumir 1 libra de azúcar diariamente representa el 

4%, semanalmente un 10%, quincenalmente encontramos un 4% y mensualmente un 10%.  

El 5% de la población encuestada respondió que podría consumir entre 1 ½ libras y 2 ½ 

libras de Stevia diariamente, esta misma proporción encontramos para los potenciales 

consumidores de Stevia semanalmente, pero para los consumidores tanto quincenal como 

mensual, la proporción que se encuentra es del 12% para cada uno. 

 

24. ¿Cuánto estaría dispuesto a pagar por  ¼  libra de hoja seca Stevia? 

 

RESPUETA FRECUENCIA  % 

$3  85 46% 

$3.50  55 30% 

$4  25 14% 

$5  18 10% 

TOTAL  183   

 

ANALISIS 

Los resultados demuestran que el 46% de los encuestados respondieron estarían dispuestos 

a cancelar $3.00  por ¼ de Libra de Hoja seca de Stevia. El 30% contesto que podría 

adquirirlo a un precio de $3.50, un 14% respondió que podría cancelar $4.00 mientras que 

el restante 10% de los encuestados respondieron que podrían cancelar $5.00 por la hoja seca 

de Stevia. 

 

25. ¿Centro de venta donde le gustaría adquirir hojas molida y seca de Stevia? 

 

RESPUESTA FRECUENCIA % 

CENTRO NATURISTA 15 8% 

MERCADO 65 36% 

FARMACIA 34 19% 

TIENDA NATURISTA 24 13% 

SUPERMERCADO 45 25% 

TOTAL 183   
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ANALISIS 

 

La población le gustaría adquirir los productos de Stevia en los mercados ya que un 36% 

coincidieron en este lugar, como segunda opción se encuentran los supermercados con el 

25% y las farmacias con el 19% quedando en tercer lugar. En quinto lugar se encuentran las 

tiendas naturistas con un 13% y en última instancia los encuestados buscarían los productos 

de Stevia en los centros naturistas con un 8%.  

 

26. ¿Qué factor toma en cuenta al momento de comprar un producto natural? 

 

RESPUESTA FRECUENCIA  % 

PRECIO 58 32% 

PROPIEDADES 32 17% 

PRESENTACION 14 8% 

COLOR 15 8% 

OLOR 35 19% 

SABOR 29 16% 

OTRO 0 0% 

TOTAL  183   

 

 

ANALISIS 

Los resultados obtenidos acerca de los factores que los consumidores toman en cuenta al 

momento de comprar un producto natural son  el precio como principal factor con un 32% 

el olor en segundo lugar con el 19% y sus propiedades medicinales con el 17% en tercer 

lugar.  

 

27. Edad  

 

 

 

 

 

 

RESPUESTA FRECUENCIA % 

MENOS DE 18 22 11% 

18-25 34 17% 

26-35 39 20% 

36-45 46 23% 

46-55 54 27% 

56 O MAS 3 2% 

TOTAL 198   
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ANALISIS 

La población encuestada está compuesta por el 27% con personas entre los 46 a 55 años, el 

23% con personas entre los 36-45 años, el 20% con personas entre las edades de 26 a 35 

años. El 17% se encuentra entre las edades de 18 a 25 años,  las personas con edades menores 

a los 18 años representan un 11% y las personas mayores a los 56 años representan el 2%. 

28. ¿Sexo? 

RESPUESTA FRECUENCIA 

FEMENINO 110 

MASCULINO 88 

TOTAL 198 

 

 

 

ANALISIS 

El 56% de los encuestados fueron del sexo femenino y el 44% corresponde al sexo 

masculino. 

 

29. ¿Su ingreso familiar en que rango se encuentra? 

 

RESPUESTA FRECUENCIA  % 

$250 O MENOS 71 36% 

$250-$400 59 30% 

$401-$600 43 22% 

$601 O MAS 25 13% 

TOTAL  198  
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ANALISIS 

El 36% de los encuestados poseen ingresos familiares menores a los $250.00 dolores, el 30% 

de las personas perciben ingresos familiares entre los $250 y $400 dólares. El 22% posee 

ingresos familiares entre los $401 y  $600 dólares, mientras que el restante 13% posee 

ingresos superiores a los $600. 

2.4.10.2 TABULACIÓN Y ANÁLISIS DE ENCUESTAS DEL MERCADO 

CONSUMIDOR INTERMEDIO 

 

1. ¿Mencione la(s) planta(s) que utiliza para elaborar sus productos medicinales? 

 

TIPO FRECUENCIA 

EUCALIPTO 25 

STEVIA 2 

CHICHIPINCE 6 

EPAZOTE 1 

TEBERINTO 6 

BALSAMO 8 

GENGIBRE 14 

OREGANO 1 

ALBAHACA  3 

OTRAS 15 

 

Análisis. 

Según los datos recolectados se puede observar que la preferencia de los administradores de 

los Centro y/o Clínicas naturistas por las plantas consideradas medicinales, para la 

elaboración de sus productos de origen natural es muy variable, predominando la preferencia 

para las plantas de eucalipto con un 31%, el jengibre con un 17% y el bálsamo con un 10%. 

 

2. ¿Qué Cantidad y a qué precio adquiere la materia prima que utiliza para 

elaborar sus productos cada mes? 

TIPO PRECIO/LB VOLUMEN 

(LB) 

EUCALIPTO  $           1.20  66 

STEVIA  $         23.00  8 

CHICHIPINCE  $           3.00  12 

EPAZOTE  $           2.00  3 

TEBERINTO  $           1.00  16 

BALSAMO  $           4.75  26 

GENGIBRE  $           0.48  41 

OREGANO  $           1.60  2 

ALBAHACA   $           1.60  5 

OTRAS  $           3.00  38 
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Análisis. 

Los datos obtenidos en la encuesta nos dan una referencia de los precios que se manejan en 

el mercado nacional, la cantidad de materia prima requerida por los centros naturistas para 

elaborar sus productos y la demanda que por cada uno de ellos; siendo el Eucalipto la Materia 

Prima más utilizada para la elaboración de medicamentos naturales con 30% del total. 

 

3. ¿Qué productos elabora? 

 

 

PRODUCTO FRECUENCIA 

POMADA 10 

JARABE 22 

PASTILLAS 8 

TE 16 

OTROS 15 

 

 

 

Análisis. 

Los datos investigados en los centros naturistas de San Salvador arrojan que el producto con 

mayor porcentaje de elaboración son los jarabes naturales con un 22% del total, seguido de 

la elaboración de té con un 23%, y también pomadas con un 21%.  

Por lo que se considera que estos datos promedio reflejan una fuerte demanda por parte de 

los centros naturistas o clínicas naturistas de plantas para la elaboración de Té, que favorece 

los objetivos buscados en este estudio. 

 

4. ¿Cuáles son las presentaciones de los productos naturales que elabora? 

PRESENTACION CANTIDAD/UNIDAD DE MEDIDA  

BLISTER 10 TABLETAS 

BOLSITAS 1/4, 1/2, 1 LB. 

FRASCOS 250, 500, 750 ML 

OTROS MATE O TAMIZ 

Análisis. 

La tabla muestra los tipos de presentación que poseen cada uno de los productos elaborados 

a base de plantas naturales con propiedades medicinales, siendo estos de diversas formas:  
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Para los productos que son tabletas o píldoras su presentación será en blíster de diez 

unidades, si fueren bolsitas plásticas estas serían de ¼, ½ o una libra, si fuere en frasco su 

volumen seria de 250, 500 o 750 ml, si fuera te u otros se tendría en tamiz  o mate para su 

utilización. 

5. ¿Ha oído hablar de la Stevia y sus propiedades medicinales? 

 

 

 

RESPUESTA FRECUENCIA 

SI 16 

NO 14 

 

 

 

Análisis. 

El grafico muestra que un buen porcentaje de los administradores de los centros naturistas o 

clínicas naturistas, 53% en nuestro estudio, han escuchado hablar y conocen las propiedades 

medicinales de la Hoja de Stevia  

 

6. ¿Elabora productos en base a hojas de Stevia? 

 

 

 

RESPUESTA FRECUENCIA 

SI 2 

NO 28 

 

 

Análisis. 

Del total de la muestra se puede observar que solo el 7% de los centros naturistas están 

utili zando la Hoja de Stevia para elaborar productos con propiedades medicinales, a pesar 

de ser más de la mitad los que poseen conocimiento de sus propiedades. 
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7. ¿Elaboraría productos en base a hojas de Stevia? 

 

 

RESPUESTA FRECUENCIA 

SI 16 

NO 14 

 

 

Análisis. 

Del total de la muestra se puede observar que el 47% de los centros naturistas se encuentra 

en la disposición y capacidad de incorporar la Hoja de Stevia en sus productos, ya sea como 

ingrediente adicional, sustituto de otros o en la elaboración de nuevos productos. 

 

8. ¿Qué productos elaboraría en base a hojas de Stevia? 

 

PRODUCTO FRECUENCIA 

POMADA 0 

JARABE 6 

PASTILLAS 0 

TE 10 

OTROS 0 

 

 

Análisis. 

Los datos recolectados revelan que la utilización que se le daría a la hoja de Stevia seria para 

la elaboración de Té con la Stevia como componente edulcorante con propiedades 

medicinales, también debido a las presentaciones comunes en que se abastece esta hoja 

(molida y seca), así mismo se utilizaría para elaborar jarabes con un toque edulcorante por 

parte de la Stevia. 
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9. ¿Qué cantidad de Hoja de Stevia estaría dispuesto a adquirir por mes? 

 

PRODUCTO FRECUENCIA 

1 - 5 lb. 10 

5 - 10 lb. 6 

10 - 15 lb. 0 

15 o mas 0 

 

 

 

Análisis. 

Los datos recolectados reflejan que de los centro naturistas que se encuentran interesados en 

incluir la hoja de Stevia para la elaboración de sus productos, un 62% tienen la capacidad de 

adquirir entre 1 ï 5  lb por mes y un 38% podrían adquirir entre 5 ï 10 lb por mes, 

convirtiéndose así en potenciales compradores de esta  materia prima. 

 

10. ¿Qué tipo(s) de envase(s) utiliza para sus productos? 

 

 

ENVASE FRECUENCIA 

BOLSA PLASTICA 15 

FRASCO DE VIDRIO 22 

FRASCO DE PLASTICO 20 

OTROS 6 

 

 

 

Análisis. 

Según datos recolectados la preferencia en envases de los centros naturistas para entregar 

sus productos, son de un 35% para utilizar frascos de vidrio, un 32% utiliza frascos de 

plásticos, un 24% utiliza bolsa de diferentes dimensiones para sus productos y otro tipo de 

envase se ubica con un 6% del total. 
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11. ¿Cuáles son sus Ingresos Promedio mensuales al vender sus productos? 

 

PRODUCTO INGRESOS VOLUMEN 

POMADA  $        30.00  20 

JARABE  $      180.00 30 

PASTILLAS  $        20.00  10 

TE  $        35.00  10 

OTROS  $        30.00  16 

 

 

 

Análisis. 

Según datos recolectados en las encuestas por parte de los encargados de los centros 

naturistas, se puede observar que el producto que más venden son los jarabes (30 frascos 

promedio) y por ello representan una mayor fuente de ingreso ($180 aproximadamente), el 

segundo producto que genera más ingreso ($35) son los productos de Té, seguido de las 

pomadas y las pastillas o tabletas. 

 

12. ¿En qué establecimiento o medios distribuye sus productos? 

 

ESTABLECIMIENTO FRECUENCIA 

CENTRO 

NATURISTA 

22 

CLINICA 

NATURISTA 

3 

FARMACIA 0 

MERCADO  2 

SUPERMERCADO 1 

TIENDA 

NATURISTA 

1 

ITINERANTE 0 

OTROS 1 

 

Análisis. 

Las encuestas revelan que el principal lugar para la distribución de sus productos son los 

propios centros naturistas con un 73%, un 10% distribuye sus productos a través de clínicas 

naturistas, un 7% utiliza el mercado como medio para llegar al cliente, los canales de 
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supermercado, tienda naturista e itinerante son muy poco usados por los centros para la 

distribución de sus productos. 

 

2.4.11 DEMANDA CONSUMIDORES FINALES E INTERMEDIOS 

 

2.4.11.1 DEMANDA CONSUMIDORES FINALES  

 

La demanda total de la hoja de Stevia se verá reflejada con la suma de la demanda actual y 

la demanda potencial de los Consumidores Finales con respecto a la elaboración de 

productos derivados de la Hoja de Stevia. 

 

Demanda actual de consumidores finales de los productos 

 

La demanda total de los productos de hoja de Stevia para consumidores finales está dictada 

por todas aquellas personas que compran como materia prima o producto en base a la hoja 

de Stevia, no importando la presentación final, por lo que se tiene lo siguiente: 

 

Demanda Total = (Población de Consumidores Finales) x (% Que Compran) x (Consumo 

Anual) x (Cantidad de Lb por persona) 

Dónde: 

¶ Población del Área de Estudio (Zona Metropolitana y Tejutepeque): 677,606 

personas 

¶ % de personas que compran, según la pregunta # 12 de la encuesta a Consumidores 

finales se tiene que un 18% de los encuestados en la zona metropolitana y el 

municipio de Tejutepeque son consumidores actuales de productos de Stevia. 

¶ Consumo anual, para esto se toma en cuenta la pregunta número # 23 de la encuesta, 

donde se muestra la cantidad de veces que los Consumidores finales comprarían 

durante el año: 

Consumo anual= (Promedio de Compras Mensuales) x (12 meses) 

Consumo anual= 1 x 12= 12 Veces al año 

¶ Cantidad de Lb. Por Consumidor Final: Si los consumidores finales ordenan entre 

¼  y 2 ½ libras por pedido de Hoja de Stevia, se considerara 0.5 libras por persona 
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debido a que el mayor porcentaje de compradores se sitúa en esta categoría según la 

pregunta # 23. 

Cantidad de Lb. = 0.5 Lb/Persona 

 

Cálculo de la demanda actual de consumidores finales 

 

Demanda Total = 677,606 x 0.18 x 12 x 0.5 

Demanda Total = 731,814 libras anuales = 60,984 libras mensuales. 

 

Demanda potencial del producto 

 

La demanda potencial del producto se puede establecer en base a una Tasa de Consumo de 

productos edulcorantes con propiedades medicinales para infusiones, también se puede 

establecer cuanto se consumiría y en qué frecuencia el universo que se determinó consumiría 

dicha cantidad del producto, lo cual se desarrolla de la siguiente manera: 

 

1) Determinar los Consumidores Finales 

Este dato se obtendrá de la pregunta # 20 de las encuestas a Consumidores Finales donde se 

observa una respuesta a esta interrogante, como el universo de las áreas de estudio asciende 

677,606 personas en Cabañas y la Zona metropolitana de San Salvador y el porcentaje de 

estos que compraría hoja de Stevia corresponde a un 41%. 

Consumidores Finales =  677,606 x 0.41 = 277,818 

 

2) Determinar la frecuencia de consumo y la cantidad de consumo por mes 

De la pregunta # 23 se puede determinar qué cantidad de libras estarían dispuestos a comprar 

los Consumidores Finales, debido a sus condiciones financieras sumado al número de 

infusiones promedio que una persona toma por día. 

Promedio = 0.5 lb por mes (0.5x12) = 6 libras por año (Mayor porcentaje de Consumo = 

38%) 

3) Calcular la demanda  potencial total. 

Se determina a partir de la ecuación Siguiente: 

Demanda Potencial Total = Consumidores Finales x Frecuencia de Consumo x Volumen de 

Consumo 
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Demanda Potencial Total= 277,818 x 6 =  1,666,908 libras de Hojas de Stevia al Año. 

 

Demanda total 

 

Demanda Total = Demanda Actual + Demanda Potencial = 731,814 +  1,666,908 

Demanda Total Anual de Consumidores Finales =  2,398,722  Libras de Hojas de Stevia. 

 

2.4.11.2 DEMANDA CONSUMIDORES INTERMEDIOS  

 

Demanda total para comercios naturistas de los productos 

 

La demanda total de la hoja de Stevia se verá reflejada con la suma de la demanda actual y 

la demanda potencial de los Centros naturistas con respecto a la elaboración de productos 

derivados de la Hoja de Stevia. 

 

Demanda actual para comercios naturistas de los productos 

 

La demanda total de los productos de hoja de Stevia para centros naturistas está dictada por 

todos aquellos comercios naturistas que compran como materia prima hoja de Stevia, no 

importando la presentación final, por lo que se tiene lo siguiente: 

 

Demanda Total = (Número de Comercios Naturistas) x (% Que Compran) x (Consumo 

Anual) x (Cantidad de Lb por comercio naturista) 

Dónde: 

¶ Número de Comercios Naturistas en San Salvador y Cabañas: 45 Negocios  

¶ % de comercios naturistas que compran o comprarían Hoja de Stevia, según la 

pregunta 6 de la encuesta a Centros Naturistas se tiene que es igual al 7% 

¶ Consumo anual, para esto se toma en cuenta la pregunta número 7 de la encuesta, 

donde se muestra la cantidad de veces que los Centros Naturistas requerirían 

abastecimiento de Hoja de Stevia durante el año: 

Consumo anual= (Número de Centro Naturistas que contestaron positivamente)  x                           

(Abastecimiento mensual) x (12 meses) 

Consumo anual= 2 x 1 x 12=24 Veces al año 
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¶ Cantidad de Lb. Por Comercio: Si los comercios naturistas ordenan entre 1 y 10 

libras por pedido de Hoja de Stevia, se promediara 6 libras por centro naturista que 

la adquiere. 

Cantidad de Lb. = 6 Lb/Centro naturista 

 

Cálculo de la demanda actual de centros naturistas 

 

Demanda Total = 45 x 0.07 x 24 x 6 

Demanda Total = 454 libras anuales. 

 

Demanda potencial del producto 

 

La demanda potencial del producto se puede establecer en base a una Tasa de Consumo de 

plantas que sirven de materia prima para elaborar infusiones, lo cual se desarrolla de la 

siguiente manera: 

4) Determinar los Centros Naturistas consumidores 

Este dato se obtendrá de la pregunta # 7 de las encuestas a Centros Naturista donde se 

observa una respuesta a esta interrogante, como el universo de las áreas de estudio asciende 

a 45 Centros Naturistas en Cabañas y la Zona metropolitana de San Salvador y el porcentaje 

de estos que compraría hoja de Stevia corresponde a un 53%. 

Centros Naturistas =  45 x 0.53 = 24 

 

5) Determinar la frecuencia de consumo y la cantidad de consumo por mes 

De la pregunta # 9 se puede determinar qué cantidad de libras estarían dispuestos a consumir 

los centros naturistas, y debido a que formaría parte de las materias primas para elaboración 

de productos naturales con propiedades medicinales su inversión sería de una vez por mes, 

se promediara 7 libras por mes por centro naturista. 

Promedio = (5lb x 10 CN) + (10lb x 6) / 16 = 6.87 aproximadamente 7. 

 

6) Calcular la demanda  potencial total. 

Se determina a partir de la ecuación Siguiente: 
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Demanda Potencial Total = Centros Naturistas x Frecuencia de Consumo x Volumen de 

Consumo 

Demanda Potencial Total= 24 x ( 1 x 12 ) * 7 = 2, 016 libras de Hojas de Stevia al Año. 

 

Demanda total 

 

Demanda Total = Demanda Actual + Demanda Potencial = 453.6 + 2016 = 2469 

Demanda Total Anual de Centros Naturistas = 2, 469.6 Libras de Hojas de Stevia. 

 

2.4.11.3 DEMANDA ANUAL DE MERCADO CONSUMIDOR 

 

La demanda Anual de consumo de stevia por parte de los consumidores intermedios y finales 

se verá reflejada por la suma del consumo de ambos segmentos: 

 

Demanda Total Anual de Consumidores Finales =  2,398,722  Libras de Hojas de Stevia. 

Demanda Total Anual de Centros Naturistas = 2, 469.6 Libras de Hojas de Stevia. 

 

Demanda Anual Total = 2,398,722  + 2, 470 = 2,401,192  libras por año. 

 

 

2.4.12 PROYECCIÓN DE LA DEMANDA CONSUMIDORES FINALES E 

INTERMEDIOS 

 

Para determinar el crecimiento que tendrá la demanda actual de los productos derivados de 

la hoja seca de stevia en el área metropolitana de San Salvador y el municipio de Tejutepeque 

específicamente para los consumidores finales e intermedios se hace necesario identificar 

aquellas variables que dinamizan el comportamiento de dicha demanda. Aunque se trate de 

dos tipos de clasificaciones diferentes, se identificó que existe una variable en común que 

afecta ambas, pues es al mismo usuario final que llegarían ambas ofertas. 

 

La variable identificada es: 

 



167 

 

Tasa de crecimiento poblacional: Según el Estudio socioeconómico de la Población del 

Área Metropolitana de San Salvador: Informe final elaborado por el IPM (Investigadores de 

población y mercado desde el año 2007) la tasa de crecimiento poblacional posee un valor 

de 1.69%. 

 

Por tanto, la demanda total se verá afectada por esta variable y tomando en cuenta el valor 

de la demanda total actual para consumidores finales e intermedios, se proyecta la demanda 

total para estos productos hacia los próximos años: 

 

 

 

Año 
Proyección de la Demanda Producto 

(Lb / año) Hoja seca (Lb / año) Polvo (Lb / año) 

2014 2,441,772 1,294,139 1,147,632 

2015 2,483,038 1,316,010 1,167,027 

2016 2,525,001 1,338,250 1,186,750 

2017 2,567,673 1,360,867 1,206,806 

2018 2,611,067 1,383,865 1,227,201 

 

Grafico 5 Demanda Potencial de Productos derivados de la Stevia 

 

 

 

2.4.12 PRONÓSTICO DE VENTAS 

 

Finalmente y para tener un conocimiento de la cantidad a vender de los productos derivados 
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y tener el pronóstico de es tas; recordando que se estimó realizar este proceso en base a 

diversas consultas realizadas con personas e instituciones conocedoras en el ámbito de las 

propuestas que como la presente del aprovechamiento de la Stevia se desarrollan a nivel 

país. 

Se acordó el realizar este proceso ofertando tácticamente al mercado los diversos productos 

derivados de la Stevia en forma ascendente, de tal forma que en un período de 5 años se 

alcance a cubrir el 100% de los respectivos porcentajes de apuesta para ambos productos. 

Como en una primera instancia se estima empezar en el primer año de proyección con un 

20% de los mercados propuestos por las razones de que la empresa necesitará posicionarse 

con los productos en el mercado, comprender como funciona éste e involucrarse con otros 

aspectos de su ambiente. 

Luego se estima llegar en el año 2 a un 40%, sabiendo que los productos ya serán conocidos 

y se producirá en mayor escala. Tómese en cuenta sin embargo que la publicidad de 

introducción todavía estaría generando costos.  

De la mano con el ciclo de vida de los productos, se estima alcanzar un 60% para el año 3. 

Considerando la retroalimentación que continuamente se estará obteniendo por parte de los 

consumidores. 

Se alcanzaría el 100% de los porcentajes de apuesta para el año 5 pero si fuese necesario se 

reduciría un 20%, a manera de prueba puesto que es necesario observar los comportamientos 

mediante estudios y más retroalimentación. Si las investigaciones dieran que los productos 

son bastantes aceptados, en los próximos años se incrementará en un tanto por ciento la 

producción, de lo contrario se harán mejoras. 

Se muestra a continuación la estimación planteada de los diversos pronósticos de ventas para 

cada uno de los productos derivados de la Stevia. 

 

Tabla 47 Pronostico de ventas productos derivados de la planta de Stevia 

Año % estimado 
Producto 

Hoja seca (Lb / año) Polvo (Lb / año) 

2014 20 1,294,139 1,147,632 

2015 40 1316010 1,167,027 

2016 60 1,338,250 1,186,750 

2017 80 1,360,867 1206806 

2018 100 1,383,865 1,227,201 
Fuente: Elaboración propia 
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Se observa finalmente que existe una demanda potencial que puede ser similarmente 

condicionante para determinar el futuro del proyecto. 

 

Justificación de Pronostico de ventas Debido a que los productos que se distribuirían en la 

planta procesadora de productos derivados de Stevia  son nuevos, en el mercado al cual se 

dirigen, no es adecuado iniciar con el 100% del porcentaje del mercado potencial 

identificado, ya que la empresa podría entrar en pérdidas al no poder colocar todo su 

producto en los consumidores, el iniciar con un 20%, le permitirá a la cooperativa tener el 

tiempo suficiente para dar a conocer los productos derivados de Stevia. 

 

Además es importante tomar en cuenta que la decisión de penetrar en el mercado con un 

20% y aumentos en la misma proporción, hasta alcanzar el 100% del mercado al que se le 

apuesta, afectará ciertos rubros, de los cuales se mencionan a continuación y se explica por 

qué son afectados y como se justifica conservar el mismo enfoque de apuesta al mercado. 

 

1. Estrategias para llegar al mercado consumidor: Con iniciar con un 20% del mercado 

al cual se le apuesta, da un margen de tiempo para dar a conocer los productos y crear 

mayores intensiones de compra, para poder aumentar la producción en años futuros. 

 

2. Tamaño del proyecto: el tamaño del proyecto se basa en la capacidad instalada que tendrá 

la planta procesadora, en esta deberá tomarse en cuenta la posibilidad de diseñar una planta 

con la capacidad de producir desde el inicio con la producción máxima que se le apuesta al 

transcurso de los 5 años. 

 

3. Inversiones del proyecto: Si se inicia solo con un 20% de la capacidad máxima a la cual 

puede operar la planta, podría considerarse hacer una inversión escalonada, sin embargo el 

considerar el valor del dinero en el tiempo, principalmente por la inflación, que es en 

promedio de 2.1% según el Banco Central de Reserva de El Salvador, esto implicaría 

aumentos en la inversión planificada, además de la disponibilidad de tiempo, debido a ello 

se recomienda hacer una inversión inicial considerando la capacidad máxima de producción 

de la planta, principalmente en la adquisición de maquinaria y equipo, ya que si se invierte 

para una menor capacidad, al incrementar la producción se tendría que sustituir el equipo, 
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ya que por la características de este no permite modificaciones o se tendría que adquirir 

mayor número de estos, que según precios de proveedores eso sería una inversión mayor a 

que dé inicio se adquiera un equipo con mayores capacidades, aunque el comenzar no se 

esté aprovechando su mayor rendimiento. 

 

4. Costos de producción: Son afectados ya que en un inicio son mayores debido a la 

magnitud de los costos fijos, sin embargo a medida se incrementa anualmente la producción 

el costo unitario disminuirá y se podrá reducir el precio de venta, para aumentar el número 

de consumidores. 

 

En conclusión por estrategia de venta se propone el producir de manera escalonado y por 

qué hacer desde el inicio el total de la inversión es para evitar mayores egresos en el futuro, 

debido a los cambios en los precios y se podría tener dificultades en financiamiento, sin 

embargo ha de considerarse contratar el recurso humano tanto operario como administrativo, 

de forma escalonada relativo al incremento en la producción. 

 

2.4.13 CICLO DE VIDA DE LOS PRODUCTOS 

 

Para tener una visión sobre el posible comportamiento de los diversos productos de Stevia 

en planteamiento, se hace necesario el analizar sus correspondientes ciclos de vida 

estimados. Se entenderá este ciclo como aquel proceso mediante el cual con dichos 

productos al lanzarse al mercado atravesarán una serie de etapas que irán desde su 

concepción hasta su desaparición por otros más novedosos y más atractivos desde la 

perspectiva y gustos de los consumidores. 

 

Para la elaboración del ciclo de vida de los productos se hizo uso de un desglose descriptivo 

para cada una de las fases involucradas en el mencionado ciclo, y mediante la asesoría de 

las personas que hasta el momento han colaborado con el presente estudio.  

Las fases a relatar son las siguientes: 

Despegue o Introducción, Crecimiento, Madurez o Saturación y Declive o Finalización. 

Estas se exponen a continuación: 

 



171 

 

Despegue o Introducción: Se estima que para los productos de Stevia la fase de 

introducción se corta. Puesto que haciendo insistencia según como se ha descrito sobre los 

mismos, sus caracteres innovadores, naturales y de múltiples beneficios y facultades los 

harán atractivos hacia un mercado que según este mismo estudio ha reflejado unas positivas 

intenciones de adquisición. 

La fase de introducción en tal sentido se estima para un tiempo de seis meses; debe ser rápida 

por motivos de no despertar en otros posibles competidores el querer también incursionar en 

esta actividad productiva. 

 

Crecimiento: Se pretende que luego de que los consumidores han tenido su primera 

experiencia con los productos, lo sigan prefiriendo y aceptando. 

La razón: es porque los productos en sí serán muy diferenciables y distinguibles de entre 

otros tipos similares o sustitutos existentes en el mercado.  

Se establece en tal sentido un tiempo de crecimiento de cuatro años, considerando lo 

complejo que resultaría ser entrar los mercados descritos.  

 

Madurez o Saturación: Se considera que en esta fase, los productos habrán sido 

reconocidos por los consumidores y gocen de una experiencia acumulada con el tiempo. Su 

madurez al cabo de cinco años de existencia se considerará aceptable, luego de haber 

cumplido con el pronóstico de ventas planteado.  

 

Declive o Finalización: En esta fase habrán que tomarse medidas de relanzamiento al 

mercado de los productos. Presentación, otras variedades u otras modificaciones tendrán que 

ser valoradas para imponer. Por lo tanto habrá que también rediseñar nuevas proyecciones 

de producción para los próximos años venideros. El tiempo estimado para realizar esta serie 

de actividades se establece al menos de seis meses. 

 

2.4.14 ESTRATEGIAS PARA EL MERCADO CONSUMIDOR 

 

De acuerdo a los grandes beneficios que proporciona la planta de Stevia y que cabe 

mencionar fueron mencionados en la sección 2.1 Stevia Rebaudiana Bertoni, se pretende 

ahora el retomarlos sabiendo que estos de acuerdo a los consumidores son los que podrían 

lograr despertar las expectativas necesarias para su éxito. 
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A continuación de lleno se plantean una serie de estrategias que permitirían proporcionar los 

medios de actuación pertinentes en la posible incursión de los mencionados productos en el 

mercado. 

 

 

ESTRATEGIAS DE PRODUCTO 

 

Algunas de las características que ayudan a definir el producto son la marca, el diseño, la 

presentación, el empaque y el tamaño. 

 

Con el estudio del mercado consumidor se logró identificar algunas de las características 

importantes para los consumidores con respecto a los productos en estudio; como lo son la 

disponibilidad en los diferentes lugares de ventas frecuentados por los usuarios, el precio 

para cada una de las presentaciones y la publicidad del productos y de sus beneficios para la 

salud humana por tratarse de un producto natural con propiedades medicinales, 

específicamente en las zonas de Influencia (Zona Metropolitana de San Salvador y el 

Municipio de Tejutepeque), las cuales tendrán que tenerse en cuenta al momento de su 

fabricación y comercialización. 

 

Esencia del producto:  

 

Los productos derivados de la hoja de Stevia tienen un gran aporte en nutrientes para el ser 

humano, con tantos factores químicos en los edulcorantes no naturales que afectan el 

organismo es importante tener una opción saludable en el consumo de estos, Los productos 

de la Hoja Seca y Molida de Stevia le permiten a las personas disfrutar de un edulcorante 

apto para el consumo desde temprana edad, por formar parte de la preparación diaria de 

alimentos y bebidas hasta personas de avanzada edad que disfrutan de las infusiones 

naturales como una fuente con alto valor nutricional, especialmente a un precio accesible 

para que forme parte de la dieta de los salvadoreños en la Zona Metropolitana y El Municipio 

de Tejutepeque como Zona de Influencia inicial. 

 

Estrategias de producto  
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Las Hojas secas y molidas de stevia deben caracterizarse por ser un edulcorante natural y 

beneficioso para la salud humana, a fin de que el usuario pueda encontrar satisfacción y 

bienestar al consumirlos, al igual o mejor que otros edulcorantes naturales o sintéticos. 

 

El empaque del producto debe incitar la calidad y confiabilidad en el producto, puesto que 

este mostrara de primera mano la higiene y estado de las Hojas, ya sea en las presentaciones 

de Hojas secas o molidas en los lugares de venta, así mismo la presentación de la azúcar 

debe reflejar que es un producto de calidad meritorio de confianza por todos los beneficios 

que ofrece.  

 

Comercializar el producto en varias presentaciones y volúmenes permitirá conceder precios 

razonables y acordes al gusto de cada uno de los usuarios, ya sea que se utilice  como materia 

prima para otros productos o para consumo propio.  

 

En resumen, los aspectos importantes a considerar para la estrategia de Producto son: 

 

¶ Uso de un slogan que permita relacionar la marca con la buena salud, la naturaleza 

y el gran potencial que tiene la Stevia, muy desconocido pero con muchos 

beneficios. El lema ñEndulzar con saludò tiene esas intenciones. 

¶ Uso de una marca que resalte el producto y genere en el consumidor un sentido de 

variaci·n con respecto a productos similares. La marca ser§ ñNature Steviaò 

¶ Resaltar en la etiqueta del producto, las propiedades naturales y valores 

nutricionales de la Stevia. 

¶ Facilitar a los consumidores, las múltiples recetas que pueden realizarse con el 

producto Hoja y Polvo de Stevia. 

¶ Introducir el producto como alternativa saludable y aditivo alimenticio. 

 

Empaque y presentación. 

El empaque que los consumidores prefieren y que se propone para productos inocuos es la 

bolsa plástica transparente sellada con su respectiva etiqueta con toda la información del 

producto, para observar las características y apariencia de la Hoja Seca y molida de Stevia.  
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Las bolsas para la presentación de todos los productos serán de diversas dimensiones de 

acuerdo al contenido de Hoja o producto que este contenga. 

 

Ilustración 40 Presentación de marca y etiquetado de hoja y polvo de Stevia. 

 

 

 

 

ESTRATEGI AS DE PRECIO 

 

Estrategia de precio de penetración  

 

Para el establecimiento del precio, se tendrán en cuenta los precios propuestos en el mercado 

consumidor y los existentes en el mercado competidor, para ambos productos derivados de 

la Hoja de Stevia. 
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Se establecerá un precio abajo o similar al precio más bajo de la competencia directa para 

que el producto se posicione en la mayor cantidad de mercados, supermercados o centro 

naturistas posibles; tratándose de un producto elástico y que posee una gran cantidad de 

competencia en cuanto a productos indirectos ya sean sintéticos o naturales, además que la 

demanda se espera que sea susceptible al precio.  

 

El precio preliminar que se propone es de $20 por libra de Hoja Seca o Molida de Stevia, 

$10 por ½ Libra de Hoja Seca o Molida de Stevia y $3 por 100 gramos de Hoja Seca o 

Molida de Stevia, de acuerdo al valor mínimo del rango de precios por parte de la 

competencia directa existente en el país.  

 

Se establecerá una política de crédito de 30 días para los distribuidores o cadenas de 

supermercados. 

 

 

PROMOCION  

 

La promoción se refiere a los medios que se utilizaran para informar a clientes sobre las 

características y atributos del producto y persuadirlos para que lo compren. 

 

Debido a la falta de  publicidad y conocimiento por parte de la mayoría de usuarios acerca 

de estos productos es necesario la difusión por los medios de comunicación que sean posibles 

(televisión, periódicos, volantes, redes sociales, etc.), razón por la cual la Cooperativa deberá 

abarcar los medios que se encuentren dentro de sus posibilidades y orientar sus esfuerzos 

publicitarios en esa dirección, y a la vez aprovechar la publicidad que reciben otros 

productos de la competencia indirecta que muestran los beneficios y propiedades de la Hoja 

de Stevia, los cuales reafirmaran los propósitos de lanzar al mercado un producto edulcorante 

natural con propiedades medicinales.  

 

Objetivos que se quieren alcanzar con este tipo de publicidad:  
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¶ Dar a conocer los productos en el mercado, para que contribuya al crecimiento en 

ventas en un principio en las áreas de estudio junto con las otras variables 

consideradas.  

¶ Lograr crear en las personas una actitud favorable hacia los productos.  

¶ Estimular a la compra de los productos, en los establecimientos o lugares de venta. 

 

 

Propuesta de Hoja Volante.  

 

Lado Frontal 

 

Lado Posterior 


































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































